TERCERA SECCION
SECRETARIA DE ECONOMIA

(Viene de la Segunda Seccién)

150.1. Para acreditar lo anterior dicha empresa presento:

A.

m oo
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K.

Copia de documento Unico aduanero para las ventas a los Estados Unidos Mexicanos y
certificados de clientes.

Liquidaciones de cuentas de crédito en el primer semestre de 2001.
Copia de facturas de cajas, palets, flejes, fundas y néminas.
Copia de facturas p or comisiones.

Ventas totales a los Estados Unidos Mexicanos, al mercado interno y a cada uno de los
mercados de exportacion distintos a los Estados Unidos Mexicanos de enero a junio de 2001.

Listado de codigos de producto.
Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.

Valor normal de enero a junio de 2001.
Capacidad instalada de enero de 1999 a junio de 2001.

Indicadores de la empresa exportadora para 1999, 2000 y 2001.

Descripcion de ajustes de los cuadros 2.Ay 3.A.

151.2. Ceramicas Gaya presento lo siguiente:

A.

Respecto a las discrepancias existentes entre los totales por mercado reportados en el anexo 1 y
los totales del diagrama 1, se han modificado los valores de las bases de datos convirtiéndolos a
délares de los Estados Unidos de América, utilizando el tipo de cambio mensual publicado por el
Banco de Espafia.

En la informacién presentada se ha utlizado el tipo de cambio mensual conforme a la tabla
publicada por el Banco de Espafia.

Ninguno de los ajustes realizados proceden de un prorrateo, sino de datos concretos.

Hace suyos los argumentos presentados en el escrito de argumentos comunes de las empresas
exportadoras.

152.3. Para acreditar lo anterior, esta empresa presento:

A.

OO0 W

I o mm

=r-r x ¢«

oz

Documentos que contienen las tasas de interés aplicadas en 2001.
Informe de auditoria al 31 de diciembre de 2001.
Copia de certificado ISO 9001.

Informe de algunas caracteristicas de las baldosas esmaltadas, elaborado por un laboratorio en
el Reino de Espana.

Copia de facturas de venta en el mercado interno en el periodo investigado.
Copia de contrato mercantil.

Pagos por comisiones de enero a junio de 2001.

Listado de albaranes de ventas y copia de facturas de transporte.

Documento que acredita el ajuste por seguro correspondiente a los meses de febrero, junio y
agosto de 2001.

Copia de documento Unico aduanero.
Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.
Valor normal de enero a junio de 2001.

Ventas totales a los Estados Unidos Mexicanos, en el mercado interno, y a otros paises de
exportacion distintos de los Estados Unidos Mexicanos de enero a junio de 2001.

Capacidad instalada de enero de 1999 a junio de 2001.

Indicadores de la empresa exportadora de enero de 1999 a junio de 2001.
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Tipo de cambio mensual de 1999 a 2001.

Tabla de comparabilidad de codigos similares.

Relacion de facturas de abono con aquellas que les dieron origen.
Relacién de comisionistas.

Diagrama de ventas totales del corporativo.

153.4. Ceramica Gémez manifesto lo siguiente:

A.

C.

Las discrepancias existentes entre los totales por mercados reportados en el anexo 1 y los
totales del diagrama 1 corresponden a errores de interpretacion debidos a la dificultad del
formulario, las cuales han sido subsanadas en las nuevas bases de datos.

El incoterm ex fabrica, segin definicion de la Camara de Comercio Internacional, significa que el
vendedor hace entrega de la mercancia al situarla a disposicion del comprador en el propio
almacén del vendedor sin asumir coste o responsabilidad adicional en el transporte. Por
definicién, el titulo y riesgo de la mercancia pasan, desde ese punto y hasta el destino al
comprador, quien asume el coste de transporte y seguro de la mercancia.

Las ventas al mercado interno de cédigos de producto iguales o similares a los exportados a los
Estados Unidos Mexicanos son representativas en los términos del Acuerdo Antidumping.

154. Para acreditar lo anterior, dicha empresa presento:

A.
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J.

Copia de facturas de venta en el mercado mexicano y documento Unico aduanero,
correspondientes al periodo investigado.

Ventas totales a los Estados Unidos Mexicanos, en el mercado interno y en el mercado de
exportacion distinto a los Estados Unidos Mexicanos de enero a junio de 2001.

Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.

Valor normal de enero a junio de 2001.

Capacidad instalada de enero de 1999 a junio de 2001.

Indicadores de la empresa exportadora de enero de 1999 a junio de 2001.
Relacion de codigos de producto empleados en codificaciones.
Explicaciones en factores de conversion.

Diagrama de ventas totales del corporativo.

Relacion de transacciones con cifras negativas.

155.5. Ceramica Nulense manifesto lo siguiente:

A.

La relacion existente entre Cerdmica Nulense y cada una de sus 3 comercializadoras es que
ésta se dedica Unica y exclusivamente a la fabricacion de pavimentos y revestimientos
ceramicos.

Por definicién, el titulo y riesgo de la mercancia pasan, desde ese punto y hasta destino, al
comprador, quien asume el coste de transporte y seguro (si lo contrata) de la mercancia.

La informacion reportada a la Secretaria se volc6 en los archivos de Excel mediante el proceso
de datos proveniente de nuestros sistemas informaticos y contables.

Resulta imposible valorar, por la inexistencia de estudios internos y detallados respecto a los
costos variables individualizados por codigo de producto, las minimas diferencias en coste que
pudieran resultar de los productos reportados como similares.

Respecto al soporte documental de la tasa de interés que se emple6 para el ajuste por crédito,
éste se encuentra en las cuentas anuales y los balances financieros que se presentaron en el
requerimiento anterior junto a una amplia explicacién del calculo de dicho interés.

Hace suya la informacion presentada en el escrito de argumentos comunes de las empresas
exportadoras.

156.6. Para acreditar lo anterior, dicha empresa presentd:

A.

B.

Relacion de empresas por comisionista.

Relacion de comisiones pagadas de enero a junio de 2001.
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Ventas totales a los Estados Unidos Mexicanos, en el mercado interno y en cada uno de los
mercados de exportacion distintos a los Estados Unidos Mexicanos de enero a junio de 2001.

Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.

Capacidad instalada de enero de 1999 a junio de 2001.

Indicadores de la empresa exportadora de enero de 1999 a junio de 2001.
Valor normal de enero a junio de 2001.

157. Ceramica Saloni manifesto lo siguiente:

A.

G.

Cerédmica Saloni fabrica y exporta los productos a los Estados Unidos Mexicanos a través de la
sociedad Recubre, S.A. de C.V. Sin embargo los productos que ofrece se dirigen a un mercado
muy especifico.

En el anexo 2A se introdujo el factor de conversion de piezas a metros; en la copia del anexo
que se entregd inicialmente se omiti6 dicho factor.

El tipo de cambio utilizado es introducido en el sistema contable de Ceramica Saloni diariamente.

El incoterm ex fabrica, segin definicion de la Camara de Comercio Internacional, significa que el
vendedor hace entrega de la mercancia al situarla a disposicién del comprador en el propio
almacén del vendedor sin asumir coste o responsabilidad adicional en el transporte. Por
definicién, el titulo
y riesgo de la mercancia pasan, desde ese punto y hasta el destino al comprador, quien asume
el coste de transporte y seguro de la mercancia.

Con respecto a las transacciones de valor normal en el mercado interno, no se puede probar un
hecho negativo.

Se amplia la informacién que demuestra la vinculacion del corporativo de conformidad con el
articulo 61 del RLCE, ya que todas las empresas son de la misma familia.

Hace suya la informacion presentada en el escrito de argumentos comunes de las empresas
exportadoras.

158. Para acreditar lo anterior, dicha empresa presento:

A.
B
C.
D.
E
F.

N.
0.

Tipo de cambio de enero a junio de 2001.

Cartas de fechas 3, 10, 11, 14 de octubre de 2002 de clientes y empresas transportistas.
Informacion sobre la constitucion social de las empresas del grupo.

Reporte de movimientos de la contabilidad general de enero a junio de 2001.

Liquidacion de créditos de enero a junio de 2001.

Copia de facturas de venta en el mercado mexicano con sus conocimientos de embarque
correspondientes al periodo investigado.

Listado de comisiones y documentos diversos para acreditar el pago de dichas comisiones, de
enero a junio de 2001.

Contrato de concesién mercantil del 1 de enero de 1999.
Tabla comparativa de cédigos de producto.

Ventas totales a los Estados Unidos Mexicanos, en el mercado interno y en el mercado de
exportacion distinto a los Estados Unidos Mexicanos de enero a junio de 2001.

Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.

Notas explicativas respecto de los cddigos de producto vendidos en el mercado interno y
exportados a los Estados Unidos Mexicanos.

Capacidad instalada de enero de 1999 a junio de 2001.
Indicadores de la empresa exportadora de enero de 1999 a junio de 2001.

Valor normal de enero a junio de 2001.

159.7. Cerpa manifesto lo siguiente:

A.

Efectivamente existe una diferencia entre el total presentado en el anexo 1 y en el diagrama 1 ya
gue la informacién que de forma agregada mes a mes relacionamos en el anexo 1, nuestro
sistema informatico la obtiene en pesetas/euros por tratarse de moneda espafiola y en base a la



cual estd configurado el mismo; para convertir estos datos obtenidos en nuestra moneda a
ddlares utilizamos datos del tipo de cambio medio mensual del Banco de Espafia.

Por otro lado, en la base de datos para poder obtener el detalle transaccién por transaccion,
debemos llegar a través de programas informaticos al detalle linea a linea de todas las facturas
de venta a los Estados Unidos Mexicanos en el periodo investigado, estando estas lineas
valoradas en ddlares, por lo que se tom6 en cuenta un tipo de cambio de conversion interno con
el que se convirtid posteriormente la informacion del anexo 1.

Se realiz6 la conversion de piezas a metros cuadrados; la forma de obtener el volumen de las
reportadas a metros cuadrados se ha efectuado extrayendo de nuestro sistema informatico el
formato individual de cada pieza y aplicando la férmula lado por lado/10000. El resultado de esta
formula se multiplicd por el total de piezas de la transaccion y se obtuvo el total de metros
cuadrados. En las facturas a los Estados Unidos Mexicanos a solicitud de nuestros clientes ya se
indica a efectos informativos a cuantos metros cuadrados equivalen las piezas vendidas pero la
unidad comercial es la pieza y asi es como son facturadas.

El incoterm ex fabrica significa que el vendedor hace entrega de la mercancia situandola a
disposicion del comprador en el propio almacén del vendedor sin asumir ningn coste o
responsabilidad adicional por el transporte. Esto implica que el titulo y riesgo de la mercancia
pasan desde este punto y hasta el destino al comprador nacional o en su caso al importador
internacional, quien asume el coste del transporte 0 en su caso al importador internacional, quien
asume el coste del transporte y seguro del mismo si es contratado.

Toda la informacién que se proporcioné a la Secretaria se extrajo de nuestro sistema informatico,
con la ayuda de un técnico programador externo de la empresa. El software que utiliza la
empresa actualmente ha sido desarrollado para el sector cerdmico por una compafia
proveedora de este tipo de programas y estd basado en una base de datos de dimensiones
extraordinarias donde se identifican completamente nuestros articulos y donde se agregan todos
los movimientos diarios de almacén, carga, facturacion y contabilidad. Asimismo, nuestra
contabilidad, resultado en parte del proceso informético sefialado, esta auditada.

El ajuste por manejo (picking) es un ajuste realizado por prorrateo.

Todos los codigos indicados en el anexo correspondiente como similares tienen su
correspondiente reporte transaccion por transaccion en la base de datos de las ventas al
mercado interno del Reino de Espafia. Se trata de productos muy similares y equiparables.

Para todos los productos similares que se han identificado en la respuesta a este requerimiento
no es necesario hacer ajuste alguno puesto que estos nuevos codigos ya aparecen reportados
en la base de datos como los mas equiparables posibles.

Presenta argumentos en el escrito de argumentos comunes de las empresas exportadoras.

160.8. Para acreditar lo anterior, dicha empresa presento:

A.
B.
C.

D.
E
F.
G

Conversioén de piezas a metros cuadrados.
Correlacion de cédigos de producto.

Ventas totales a los Estados Unidos Mexicanos, en el mercado interno y en cada uno de los
mercados de exportacion distintos a los Estados Unidos Mexicanos de enero a junio de 2001.

Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.
Capacidad instalada de enero de 1999 a junio de 2001.
Indicadores de la empresa exportadora de enero de 1999 a junio de 2001.

Valor normal de enero a junio de 2001.

161.9. Cerypsa manifesto lo siguiente:

A.

El incoterm ex fabrica, segun la definicion de la Camara de Comercio Internacional, significa que
el vendedor hace la entrega de la mercancia al situarla a disposicion del comprador en el propio
almacén del vendedor sin asumir coste o responsabilidad adicional en el transporte. Por
definicién, el titulo y riesgo de la mercancia pasan, desde ese punto y hasta el destino al
comprador, quien asume el coste de transporte y seguro (si lo contrata) de la mercancia.



B.

Hace suya la informacion presentada en el escrito de argumentos comunes de las empresas
exportadoras.

162.10. Para acreditar lo anterior, dicha empresa presento:

A.
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l.
J.

Cadigo de producto no vendido en los Estados Unidos Mexicanos.

Ventas totales a los Estados Unidos Mexicanos, en el mercado interno y en cada uno de los
mercados de exportacion distintos a los Estados Unidos Mexicanos de enero a junio de 2001.

Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.
Valor normal de enero a junio de 2001.
Capacidad instalada de enero de 1999 a junio de 2001.

Copia de facturas de venta en el mercado mexicano, conocimiento de embarque y documento
Unico aduanero correspondientes al periodo investigado.

Relacién de facturas de exportacién por cliente de enero a junio de 2001.
Documentos de liquidacion de enero a junio de 2001.
Relacion de liquidaciones por comisiones de enero a junio de 2001.

Copia de diversos contratos mercantiles.

163. Dual Gres manifesto lo siguiente:

A.

Segun la propia definicién del incoterm ex fabrica, el vendedor realiza la entrega de la mercancia
cuando la pone a disposicién del comprador en el establecimiento del vendedor o en otro lugar
convenido, debiendo el comprador asumir todos los costes y riesgos inherentes a la recepcion de
la mercancia en los locales del vendedor.

En la informacion presentada no se incluyeron ajustes procedentes de prorrateo.

Hace suya la informacion presentada en el escrito de argumentos comunes de las empresas
exportadoras.

164. Para acreditar lo anterior, dicha empresa presento:

A.

J.

K.

Copia de facturas de venta en el mercado interno de enero a junio de 2001.
Copias de documento Unico aduanero.

Tasas de interés de fechas 5, 15, 24, 25 y 26 de enero de 2001; 1, 5, 15, 16 y 26 de marzo de
2001y 1, 6, 8, 14 y 15 de junio de 2001.

Copia de facturas por devolucién de enero a junio de 2001.
Listado de comisiones.
Listado de productos no representativos y sus equivalencias.

Ventas totales a los Estados Unidos Mexicanos, en el mercado interno y a cada uno de
los mercados de exportacion distintos a los Estados Unidos Mexicanos de enero a junio de 2001.

Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.
Valor normal de enero a junio de 2001.
Capacidad instalada de enero de 1999 a junio de 2001.

Indicadores de la empresa exportadora de enero de 1999 a junio de 2001.

165.11. Garogres manifest6 lo siguiente:

A.
B.

Existe un solo administrador para Garogres, Superceramica y Planomyr, S.A.

En el cuestionario remitido originalmente los productos vendidos se reportaron en la unidad de
venta realizada; también se indicé en dicho cuestionario el coeficiente de transformacion de
todas las unidades de venta a metros cuadrados.

El tipo de cambio utiizado corresponde a la fecha de factura, son datos obtenidos de entidades
financieras.



F.

El incoterm ex fabrica, segin la definicion de la Camara de Comercio Internacional, significa que
el vendedor hace la entrega de la mercancia al situarla a disposicién del comprador en el propio
almacén del vendedor sin asumir coste o responsabilidad adicional en el transporte. Por
definicién, el titulo y riesgo de la mercancia pasan, desde ese punto y hasta el destino al
comprador, quien asume el coste de transporte y seguro (si lo contrata) de la mercancia.

Los productos identificados en el anexo 2A y 3A son comparables; las caracteristicas técnicas de
los productos exportados a los Estados Unidos Mexicanos en el periodo investigado
corresponden

al pavimento de gres, y también se incluyen dentro de estas caracteristicas las piezas
complementarias del pavimento exportadas.

Presenta informacién en el escrito de argumentos comunes de empresas exportadoras.

166.12. Para acreditar lo anterior, dicha empresa present:

A.
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K.
L.

Tipo de cambio de enero a junio de 2001 obtenido de un banco espafiol.

Copia de facturas de venta en el mercado mexicano y documento Unico aduanero,
correspondientes al periodo investigado.

Balance de sumas y saldos al 30 de junio de 2001.

Informe de laboratorio sobre el andlisis realizado a los productos fabricados por la empresa.
Copia de facturas de venta en el mercado interno.

Documentos para acreditar el pago por comisiones de enero a junio de 2001.

Diagrama de ventas del corporativo.

Capacidad instalada de 1999 a junio de 2001.

Indicadores de la empresa exportadora de julio de 1998 a 2001.

Ventas totales a los Estados Unidos Mexicanos, en el mercado interno y en cada uno de los
mercados de exportacion distintos a los Estados Unidos Mexicanos de enero a junio de 2001.

Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.

Valor normal de enero a junio de 2001.

167.13. Gresitec manifesto lo siguiente:

A.

E

El codigo de producto de las transacciones realizadas en piezas sdlo y exclusivamente se
comercializan en estas unidades, nunca en metros cuadrados.

El incoterm ex fabrica, segin definicion de la Cémara de Comercio Internacional, significa que el
vendedor hace entrega de la mercancia al situarla a disposicion del comprador en el propio
almacén del vendedor sin asumir coste o responsabilidad adicional en el transporte. Por
definicion, el titulo
y riesgo de la mercancia pasan, desde ese punto y hasta el destino al comprador, quien asume
el coste de transporte y seguro de la mercancia.

Todos los ajustes solicitados en los que se utilizé un prorrateo se especificaron en el anexo
metodologico de la respuesta al formulario, “nota metodoldgica” explicandose con detalle en el
mismo.

Las ventas a los Estados Unidos Mexicanos si estan intermediadas por agentes comisionistas
en el periodo analizado, como efectivamente reflejan los ajustes por este concepto en el anexo
2A del formulario.

Hace suyos los argumentos del escrito de argumentos comunes de las empresas exportadoras.

168.14. Para acreditar lo anterior, dicha empresa present:

A.

moow

Copia de facturas de venta en el mercado mexicano, conocimientos de embarque y carta de
fecha 19 de abril de 2001 para acreditar el término de venta.

Tasas de interés de febrero a junio de 2001.
Informe de auditoria independiente de cuentas anuales al 31 de diciembre de 2001.
Liquidaciones de comisiones de enero a junio de 2001.

Tabla que contiene la conversién de codigos de producto de piezas a metros cuadrados.
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Tabla de comparabilidad de cédigos de producto exportados y vendidos en el mercado interno y
caracteristicas técnicas.

Relacion de personas que intervienen en la preparacion de picking, asi como maquinaria e
inmovilizado (sic) para 2001.

Ventas totales a los Estados Unidos Mexicanos, en el mercado interno y en el mercado de
exportacion distinto a los Estados Unidos Mexicanos de enero a junio de 2001.

Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.

Valor normal de enero a junio de 2001.

Capacidad instalada de enero de 1999 a junio de 2001.

Indicadores de la empresa exportadora de enero de 1999 a junio de 2001.

Cotizaciones del euro respecto al délar de los Estados Unidos de América de enero y febrero de
2001.

169.15. Halcon Ceramicas manifesto lo siguiente:

A.

Por error en las sumas del diagrama 1 no coincidian con el total del anexo 1, la posible
discrepancia en este punto estaria en la formula utilizada para el célculo del valor reportado en el
anexo.

El codigo de producto de las transacciones realizadas en piezas solo y exclusivamente se
comercializan en estas unidades, nunca en metros cuadrados.

El tipo fijo utilizado para el cambio de pesetas a euro es de 166,386.

El incoterm ex fabrica segun la definicion de la Camara de Comercio Internacional, significa que
el vendedor hace la entrega de la mercancia al situarla a disposicion del comprador en el propio
almacén del vendedor sin asumir coste o responsabilidad adicional en el transporte. Por
definicién, el titulo y riesgo de la mercancia pasan, desde ese punto y hasta el destino al
comprador, quien asume el coste de transporte y seguro (si lo contrata) de la mercancia.

La empresa tiene sus cuentas auditadas todos los afios y se encuentra en posesion de la norma
ISO 9001.

Todos los ajustes solicitados en los que se utilizd un prorrateo se especificaron en el anexo
metodoldgico, explicAndose con detalle.

Las ventas al mercado interno de codigos de producto iguales o similares a los exportados a los
Estados Unidos Mexicanos son representativas por las cantidades vendidas y porque los precios
son los habituales en el mercado independientemente del volumen.

Hace suya la informacion presentada en el escrito de argumentos comunes de las empresas
exportadoras.

170. Para acreditar lo anterior, dicha empresa presento:

A.

B.

C.
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Diagrama de ventas totales del corporativo.
Copia de facturas y listado de liquidacion por comisiones de enero a octubre de 2001.

Ventas totales a los Estados Unidos Mexicanos, en el mercado interno y en cada uno de los
mercados de exportacion distintos a los Estados Unidos Mexicanos de enero a junio de 2001.

Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.

Valor normal de enero a junio de 2001.

Capacidad instalada de enero de 1999 a junio de 2001.

Indicadores de la empresa exportadora de enero de 1999 a junio de 2001.
Personas que intervienen en la preparacion de picking, maquinaria e inmovilizado.
Correlacion de cédigos de producto.

Cotizaciones del euro respecto al ddlar de marzo y abril de 2001, obtenidas de la péagina de
Internet: www.fxstreet.com.

Conversioén de piezas a metros cuadrados.
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N.
O.

Copia de facturas de venta en el mercado mexicano, orden de transporte y documento Unico
aduanero correspondientes al periodo investigado.

Documentos que acreditan el tipo de interés de diversos bancos de enero a junio de 2001.
Informe de auditoria independiente de cuentas anuales al 31 de diciembre de 2001.

Copia de certificado 1ISO 9001.

171.16. Inalco manifesto lo siguiente:

A.

G.

No existen discrepancias entre las ventas reportadas en el anexo 1 y los datos reportados en el
diagrama 1 del formulario.

Se realizd la conversién de piezas a metros cuadrados; conociendo el formato de cada pieza, se
calcula la superficie de la misma. El area obtenida se multiplica por el nimero de piezas para
cada referencia obteniendo asi el equivalente en metros cuadrados.

El incoterm ex fabrica, segin definicion de la Camara de Comercio Internacional, significa que el
vendedor hace entrega de la mercancia al situarla a disposicion del comprador en el propio
almacén del vendedor sin asumir coste o responsabilidad adicional en el transporte. Por
definicion, el titulo y riesgo de la mercancia pasan, desde este punto y hasta el destino, al
comprador (importador), quien asume el coste de transporte y seguro (si lo contrata) de la
mercancia.

Los datos volcados sobre los anexos fueron detalladamente comprobados con los datos de
contabilidad. Hay que puntualizar que la empresa es auditada anualmente y muestra de ello son
los estados financieros auditados que se presentaron con la documentacion inicial.

Los Unicos ajustes que se han calculado mediante un prorrateo son, por una parte, los que
corresponden a la tasa efectiva anual de endeudamiento para el célculo de los ajustes, y por otra
parte, el correspondiente al tipo de cambio promedio vigente en cada periodo.

En todos los casos en los que existe un producto idéntico en las ventas de exportacién a los

Estados Unidos Mexicanos y domésticas en el Reino de Espafa, se selecciond el producto més
similar existente dentro de la familia correspondiente para establecer el valor normal.

Hace suya la informacién presentada en el escrito de argumentos comunes de las empresas
exportadoras.

172.17. Para acreditar lo anterior, dicha empresa presento:

A.

mTmo o

I
J.

Copia de facturas de venta en el mercado mexicano y documento Unico aduanero,
correspondientes al periodo investigado.

Conversion de piezas a metros cuadrados.

Facturas nacionales con transacciones negativas.

Diagrama de ventas totales del corporativo.

Relacion de facturas de comisiones devengadas de enero a junio de 2001.

Ventas totales en cada uno de los mercados de exportacion distintos a los Estados Unidos
Mexicanos de enero a junio de 2001.

Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.
Indicadores de la empresa exportadora de enero de 1999 a junio de 2001.
Valor normal de enero a junio de 2001.

Correlacion de cédigos de producto.

173.18. Incea manifesto lo siguiente:

A.

Las discrepancias existentes entre los totales por mercado reportados en el anexo 1 y los totales
del diagrama 1 del formulario de investigacion, se debe a que en & anexo 1 se utilizé el tipo de
cambio mensual faciitado por ASCER, segun datos publicados por el Banco de Espafa; en el
diagrama 1 se utiliz6 un tipo de cambio promedio para el periodo investigado, ya que este
diagrama esta complementado con los valores de este periodo.

Incea es propietaria 100 por ciento de acciones de la mercantil Ceramica Azahar, S.A.U.

El factor de conversion a metros cuadrados es individual para cada referencia de las medidas
indicadas; la unidad comercial habitual para estas referencias es la pieza.



J.

El incoterm ex fabrica segin definicion de la Camara de Comercio Internacional, significa que el
vendedor hace la entrega de la mercancia al situarla a disposicion del comprador en el propio
almacén del vendedor sin asumir coste o responsabilidad adicional en el transporte. Por

definicion, el titulo y riesgo de la mercancia pasan, desde ese punto y hasta el destino al
comprador, quien asume el coste de transporte y seguro de la mercancia.

La empresa emple6 para el célculo de la tasa de interés, los tipos de interés a corto plazo
correspondientes, vigentes en el periodo y publicado por el Banco de Espafia.

Para asegurarse que en los listados de operaciones de venta al mercado interno y de
exportacion a los Estados Unidos Mexicanos no se omitieran transacciones, y al no poseer
sistemas informéticos que permitiesen volcar los datos directamente del programa de gestion a
las hojas de célculo de Excel, los datos fueron extraidos mediante los listados oportunos y luego
fueron introducidos en las hojas de célculo de forma manual; los datos una vez introducidos
fueron cotejados por otra persona diferente a la que los habia introducido para detectar errores
en el caso que se hubiesen cometido.

Ninguno de los ajustes solicitados procede de un prorrateo, ya que los ajustes indicados en los
datos presentados corresponden a comisiones y descuentos aplicados sobre la factura.

No es correcta la aseveracién de que los colores no implican una diferenciacién del producto, ya
que los costes del producto pueden variar en funcion del mismo. Comercialmente, el color
(inevitablemente asociado al disefio del producto y a la percepcién del mismo por parte del
consumidor) puede ser determinante para la demanda del producto en los distintos mercados.

En el mercado interno se han vendido casi todos los productos exportados a los Estados Unidos
Mexicanos, aun asi, hay algin modelo que no se ha vendido en el mercado nacional ya que al
ser diferentes mercados, las necesidades y gustos cambian.

Presenta informacién en el escrito de argumentos comunes de las empresas exportadoras.

174. Para acreditar lo anterior, dicha empresa presento:

A.
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A.

B.

Cartas de empresas compradoras y transportistas, facturas de venta en el mercado mexicano,
conocimientos de embarque y documento Unico aduanero.

Relacion de liquidacion de enero a junio de 2001.
Copia de certificacion 1ISO 9002.

Informe de determinaciones del producto acabado.
Documentos relativos al pago de comisiones.

Ventas totales a los Estados Unidos Mexicanos, en el mercado interno y en el mercado de
exportacion distinto a los Estados Unidos Mexicanos de enero a junio de 2001.

Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.
Valor normal de enero a ju nio de 2001.
Capacidad instalada e indicadores de la empresa exportadora para 1999, 2000 y 2001.

9. Keraben y GNK manifestaron lo siguiente:

Keraben esta certificada en 1SO 9001; en virtud de esta certificacion se asegura la calidad de los
productos y procedimientos productivos conforme al estandar que indicamos en la certificacion.

El incoterm ex fabrica, segin la definicion de la Camara de Comercio Internacional, significa que
el vendedor hace la entrega @ la mercancia al situarla a disposicién del comprador en el propio
almacén del vendedor sin asumir coste o responsabilidad adicional en el transporte. Por
definicion, el titulo y riesgo de la mercancia pasan, desde ese punto y hasta el destino al
comprador, quien asume el coste de transporte y seguro (si lo contrata) de la mercancia.

El ajuste por diferencias fisicas para cédigos similares seria muy dificil de calcular y en todo caso
no seria significativo.

Se han identificado todas las ventas realizadas por GNK a sus clientes hasta el 30 de septiembre
de 2001, a su vez, se ha relacionado cada una de estas ventas mediante nuestro sistema
informéatico con las correspondientes compras al Reino de Espafia producto por producto. La
bondad del sistema de nuestra empresa matriz se apoya por la propia gestion de la empresa
llevada a cabo en los Ultimos ejercicios. En caso de datos incorrectos no se podria llevar una
gestion adecuada de almacén, de produccion, de financiacion, etc., por supuesto que todo ello
se registra contablemente de lo cual resulta la revision de sus cuentas y el cumplimiento de sus
obligaciones fiscales y sociales ante las autoridades espafiolas y por ende ante la Union
Europea.

Para convertir las piezas a metros cuadrados se establece el factor de conversion lado por lado
de la pieza (en centimetros lineales) dividido por 10.000.



G.

La fuente de donde se obtuvieron los tipos de cambio utiizados viene de la péagina de Internet
del Banco de Meéxico; esta comprobado que el tipo de cambio utilizado corresponde a la fecha
de factura de cada transaccion asi como que dicho tipo de cambio no corresponde al utilizado en
el pedimento de importacion.

Presenta informacién en el escrito de argumentos comunes de empresas exportadoras.

120.76. Para acreditar lo anterior, dichas empresas presentaron:

A.
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Relacion de articulos cerdmicos exportados a los Estados Unidos Mexicanos desde enero de
2001.

Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.

Total de importaciones de enero a junio de 2001.

Flujo de extraccién de informacion.

Tipo de cambio de enero a octubre de 2001.

Descripcion de codigos de producto.

Conversion de piezas a metros cuadrados.

Copia de certificado 1ISO 9001.

Carta de agencia tributaria de julio de 2002.

Certificado de conformidad de producto.

Copia de cartas para clientes de enero y febrero de 2001.

Grado de representatividad por codigo de producto durante el periodo investigado.
Copia de facturas de una empresa transportista de febrero a junio de 2001.
Carta de empresa transportista y clientes de octubre de 2002.

Balance de comprobacion del ejercicio de 2001.

Relacion de facturas de ventas efectuadas a GNK de mayo a diciembre de 2001.
Relacién de transacciones finalizadas por cuenta contable.

Reporte de inventario a septiembre de 2001.

Informacion contable de febrero a septiembre de 2001.

Precio de exportacién reconstruido de enero a septiembre de 2001.

Tipo de cambio de enero de 1999 a octubre de 2001.

Tipo de cambio de enero a marzo de 2001 y resumen de cambio mensual, semestral y anual de
2001, obtenido de la pagina de Internet: www.banxico.org.mx.

Relacion de facturas de importacion, pedimentos y gastos de importacion de enero a junio de
2001.

177. Azulejera La Plana manifesto lo siguiente:

A.

C.
D.

Se adjuntan albaranes de entrega donde se indica que los portes son debidos, es decir, que
corren por cuenta del comprador.

El incoterm delivered duty unpaid significa que el vendedor realiza la entrega de la mercancia al
comprador, no despachada de aduana para la importacion y no descargada de los medios de
transporte a su llegada al lugar de destino convenido.

Los formularios de exportadoras obligaban a la comparacion de cédigo y productos idénticos.

Presenta informacién en el escrito de argumentos comunes de las empresas exportadoras.

178.21. Para acreditar lo anterior, dicha empresa presento:
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Relacién de ajustes empleados.

Ventas totales por pais de enero a junio de 2001.

Documentos que acreditan el tipo de cambio aplicado.

Documentos que acredita el ajuste por seguro de transporte de mercancias y tasas de interés.
Copia de facturas de venta al mercado mexicano y érdenes de transporte.

Copia de facturas de ventas internas y albaranes.

Listado de liquidaciones por comisiones de enero a diciembre de 2001.
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0.
P.

Diagrama de ventas totales del corporativo.

Diagrama del calculo del precio de exportacion.
Diagrama corporativo.

Diagramas relativos a relaciones comerciales.

Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.
Valor normal de enero a junio de 2001.

Ventas totales a los Estados Unidos Mexicanos, a cada uno de los mercados de exportacion
distintos de los Estados Unidos Mexicanos y en el mercado interno, de enero a junio de 2001.

Capacidad instalada de enero de 1999 a junio de 2001.
Indicadores de la empresa exportadora de enero de 1999 a junio de 2001.

179.22. Lucena Ceramicas manifesto lo siguiente:

A.
B.

C.

Los datos del anexo 1y diagrama 1 fueron entregados en euros y estos datos eran correctos.

El incoterm ex fabrica, segin la definicion de la Camara de Comercio Internacional, significa que
el vendedor hace la entrega de la mercancia al situarla a disposicion del comprador en el propio
almacén del vendedor sin asumir coste o responsabilidad adicional en el transporte. Por
definicion, el titulo y riesgo de la mercancia pasan, desde ese punto y hasta el destino al
comprador, quien asume el coste de transporte y seguro (si lo contrata) de la mercancia.

Presenta informacién en el escrito de argumentos comunes de empresas exportadoras.

180.23. Para acreditar lo anterior, dicha empresa presento:

A.
B.

C.
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Cartas de clientes de octubre de 2002.
Diagrama de ventas totales del corporativo.

Copia de facturas de venta en el mercado mexicano, conocimientos de embarque, facturas de
comisiones, relacion contable, medios de pago y documentacion bancaria.

Ventas totales en el mercado interno, a los Estados Unidos Mexicanos y a cada uno de los
mercados de exportacion distintos a los Estados Unidos Mexicanos de enero a junio de 2001.

Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.
Capacidad instalada de julio a diciembre de 1998, y de 1999 a junio de 2001.
Indicadores de la empresa exportadora de 1999 a junio de 2001.

Valor normal de enero a junio de 2001.

181.24. Navarti Ceramica manifesto lo siguiente:

A.

C.

D.

Las ventas al mercado interno a clientes no relacionados son representativas ya que en todo o
en parte dichas ventas superan los porcentajes indicados en la nota 2 al pie de pagina del
articulo 2.2 del Acuerdo Antidumping.

No es procedente aplicar ajustes por diferencias fisicas a cddigos similares, pues todos los
codigos son idénticos y representativos.

Existe representatividad entre los productos vendidos en el mercado mexicano, mercado interno
y el resto del mundo.

Presenta informacion en el escrito de argumentos comunes de las empresas exportadoras.

182.25. Para acreditar lo anterior dicha empresa presento:
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Capacidad instalada de 1999 a junio de 2001.

Indicadores de la empresa exportadora de 1999 a junio de 2001.
Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.

Valor normal de enero a junio de 2001.

Ventas totales a los Estados Unidos Mexicanos, en cada uno de los mercados de exportacion
distintos a los Estados Unidos Mexicanos y en el mercado interno de enero a junio de 2001.

Correlacion de cédigos de producto.

Diagrama de ventas totales del corporativo.



H.

Facturas de venta en el mercado mexicano, conocimiento de embarque, documentos Unico
aduanero y certificado de origen correspondientes al periodo investigado.

Definicién de incoterm ex fabrica.

183.26. Peris y Peronda México manifestaron lo siguiente:

A.

E

Puesto que los datos originales correspondientes a la informacion del anexo 1 y diagrama 1 se
obtuvieron en euros, se realizd la conversion a délares.

El incoterm ex fabrica, segin la definicion de la Camara de Comercio Internacional, significa que
el vendedor hace la entrega de la mercancia al situarla a disposicion del comprador en el propio
almacén del vendedor sin asumir coste o responsabilidad adicional en el transporte. Por
definicion, el titulo y riesgo de la mercancia pasan, desde ese punto y hasta el destino al
comprador, quien asume el coste de transporte y seguro (si lo contrata) de la mercancia.

Todos los ajustes realizados provienen de una identificacion directa de cada concepto.

Los codigos utilizados para las ventas en el Reino de Espafia y la exportacién son los mismos.
Nos resulta imposible, en el tiempo disponible realizar la identificacion codigo a cédigo de las
caracteristicas técnicas de cada uno de los codigos de producto.

Presenta informacién en el escrito de argumentos comunes de empresas exportadoras.

184.27. Para acreditar lo anterior, dicha empresa presento:
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Nota metodoldgica sobre los ajustes solicitados.

Relacion de importaciones totales de enero a junio de 2001.
Precio de importacion de enero a junio de 2001.
Descripcion de codigos de producto.

Precio de importacion a los Estados Unidos Mexicanos de enero a junio de 2001.

185.28. Porcelanatto manifesto lo siguiente:

A.
B.

No tiene relacion de ningln tipo con la empresa mexicana Porcelanato, S.A. de C.V.

La empresa realiza su certificacion de calidad por cada producto siguiendo los parametros
aceptados por los distintos organismos competentes.

186.29. Para acreditar lo anterior, dicha empresa presento:
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Informacion de condiciones bancarias obtenida de la pagina de Internet: www.cam.es.
Fax del Banco Popular Espafiol del 30 de mayo de 2002.

Carta de modificaciones de condiciones del 14 de noviembre de 2001.

Fax de intereses bancarios del 15 de febrero de 2001.

Relacion del importe de rappel por empresa exportadora.

Facturas de abono por rappel durante el periodo investigado.

Relacion de facturas y calculo por comision.

Relacién de tipos de recubrimientos ceramicos por factura y comision diferencial durante el
periodo investigado.

Facturas de importe por comision por ventas en el mercado interno.

Relacion de cédigos de producto similares en el mercado mexicano y en el espafiol.
Ventas totales en el mercado interno de enero a junio de 2001.

Facturas de venta de Porcelanatto en el mercado interno.

Caracteristicas aceptadas por los distintos organismos competentes en calidad del 12 de
diciembre de 2001.

Explicacién de los ajustes de valor normal y precio de exportacion.

Facturas de venta de Cerfomex.

Relacion de facturas y clientes de Cerfomex.

Faxes y cartas de fechas 8 y 10 de octubre de 2002, de clientes de Porcelanatto.

Relacion de cadigos de producto.



u.

Capacidad instalada e indicadores de la empresa exportadora de enero de 1999 a junio de 2001.

Ventas totales a los Estados Unidos Mexicanos, en el mercado interno y en cada uno de los
mercados de exportacion distintos a los Estados Unidos Mexicanos durante el periodo
investigado por valor y volumen.

Valor normal y ajustes de enero a junio de 2001.

187.30. Porcelanosa y Porcelanosa México manifestaron lo siguiente:

A.

D.

E.

Procelanosa México es propiedad de Porcelanosa en un 45 por ciento de su capital social, en
otro 45 por ciento de Venis y el 10 por ciento restante es propiedad de accionistas mexicanos,
por lo cual Porcelanosa México es mayoritariamente de capital espafiol.

Respecto de la conversion de piezas a metros cuadrados se recalculd la base de datos
convirtiendo las piezas a metros cuadrados seglin los factores de conversion de las tablas
estadisticas; dicho célculo esta elaborado a nivel de series, que es una agrupacion de articulos
gue participan de unas caracteristicas tales como el de pertenecer a la misma familia, las
mismas caracteristicas productivas y mismo precio de venta.

Las ventas a los Estados Unidos Mexicanos fueron verificadas en su totalidad con la contabilidad
de la empresa.

No proceden ajustes por diferencias fisicas.

Presentan informacion en el escrito de argumentos comunes de las empresas exportadoras.

188.31. Para acreditar lo anterior Porcelanosa presento:
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Tabla de conversion a metros cuadrados.

Relacion de tipos de cambio de enero a junio de 2001.
Relacion de clientes en el mercado interno.

Tabla de tasas de interés de diversos bancos.

Tabla de correlacién de codigos de producto.

Relacién de clientes con rappel.

Relacion de formulas aplicadas.

Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.
Valor normal de enero a junio de 2001.

Ventas totales a los Estados Unidos Mexicanos, el mercado interno y en el mercado de
exportacion distinto a los Estados Unidos Mexicanos de enero a junio de 2001.

Copia de facturas de venta en el mercado mexicano en el periodo investigado.
Cartas de clientes de octubre de 2002.

Relacién de comisiones de enero a diciembre de 2001.

Relacion de ventas totales de enero a junio de 2001.

Aclaracion de la metodologia utilizada para los ajustes solicitados.

Resumen de fletes totales.

Copia de contrato mercantil de 7 de octubre de 1997.
Relacion de ventas con rappels de enero a junio de 2001.
Diversos documentos para acreditar el ajuste por comision.

189. Por su parte Porcelanosa México presento:
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Importaciones totales de enero a junio de 2001.

Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.
Reconstruccion del precio de exportacion de enero a junio de 2001.
Precio de exportacion y ajustes de Venis, de enero a junio de 2001.
Conversion de piezas a metros cuadrados.

Relacion de inventario de enero a junio de 2001.



G.

Copia de facturas de venta de Porcelanosa México en el mercado interno en el periodo
investigado.

190. Roig Ceramica y Rocersa México manifestaron lo siguiente:

A.

Los totales del diagrama 1 corresponden con las cifras de los productos idénticos o similares a
los exportados a los Estados Unidos Mexicanos, tanto en el mercado interno como en terceros
mercados, y los totales que se reportaron en el anexo 1 de la respuesta al formulario
corresponden con la suma agregada de productos vendidos, esto es, la suma de similares y no
similares a los exportados a los Estados Unidos Mexicanos.

Las cantidades asociadas a las ventas de pavimentos y recubrimientos son metros cuadrados,
de tal manera que no es necesario aplicar un factor de conversion; en el caso de piezas
especiales, la unidad comercial es numero de piezas; para convertir las piezas a metros
cuadrados simplemente se multiplica el factor correspondiente. La metodologia utilizada para
obtener el factor de conversion de piezas a metros cuadrados, en realidad se trata del simple
calculo del area en metros cuadrados, dadas las dimensiones de las piezas especiales. Como
los pavimentos y revestimientos ya estdn en metros cuadrados, el factor a multiplicar es el
ndmero uno.

En los Estados Unidos Mexicanos la unidad de stock utiizada en la venta de los recubrimientos
ceramicos denominados pavimentos y revestimientos, es la caja; en el Reino de Espafa la
unidad es el metro cuadrado, por lo que Unicamente pueden diferir las unidades de venta en el
caso en el que una caja contenga mas de un metro cuadrado, en cuyo caso se debe multiplicar
la cantidad vendida por los metros cuadrados contenidos en una caja para obtener el volumen.
En el resto de los casos se utilizan las mismas unidades de venta en el Reino de Espafa y en los
Estados Unidos Mexicanos.

Los productos de pavimentos y revestimientos se comercializan en metros cuadrados, mientras
gue las piezas especiales (que incluyen cenefas, listelos, etcétera) se comercializan Unicamente

en piezas.

La Unién Europea de la cual el Reino de Espafia forma parte, maneja una moneda Unica que es
el euro, misma que tiene un tipo de cambio frente al dolar determinado por el mercado cambiario.
Aunque las monedas locales de los paises miembros de la Union Europea ya no circulan,
durante un periodo (que comprende al investigado), las transacciones comerciales se siguen
nominando paralelamente en dichas monedas locales y en euros. De esta dualdad se
desprende que las empresas espafiolas, entre ellas Roig Ceramica, manejaron su contabilidad
en el periodo investigado en pesetas, aunque sus transacciones se hicieron realmente en euros.
Para efecto de sustentar el tipo de cambio utiizado para convertir de pesetas a euros, se utilizé
la pagina oficial del Banco de Espafia. Para la conversion de euros a ddlares, se us6 el tipo de
cambio de la fecha de la factura. El tipo de cambio vigente se obtuvo de la informacion de la
pagina electronica Pacific Exchange Rate Service cuya direccion es
http://pacific.commerce.ubc.ca/xr/data.html sitio de la Universidad de Columbia en Vancouver.

Por tratarse las ventas en el mercado interno de transacciones a nivel ex fébrica, la operacion de
transporte de la mercancia corri6 a cargo del cliente, por lo que Roig Cerdmica no a&umié ningln
gasto de flete. Para las exportaciones a terceros paises, algunas ventas se efectuaron a nivel
libre a bordo (FOB) puerto de salida, en cuyo caso la empresa asumié el gasto y pagd

directamente el servicio de flete para llevar el producto al puerto maritimo de salida convenido
con el cliente.

Para considerar los importes financiados por la banca espafiola en las operaciones de
exportacion, se tomaron en cuenta los balances contables correspondientes a los saldos de
adeudos de fin de mes por concepto de financiamiento en operaciones de exportacion.

No existen registros documentales que asocien inequivocamente a una factura de venta, con
devolucion especifica. La metodologia utilizada se basdé en 3 pasos: a) separar en dos hojas de
trabajo la base de datos de ventas; ventas efectivas por un lado y devoluciéon especifica por otro,
b) se hizo un proceso de compulsa entre las ventas efectivas y las devoluciones y c) como
pueden existir devoluciones parciales, se procedi6 a vincular una devolucion con una venta
usando como referencia el codigo de producto, el cliente y el precio del producto involucrado.

La metodologia que sigui6 Roig Cerdmica para sustentar los montos de estos ajustes con la
contabilidad de la empresa, fue la siguiente: a) se identificé en la contabilidad de la empresa el
rubro de reembolsos y ajustes solicitados, b) en caso de que el reembolso y ajustes solicitados
no se pudieran identificar factura por factura, se calculé la proporcién de ese ajuste o reembolso



respecto de las ventas netas de devolucion, de acuerdo a la contabilidad de la empresa y c) se
aplicé la proporcién resultante al valor de cada transaccion, neta de devolucion.

Dentro de los ajustes al valor normal encontramos los siguientes: a) los reembolsos por
descuentos debido a defectos de material son abonos por defectos en la calidad del producto
vendido al cliente, b) los reembolsos por descuentos por participacion en gastos de promocion se
trata de descuentos que se le aplican a los clientes por su cooperacion en gastos ocasionados
en la publicdad y promocion de los productos marca Rocersa, tales como gastos en la
adecuacion de exposiciones en casa de los clientes, gastos en convenciones y eventos, gastos
en articulos promocionales, etcétera, c) los descuentos debidos a defectos de material son
abonos por defectos en la calidad del producto vendido al cliente, d) los descuentos por rappels
de venta son la contabilizacion de ajustes a favor del cliente en caso de alcanzar cifras de ventas
pactadas con el cliente, e) los descuentos por pronto pago se trata de un descuento de caracter
financiero, f) las comisiones de venta son erogaciones que hace la empresa a favor de agentes
comisionistas, g) los reembolsos por descuentos por diferencias en comisiones se tratan de
regulaciones en comisiones ya calculadas por el sistema,
h) los ajustes por redondeo en facturas en este concepto aparecen las diferencias entre la suma
de las cuentas de ingresos de contabilidad y la suma del total de las lineas obtenidas de la
aplicacion de ventas, i) los descuentos comerciales son descuentos efectuados al pie de la
factura, j) el reembolso por otros descuentos se trata de descuentos practicados a las cuentas de
los clientes, relacionados con saldos pendientes a favor de los clientes, k) el ajuste de crédito se
aplicé de acuerdo con una tasa de interés de pasivos de corto plazo, y ) para los fletes y
seguros, Rocersa México tiene tres plantas productivas, embarca sus productos a través del
puerto de Valencia, sin embargo, las operaciones se hacen a nivel ex fabrica, por lo que no se
plantea un ajuste por flete.

Los ajustes al precio de exportacidon son descuentos por pronto pago, comisiones, reembolso por
descuentos por diferencias en comisiones, ajustes por redondeo en facturas, descuentos
comerciales, reembolsos por otros descuentos, ajuste de crédito y, fletes y seguros.

El color estd determinado por el esmalte y siempre que los colores no se disparen en partes
totalmente contrastantes del espectro cromatico, efectivamente no representan una parte
significativa de los costos variables. La autoridad puede observar que la diferencia en el costo
del esmalte puede ser hasta de 23 por ciento y que el peso del 14 por ciento en total del costo
del producto, esto es, puede existir una diferencia de hasta 4 por ciento en los costos variables, o
bien, 3 por ciento en los costos totales.

El método utilizado para el control de inventarios es el denominado analitico pormenorizado, este
control permite hacer los movimientos contables en la cuenta de compras en lugar de utilizar la
cuenta de inventarios o almacén durante el ejercicio.

Rocersa México comercializa el producto investigado en forma Gnica.

Para asociar gastos de flete a las ventas a un cliente no relacionado, se vinculé6 a la venta del
cliente no relacionado un pedimento, el flete de transportacién se contrata para dar el servicio
maritimo

y terrestre en forma integral, esto es, desde la planta de produccién en el Reino de Espafia,
hasta la bodega del distribuidor en los Estados Unidos Mexicanos.

191. Para acreditar lo anterior, dichas empresas presentaron:

A.
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Diagrama 1, diferencia existente entre el total de ventas reportado para el mercado interno y
terceros mercados.

Equivalencia de codigos entre el producto de Rocersa México y el producto espafiol.

Ejemplo de factores de conversion utilizados en los Estados Unidos Mexicanos.

Ejemplo de célculo de factores de conversion.

Factores de conversion de piezas a metros cuadrados.

Tipos de conversion irrevocables del euro cuya fuente es el sitio en Internet del Banco de
Espafia.

Tipo de cambio diario de euros a dolares correspondientes a los meses de enero a junio de
2001, cuya fuente es el Pacific Exchange Rate Service.
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Reglas oficiales de la Céamara de Comercio Internacional para la interpretacion de términos
comerciales Incoterms 2000 para los términos ex works, FOB y CFR.

Diversas facturas de ventas a otros mercados por parte de Roig Ceramica.

Diversa documentacion contable que soporta el calculo de las tasas de interés correspondiente a
los meses de enero a junio de 2001.

Cuadro resumen de ventas netas de devouciones por valor y volumen.

Cuadro resumen de ajustes de descuentos y redondeo dividido por los mercados del Reino de
Espafia, los Estados Unidos Mexicanos y terceros mercados.

Extracto de cuentas contables de enero, marzo y abril de 2001.

Descuentos sobre ventas, participacion y promocion, descuento de ventas por otros conceptos,
descuentos por ventas de productos terminados, prestacion de servicios, rappels, ventas por
acabado, ventas de mercaderia, ventas de subproducto y residuos, ventas por materia prima
y ventas por producto terminado de muestras, de enero a junio de 2001.

Extracto de cuentas por descuentos de ventas de exportacion y comisiones de exportacion de
Roig Ceramica de enero a junio de 2001.

Diversas facturas de venta en el mercado interno y de exportacion de febrero a junio de 2001.
Carta de Roig Ceramica del 14 de octubre de 2002, referente a los costos.
Cuadro relativo a los costos variables.

Relacion del codigo que se requiere de los Estados Unidos Mexicanos con el propuesto del
Reino

de Espafia.

Cuadro que contiene las modificaciones para el calculo del margen de dumping.

192.32. Sucesores de Manuel Gdmez manifesto lo siguiente:

A.
B.

C.

Presenta informacion en el escrito de argumentos comunes de las empresas exportadoras.
Se presentan nuevas bases de datos con relacion a los totales a terceros mercados de
exportacion, diagrama 1y anexo 1.

Para convertir pesetas a euros, y euros a dolares de los Estados Unidos de América, se ha
aplicado el cambio medio indicado por el Banco de Espafia en el periodo investigado.

193.33. Para acreditar lo anterior, dicha empresa presento:

A.
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Facturas de venta en el mercado interno y Ordenes de salida, documentos soporte para flete
y seguro correspondientes al periodo investigado.

Nota metodoldgica para el calculo de algunos ajustes.
Pdliza de préstamo del 15 de junio de 2001.
Soporte documental de las comisiones.

Listados de comisiones de fechas 1 y 5 de febrero, 7 y 31 de marzo, 1 y 3 de abril, 2 de mayo y 5
de junio de 2001.

Diagrama de ventas totales del corporativo.
Diagrama del sistema de computo para la elaboracion de la informacién.
Relacién de los cadigos de producto nacionales y espafioles.

Ventas totales a los Estados Unidos Mexicanos, en el mercado interno y en cada uno de los
mercados de exportacion distintos a los Estados Unidos Mexicanos de enero a junio de 2001.

Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.

Reconstruccién del precio de exportacion y precio al primer cliente no relacionado de enero a
junio de 2001.

Precio en el mercado interno del pais de origen de enero a junio de 2001.
Capacidad instalada de enero de 1999 a junio de 2001.

Indicadores de la empresa exportadora de enero de 1999 a junio de 2001.

194.34. Superceramica manifesto lo siguiente:

A.

Existe un solo administrador para las empresas Superceramica, Garogres y Planomyr, S.A.



D.

El incoterm ex fabrica, segun la definicion de la Camara de Comercio Internacional, significa que
el vendedor hace la entrega de la mercancia al situarla a disposicién del comprador en el propio
almacén del vendedor sin asumir coste o responsabilidad adicional en el transporte. Por
definicion, el titulo y riesgo de la mercancia pasan, desde ese punto y hasta el destino al
comprador, quien asume el coste de transporte y seguro (si lo contrata) de la mercancia.

La seleccion de los cddigos de producto vendidos en el mercado interno considerados como
similares o comparables a los vendidos en los Estados Unidos Mexicanos se realiz6 teniendo en
cuenta el proceso productivo de ambas mercancias, sus caracteristicas técnicas y su uso
comercial.

Presenta informacién en el escrito de argumentos comunes de las empresas exportadoras.

195.35. Para acreditar lo anterior, dicha empresa presento:
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Extracto de movimientos de cuenta bancaria de enero a junio de 2001.
Balance de sumas y saldos de enero a diciembre de 2001.

Calculo de ajuste por intereses.

Documentos que acreditan el tipo de interés de diversos bancos.
Copia de contratos mercantiles.

Copia de facturas de venta en el mercado mexicano y documento Unico aduanero,
correspondientes al periodo investigado.

Informe de un organismo de acreditacion sobre el andlisis realizado a los productos fabricados
por la empresa.

Copia de contrato de adhesion.
Valor normal y copia de facturas de enero a junio de 2001.

Relaciéon de comisiones facturadas de enero a junio de 2001 y copia de facturas
correspondientes.

Diagrama de ventas totales del corporativo.
Ventas totales en el mercado interno de enero a junio de 2001.
Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.

Valor normal y ajustes de enero a junio de 2001.

196.36. Taullel y Tau México manifestaron lo siguiente:

A.

C.

Los formularios de investigacion obligaban a la comparacién de coédigos y productos idénticos;
adicionalmente, dado el plazo otorgado y las caracteristicas de la empresa, la peticion de
presentar una nueva base de datos que contenga las transacciones de venta en el mercado
interno de codigos de producto cuya Unica diferencia sea el color, resulta una carga totalmente
insoportable e imposible de responder.

El incoterm ex fabrica, segun definicion de la Camara de Comercio Internacional, significa que el
vendedor hace la entrega de la mercancia al situarla a disposicion del comprador en el propio
almacén del vendedor sin asumir coste o responsabilidad adicional en el transporte. Por
definicion, el titulo y riesgo de la mercancia pasan, desde ese punto y hasta el destino, al
comprador (importador), quien asume el coste de transporte y seguro (si lo contrata) de la
mercancia.

Presenta informacion en el escrito de argumentos comunes de las empresas exportadoras.

197. Para acreditar lo anterior, dichas empresas presentaron:
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Balance financiero de enero a junio de 2001.

Caracteristicas técnicas del producto.

Copia de contratos mercantiles.

Copia de documento Unico aduanero y conocimientos de embarque.
Copia de facturas de venta de Taullel en el mercado mexicano.
Cuentas anuales e informe de gestion al 31 de diciembre de 2001.
Valor normal de enero a junio de 2001.

Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.
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Reconstruccion del precio de exportacion de enero a junio de 2001.
Relacion de importaciones totales de enero a junio de 2001.

Informacion de 3 facturas, conversion a metros cuadrados y flete.

198.37. Venis manifesto lo siguiente:

A.

B.

Porcelanosa México es mayoritariamente de capital espafiol.

Para las transacciones realizadas en piezas efectivamente el correspondiente cddigo de
producto solamente se puede comercializar en piezas, no pudiéndose en ningin caso
comercializar el mismo producto alternativamente en piezas o metros cuadrados.

Los tipos de cambio aplicados son los cambios diarios publicados por el Banco Central Europeo
para la paridad de délares por euros.

Las ventas en el mercado interno han sido comprobadas mediante informacion estadistica
extraida de nuestra base de datos, toda vez que de una parte se solicité resumen de los articulos
vendidos en el mercado mexicano y de otra resumen de los no vendidos en el mismo mercado
siendo su suma el total vendido en el mercado interior, que hemos conciliado con nuestros
registros contables.

199.38. Para acreditar lo anterior, dicha empresa presento:
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Facturas del periodo investigado para acreditar el flete de exportacion.
Div ersos faxes de clientes de Venis para acreditar el flete nacional.
Listado de ventas de Porcelanosa del 16 de octubre de 2002.
Extractos contables de enero a junio de 2001.

Anexo de la nota metodolégica de ajustes para el mercado interno.
Copia de un contrato mercantil del 7 de octubre de 1997.

Facturas de clientes de Venis del primer semestre de 2001.

Ventas totales a los Estados Unidos Mexicanos, en el mercado interno, en cada uno de los
mercados de exportacion distintos a los Estados Unidos Mexicanos por valor y volumen durante
el periodo investigado.

Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.

Valor normal y ajustes de enero a junio de 2001.

200.39. Venus Ceramica manifesto lo siguiente:

A.

En el periodo que comprende desde el 1 de enero al 30 de junio de 2001, Venus Ceramica era
accionista minoritaria de Venus Dos.

La unidad comercial habitual es la pieza en determinados articulos, aunque se puede calcular su
volumen en metros cuadrados a nivel meramente informativo; la forma de calculo consiste en

multiplicar la medida de su ancho por su alto correspondiente.

El incoterm ex fabrica, segin definicion de la Camara de Comercio Internacional, significa que el
vendedor hace entrega de la mercancia al situarla a disposicion del comprador en el propio
almacén del vendedor sin asumir coste o responsabilidad adicional en el transporte. Por
definicién, el titulo
y riesgo de la mercancia pasan, desde este punto y hasta el destino al comprador, quien asume
el coste de transporte y seguro de la mercancia.

Para el célculo de la tasa de interés, la empresa empled los tipos de interés a corto plazo
correspondientes, vigentes en el periodo, y publicados por el Banco de Espafa; pero a fin de
ajustar los célculos lo méas posible a la realidad en este periodo, se calcula un nuevo interés,
para lo cual se obtiene una media semestral teniendo en cuenta el interés pagado en varias
liquidaciones

de descuento de papel.

El ajuste por comisibn se obtiene de aplicar el porcentaje pactado con cada comisionista al
importe de la venta, los contratos son verbales en su mayoria.

No existen diferencias fisicas que justifiquen la variacién de costes.

Todos los cddigos de productos vendidos en los Estados Unidos Mexicanos tienen cddigos de
producto idénticos o similares con venta representativa en el Reino de Espafia.



H.

Presenta informacién en el escrito de argumentos comunes de las empresas exportadoras.

201. Para acreditar lo anterior, dicha empresa presento:

A.
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J.

K.

Copia de conocimientos de embarque, documento Unico aduanero y facturas de venta en el
mercado mexicano en el periodo investigado.

Documentos de liquidaciones de enero a junio de 2001.
Relacion de comisiones de enero a junio de 2001.
Relacién de cddigos en cantidades negativas.
Conversion de piezas a metros cuadrados.
Correlacion de cédigos de producto.

Ventas totales a los Estados Unidos Mexicanos, en el mercado interno y en cada uno de bs
paises de exportacion distintos a los Estados Unidos Mexicanos de enero a junio de 2001.

Precio de exportacion y ajustes de enero a junio de 2001.
Valor normal de enero a junio de 2001.
Capacidad instalada de enero de 1999 a junio de 2001.

Indicadores de la empresa exportadora de enero de 1999 a junio de 2001.

202. Venus Dos manifesto lo siguiente:

A.

H.

En el periodo de enero a junio de 2001, Venus Cerdmica era accionista minoritaria de Venus
Dos.

La unidad comercial habitual de los recubrimientos ceramicos es la pieza.

El incoterm ex fabrica, segin definicion de la Céamara de Comercio Internacional, significa que el
vendedor hace entrega de la mercancia al situarla a disposicion del comprador en el propio
almacén del vendedor sin asumir coste o responsabilidad adicional en el transporte.

Para determinar la tasa de interés promedio ponderado que se pagan sobre los pasivos a corto
plazo, la empresa emple6 los tipos de interés a corto plazo correspondientes, vigentes en el
periodo y publicados por el Banco de Espafia; sin embargo, se calcula un nuevo interés, para lo
cual se halla una media semestral teniendo en cuenta el interés pagado en varias liquidaciones
de descuento
de papel.

Debido a un error no se habian reportado los co6digos conparables a aquellos productos
vendidos en los Estados Unidos Mexicanos que no tenian el idéntico vendido en el Reino de
Espafia, 0 que su venta no era representativa, por lo que en este momento se subsana dicho
error.

Por lo que se refiere al ajuste por comision, este se obtiene de aplicar el porcentaje pactado con
cada comisionista al importe de la venta, y los contratos son verbales en su mayoria.

Respecto a las ventas en el mercado interno a partes no relacionadas, todo los codigos de
producto vendidos en los Estados Unidos Mexicanos tienen cddigos idénticos o similares con
venta representativa en el Reino de Espafia.

Presenta informacién en el escrito de argumentos comunes de las empresas exportadoras.

203.40. Para acreditar lo anterior, dicha empresa present:

A.

Copia de albaranes (acuses de recibo) de las facturas de ventas, remitidas a la Secretaria
con anterioridad.

Copia de conocimientos de embarque y documento Gnico aduanero.

Tipos de interés de fechas 16 de febrero, 6 y 15 de marzo, 21 de mayo de 2001 y tipo de interés
en el primer semestre de 2001.

Copia de facturas y relacion de importe por comisiones de abril a junio, y septiembre a octubre
de 2001.

Listado de cadigos de producto y conversion a metros cuadrados.



F.  Ventas totales a los Estados Unidos Mexicanos, en el mercado interno y en cada uno de los
mercado de exportacion distintos a los Estados Unidos Mexicanos de enero a junio de 2001.

Precio de exportacién y ajustes de enero a junio de 2001.
H.  Valor normal de enero a junio de 2001.
. Capacidad instalada de enero de 1999 a junio de 2001.
J.  Indicadores de la empresa exportadora para 1999, 2000 y 2001.

204.41. El 7 de octubre de 2002, la Secretaria requiri6 a Alaplana México; ASCER; Azulejos Cabrera;
Azulejos Plaza; Azulev; Azuliber; Baldor; Ballesmar; Ballesmar de México; Casa Ortiz; Ceramicas Azahar;
Ceramicas Fanal; Ceramicas Gaya; Ceramica Gomez; Ceramica Nulense; Ceramica Saloni; Cerfomex;
Cerpa; Cerypsa; Colorker; Comercializadora de Cerdmica; Dual Gres; Garogres; GNK; Gresitec; Halcén
Ceramicas; Hijos de Cipriano Castello; Inalco; Incea; Italceramica; Jamam; Keraben; Azulejera La Plana;
Lamosa; Lucena Ceramicas; Mercado y Bodega de Azulejos y Bafios; Navarti Ceramica; Papeles
Pintados Iberia; Peris; Peronda México; Porcel; Porcelanatto; Porcelanite; Porcelanosa; Porcelanosa
México; Recubre; Rocersa México; Roig Ceramica; Sanimex; Sucesores de Manuel Gomez;
Superceramica; Superficies Decorativas; Tau México; Taullel; Venis; Venus Ceramica; Venus Dos vy
Vitromex, informaciéon relativa a capacidad instalada e indicadores de las empresas, entre otra,
otorgandoles un plazo que vencio el 14 de octubre de 2002.

205. El 11 de octubre de 2002, la Secretada otorgd a las empresas sefialadas en el punto anterior,
una prorroga de 6 dias habiles para dar respuesta a los requerimientos de informacién, que vencio el 28
de octubre de 2002.

206.42. En respuesta a los requerimientos de informacién sefialados en el punto 204 de esta
Resolucion, formulados por esta Secretaria con fundamento en los articulos 55 y 93 fraccion IV de la LCE,
y 16 fraccion VI del Reglamento Interior de la Secretaria, mediante escritos de fecha 28 de octubre de
2002, comparecieron las empresas que a continuacion se relacionan:

207.43. Alaplana México manifesto lo siguiente:

A. No presenta respuesta sobre las ventas a cada uno de sus clientes puestas en su bodega para
el periodo investigado en virtud de que sus ventas fueron a partir de noviembre de 2001.

B.  Presenta informacion en el escrito de argumentos comunes de empresas exportadoras.

208. Para acreditar lo anterior, dicha empresa present6 relacién de importaciones separando Ppisos,
muros y productos especiales del periodo investigado.

209. ASCER manifesto lo siguiente:

A. La capacidad productiva instalada se mide con base en la capacidad instalada diaria de los
hornos, con la utilizacién plena de su superficie y maxima velocidad de ciclo de coccion segun
las especificaciones técnicas de los hornos. Tanto las empresas como las asociaciones
nacionales de productores calculan la capacidad productiva instalada como el valor teérico que
se obtiene multiplicando 365 dias del afo por la capacidad instalada maxima diaria de los
hornos.

B. El valor tedrico de la capacidad productiva instalada anual es necesariamente mayor que la
produccién efectiva anual realmente alcanzable al venir ésta condicionada por los siguientes
factores: el tipo de baldosa ceramica, equipos del proceso c fabricacion, gestion del proceso de
fabricacion, capacidad productiva de los hornos en base a los formatos, roturas de piezas
ceramicas en el proceso de produccion, interrupciones transitorias por microcortes de energia
eléctrica, obsolescencia de algunos elementos del equipo, averias, etc.

C. Debido a los motivos de orden técnico, consustanciales al proceso de fabricacién de
recubrimientos ceramicos con la tecnologia actualmente disponible, se concluye que Ila
produccion efectiva maxima de una empresa, y por extension, de una industria de recubrimientos
ceramicos, no puede alcanzar el maximo del valor tedrico de capacidad productiva instalada. Por
estos motivos, es norma habitual en los calculos de la produccion efectiva, tanto por parte de los
fabricantes, de asociaciones nacionales de fabricantes de recubrimientos y asociaciones de
fabricantes de maquinaria, la utilizacion, como la mejor aproximacién a la realidad, de una
medida de 330 dias efectivos de produccion.

D. De 1997 a 1999 los principales productores mundiales registraron aumentos en su capacidad
instalada, manteniendo similares porcentajes de utilizacion de dicha capacidad. De hecho, es
ciertamente llamativo el crecimiento de la capacidad instalada realizada por los Estados Unidos
Mexicanos.



E.  No existen estadisticas oficiales de produccion o exportacion especificas para las piezas
especiales. No existe una fraccion arancelaria espafiola que recoja exclusivamente las piezas
especiales. “Productos rectificados” no se trata de una pieza especial o complementaria. No
existen datos de produccion sectorial en kilogramos; sélo podemos realizar una conversién de
los datos globales de produccion, facilitados en su momento en metros cuadrados a kilogramos,
utilizando el factor resultante de las estadisticas de exportacion espafiolas a los Estados Unidos
Mexicanos desde el 1 de enero de 1999 a 30 de junio de 2001 (1 metro cuadrado=17
kilogramos). No existen tampoco datos de inventarios ni estadisticas oficiales a nivel sectorial
recogidos por la Asociacion u otras entidades. No existen estadisticas oficiales de produccién o
venta diferenciados por pavimentos (suelo) y revestimientos ceramicos (pared). No existen
fracciones arancelarias que recojan especificamente al azulejo y pavimento esmaltado por
separado, por lo que es imposible conocer los datos de exportaciones por separado, lo Unico que
es posible proporcionar son los porcentajes de produccion dedicada de pavimentos y
revestimientos de cada afo natural completo.

F.  Con relacion a las cifras de ventas a los Estados Unidos Mexicanos, los datos oficiales de lo que
realmente es importado en los Estados Unidos Mexicanos se encuentran en las bases de datos
de las aduanas mexicanas o en el SIC-MEX, ya que en el Reino de Espafia no se puede tener
un control de lo que efectivamente se importa.

G. Respecto a la capacidad instalada, no existe dicha informacién por separado en piezas
especiales
y resto de productos. Se ha procedido a presentar la informacion correspondiente a produccion,
capacidad instalada y utilizacion de capacidad de los semestres solicitados, incluyendo los datos
separados por muro y piso con base a porcentajes estimados.

210. Para acreditar lo anterior, dicha empresa present:

A. Documento denominado “Capacidad productiva de las instalaciones para la fabricacion de
recubrimientos ceramicos”, elaborado por el Instituto de Tecnologia Ceramica del 15 de octubre
de 2002.

B. Cartay caracteristicas técnico-productivas de dos hornos en produccion.

Perfil de la asociacion de constructores italianos. Maquinas y equipo para ceramica con
traduccion
al espafiol.

D. Minuta del foro mundial de fabricantes de azulejos de ceramica de 1999, con su traduccién
al espafiol.

E.  Indicadores de la industria del pais exportador de enero de 1999 a junio de 2001.
F.  Capacidad instalada de la industria del pais exportador de enero de 1999 a junio de 2001.

211. Azulejos Cabrera; Azulejos Plaza; Azulev; Azuliber; Ballesmar; Ceramicas Azahar; Ceramicas
Fanal; Ceramicas Gaya; Ceramica GoOmez; Ceramica Nulense; Ceramica Saloni; Cerpa; Cerypsa;
Colorker; Dual Gres; Garogres; Gresitec; Halcon Ceramicas; Hijos de Cipriano Castello; Inalco; Incea;
ltalceramica; Keraben; Azulejera La Plana; Lucena Ceramicas; Navarti Ceramica; Peris; Porcelanatto;
Porcelanosa; Sucesores de Manuel Gémez; Superceramica; Taullel; Venis; Venus Dos y Venus Ceramica
manifestaron lo siguiente:

A.  Los productos rectificados no son piezas especiales o complementarias.

B. El segmento de reposicién de consumidores de altos ingresos es muy pequefio. Es claro que el
mercado de recubrimientos ceramicos en los Estados Unidos Mexicanos esta dividido en dos
estratos bien diferenciados de acuerdo con el nivel de ingresos de los consumidores, y que cada
uno de estos 2 estratos se subdivide a su vez en un segmento de construccién nueva y un
segmento de reposicion. En realidad el mercado de reposicion en la vivienda es aun menor de lo
gue a primera vista parece; ademas es importante recordar que el mercado de la vivienda
constituye s6lo una parte, si bien la méas importante, del mercado de recubrimientos ceramicos
en los Estados Unidos Mexicanos.

C. Los recubrimientos cerdmicos se emplean también en otro tipo de construcciones, como lo son
oficinas, espacios comerciales y publicos: En este tipo de obras la logica dicta que la reposicion
serd aun menor en proporcion del mercado total, dado que se trata de grandes espacios que
dificlmente se wvuelven a recubrir por completo. El mercado de reposicion en los estratos de
vivienda media, media alta y residencial constituye solo el 1.4 por ciento de las obras totales que
se llevan a cabo en un afio promedio. Este porcentaje no puede fundar dafio o amenaza de dafio
a la industria



nacional, que aun en el periodo investigado diende a segmentos distintos, y mucho mayores del
mercado total.

Para darse cuenta de que el producto espafol va dirigido al segmento de mercado de reposicion
de consumidores de altos ingresos, no hace falta sino recordar la resolucién de inicio en la que la
Unidad de Précticas Comerciales Internacionales determind como conclusion de su andlisis de
precios, en el punto 84, que los recubrimientos ceramicos espafioles se vendieron en los
Estados Unidos Mexicanos durante el periodo investigado a precios 22 por ciento superiores a
los del producto de fabricacion nacional.

Mas aln, la propia industria nacional reconoce de manera expresa que tradicionalmente son las
importaciones quienes han atendido al estrato superior del mercado en los Estados Unidos
Mexicanos. La industria nacional también reconoce de manera expresa que su enfoque de
negocios, incluso hasta el periodo investigado, ha sido tradicionalmente la atencion del estrato
de mercado inferior con respecto a los ingresos de los consumidores.

La dinamica de los dos estratos es muy distinta, pues en el primero importan la resistencia,
durabilidad, innovacién y disefio del producto, e influyen la mayor gama de disefios y formatos
disponibles, mientras que en el segundo es determinante el precio. Lo anterior se desprende del
Informe Anual de 2001 que presentd Internacional de Ceramica, S.A. de C.V. ante la Comision
que regula y supervisa al mercado de valores en los Estados Unidos de América (Securities and
Exchange Commission).

De dicho informe también se desprende que Lamosa reconoce la existencia de un segmento de
mercado de productos de lujo y medio lujo, y que no estaba en ese mercado en el periodo
investigado sino que apenas comienza a incursionar en él, estimando estar ahi para el afio 2003.

No obstante lo anterior, se adhieren a la respuesta que presenten los importadores no vinculados

con relacion a los elementos de prueba relativos a que los recubrimientos cerdmicos van
dirigidos a un segmento muy restringido de reposicion de consumidores de altos ingresos.

En el 2001 la economia mexicana se encontrd estancada, aun cuando el primer semestre tuvo
un mejor comportamiento econdémico que el segundo. Indiscutblemente la industia de la
construccion en los Estados Unidos Mexicanos pas6 por un periodo mucho mas dificil que la
economia en general durante el 2001. Los recortes en el gasto publico, sobre todo en los rubros
de inversién y la reticencia de las empresas para emprender proyectos en un nuevo entorno
recesivo y de dificil acceso al crédito bancario tuvieron un efecto adverso. Por su parte, el crédito
bancario destinado al sector privado de 2000 a 2001 tuvo una caida de 10.3 por ciento. Como
consecuencia de esta reduccién en el crédito bancario al sector privado, y de la reduccién en la
inversion publica, la formacién bruta de capital fijo tuvo una tasa anual negativa de crecimiento
de 5.9 por ciento en el 2001. En conclusion, la industria de la construccion mostr6 una tasa anual
negativa de crecimiento de 4.5 por ciento para el 2001 como un todo. Una prueba clara de la
tendencia desfavorable en la industria de la construccién en el 2001 la constituye el porcentaje
de empresas activas en el sector que de 2000 a 2001 mostré una caida de 10.1 por ciento, el
personal ocupado en dicha industria tuvo una caida de 24.1 por ciento y el valor total de la
produccion del sector construccion cayd 21.4 por ciento aun antes de ajustarse por el alza en los
precios. Es evidente que esta caida de la industria de la construccién afect6 principalmente a la
industria nacional de recubrimientos mas que a la industria de importacion.

Los créditos otorgados para la vivienda por los principales organismos publicos y privados
descendieron de manera importante entre 2000 y 2001. Es importante sefialar que las fuentes
principales de dicho financiamiento son los organismos e instituciones gubernamentales como el
Instituto del Fondo Nacional para la Vivienda de los Trabajadores, en lo sucesivo INFONAVIT, el
Fondo de Operacion y Financiamiento Bancario a la Vivienda, en lo sicesivo FOVI, la Secretaria
de Desarrollo Social , en lo sucesivo SEDESOL, y el Fondo de la Vivienda del Instituto de
Seguridad Social de los Trabajadores al Servicio del Estado, en lo sucesivo FOVISSSTE, que
proveen recursos exclusivamente para la vivienda destinada a la poblacion de menores ingresos
en el pais. Estos créditos son indispensables para dar inicio y continuidad a la construcciéon de la
vivienda bésica, social y economica, los 3 estratos inferiores de vivienda en la clasificacion de la
SEDESOL. Estos también son los estratos de mercado a que estan dirigidos los recubrimientos
cerdmicos de fabricacién nacional.

Por contraste, las importaciones se dirigen al segmento superior del mercado, por lo que la fuerte
baja en la actividad de la construccién no afectd de la misma manera a las importaciones, pues
éstas estan dirigidas a los estratos superiores de la vivienda, y en especial al mercado de



reposicion. Los estratos superiores de la vivienda, la vivienda media, media alta y residencial
conjuntamente, representan tan solo el 4.1 por ciento de la demanda anual nacional.

Como prueba irrefutable de los argumentos expresados se presenta el Informe Anual de 2001
gque presentd Internacional de Cerdmica, S.A. de C.V., en lo sucesivo Interceramic, ante la
Comisién que regula y supervisa al mercado de valores en los Estados Unidos de América.

Las empresas no mantienen datos en kilogramos de su produccién, sino solamente en metros
cuadrados. Los datos se han convertido utilizando el factor de conversion 1 metro cuadrado=17
kilogramos, en todos los casos. Aquellas empresas que mantienen estadisticas de produccién
separadas en piezas y metros cuadrados, han realizado la conversién estandar 1 pieza=0.03052
metros cuadrados, y se ha aplicado posteriormente el factor 1 metro cuadrado=17 kilogramos.

212. Para acreditar lo anterior, dichas empresas presentaron:

A.

Producto interno bruto trimestral en el 2001 y primer semestre de 2002, cuya fuente es el INEGI,
pégina de Internet: www.inegi.gob.mx.

Oferta y demanda final de bienes y servicios en el 2001 y primer semestre de 2002, cuya fuente
es el INEGI, pagina de Internet: www.inegi.gob.mx.

Indicador global de la actividad econdmica de 2001 a julio de 2002, cuya fuente es el INEGI,
pagina de Internet: www.inegi.gob.mx.

Crédito otorgado por tipo de banca y actividad principal de los prestatarios de 1995 a 2001, cuya
fuente es el INEGI, pagina de Internet: www.inegi.gob.mx.

Caracteristicas seleccionadas de la industria de la construccién de 1999 a 2001, cuya fuente es
el INEGI, pagina de Internet: www.inegi.gob.mx.

Créditos para vivienda por principales organismos de 1990 a 2001, cuya fuente es el INEGI,
pagina de Internet: www.inegi.gob.mx.

Informe sobre las caracteristicas técnicas y composicion de productos o piezas especiales,
elaborado por Manuel Gonzalez Cudilleiro del 25 de octubre de 2002.

Informe anual de Interceramic ante la Securies and Exchanges Commission correspondiente a
2001 con traduccién parcial al espafiol.

Informe anual de Grupo Lamosa, S.A. de C.V. correspondiente a 2001.

Indicadores de las empresas Azulejera La Plana; Cerypsa; Cerdmica Saloni; Peris; Ceramica
Nulense; Keraben; Ceramicas Fanal; Lucena Cerdmicas; Halcon Ceramicas; Porcelanatto;
Taullel; Cerpa; Azulejos Plaza; Garogres; Superceramica; Porcelanosa; Sucesores de Manuel
Goémez; Azulev; Venis; Navarti Ceramica; Gresitec; Dual Gres; Azuliber; Ceramicas Azahar,
Venus Dos; Venus Ceramica; Incea; Ceramicas Gaya; Ceramica Goémez e Inalco, de enero de
1999 a junio de 2001 en metros cuadrados y kilogramos.

Informacion relativa al tipo de vivienda segin promedio de construccion y la distribucion por
ingresos de los hogares cuya fuente es SEDESOL.

Informacion relativa a la demanda de vivienda con base en la distribucién de ingreso por
poblacion ocupada cuya fuente es SEDESOL.

213. Baldor; Jamam; Mercado y Bodega de Azulejos y Barfios; Papeles Pintados Iberia; Recubre;
Rocersa México y Sanimex manifestaron lo siguiente:

A.

Se presenta una respuesta comun de los importadores a algunas preguntas de los
requerimientos  individuales de informacién, toda vez que estas preguntas se refieren a
informacién, argumentos y pruebas expuestos por las empresas citas al rubro en el escrito
comun de analisis de dafio presentado al inicio de nuestra defensa.

Los productos especiales son piezas cerdmicas que funcionan como complemento a las losetas
para muros y pavimentos por lo que no son sustitutos. La piezas especiales, por lo general, se
usan como ornamento, también tienen la funcion de recubrir partes que requieren formas muy
especificas, por tanto poseen formas geométricas que dificimente pueden ser obtenidas
mediante el simple corte manual de una loseta. Debido a estos usos y funciones, se
comercializan conjuntamente con recubrimientos para muros y pisos, para formar conjuntos de
recubrimientos  denominados coordinados o familias, o bien, se venden de manera



independiente, pero siempre se busca consistencia de disefio ornamental con los recubrimientos
a los que sirven de complemento.

La pieza especial cubre una parte mediante una forma geométrica disefiada ad-hoc y forma un
conjunto armonico con el resto de los recubrimientos, desde el punto de vista arquitecténico y del
disefio de los acabados. Las piezas especiales que complementan a recubrimientos ceramicos
para muros y pavimentos, en términos generales, se fabrican a partr de una materia prima
andloga a la que sirve de insumo para los otros recubrimientos y se somete a un proceso de
coccion parecido. Ahora bien, los espesores, resistencia a la abrasion, resistencia al ataque
quimico, absorciébn de agua, coeficiente de friccion, resistencia a la flexion deben ser
consistentes con los del producto al que le sirven de complemento. Si bien el proceso productivo
de las piezas especiales es semejante al de los muros y pisos, esta involucrado un trabajo de
disefio propio, un mayor trabajo de moldeado y eventualmente un mayor tiempo de coccion.
Asimismo, implica que estos productos especiales requieran un trabajo adicional en el proceso
de corte, 0 mayor trabajo de pintado, o0 mayor tiempo de decorado final, o bien una combinacion
de todos estos aspectos.

No se conoce de la existencia de alguna norma técnica oficial especifica para los productos
especiales.

Las caracteristicas principales para distinguir a las piezas especiales de los demas son:
dimensiones (las piezas especiales generalmente son pequefias), forma geométrica (no son
necesariamente rectangulares), por su especificacion de disefio (la forma puede ser rectangular
y las dimensiones semejantes a los recubrimientos, pero su disefio muy especial y elaborado) y
combinacion de varias de las caracteristicas anteriores.

El efecto que ha tenido en el mercado mexicano de recubrimientos ceramicos es que han
sustituido a productos como el marmol, lindleo, vinyl y alfombra.

El uso de un factor de conversion de kilogramos a metros cuadrados inadecuado puede
distorsionar las conclusiones de la autoridad en virtud de lo siguiente: a) al cambiar la mezcla de
productos cambia el factor de conversion, b) el factor de conversion depende tanto de la
composicién de productos importados por cada empresa como por la participacion de estas
empresas en el total
de importaciones, c) las cantidades en kilogramos pueden no reflejar las tendencias reales, pues
en el extremo, la introduccibn de méas material pesado en un conjunto dado no necesariamente
implica mayores metros cuadrados importados y d) la aplicacion de un factor de conversién
incorrecto lleva a un andlisis impreciso en materia de precios, como ya se ha manifestado a la
autoridad.

El hecho de que los consumidores de recursos moderados sean precisamente quienes acceden
a los productos nacionales se deduce de un comportamiento general del publico consumidor, lo
gue no significa que en el extremo un consumidor de bajos recursos no acceda al producto
importado.

Existe una clara diferenciacion de segmentos de consumidores del producto nacional y del
importado.

Los recubrimientos de fabricacion nacional se destinan a consumidores con recursos moderados
respecto de los investigados; los lugares de ubicacion del producto y el analisis de una muestra
de clientes del producto nacional e importado.

Por causas exdgenas, que no dependen del supuesto dimping, un consumidor que requiere un
formato grande, se enfrenta al hecho de que este producto no se fabrica nacionalmente. Resulta
improcedente decir que en ese caso el consumidor puede cambiar de preferencias y que puede
dejar de usar del todo los recubrimientos; los formatos de mayor dimension proporcionan mayor
amplitud visual; en el mercado de la construccion, los formatos de grandes dimensiones le dan
mayor valor agregado al espacio habitacional de servicios o de negocios, en virtud de los
aspectos de disefio y moda que dictan las preferencias de los usuarios finales y al recubrir
superficies de grandes dimensiones se utilizan formatos grandes toda vez que de esta manera
se reducen costos de los materiales utilizados para la colocacion de los recubrimientos a la vez
gue se obtiene rapidez en la instalacion de éstos.

Se debe exceptuar como no similares a los productos de disefio y formato exclusivo que no se

fabrican en los Estados Unidos Mexicanos y cuyos precios sean superiores al de fabricacion
nacional.



Las especificaciones generales del producto espafiol estdn dadas en virtud de los requerimientos
a cubrir de conformidad con las normas europeas establecidas por la Comission Européene de
Normalisation.

Las especificaciones que no cumple el producto nacional son: a) dimensiones o formato (no
fabrican formatos grandes, superiores a 25 x 40 en muros y 40 x 40 en pisos durante el periodo
investigado), b) espesor (el producto nacional se fabrica en espesores mayores a 9 milimetros y
menores

a 10 miimetros, esos son los rangos de un gres y semigres clasico, pero en realidad el producto
importado puede ser de espesores mayores a 10 milimetros), c) dureza al rayado (valor otorgado
por la tabla de mohs, el producto nacional tiene una dureza entre 5y 7 nohs y el importado de 7
a 9 mohs), d) absorcion de agua (el producto nacional tiene limites clasicos de los productos
gresificados y semigresificados del 0.5 por ciento hasta 7 por ciento, el producto importado
alcanza una absorcién de agua de menos 0.5 por ciento).

Los aspectos de competitividad del producto importado son: diferencias de calidad, diferencias
en especificaciones y precios.

La metodologia de dafio propuesta por las solicitantes es poco realista y contradictoria por lo
siguiente: a) deben resultar de un andlisis de bondad de ajuste de este modelo con respecto a
otros modelos de pronésticos en series de tiempo; b) deben estar fundamentados en un andlisis
estadistico que sustente la estructura propuesta para el modelo, sobre todo en lo que se refiere a
los periodos de rezago elegidos en la parte autorregresiva, asi como en la definicion del nimero
de promedios moviles. La eleccion del nimero de rezagos no puede ser gratuita, ni arbitraria, ni
mucho menos quedar inexplicada como en el modelo ARIMA (modelo para series de tiempo
univariadas) de los solicitantes, y c) sus resultados deben ir acompafiados de significancia
estadistica y, en particular, de un andlisis de intervalos de confianza, pues los pronésticos en los
modelos ARIMA, suelen tener amplios margenes de varianza (sic), por lo que el pronéstico de un
dato puede tener un margen de variabilidad tal, que puede cambiar las tendencias estimadas o
hacerlas poco confiabl es.

Los movimientos de precios se explican a partr del comportamiento de las monedas
involucradas por lo siguiente: a) los precios espafioles ganaron competitividad debido a la
devaluacién del euro frente al dblar, y b) simétricamente, los precios mexicanos perdieron
competitividad al cotizar en ddlares, pero ademas al sobrevaluarse el peso mexicano.

Jamam sefiala que en ninguna parte de su comparecencia anterior manifestd, como lo afirma
la autoridad en el requerimiento de informacién, que existe un pronunciamiento por parte
de la autoridad competente sobre las practicas que a su decir, se consideran anticompetitivas, en
consecuencia no se puede atender una cuestion o punto que no ha sido expuesto por esta
importadora.

Jamam solicita que se requiera a Vitromex con objeto de que declare si Jamam, antes, durante
y con posterioridad al periodo de enero a junio de 2001, le ha pedido distribuir sus productos vy,
en su caso, las razones por las cuales le ha negado el suministro.

Las ventas de Baldor incluyen productos diferentes al investigado en la mayor parte de las
facturas. Para separar las ventas del producto investigado importado y nacional tendria que
acudir a cada factura de venta y capturar la informacion correspondiente; esta importadora
registra ventas de mostrador, es decir, ventas a clientes minoristas, esta captura seria imposible
ya que realiza cientos de ventas diariamente.

El sistema contable de Sanimex no cuenta con la informacién detallada de ventas por cliente y
tipo de producto bda vez que sus ventas son a minoristas y la captura seria imposible, por lo
gue presenta sus ventas a clientes finales.

Recubre, en comparecencia del 5 de agosto de 2002 manifest6 que cuando un comercio
necesita expandirse a otra region del pais la mayoria de las veces los fabricantes nacionales no
lo permiten por tener compromisos con distribuidores en esa zona, aunque actualmente han
favorecido a negocios de cobertura nacional como Home Mart, Home Depot y Arkio, por lo que
pueden apreciarse conductas monopdlicas. Con todo y estas limitaciones, Recubre adquiere el
producto nacional, ya que existe un mercado claramente identificado que debe ser atendido.
Pero al mismo tiempo gracias al proceso de globalizacion y a la apertura comercial que vive el
pais, la empresa puede contar con dos distintas estructuras de mercado: una que atiende al
consumidor de mercancias nacionales y otro que atiende a otro tipo de consumidor que desea
un producto exclusivo y diferenciado.



Para Recubre fue imposible tener una idea precisa de los “sectores o segmentos” a que
pertenece el 50 por ciento de los clientes de la empresa, por el periodo en cuestion. Ante esta
imposibilidad practica y con el animo de cooperar con la autoridad en la investigacion
proporciona la informacion relativa a los sectores o segmentos.

Rocersa México importé Unicamente de su proveedor relacionado, Roig Ceramica.

La metodologia que Rocersa México siguid es a base de estimacion de los volimenes de piezas
especiales a partir de inferir el precio promedio de las piezas especiales en cada periodo.

Los clientes de Rocersa México son distribuidores que se ubican fundamentalmente en zonas de
ingreso medio alto y alto, pues el producto importado es de altos precios y es consumido por
sectores de la poblacion de ingreso alto.

214. Para acreditar lo anterior, dichas empresas presentaron:

A.
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Gréficas de importaciones de alfombras y losetas de vinilo en valor y volumen de 1999 a 2001,
cuya fuente es The World Trade Atlas.

Diversas cartas y encuestas del publico consumidor de recubrimientos ceramicos, con fecha

octubre de 2002, en donde manifiestan el uso o destino del producto nacional e importado que
adquirieron.

Normas establecidas por Comission Européene de Normalisation.

Importaciones de Jamam de enero a junio de 1999, 2000 y 2001.

Ventas de Jamam del producto nacional e importado de enero a junio de 2000 y 2001.
Pedimentos de las importaciones realizadas por Jamam y sus correspondientes facturas.
Importaciones de Sanimex, de enero a junio de 1999, 2000 y 2001.

Ventas de Sanimex, de enero a junio de 2000 y 2001.

Pedimentos de las importaciones realizadas por Sanimex y sus correspondientes facturas.
Importaciones de Recubre de enero a junio de 1999, 2000 y 2001.

Importaciones de Recubre de julio a diciembre de 2000 y estimacion para 1999.

Ventas del producto nacional e importado de Recubre de enero a junio de 2000 y 2001.

Relacién de facturas de Recubre del primer semestre de 2000 y 2001 para identificar segmentos
por clientes y copia de dichas facturas y sus respectivos pedimentos de importacion.

Relacion de pedimentos de importacién de Baldor, por proveedor de enero a junio de 1999, 2000
y 2001 y de julio a diciembre de 1999 y 2000.

Ventas del producto nacional e i mportado de Baldor, de enero a junio de 2000 y 2001.

Relacion de pedimentos de importacién de Mercado y Bodega de Azulejos y Bafios, de enero a
junio de 1999, 2000 y 2001.

Relacion de importaciones de Mercados y Bodega de Azulejos y Bafos, separando pisos, muros
y productos especiales de julio a diciembre de 1999, 2000 y 2001.

Ventas del producto nacional e importado de Mercado y Bodega de Azulejos y Bafos de enero a
junio de 2000 y 2001.

Pedimentos de importacion y sus correspondientes facturas de las importaciones realizadas por
Mercado y Bodega de Azulejos y Bafios.

Relacion de pedimentos de importacion de Papeles Pintados Iberia, de enero a junio de 1999,
2000y 2001.

Ventas del producto investigado de Papeles Pintados Iberia, de enero a junio de 2000 y 2001.

Relacion de pedimentos de importacion de Papeles Pintados Iberia, por proveedor, copia de
dichos pedimentos y las facturas correspondientes.

Relacion de pedimentos de importacion de Rocersa México de enero a junio de 1999, 2000 y
2001.

Importaciones de Rocersa México, por recubrimiento cerdmico para piso, muro y piezas
especiales de julio a diciembre de 1999 y 2000.



Y.

Ventas del producto investigado a los principales clientes de Rocersa México, de enero a junio
de 1999 y 2000.

215.44. Ballesmar de México manifesto lo siguiente:

A.

Presenta argumentos en el escrito de respuestas comunes presentado por las empresas
exportadoras.

Como se contestd en el formulario de investigacion, la empresa no tiene en su poder la
contabilidad por lo que esta imposibilitada para proporcionar informacion de las operaciones de
importacion, estimacién de las importaciones en los periodos de enero a junio de 1999, 2000 y
2001, asi como las ventas a cada uno de sus clientes de enero a junio de 2000 y 2001.

216. Para acreditar lo anterior, dicha empresa presento:

A.
B.

Carta de Ballesmar de México de fecha 26 de octubre de 2002.

Copia de pedimentos de importacién con sus correspondientes facturas del periodo investigado.

217.45. Casa Ortiz presentd lo siguiente:

A.

C.

Relacion de importaciones correspondientes al segundo semestre de 1999 y de los afios 2000 y
2001 por proveedor, separando las compras de pisos, muros y piezas especiales.

Relacion de ventas del producto nacional e importado del primer semestre de los afios 2000 y
2001.

Pedimentos de importacion requeridos con sus correspondientes facturas.

218.46. Cerfomex presentd argumentos en el escrito de respuestas comunes presentado por las
empresas exportadoras y anexo lo siguiente:

A.

C.

Importaciones de recubrimientos para pisos, muros y productos especiales de enero a junio de
1999, 2000 y 2001.

Ventas de recubrimientos para pisos, muros y productos especiales de enero a junio de 2000
y 2001.

Copia de pedimentos de importacion y facturas en el periodo investigado.

219. Comercializadora de Ceramica manifesto lo siguiente:

A.
B.

Se adhiere a las respuestas proporcionadas por los importadores comparecientes.

El sistema contable de la empresa no cuenta con la informacion detallada que permita dar una
respuesta completa sobre las ventas a sus principales clientes por producto. El producto
investigado que compré es el mismo que vendi6 durante el periodo sujeto a investigacion.

220. Para acreditar lo anterior, dicha empresa presento:

A.
B.

C.

Relacion de importaciones correspondientes al primer semestre de los afios de 1999 a 2001.

Relacion de importaciones del primer semestre de los afios de 1999 a 2001 por proveedor,
separando las compras de pisos, muros y piezas especiales.

Pedimentos de importacion requeridos con sus correspondientes facturas.

221.47. GNK manifesto lo siguiente:

A.

Presenta argumentos en el escrito de respuestas comunes presentado por las empresas
exportadoras.

Respecto a la informacion individualizada de las operaciones de importacion en el periodo de
enero a junio de 1999, 2000 y 2001, los kiogramos de piso, muro y productos especiales se
obtuvieron prorrateando los kilos totales de cada factura entre los importes de piso, muro y
productos especiales considerados, comparados dentro del periodo investigado. Para obtener el
correcto tipo de cambio se utilizé el tipo de cambio que se aplico en cada pedimento de
importacion.

Las estimaciones de las importaciones realizadas en el periodo de julio a diciembre de 1999,
2000 y 2001 se han llevado a cabo tanto en importes como en cantidades de metros cuadrados
comparados para los segundos semestres de los afios requeridos obtenidas del sistema
informatico de la empresa matriz. En cuanto a los kilogramos obtenidos para cada uno de los
productos requeridos, muros, pisos y productos especiales, se utiliz6 un método de prorrateo.



Para utilizar un tipo de cambio aproximado para el total de las ventas de los segundos semestres
se utiliz6 como estimacion mas exacta el tipo de cambio del Ultimo mes del semestre anterior.
Como productos especiales consideramos las piezas especiales utilizadas en la decoracion de
nuestros productos, decorados, molduras, zocaladas, listelos.

Respecto a las ventas a cada uno de los clientes puestas en bodega, para aplicar el tipo de
cambio correctamente se utiliz6 el tipo de cambio medio del total de los pedimentos de
importacion durante los periodos de enero a junio de 2000 y 2001, para cada una de las ventas
reportadas en los mismos periodos.

222. Para acreditar lo anterior, dicha empresa presento:

A.

C.
D.

Importaciones de recubrimientos para pisos, muros y productos especiales de enero a junio de
1999, 2000 y 2001.

Ventas de recubrimientos para pisos, muros y productos especiales de enero a junio de 2000
y 2001.

Tipo de cambio medio de los pedimentos de enero a junio de 2000 y 2001.

Copia de pedimentos de importacion y facturas en el periodo investigado.

223. Lamosa, Porcel, Porcelanite y Vitromex manifestaron lo siguiente:

A.

Las caracteristicas de las piezas especiales producidas por Vitromex son las siguientes: los
productos tipo cenefas, listelos, zoclos y molduras pueden estar constituidos por diferentes tipos
de materiales tanto en el cuerpo como en el esmalte, ya que tales productos acompafian al fondo
del piso o muro; las piezas especiales se fabrican con pasta Cottoforte y/o Semigres; los
productos decorados pueden tener acabados diversos, tales como lustres, granillas, reactivos,
metalizados, etc., estos acabados pueden variar segun el tipo de mercado, fabricante y uso;
asimismo los acabados pueden ser brillantes, mates, mixtos y superficies pulidas.

Las caracteristicas de las piezas especiales producidas por Porcelanite son las siguientes:
a) cenefas vy listelos son losetas ceramicas compuestas por arcillas y esmaltadas o vidriadas en
cara principal, sometidas a temperaturas aproximadas a 1050 grados centigrados en proceso de
bicoccion y en caso de requerir una tercera o cuarta coccion se someten a una temperatura
aproximada a los 900 grados centigrados; b) zoclos son losetas cerdmicas prensadas,
compuestas por arcillas y esmaltadas o vidriadas en cara principal, sometidas a temperaturas
aproximadas a 1100 grados centigrados en proceso de biccocion, estas piezas siempre se
utilizan como remates o adornos en pisos; c) molduras, piezas especiales y trims son losetas
ceramicas prensadas, compuestas por arcilas y esmaltadas o vidriadas en cara principal,
sometidas a temperaturas aproximadas a 1100 grados centigrados en proceso de biccocion,
pueden presentar varias caras principales, también se determina con este nombre a piezas
cerdmicas con dimensiones menores a medidas de 11 por 11 centimetros.

Las piezas rectificadas no se consideran como piezas especiales toda vez que se trata de
recubrimientos para piso 0 muros a los cuales por medio de discos de corte se les rectifican los
cantos, dando como resultado recubrimientos con una variacion maxima en calibre de 0.1 por
ciento respecto a la medida nominal.

La informacion reportada por Vitromex y Lamosa no incluye los productos especiales. Respecto
a Porcelanite, por limitaciones del sistema de informacion no es posible excluir estos productos
para generar nuevamente la informacion.

Por lo que se refiere a las maquinas decorativas Multiroll y Rotocolor, las 2 maquinas logran
sincronizar un producto con 4 serigrafias; las 2 maquinas vienen con 4 cabezas. Una ventaja que
tiene Multiroll es que se pueden separar las maquinas, lo que significa que si en una linea sélo
se tienen productos con 3 serigrafias, en ella se pueden dejar 3 cabezas y la otra maquina se
puede aprovechar en otra linea como maquina de serigrafia individual; las 2 maquinas trabajan
de manera similar en la aplicacion de serigrafias de profundidad y de poca profundidad; la
maquina Rotocolor tiene una definicién de la serigrafia que aplica similar a la que ofrece Multiroll,
sin embargo, tiene el inconveniente de que el llenado de tinta de los orificios del rodillo de silicon
no es completo aun cuando la linea de esmalte va llena y a una velocidad regular, ocasionando
variacion del tono en el producto terminado.

El dato proporcionado respecto a que el 75 por ciento del consumo de recubrimientos se destina
al mercado de remodelacién es una cifra estimada con base en la experiencia de la industria



nacional, asi como de la informacién que en tal sentido reciben las empresas solicitantes de sus
distribuidores y que se complementa con los datos de los embarques que se hacen para entrega
directa en obras.

Es posible incorporar al producto interno bruto, en lo sucesivo PIB, como variable en el
pronoéstico como forma de incorporar informacion futura.

En el periodo analizado el comportamiento de las importaciones de otros paises no fue
consistente, a diferencia de las importaciones investigadas que mostraron extraordinaria
dindmica; la participacién de la importacion no investigada en el total importado tuvo una caida
de 10 puntos porcentuales en el periodo analizado; las importaciones no investigadas se
reparten entre varios paises. Ante tal situacion de variabilidad por tratarse de un segmento
pequeiio de las importaciones totales y mas todavia del CNA vinculado a movimientos dificiles
de pronosticar, se consideré conservadoramente que se trataba de un elemento estatico que no
tendria incremento a corto plazo.

En el caso de Lamosa, los porcentajes del margen de contribucion, utlidad de operacion y
utiidad neta se ven afectados hacia abajo debido principalmente a la disminucion del precio de
venta esperado. Estos resultados también son afectados por el menor volumen de metros
cuadrados que se esperan vender en el primer semestre de 2002 en relacion con el primer
semestre de 2001.

Respecto a Vitromex, la estimaciéon para el primer semestre de 2002 se llevd a cabo durante el
mes de marzo del presente afo, el mercado presentaba signos de desaceleracion, las
importaciones estaban tomando una participacion cada vez mas importante del mercado, lo que
nos llevé a estimar que las importaciones crecerian; todo lo anterior nos conducia a pensar que
durante el primer semestre de 2002 las ventas de la industria nacional se reducirian; los precios
dumping de los exportadores espafioles invitd a los importadores a traer mas producto, por lo
gue para mantenerse competitiva la empresa tuvo que reducir sus precios con un impacto
importante en la rentabilidad. Esta tendencia se ha visto reflejada en el estado financiero de este
afo.

Para Porcelanite, la proyeccion de ventas se realizd a partr de los resultados del modelo
estadistico empleado para la determinacién del CNA, con base en esto se estimdé un decremento
en las ventas tanto en volumen como en valor. En vitud de que las empresas solicitantes
representan el 65 por ciento de la produccién nacional, el comportamiento de los indicadores
econémicos y financieros proyectados por las solicitantes para el primer semestre de 2002
acreditan el comportamiento de los indicadores de la industria nacional en el futuro inmediato
toda vez que estas empresas constituyen mas del 50 por ciento de la produccion total del
producto similar.

Respecto de Lamosa, la inversion anunciada en el periddico El Financiero para aumentar la
capacidad instalada permitird modernizar el proceso de produccion con tecnologia de punta, con
lo cual se podran obtener costos unitarios mas competitivos necesarios para poder seguir
subsistiendo en esta industria. Por otro lado, el cierre de algunas lineas en las plantas de
Tlaxcala y Monterrey se justific6 en su momento por el incremento importante que se dio en los
inventarios, sin embargo, esto tampoco significa el cancelar proyectos de modernizacién
tecnologica, independientemente de que las importaciones a precios dumping tendrdn un efecto
en el proyecto de inversion. Asimismo, los precios del gas natural en el segundo semestre de
2001 no tuvieron impacto en el resultado del negocio ya que éstos no ufrieron incremento en
ese semestre, inclusive se presentd una disminucion en el costo por la optimizacion de consumo.
No se puede decir que hubo una sobreoferta del mercado, lo que pas6 es que el mercado crecid
menos de lo que se esperaba y el poco crecimento que se tuvo en gran parte lo cubrieron las
importaciones originarias del Reino de Espafia, esto origind que los indicadores econdmicos de
la empresa se vieran afectadas a la baja.

Con relacion a Vitromex, debido a las altas fluctuaciones que se presentaban en el precio del gas
a nivel nacional la industria nacional, incluyendo Vitromex se acogid a un programa de cobertura
ofrecido por Petroleos Mexicanos, en lo sucesivo PEMEX, que permit® mantener un precio
constante de $4.00 USD/MM BTU. El costo @&l gas en los afios anteriores al segundo semestre
de 2000 habia estado muy por debajo del precio de cobertura. No se puede decir que existi6 una
sobreoferta del mercado, lo que pas6 es que el mercado creci6 menos de lo que se esperaba, y
el poco crecimiento que se tuvo en gran parte lo cubrieron las importaciones originarias del
Reino de Espafa, esto hizo que los productores nacionales bajaran sus precios para poder



seguir compitiendo con los productos importados de ese pais, lo que afectd la rentabilidad del
negocio.

Por lo que se refiere a Porcelanite, el 8 de febrero de 2001 se celebr6 con PEMEX Gas y
Petroguimica Basica un “Convenio de Venta de Primera Mano a Precio Fijo para 3 afios”, si bien
es cierto que dotd6 de certidumbre a los costos, al final ha incidido negativamente en ellos,
particularmente por el hecho de que desde el mes de junio de ese mismo afio el precio de
mercado se habia ubicado por abajo del precio fijo comprometido. El crecimiento observado de
las importaciones espafiolas en el periodo investigado y el hecho de que el mercado no creci6 al
ritmo en el que lo habia hecho en afios anteriores, generd una sobreoferta en el mercado que
obligé al cierre temporal de una de las plantas. Asimismo, los recubrimientos fabricados en la
planta de San José lturbide son exclusivamente para piso y se presentan en dos procesos,
loseta con textura brillante y losetas ceramicas prensadas. Debido a que esta planta incorpora
tecnologia de punta, ofrece una gran versatilidad en cuanto a la posibilidad de fabricar pisos
ceramicos de poco o alto valor agregado, con lo que se puede atender cualquier segmento de
mercado; para aprovechar las ventajas que ofrece esta planta se ha procurado la fabricacion de
pisos semigres en bicoccion y piso porcelanato esmaltado, que son productos propios para
segmentos medio y alto del mercado. Los pisos de porcelanato esmaltado son productos de alta
resistencia y dureza, siendo ésta la Unica planta en todo Hispanoamérica que cuenta con
instalaciones para la realizacion de los procesos que dan como resultado este tipo de
recubrimiento. La inversién de la nueva planta se debié a la inercia y expectativas que existian
de mercado al momento en que se concibi6 el proyecto, ademas de que en esta planta se
fabricaria un nuevo producto que vendria a sustituir importaciones; debido a la magnitud de una
planta, se requiere de un promedio de 2 afios entre su planeacion y puesta en marcha, lo que
dificulta cualquier forma de reaccion ante eventos inesperados y mas ain de las practicas
desleales de comercio en las que han incurrido los exportadores espafioles.

224. Para acreditar lo anterior, dichas empresas presentaron:

A.

OO0 W

I o mm

.
J.

Catalogo de maquina Multiroll.
Catélogo de méaquina Rotocolor.
Ventas netas de enero a junio de 2001.

Descripcion de la metodologia utilizada en los prondsticos de las importaciones originarias del
Reino de Espafia y el CNA de recubrimientos ceramicos.

Copia de pedimentos de importacion y facturas para el periodo investigado.

Estados financieros de Lamosa por los afios que terminaron el 31 de diciembre de 2000 y 2001.
Flujo neto de efectivo del proyecto de inversion en la planta de San Luis Potosi.

Diversos documentos para acreditar la existencia del proyecto de inversion.

Carta de la Comision Federal de Elec tricidad del 3 de junio de 2002.

Estados financieros de Vitromex y Porcelanite Holding, al 31 de diciembre de 2000 y 2001.

225.48. Peronda México presentd argumentos en el escrito de respuestas comunes presentado por
las empresas exportadora s y anexd los siguientes medios de prueba:

A.

C.

Importaciones de recubrimientos para pisos, muros y productos especiales de enero a junio de
1999, 2000 y 2001.

Ventas de recubrimientos para pisos, muros y productos especiales de enero a junio de 2000
y 2001.

Copia de pedimentos de importacion y facturas en el periodo investigado.

226. Porcelanosa México presentd argumentos en el escrito de respuestas comunes presentado por
las empresas exportadoras y anexo los siguientes medios de prueba:

A.

Importaciones de recubrimientos para pisos, muros y productos especiales de julio a diciembre
de 1999, y de enero a junio de 2000 y 2001 de Porcelanosa y Venis.

Ventas de recubrimientos para pisos, muros y productos especiales de enero a junio de 2000 y
2001 de Porcelanosay Venis.

Copia de pedimentos de importacién y facturas del periodo investigado.



227.49. Roig Ceramica manifesto lo siguiente:

A. Roig Cerdmica se adhiere a las respuestas proporcionadas por Baldor, Jamam, Mercado y
Bodega de Azulejos y Bafios, Papeles Pintados Iberia, Recubre, Rocersa México y Sanimex.

B. Las piezas especiales en general cuentan con las caracteristicas siguientes: a) compleme ntan
estéticamente los pisos y/o recubrimientos ceramicos; b) el cuerpo o soporte: llamado bizcocho,
es de diferentes colores, desde el blanco o claro (ligeramente grisaceo, crema o marfil) o de
color, que va del ocre al pardo amarillento o rojizo, sin que el color afecte por si mismo a las
cualidades del producto, es de textura fina y homogénea; c) superficie: la cara vista esta cubierta
por un esmalte vitrificado, que puede ser blanco, monocolor, marmoleado, multicolor o puede
estar decorado con motivos diversos; d) composicion: las piezas complementarias o piezas
especiales, al igual que los pisos o azulejos son fabricados a partir de composicion de arcillas y
otras materias primas inorganicas sometidas a procesos de coccion; €) piezas especiales a base
de cortes hidraulicos: la técnica del corte hidraulico consiste bésicamente en cortar las piezas
ceramicas de piso y/o azulejo, con agua a gran presion. Este sistema permite una gran precision
en el corte y la posibilidad de realizar bellos disefios; f) otras tendencias para piezas especiales:
existen otras tendencias decorativas que pasan por la combinacibn de otros materiales como
resinas, metales y vidrio con la cerdmica y g) tipologia: variedad de formatos de piezas
decorativas para pavimentos y revestimiento ya que son de muy diversas medidas y formas, las
piezas complementarias tienen usos principalmente decorativos combinadas con las baldosas
ceramicas basicas; dentro de una gran variedad, son de uso frecuente los listelos, molduras,
medias cafas, torel 0s, cenefas, esquinas, tacos y decorados o insertos, rodapiés o zoclos.

C. Las piezas especiales para piso son: cenefas, esquinas, tacos y decorado o inserto; dentro del
conjunto de piezas complementarias o piezas especiales, existen también los sistemas o
conjuntos de piezas de medidas, formas o colores diferentes que juntas cumplen una funcién o
uso coman.

D. Las piezas especiales para muro son: cenefa, listelos, y media cafia o moldura. Otras piezas
especiales son: zoclo o rodapié, angulo y torelo.

E. Ofras caracteristicas técnicas son: espesor, dureza y absorcion de agua de los recubrimientos a
los que sirven de complemento. Son piezas con una funcién ornamental.

F.  Los precios espafioles ganaron competitividad debido a la devaluacién del euro frente al dolar.
Simétricamente los precios mexicanos perdieron competitividad al cotizarse en ddlares, pero
ademas al sobrevaluarse el peso mexicano.

228. Para acreditar lo anterior presentd relaciéon de produccion y ventas a los Estados Unidos
Mexicanos y a otros paises, separando piezas especiales y recubrimientos ceramicos con conversion de
metros cuadrados a kilogramos, correspondientes al primer semestre de los afios de 1999 a 2001.

229.50. Superficies Decorativas presento los siguientes medios de prueba:
A. Importaciones de recubrimientos para pisos, muros y productos especiales de 2000 y 2001.

B. Ventas de recubrimientos para pisos, muros y productos especiales de enero a junio de 2000
y 2001.

C. Copia de pedimentos de importacion y facturas del periodo investigado.

230. Tau México hace suyos los argumentos del escrito de respuestas comunes presentado por las
empresas exportadoras y anexo los siguientes medios de prueba:

A. Importaciones de recubrimientos para pisos, muros y productos especiales de enero a diciembre
de 2001.

B.  Ventas de recubrimientos para pisos, muros y productos especiales de enero a junio de 2001.

231.51. La Secretaria requiri6 a las empresas Comercializadora de Productos Cerdmicos, S.A. de
C.V, en lo sucesivo Comercializadora de Productos Ceramicos; Dal Tie México, S.AA. de CV. en lo
sucesivo Dal Tile, e Interceramic, informacion relativa a produccion e importacion de recubrimientos
ceramicos, otorgandoles un plazo que venci6 el 21 de octubre de 2002.

232. Asimismo, la Secretaria requii6 a 56 agentes aduanales copia de diversos pedimentos de
importaciéon y facturas del periodo de enero a junio de 2001. Dieron respuesta a dicho requerimiento 45
agentes aduanales.



233.52. El 21 de octubre de 2002, la Secretaria otorgd a las empresas Dal Tile e Interceramic, asi
como a 5 agentes aduanales, una prérroga de 5 dias habiles para dar respuesta a los requerimientos
formulados, que vencio el 29 de octubre de 2002.

234.53. En respuesta al requerimiento de informacion formulado por la Secretaria con fundamento en
el articulo 54 de la LCE, Dal Tile, el 30 de octubre de 2002 manifesto lo siguiente:

A. Es una empresa fundada en 1955 siendo su actividad principal la fabricacion de recubrimientos
ceramicos.

B. La razon por la que apoya la investigacién de productos cuyo origen es el Reino de Espafia es
porque han provocado un desplazamiento de la produccion nacional en el mercado mexicano
y sobre todo una baja en los precios.

C. Como empresa productora esta afiliada a la Camara Nacional de la Industria de Transformacion.

Realiza importaciones de recubrimientos ceramicos pero exclusivamente en forma temporal bajo
elesquema PITEX.

E.  Debido a las importaciones se han sufrido los siguientes efectos:

a. En el periodo investigado las ventas al mercado interno mostraron un crecimiento inferior al
observado en el periodo similar.

b. La produccion en el periodo investigado mostré una disminucion, esto ocasioné una baja en
la utilizacién de la capacidad instalada.

c. En dicho periodo los inventarios tuvieron un incremento, asimismo el empleo disminuyo.

d. En el periodo analizado de 1999 a 2000, la utilidad de operacion decreci6 como resultado
de una disminucién en el precio al mercado interno.

235. Para acreditar lo anterior, dicha empresa presento:
A.  Estados financieros al 31 de diciembre de 2000 y 1999.
B.  Estados financieros al 31 de diciembre de 2001 y 2000.

C. Diagrama de proceso de produccion.

D. Catalogo de productos de 2001.

236.54. En respuesta al requerimiento de informacién formulado por la Secretaria con fundamento en
el articulo 54 de la LCE, Interceramic, el 30 de octubre de 2002, manifesté que habia evaluado
concienzudamente la pertinencia de continuar participando en la investigacion concluyendo que la
empresa carece de interés juridico en el resultado de la misma.

237. Adicionalmente, la Secretaria requiri6 a las empresas Almacenadora Afirme, S.A. de C.V,
Almacenadora Bital, S.A. de C.V. y Almacenadora de Depo6sito Moderno, S.A. de C.V., en lo sucesivo
Almacenadora Afirme, Almacenadora Bital y Almacenadora de Depésito Moderno, respectivamente, copia
de pedimentos de importacion y facturas del periodo de enero a junio de 2001. Dieron respuesta a dicho
requerimiento  Almacenadora Bital y Almacenadora Afirme, el 21 y 25 de noviembre de 2001, en ese
orden.

238. Con fundamento en los articulos 149 y 152 del RLCE, la Secretaria requiri6 a las empresas
Ceramica Nulense; Cerypsa y Navarti Ceramica, la reclasificacion de la informacion de su respuesta al
requerimiento presentada el 21 de octubre de 2002, otorgandoles un plazo que vencié el 31 de octubre de
2002. Dieron respuesta a dicho requerimiento en tiempo y forma las empresas mencionadas, en los
siguientes términos.

239. Ceramica Nulense argumento lo siguiente:

A. La relacién existente entre Ceramica Nulense y cada una de sus tres comercializadoras (Stylnul,
S.A., Gresdur XXI, S.A. y Ceramica Tesany, S.L.), es la siguiente: Ceramica Nulense se dedica
Gnica y exclusivamente a la fabricacion de pavimentos y revestimientos cerdmicos, cuya
produccion es vendida en su totalidad a sus 3 comercializadoras, en la proporcion que a cada
una de ellas le demandan sus clientes. Los precios a los que se les vende el producto a las
comercializadoras obedecen a los precios que previamente han sido estimados por Ceramica
Nulense después de cubrir sus costes y gastos generales, incrementando un porcentaje que
previo estudio se estima conveniente.



G.

La politca de comercializacién no es otra que la de cubrir las necesidades de los clientes de las
distintas comercializadoras en base a los pedidos que éstos realizan. Los términos de venta
siempre son ex fabrica, pues el almacén de producto terminado de las comercializadoras se
encuentra ubicado en las propias instalaciones de la productora en donde se realizan todas y
cada una de las cargas sin excepcion. Las operaciones de venta se registran factura por factura
con cargo a cada uno de los clientes a los que corresponde una determinada operacion o venta.

Para calcular los metros vendidos so6lo hay que multiplicar el nimero de piezas por dicha
medida. Este coeficiente de conversion se calcula multiplicando la longitud en metros por la
altura también en metros de la misma.

Cada articulo de los reportados solamente pueden venderse en su unidad de venta, es decir las
piezas especiales solo pueden venderse en piezas, y el resto de los articulos sélo pueden
venderse en metros cuadrados.

En los pocos casos en los que los productos exportados a s Estados Unidos Mexicanos no
tuvieron ventas en el mercado interno, el procedimiento de eleccion de un producto similar fue el
siguiente: se procur6 elegir el producto con las ventas representativas de la misma familia y
formato, y bien se elegia el mismo producto en otro color, o si no era posible se seleccionaba
otro modelo que aunque tuviera un disefio diferente tuviera el color mas aproximado posible al
original.

Consideramos que las mercancias reportadas en el mercado interno son ampliamente
repres entativas. Para los casos en los que no existiesen ventas de cddigos idénticos, se constata
que se reportaron en las bases de datos, en su momento, productos muy similares a los
exportados a los Estados Unidos Mexicanos.

Consideramos que las ventas en el mercado interno eran suficientemente representativas.

240. Cerypsa argumento lo siguiente:

A.

C.

Puesto que la contabiidad de la empresa esta en euros, las discrepancias existentes entre los
totales reportados en el anexo 1y el diagrama 1 se deben a diferencias del tipo de cambio.

Reportamos todos los datos en metros cuadrados en la base de datos, utiizando la sencilla
metodologia consistente en obtener la superficie individual de cada pieza especial a través de
sus dimensiones. Multiplicamos la superficie individual de cada pieza por el nimero de piezas de
cada operaciobn para obtener los metros cuadrados equivalentes en cada operacion.
Consideramos que no es necesario aportar soporte documental de una operacidon matematica
conocida.

Los codigos de producto de las transacciones realizadas en piezas solo y exclusivamente se
comercializan en estas unidades, nunca en metros cuadrados.

241. Navarti Cerdmica argumento lo siguiente:

A.

Las discrepancias existentes entre el anexo 1 y el diagrama 1 corresponden a errores al trabajar
con la hoja de Excel, al cortar y pegar lineas, de hecho se comprob6 al detectar diferencias entre
las facturas presentadas y lo reflejado en los cuadros correspondientes. En ningln momento se
pretendi6 ocultar informacion puesto que se enviaron las facturas que precisamente
correspondian a los errores detectados por la autoridad.

Los codigos de producto correspondientes a piezas, solo las facturamos como piezas, no
admitiendo nuestro sistema de control otro tipo de facturacion.

En todas nuestras facturas a clientes de exportacion aparecen las iniciales EXW, ex fabrica.
El incoterm ex fabrica, segln definicibn de la Camara de Comercio Internacional, significa que el
vendedor hace la entrega de la mercancia al situarla a disposicion del comprador en el propio
almacén del vendedor sin asumir coste o responsabilidad adicional en el transporte. Por
definicion, el titulo y riesgo de la mercancia pasan, desde ese punto hasta destino, al comprador,
quien asume el coste de transporte y seguro de la mercancia.

Respecto a asegurarse de que en los listados de operacién de venta al mercado interno y de
exportacion no se omitieron datos, éstos se obtuvieron directamente de nuestro programa
de contabilidad y control, se traspasé al programa Access y se copié a Excel y se intentd en todo
momento indicar todas las transacciones y no excluir ninguna. Las discrepancias detectadas
corresponden a errores producidos al trabajar con la hoja Excel al cortar y pegar lineas para
adaptarnos a sus peticiones de informacion.

Los codigos de producto reportados en la base de datos no corresponden a los reportados en la
muestra de facturas de venta al mercado interno, algunos codigos de producto reportados en
la base de datos no corresponden a los reportados en la muestra de facturas de venta al



mercado mexicano, y no se reportd la totalidad de las transacciones efectuadas al mercado
mexicano debido a errores producidos al trabajar con la hoja Excel al cortar y pegar lineas para
adaptarnos a sus peticiones de informacion.

242. El 5 de noviembre de 2002, la Secretaria requiri6 a la AMPREC informacion relativa a la situaciéon
del mercado nacional de recubrimientos cerdmicos.

24355. El 13 de noviembre de 2002, la Secretaria otorgd a la AMPREC una prérroga de 7 dias
habiles para dar respuesta al requerimiento de informacion, que vencio el 26 de noviembre de 2002.

244. La AMPREC dio respuesta al requerimiento de referencia en tiempo y forma, anexando los
siguientes medios de prueba:

A. Indicadores econdmicos de 7 empresas mexicanas de recubrimientos ceramicos, de enero de
1999 a junio de 2001.

B. Capacidad instalada de dichas empresas de enero de 1999 a junio de 2001.

Proporcion de ventas de piezas especiales en relacion con la venta total, de 2000 a junio de
2001.

D.  Tipo de cambio utilizado para convertir pesos de venta nacional a délares.

CONSIDERANDO
Competencia

245. La Secretaria de Economia es competente para emitir la presente Resolucion, conforme a lo
dispuesto en los articulos 16 y 34 fracciones V y XXX de la Ley Organica de la Administracién Publica
Federal; 5 fraccion VIl y 57 fraccion Il de la Ley de Comercio Exterior; y 1, 2, 4 y 16 fraccion | del
Reglamento Interior de la Secretaria de Economia.

Legitimacion
246. Las empresas Lamosa, Porcel, Porcelanite y Vitromex, representan en conjunto el 67 por ciento

de la produccién nacional de recubrimientos cerdmicos, lo cual actualiza el supuesto contenido en los
articulos 40 y 50 de la LCE y 60 y 75 del RLCE.

Legislacién aplicable

247.56. Para efectos de este procedimiento, son aplicables el Acuerdo relativo a la aplicacion del
articulo VI del Acuerdo General sobre Aranceles Aduaneros y Comercio de 1994, la Ley de Comercio
Exterior y su Reglamento.

Informacién desestimada

248. Con fundamento en el articulo 6.8 del Acuerdo Antidumping y 54 de la LCE, la Secretaria
desestimé las respuestas de Alaplana México a los requerimientos formulados por la Secretaria,
sefialadas en los puntos 137, 138, 207 y 208 de esta Resolucion, en virtud de haber sido presentadas
extemporaneamente, toda vez que el plazo para dar respuesta a los mismos vencié el 4 y 11 de octubre
de 2002.

249. Asimismo con fundamento en el articulo 271 del Cddigo Federal de Procedimientos Civiles de
aplicaciéon  supletoria, la  Secretaria  desestimé el documento intitulado  Special = Glazing
Companies/Speciales Colorifici, sefialado en los puntos 20, inciso J y 42, inciso N de esta Resolucion,
presentado por las empresas Baldor; Comercializadora de Ceramica; Jamam; Mercado y Bodega de
Azulejos y Bafios; Papeles Pintados Iberia; Porcelanatto; Recubre; Rocersa México y Sanimex, en virtud
de no haber acompafiado la traduccion correspondiente.

Argumentos de las empresas comparecientes

250. Respecto de los argumentos y alegatos presentados por las partes interesadas y sefialados en el
punto 19 de esta Resolucion, se hacen los siguientes comentarios:

A. La Secretaria considera que las personas identificadas como Maria del Refugio Mejia
Covarrubias, Héctor Vazquez Tercero y Adrian Vézquez Benitez acreditaron debidamente su
personalidad como representantes legales de la empresa Lamosa, a través de la escritura
publica numero 7,036, trada ante la fe del Notario Publico nimero 3 del Estado de Nuevo Ledn,
licenciado Emilio Céardenas Estrada, de fecha 31 de julio de 2001, toda vez que la misma se
otorgd ante notario publico, el cual, conforme a la legislacion en la materia, esta investido de fe



publica para hacer constar la autenticidad de actos y hechos que la requieran, ya sea por
disposicion de ley o] atendiendo
a su naturaleza.

B. En este sentido, si el notario hizo constar en dicha escritura que la personalidad del poderdante,
asi como la existencia y subsistencia legal de su representada fueron debidamente acreditadas
ante él, con los documentos que se anexaron al apéndice de su Protocolo, esta Secretaria no
tiene ninguna razén para considerar lo contrario.

C. Respecto a la carta de la AMPREC que presentaron los productores nacionales en su solicitud
de inicio de investigacion, esta Secretaria determin6 que era idénea para acreditar su
participacion dentro de la produccién nacional y no se tuvo prueba en contrario, razones por las
cuales le otorgé pleno valor probatorio.

D. No es correcto lo manifestado por las promoventes respecto a que no se analiz6 la exactitud y
pertinencia de las pruebas aportadas por las solicitantes, ya que la Secretaria examiné con todo
detalle dichas pruebas y concluyé que se habian presentado pruebas suficientes de la
discriminacion de precios, del dafio y de su relacién causal, tal como se desprende de los puntos
23 a 141 de la resolucion de inicio, asimismo determiné que dichas pruebas eran pertinentes al
estar relacionadas de manera directa con el hecho alegado, por lo que procedi6 a declara el
inicio
de la investigacion.

Analisis de discriminacion de precios

251.57. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria recibié respuesta al formulario oficial y a los
requerimientos de informacion adicional, por parte de las siguientes empresas exportadoras: Azulejos
Plaza; Azulev; Azuliber; Ceramicas Gaya; Ceramica GOmez; Ceramica Nulense; Ceramicas Azahar;
Cerpa; Cerypsa; Dual Gres; Ceramicas Fanal; Garogres; Gresitec; Halcon Ceramicas; Incea; Inalco;
Keraben y su empresa importadora relacionada GNK; Lucena Ceramicas; Navarti Cerdmica; Peris y s
empresa importadora relacionada Peronda México; Porcelanosa y su empresa importadora relacionada
Porcelanosa México; Roig Cerdmica y su empresa relacionada Rocersa México; Ceramica Saloni;
Sucesores de Manuel Gémez; Supercerdmica; Taullel y su empresa importadora relacionada Tau México;
Venis y su empresa importadora relacionada Porcelanosa México; Venus Ceramica y Venus Dos. El
andlisis de la informacion presentada por estas empresas se describe de manera detallada en los puntos
275 al 718 de esta Resolucion.

252.58. En sus respuestas al formulario oficial, las empresas exportadoras Colorker; Colorker
Porcelanico; Hijos de Cipriano Castello; ltalceramica y Azulejos Cabrera, no presentaron completa la
informacién solicitada; asimismo aun cuando Ballesmar si presentd completa su respuesta al formulario,
su empresa relacionada Ballesmar de México no lo hizo, por lo que la Secretaria estuvo imposibilitada
para calcular un margen de discriminacion de precios especifico para cada una de ellas.

253.59. En lo que respecta a la empresa exportadora Azulejera La Plana y su empresa relacionada
Alaplana México, en virtud de que la informacién de esta Ultima fue desestimada por las razones que se
describen en el punto 248 de esta Resolucion, la Secretaria estuvo imposibilitada para calcular un margen
de discriminacion de precios especifico.

254.60. Porcelanatto y su empresa importadora relacionada Cerfomex contestaron el formulario de
investigacion, sin embargo, respondieron de manera incompleta el requerimiento de informacion
elaborado por la Secretaria; en particular, las empresas no reportaron en las bases de datos las cifras
relacionadas con el flete y seguro de la planta de la empresa exportadora a las instalaciones de su
empresa relacionada. La Secretaria les requiri6 a dichas empresas que incluyeran en la base de datos de
ventas de exportacion a los Estados Unidos Mexicanos columnas adicionales en las que se especificaran
los montos erogados por estos conceptos. Asimismo, se les indicd que explicaran ampliamente a qué tipo
de flete y seguro correspondian y que presentaran la documentacion que soportara sus calculos. Al
respecto, las empresas se limitaron a remitr su respuesta a un archivo de computo que no fue
proporcionado. En razén de lo anterior, y debido a que todas las ventas de Porcelanatto fueron realizadas
a través de su empresa importadora relacionada Cerfomex, la Secretaria no pudo reconstruir el precio de
exportacién y por lo tanto calcular un margen de discriminacion de precios especifico para la empresa
exportadora.

255.61. Para las empresas a las que se refieren los tres puntos anteriores, la Secretaria calculd un
margen de discriminacion de precios con base en los hechos de que tuvo conocimiento, con fundamento

en los articulos 6.8 del Acuerdo Antidumping y 54 de la LCE. Tales hechos se describen en el punto 719
de esta Resolucién.



256.62. La Secretaria no puede revelar publicamente la informacion presentada con caracter de
confidencial, de conformidad con el articulo 82 fraccion | inciso B del RLCE.

Alegatos relativos al andlisis de discriminacién de precios

257. Las empresas importadoras Sanimex; Jamam; Baldor; Mercado y Bodega de Azulejos y Bafios;
Papeles Pintados Iberia; Porcelanato; Recubre y Rocersa México, manifestaron que las pruebas
presentadas para documentar el valor normal y el precio de exportacion proceden de informacién que
reviste el caracter de confidencial y que por lo tanto es ilegal y que la Secretaria debi6 desechar esta
informacion y no tomarla en cuenta para iniciar la presente investigacion. Adicionalmente, argumentaron
que la utilizacién de cotizaciones no puede considerarse como una venta efectuada y que la Secretaria no
puede basar su andlisis sobre una simple propuesta de precios sino sobre una venta efectivamente
realizada.

258.63. Al respecto, la Secretaria difiere de la postura antes sefialada en razén de que la informacion
presentada por las solicitantes corresponde a aquella que tuvo razonablemente a su alcance de
conformidad con lo establecido en los articulos 5.2 del Acuerdo Antidumping y 75 del RLCE. Asimismo, es
importante aclarar que la Secretaria no prejuzga sobre la procedencia de la informacion y las pruebas
presentadas, y solamente las examind para determinar su exactitud y pertinencia en cuanto al inicio de
esta investigacion; ello con fundamento en el articulo 5.3 del Acuerdo Antidumping. Ademas, cabe
recordar que conforme al articulo 82 de la LCE, las partes pueden ofrecer toda clase de pruebas, bs
cuales se utilizan con la finalidad de tener elementos que permitan determinar la existencia o no de
discriminacion de precios. En este caso, al ser las pruebas presentadas para documentar el valor normal
y el precio de exportacion, asi como las cotizaciones, informacion que las solicitantes tuvieron
razonablemente a su alcance, la Secretaria las consider6 como vélidas para la determinacion del margen
de discriminacién de precios.

259. Las solicitantes manifestaron que debido al nimero de empresas comparecientes, la variedad
de codigos de producto y el numero de transacciones involucradas, la autoridad deberia calcular el
margen de discriminacion de precios para el producto objeto de investigacion con base en una muestra de
empresas.

260.64. La Secretaria descartd utilizar una muestra de empresas o de productos en virtud de que la
autoridad estuvo en la posibilidad de calcular un margen de discriminacién de precios especifico para
cada una de las empresas exportadoras comparecientes en esta etapa de la investigacion, con
fundamento en el articulo 6.10 del Acuerdo Antidumping.

Consideraciones Metodol6gicas

261.65. Los recubrimientos cerdmicos son un bien diferenciado, ya que se pueden comercializar en
diferentes formatos, modelos, cdores, etc., por lo tanto, conforme a lo establecido en los articulos 2.4 del
Acuerdo Antidumping y 39 péarrafo primero del RLCE, la Secretaria estm6 el margen de discriminacién de
precios por tipo de mercancia (codigo de producto). El tipo de mercancia se defini6 de manera especifica
para cada empresa a partir de la codificacion de productos que manejan en su sistema contable.

262.66. La Secretaria decidié excluir del analisis de discriminacion de precios aquellas transacciones
de piezas especiales, en razon de lo que se describe en los puntos 751 a 753 de esta Resolucion.

263.67. De conformidad con lo establecido en el articulo 2.6 del Acuerdo Antidumping, la Secretaria
determind margenes de discriminacién de precios para productos idénticos, es decir, productos vendidos
en el mercado espafol iguales en todos los aspectos al producto exportado a los Estados Unidos
Mexicanos.

En este caso, la Secretaria establecid la comparacién considerando lo sefialado en el punto 261 de
esta Resoluc ion.

264.68. En lo referente a los productos para los cuales no existieron ventas en el mercado espafiol o
éstas no fueron representativas, de acuerdo a lo dispuesto en la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo
Antidumping, la Secretaria calculd6 el margen de discriminacién de precios con base en otro producto que,
aunque no fuese igual en todos los aspectos, tuviera caracteristcas muy parecidas a las del producto
considerado, tal y como lo sefiala el articulo 2.6 del mismo ordenamiento juridico.

265.69. En los casos en los que no se contd con el producto idéntico, la Secretaria definié al producto
similar como aquél cuyas caracteristicas fueran las mismas con excepcion del color, en razén de que, con
la informacion que obra en el expediente administrativo del caso, se identific6 que el color es un atributo
gue no impacta de manera significativa en los costos variables del producto investigado.

266.70. En los requerimientos de informacién realizados a las empresas exportadoras sfialados en el
punto 133 de esta Resolucién, la Secretaria solicit que presentaran una nueva base de datos en la que



reportaran las transacciones de venta en el mercado interno de codigos de productos cuya Unica
diferencia fuera el color, a fin de establecer el producto similar.

267.71. Roig Ceramica realizd un andlisis del impacto del color en términos de costos variables y
concluy6d que al establecer los conjuntos de productos que solamente difieren en el color, manteniendo los
demas aspectos constantes, el costo del esmalte entre uno y otro color efectivamente no debe originar
diferencias significativas en costos variables. Derivado de lo anterior, la empresa incluyé en su respuesta
al requerimiento de informacion, bases de datos que incorporan las ventas en el Reino de Espafia de
codigos de producto que difieren Unicamente en los digitos asociados al color para efectos de que la
Secretaria pudiera utilizarlos en los casos en que no se tuvo el cddigo de producto idéntico.

268.72. Por otro lado, en un escrito de argumentos comunes, las demas empresas exportadoras
argumentaron que el color si es un atributo que diferencia la mercancia investigada en términos de costos
variables, y por lo tanto, consideraron como no procedente ni oportuno la presentacion de nuevas bases
de datos con tipos de mercancias no exportadas a los Estados Unidos Mexicanos. Sin embargo, ninguna
de las empresas present6 el ajuste por diferencias fisicas correspondiente.

269.73. La Secretaria determind preliminarmente basar sus conclusiones para los codigos de producto
exportados a los Estados Unidos Mexicanos para los cuales no se tuvo el correspondiente idéntico, de
acuerdo con los hechos de que tuvo conocimiento, con fundamento en los articulos 6.8 del Acuerdo
Antidumping y 54 de la LCE. Tales hechos se describen en el punto 719 de esta Resolucion.

270.74. En los escritos de argumentos comunes presentados por las empresas exportadoras (con
excepcion de Roig Ceramica), éstas manifestaron que era procedente ajustar el valor normal por
concepto de picking. Dicho concepto se refiere a la operacion por medio de la cual se rompe o desarma
un palet completo de un determinado cédigo de producto para integrar una orden de menor volumen. De
acuerdo con sus explicaciones, el palet es la unidad de almacenamiento que por su eficiencia logistica se
emplea en la industria de los recubrimientos ceramicos, pues deja a los productos listos para su posterior
transporte terrestre y/o maritimo. Asimismo, afirman que practicamente todo el producto que sale de las
lineas de produccion se arma y aimacena en palets.

271.75. Las empresas asignaron el monto del ajuste considerando los gastos incurridos por
maquinaria, equipo y mano de obra requeridos para realizar el picking. Los datos relevantes los
obtuvieron a partir de un estudio realizado por una empresa consultora. Finalmente, aplicaron el ajuste
solamente para aquellas transacciones cuyos volimenes de venta fueron inferiores a 80.01 metros
cuadrados de producto.

272.76. La Secretaria aceptd preliminarmente el ajuste propuesto por las empresas exportadoras, sin
embargo, considerd apropiado ajustar por el mismo concepto las ventas de exportacion a los Estados
Unidos Mexicanos en virtud de que los razonamientos planteados por las empresas aplican también para
aquellas ventas de exportacion cuyos volimenes se realizaron en cantidades inferiores a 80.01 metros
cuadrados de producto, de acuerdo con lo dispuesto en los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de
laLCEy 53 del RLCE.

273.77. Salvo indicacién en contrario, la Secretaria no ajustd el precio de exportacion ni el valor
normal por concepto de flete y seguro debido a que los términos de venta especificados fueron ex fabrica
(ex-works).

274.78. Con base en lo dispuesto en el articulo 32 de la LCE, la Secretaria elimind las ventas
realizadas entre partes relacionadas en el mercado interno del Reino de Espafia para efectos del célculo
del margen de discriminacion de precios.

Azulejos Plaza

275. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucion, Azulejos Plaza exportd
a los Estados Unidos Mexicanos 17 codigos de producto o tipos de recubrimientos cerdmicos.

Precio de exportacién

276. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculé un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los codigos de producto
identificados en el punto anterior. La ponderaciéon refiere la participacion relativa del volumen de ventas de
cada codigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos Mexicanos.
La Secretaria considerd el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes

277. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptdé ajustar el precio de exportacion por
términos y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de
conformidad con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo
referente al ajuste por picking, la Secretaria lo calcul6 considerando la metodologia expuesta en los
puntos 270 al 272 de esta Resolucion.



Comisiones

278. Azulejos Plaza explicO que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas a los
Estados Unidos Mexicanos. La empresa aplico el ajuste considerando el porcentaje de comision
correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito
279. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transacciéon. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiiz6 la tasa promedio

aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado, calculada a partir de sus estados
financieros.

La Secretaria aceptd el ajuste por crédito de acuerdo con la informacién y metodologia proporcionada
por el exportador.

Valor normal

280. Durante el periodo de investigacion, Azulejos Plaza realiz6 ventas en el mercado del Reino de
Espafia de 16 de los 17 codigos de producto mencionados en el punto 275 de esta Resolucion.

281. La Secretaria determin6 que las ventas de 15 de los 16 codigos de producto vendidos al mercado
interno cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo
Antidumping.

282. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer parrafo de la
LCE, la Secretaria estableci6 el valor normal para los 15 cédigos de producto sefialados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.

283. Respecto al codigo de producto para el que no hubo ventas en el mercado del Reino de Espafia,
asi como para aquél cuyo volumen de ventas en el mismo mercado fue inferior al cinco por ciento del
volumen exportado a los Estados Unidos Mexicanos, de acuerdo a lo descrito en los puntos 264 al 269 de
esta Resolucion, la Secretaria resolvié de acuerdo con los hechos de que tuvo conocimiento.

284. La Secretaria calculd el valor normal para cada uno de los 15 cédigos de producto a los que se
refiere el punto 282 de esta Resolucion, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacion refiere la
participacion del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por cédigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se consider6 el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes

285. En esta etapa de la investigacion, & Secretaria acepté ajustar el valor normal por términos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de conformidad
con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste
por picking la Secretaria lo calculé considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de
esta Resolucion.

Comisiones

286. Azulejos Plaza explicd que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas en el
mercado espafiol. La empresa aplicé el ajuste considerando el porcentaje de comision correspondiente a
cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y metodologia
proporcionada por el exportador.

Crédito

287. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado, calculada a partir de sus estados
financieros.
La Secretaria aceptd el ajuste por crédito de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada
por el exportador.

Margen de discriminacién de precios

288. De acuerdo con la informacién y metodologia descritas en los puntos 275 al 287 de esta
Resolucién y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determind preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Azulejos Plaza, se realizaron con un margen de discriminacion de precios de 18.88 por ciento.



Azulev

289. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resducién, Azulev exportd a los
Estados Unidos Mexicanos 6 cadigos de producto o tipos de recubrimientos ceramicos.

Precio de exportacién

290. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculd6 un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los codigos de producto
identificados en el punto anterior. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de ventas de
cada codigo de producto en el total del producto investigado exportado a ¢s Estados Unidos Mexicanos.
La Secretaria consider6 el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes

291. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el precio de exportacion por
términos
y condiciones de venta, en particular, por el concepto de crédito de conformidad con los articulos 2.4 del
Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53y 54 del RLCE.

Crédito

292. La empresa calculé el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa propuso utilizar la tasa
aplicable al mes de junio de 2001 publicada por el Banco de Espafia. La Secretaria aceptd la fuente de la
informacién, sin embargo, calcul6 la tasa de interés promedio aplicable al periodo de investigacion.

Valor normal

293. Durante el periodo de investigacion, Azulev realiz6 ventas en el mercado del Reino de Espafia de
5 de los 6 codigos de producto sefialados en el punto 289 de esta Resolucion.

294. La Secretaria determind que las ventas de los 5 cddigos de producto vendidos al mercado interno
cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo
Antidumping.

295. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer parrafo de la

LCE, la Secretaria establecio el valor normal para los 5 codigos de producto sefialados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.

296. Respecto al codigo de producto para el que no hubo ventas en el mercado del Reino de Espafia,
de acuerdo a lo descrito en los puntos 264 al 269 de esta Resolucion, la Secretaria resolvié de acuerdo
con los hechos de que tuvo conocimiento.

297. La Secretaria calcul6 el valor normal para cada uno de los 5 codigos de producto a los que se
refiere el punto 295 de esta Resolucion, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafol, la ponderacion refiere la
participacion del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por cédigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se considerd el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes aceptados

298. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones y crédito, de conformidad con los
articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE.

Comisiones

299.79. Azulev explicdé que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas en el
mercado espafiol. La empresa aplicd el ajuste considerando el porcentaje de comision correspondiente a
cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y metodologia
proporcionada por el exportador.

Crédito
300. La empresa calculé el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccién. En lo referente a la tasa de interés, la empresa propuso utilizar la tasa

aplicable al mes de junio de 2001, publicada por el Banco de Espafia. La Secretaria aceptd la fuente de la
informacién, sin embargo, calculé la tasa de interés promedio aplicable al periodo de investigacion.

Ajustes desestimados



301. La empresa propuso ajustar el valor normal por los conceptos de manejo de mercancias y
embalaje, sin embargo, la empresa no explico la metodologia de asignacion de los ajustes y tampoco
presentd la informacion que respaldara sus calculos. Derivado de lo anterior, la Secretaria desestimé
aplicar estos aju stes en esta etapa de la investigacion.

Margen de discriminacién de precios

302. De acuerdo con la informacién y metodologia descritas en los puntos 289 al 301 de esta
Resolucion y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determind preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Azulev se realizaron con un margen de discriminacién de precios de 7.62 por ciento.

Azuliber

303. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucién, Azuliber exportd a los
Estados Unidos Mexicanos 16 cadigos de producto o tipos de recubrimientos ceramicos.

Precio de exportacién

304. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculé un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los codigos de producto
identificados en el punto anterior. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de ventas de
cada codigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos Mexicanos.
La Secretaria consider6 el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes

305. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el precio de exportacion por
términos y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de crédito y picking, de conformidad con
los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste por
picking la Secretaria lo calculd considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de esta
Resolucion.

Crédito

306. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado, calculada a partir de sus estados
financieros.

La Secretaria aceptd el ajuste por crédito de acuerdo con la informacién y metodologia proporcionada
por el exportador.

Valor normal

307.80. Durante el periodo de investigacion, Azuliber realiz6 ventas en el mercado del Reino de
Espafia de 13 de los 16 codigos de producto mencionados en el punto 303 de esta Resolucién.

308. La Secretaria determind que las ventas de los 13 codigos de producto vendidos al mercado
interno cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo
Antidumping.

309. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer péarrafo de la
LCE, la Secretaria establecié el valor normal para los 13 codigos de producto sefialados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.

310. Respecto a los 3 codigos de producto para los que no hubo ventas en el mercado del Reino de
Espafia, de acuerdo a lo descrito en los puntos 264 al 269 de esta Resolucion, la Secretaria resolvio
de acuerdo con los hechos de que tuvo conocimiento.

311. La Secretaria calcul6 el valor normal para cada uno de los 13 cddigos de producto a los que se
refiere el punto 309 de esta Resolucion, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacion refiere la
participacion del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por codigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39



y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se considerd el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes

312. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de conformidad
con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste
por picking la Secretaria lo calculd considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de
esta Resolucion.

Comisiones

313.81. Azuliber explic6 que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas en el
mercado espafiol. La empresa aplicé el ajuste considerando el porcentaje de comision correspondiente a
cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y metodologia
proporcionada por el exportador.

Crédito

314. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado, calculada a partir de sus estados

financieros. La Secretaria aceptd el ajuste por crédito de acuerdo con la informacion y metodologia
proporcionada por el exportador.

Margen de discriminacidn de precios

315. De acuerdo con la informacion y metodologia descritas en los puntos 303 al 314 de esta
Resolucién y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determind preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccién arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Azuliber no se realizaron en condiciones de discriminacion de precios.

Ceramicas Gaya

316. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucion, Ceramicas Gaya
exporto a los Estados Unidos Mexicanos 83 cddigos de producto o tipos de recubrimientos ceramicos.

Precio de exportacién

317. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calcul6 un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los codigos de producto
identificados en el punto anterior. La ponderacion refiere la participacion relativa del volunmen de ventas de
cada codigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos Mexicanos.
La Secretaria considerd el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes

318. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el precio de exportacion por
términos y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de seguro, crédito y picking, de
conformidad con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo
referente al ajuste por picking la Secretaria lo calcul6 considerando la metodologia expuesta en los puntos
270 al 272 de esta Resolucion.

Seguro

319.82. Ceramicas Gaya explicO que este concepto corresponde al pago de las liquidaciones de las
primas de las compafiias aseguradoras durante el periodo de investigacion y lo asign6 a cada factura de
venta de exportacion. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacién y metodologia
proporcionada
por el exportador.

Crédito

320. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio



aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Valor normal

321. Durante el periodo de investigacion, Ceramicas Gaya realiz6 ventas en el mercado del Reino de
Espafia de 51 de los 83 cddigos de producto a los que se refiere el punto 316 de esta Resolucion.

322. La Secretaria determind que las ventas de 50 de los 51 codigos de producto vendidos al mercado
interno cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo
Antidumping.

323. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer péarrafo de la
LCE, la Secretaria establecid6 el valor normal para los 50 codigos de producto sefialados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.

324. Respecto a los 32 codigos de producto para los que no hubo ventas en el mercado del Reino de
Espafia, asi como para aquél cuyo volumen de ventas en el mismo mercado fue inferior al cinco por
ciento del volumen exportado a los Estados Unidos Mexicanos, de acuerdo a lo descrito en los puntos 264
al 269 de esta Resolucion, la Secretaria resolvié de acuerdo con los hechos de que tuvo conocimiento.

325. La Secretaria calcul6 el valor normal para cada uno de los 50 cddigos de producto a los que se
refiere el punto 323 de esta Resolucion, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacion refiere la
participacion del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por cddigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se consider6 el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes

326. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria acept6 ajustar el valor normal por térninos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de flete, seguro, comisiones, crédito y picking, de
conformidad con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo
referente al ajuste por picking la Secretaria lo calculé considerando la metodologia expuesta en los puntos
270 al 272 de esta Resolucion.

Flete

327.83. Ceramicas Gaya calcul6 el ajuste por flete a partir de los datos especificos de cada venta en
su mercado interno en las cuales se erogd dicho concepto. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con
la informacién y metodologia proporcionada por el exportador.

Seguro

328.84. Cerdmicas Gaya explicO que este concepto corresponde al pago de las liquidaciones de las
primas de las compafiias aseguradoras durante el periodo de investigacion y lo asigné a cada factura de
venta en el mercado interno. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y metodologia
proporcionada por el exportador.

Comisiones

329.85. Ceramicas Gaya explico que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas
en el mercado espafiol. La empresa aplicé el ajuste considerando el porcentaje de comision
correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito

330. La empresa calculé el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria acepté el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Margen de discriminacion de precios

331. De acuerdo con la informacién y metodologia descritas en los puntos 316 al 330 de esta
Resolucién y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determind preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,



actualmente clasificadas en la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Cerémicas Gaya, se realizaron con un margen de discriminacion de precios de 12.80 por ciento.

Ceramica Gémez

332. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucion, Ceramica GOmez
exporto a los Estados Unidos Mexicanos 3 codigos de producto o tipos de recubrimientos ceramicos.

Precio de exportacion

333. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculé un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los codigos de producto
identificados en el punto anterior. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de ventas de
cada cédigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos Mexicanos.
La Secretaria consider6 el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes

334. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el precio de exportacion por
términos y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de crédito y picking, de conformidad con
los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de h LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste por
picking la Secretaria lo calculd6 considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de esta
Resolucion.

Crédito

335. La empresa calculé el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacién y metodologia proporcionada por el exportador.

Valor normal

336. Durante el periodo de investigacion, Ceramica Gomez realiz6 ventas en el mercado del Reino de
Espafia de los 3 codigos de producto mencionados en el punto 332 de esta Resolucion.

337. La Secretaria determiné que las ventas de los 3 codigos de producto vendidos al mercado interno

cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo
Antidumping.

338. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer péarrafo de la
LCE, la Secretaria estableci6 el valor normal para los cddigos de producto sefialados en el punto anterior,
segun el precio de venta en el pais de origen.

339. La Secretaria calculd el valor normal para cada uno de los 3 codigos de producto a los que se
refiere el punto 337 de esta Resolucion, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacion refiere la
participacion del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por codigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se considerd el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes aceptados

340. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de crédito y picking, de conformidad con los
articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste por

picking la Secretaria lo calculé considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de esta
Resolucién.

Crédito
341. La empresa calculé el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utilizé la tasa promedio

aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacién y metodologia proporcionada por el exportador.

Ajustes desestimados

342. La Secretaria desestimd ajustar el valor normal por los conceptos de comisiones y otros ajustes
ya que no fueron presentados como respuesta al formulario oficial de investigacién sino en la respuesta al



requerimiento de informacion formulado por la Secretaria, por lo que esta autoridad consider6 que no es
el momento procesal oportuno para presentar nueva informacion.

Margen de discriminacién de precios

343. De acuerdo con la informacién y metodologia descritas en los puntos 332 al 342 de esta
Resolucion y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determind preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Ceramica G6mez, no se realizaron en condiciones de discriminacion de precios.

Ceramica Nulense

344. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucion, Cerdmica Nulense
export6 a los Estados Unidos Mexicanos 211 cddigos de producto o tipos de recubrimientos ceramicos.

Precio de exportacion

345. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculd un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los codigos de producto
identificados en el punto anterior. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de ventas de
cada codigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos Mexicanos.
La Secretaria considerd el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes

346. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el precio de exportacion por
términos
y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de conformidad
con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste
por picking la Secretaria lo calculé considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de
esta Resolucion.

Comisiones

347.86. Ceramica Nulense explicd que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas
a los Estados Unidos Mexicanos. La empresa aplico el ajuste considerando el porcentaje de comision
correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informaciéon y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito
348. La empresa calculd el plazo a partir de la dferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccién. En lo referente a la tasa de interés, la empresa propuso utilizar la tasa

aplicable al mes de junio de 2001, publicada por el Banco de Espafia. La Secretaria acepto la fuente de la
informacién, sin embargo, calculd la tasa de interés promedio aplicable al periodo de investigacion.

Valor normal

349. Durante el periodo de investigacion, Ceramica Nulense realiz6 ventas en el mercado del Reino de
Espafia de 134 de los 211 codigos de producto a los que se refiere el punto 344 de esta Resolucion.

350. La Secretaria determind que las ventas de 131 de los 134 cddigos de producto vendidos al
mercado interno cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del
Acuerdo Antidumping.

351. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer péarrafo de la
LCE, la Secretaria estableci6 el valor normal para los 131 cédigos de producto sefialados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.

352. Respecto a los 77 codigos de producto para los que no hubo ventas en el mercado del Reino de
Espafa, asi como para los 3 cuyo volumen de ventas en el mismo mercado fue inferior al cinco por ciento
del volumen exportado a los Estados Unidos Mexicanos, de acuerdo a lo descrito en los puntos 265 al
269 de esta Resolucion, la Secretaria resolvié de acuerdo con los hechos de que tuvo conocimiento.

353. La Secretaria calcul6 el valor normal para cada uno de los 131 cédigos de producto a los que se
refiere el punto 351 de esta Resolucion, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacion refiere la
participacion del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas



realizadas en dicho mercado por codigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se consider6 el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes

354. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de conformidad
con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste
por picking la Secretaria lo calculd considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de
esta Resolucion.

Comisiones

355.87. Ceramica Nulense explicd que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas
en el mercado espafiol. La empresa aplicO el ajuste considerando el porcentaje de comision
correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito

356. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa propuso utilizar la tasa
aplicable al mes de junio de 2001, publicada por el Banco de Espafia. La Secretaria aceptd la fuente de la
informacion, sin embargo, calculd la tasa de interés promedio aplicable al periodo de investigacion.

Margen de discriminacién de precios

357. De acuerdo con la informacion y metodologia descritas en los puntos 344 al 356 de esta
Resolucién y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determind preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccién arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Ceramica Nulense, se realizaron con un margen de discriminacién de precios de 6.68 por ciento.

Ceramicas Azahar

358. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucion, Ceramicas Azahar
exporto a los Estados Unidos Mexicanos 132 cadigos de producto o tipos de recubrimientos ceramicos.

Precio de exportacion

359. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculé un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los codigos de producto
identificados en el punto anterior. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de ventas de
cada codigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos Mexicanos.
La Secretaria consider6 el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes

360. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el precio de exportacion por
términos y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de
conformidad con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo
referente al ajuste por picking la Secretaria lo calcul6 considerando la metodologia expuesta en los puntos
270 al 272 de esta Resolucion.

Comisiones

361.88. Ceramicas Azahar explic6 que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas
a los Estados Unidos Mexicanos. La empresa aplicd el ajuste considerando el porcentaje de comisién
correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacién y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito

362. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa propuso utilizar la tasa
aplicable al mes de junio de 2001, publicada por el Banco de Espafia. La Secretaria acept6 la fuente de la
informacién, sin embargo, calculé la tasa de interés promedio aplicable al periodo de investigacion.



Valor normal

363. Durante el periodo de investigacion, Ceramicas Azahar realizé ventas en el mercado del Reino de
Espaia de 81 de los 132 cédigos de producto a los que se refiere el punto 358 de esta Resolucion.

364. La Secretaria determind que las ventas de 63 de los 81 codigos de producto vendidos al mercado
interno cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo
Antidumping.

365. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer parrafo de la
LCE, la Secretaria estableci6 el valor normal para los 63 cédigos de producto sefialados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.

366. Respecto a los 51 cddigos de producto para los que no hubo ventas en el mercado del Reino de
Espafa, asi como para los 18 cuyo volumen de ventas en el mismo mercado fue inferior al cinco por
ciento del volumen exportado a los Estados Unidos Mexicanos, de acuerdo a lo descrito en los puntos 264
al 269 de esta Resolucion, la Secretaria resolvio de acuerdo con los hechos de que tuvo conocimiento.

367. La Secretaria calcul6 el valor normal para cada uno de los 63 codigos de producto a los que se
refiere el punto 365 de esta Resolucion, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacion refiere la
participacion del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por codigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se consider6 el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes

368. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de conformidad
con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de & LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste
por picking la Secretaria lo calculd considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de
esta Resolucion.

Comisiones

369.89. Ceramicas Azahar explicd que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas
en el mercado espafiol. La empresa aplicé el ajuste considerando el porcentaje de comisién
correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito

370. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa propuso utilizar la tasa
aplicable al mes de junio de 2001, publicada por el Banco de Espafia. La Secretaria aceptd la fuente de la
informacién, sin embargo, calculé la tasa de interés promedio aplicable al periodo de investigacion.

Margen de discriminacion de precios

371. De acuerdo con la informacién y metodologia descritas en los puntos 358 al 370 de esta
Resolucién y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determiné preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Ceramicas Azahar, no se realizaron en condiciones de discriminacion de precios.

Cerpa

372. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucion, Cerpa exportd a los
Estados Unidos Mexicanos 123 codigos de producto o tipos de recubrimientos ceramicos.

Precio de exportacion

373. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, & Secretaria calculé un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los codigos de producto
identificados en el punto anterior. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de ventas de
cada cddigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos Mexicanos.
La Secretaria considerd el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.



Ajustes

374. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el precio de exportacion por
términos y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de crédito y picking, de conformidad con
los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste por
picking la Secretaria lo calculd considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de esta
Resolucién.

Crédito
375. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio

aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Valor normal

376. Durante el periodo de investigacion Cerpa realiz6 ventas en el mercado del Reino de Espafia de
109 de los 123 cddigos de producto a los que se refiere el punto 372 de esta Resolucion.

377. La Secretaria determin6 que las ventas de 94 de los 109 codigos de producto vendidos al
mercado interno cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del
Acuerdo Antidumping.

378. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer péarrafo de la
LCE, la Secretaria estableci6 el valor normal para los 94 cddigos de producto sefialados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.

379. Respecto a los 14 codigos de producto para los que no hubo ventas en el mercado del Reino de
Espafia, asi como para los 15 cuyo volumen de ventas en el mismo mercado fue inferior al cinco por
ciento del volumen exportado a los Estados Unidos Mexicanos, de acuerdo a lo descrito en los puntos 264
al 269 de esta Resolucion, la Secretaria resolvié de acuerdo con los hechos de que tuvo conocimiento.

380. La Secretaria calculd el valor normal para cada uno de los 94 cédigos @ producto a los que se
refiere el punto 378 de esta Resolucion, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacion refiere la
participacion del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por codigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se considerd el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos
y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes

381. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos
y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de crédito y picking, de conformidad con los
articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste por
picking la Secretaria lo calcul6 considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de esta
Resolucion.

Crédito

382. La empresa calculé el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria acepté el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Margen de discriminacién de precios

383. De acuerdo con la informacion y metodologia descritas en los puntos 372 al 382 de esta
Resolucién y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determind preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Cerpa no se realizaron en condiciones de discriminacion de precios.

Cerypsa

384. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucion, Cerypsa exportd a los
Estados Unidos Mex icanos 38 codigos de producto o tipos de recubrimientos ceramicos.

Precio de exportacién



385. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculé un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los codigos de producto
identificados en el punto anterior. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de ventas de
cada codigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos Mexicanos.
La Secretaria consider6 el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes

386. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el precio de exportacion por
términos y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de crédito y picking, de conformidad con
los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste por
picking la Secretaria lo calculd considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de esta
Resolucién.

Crédito

387. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacién y metodologia proporcionada por el exportador.

Valor normal

388. Durante el periodo de investigacon, Cerypsa realizd ventas en el mercado del Reino de Espafa
de 34 de los 38 cédigos de producto a los que se refiere el punto 384 de esta Resolucion.

389. La Secretaria determiné que las ventas de 33 de los 34 cddigos de producto vendidos al mercado
interno cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo
Antidumping.

390. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer parrafo de la
LCE, la Secretaria establecié6 el valor normal para los 33 codigos de producto sefialados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.

391. Respecto a los 4 codigos de producto para los que no hubo ventas en el mercado del Reino de
Espafia, asi como para aquél cuyo volumen de ventas en el mismo mercado fue inferior al cinco por
ciento del volumen exportado a los Estados Unidos Mexicanos, de acuerdo a lo descrito en los puntos 264
al 269 de esta Resolucion, la Secretaria resolvié de acuerdo con los hechos de que tuvo conocimiento.

392. La Secretaria calcul6 el valor normal para cada uno de los 33 codigos de producto a los que se
refiere el punto 390 de esta Resolucién, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacion refiere la
participacion del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por cédigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se considerd el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos
y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes

393. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria acepté ajustar el valor normal por términos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de seguro, comisiones, crédito y picking, de
conformidad con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo
referente al ajuste por picking la Secretaria lo calculé considerando la metodologia expuesta en los puntos
270 al 272 de esta Resolucion.

Seguro

394.90. Cerypsa explicé que este concepto corresponde al gasto de seguro que eroga la empresa en
caso de impago en sus ventas en el mercado espafiol. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la
informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Comisiones

395.91. Cerypsa explicd que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas en el
mercado espafiol. La empresa aplico el ajuste considerando el porcentaje de comision correspondiente a
cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacién y metodologia
proporcionada por el exportador.



Crédito

396. La empresa calculé el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Margen de discriminacién de precios

397. De acuerdo con la informacion y metodologia descritas en los puntos 384 al 396 de esta
Resolucién y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determind preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccién arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Cerypsa se realizaron con un margen de discriminacion de precios de minimis de 0.38 por ciento.

Dual Gres

398. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucién, Dual Gres export a los
Estados Unidos Mexicanos 40 cédigos de producto o tipos de recubrimientos ceramicos.

Precio de exportacion

399. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculé un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los codigos de producto
identificados en el punto anterior. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de ventas de
cada codigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos Mexicanos.
La Secretaria consider6 el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes

400. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria acepté ajustar el precio de exportacion por
términos y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de
conformidad con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo
referente al ajuste por picking la Secretaria lo calcul6 considerando la metodologia expuesta en los puntos
270 al 272 de esta Resolucion.

Comisiones

401.92. Dual Gres explicd que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas a los
Estados Unidos Mexicanos. La empresa aplico el ajuste considerando el porcentaje de comision
correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacién y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito

402. La empresa calculé el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Valor normal

403. Durante el periodo de investigacion, Dual Gres realiz6 ventas en el mercado del Reino de Espafa
de 32 de los 40 codigos de producto a los que se refiere el punto 398 de esta Resolucion.

404. La Secretaria determiné que las ventas de 30 de los 32 cddigos de producto vendidos al mercado
interno cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo
Antidumping.

405. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer parrafo de la
LCE, la Secretaria estableci6 el valor normal para los 30 cddigos de producto sefialados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.

406. Respecto a los 8 codigos de producto para los que no hubo ventas en el mercado del Reino de
Espafia, asi como para los 2 cuyo volumen de ventas en el mismo mercado fue inferior al cinco por ciento
del volumen exportado a los Estados Unidos Mexicanos, de acuerdo alo descrito en los puntos 264 al
269 de esta Resolucion, la Secretaria resolvié de acuerdo con los hechos de que tuvo conocimiento.

407. La Secretaria calcul6 el valor normal para cada uno de los 30 cddigos de producto a los que se
refiere el punto 405 de esta Resolucién, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacion refiere la



participacion del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por codigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se consider6 el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos
y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes

408. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos
y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de conformidad
con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste
por picking la Secretaria lo calculé considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de
esta Resolucion.

Comisiones

409.93. Dual Gres explicdé que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas en el
mercado espafiol. La empresa aplicé el ajuste considerando el porcentaje de comision correspondiente a
cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y metodologia
proporcionada por el exportador.

Crédito
410. La empresa calculé el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccién. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utilizdé la tasa promedio

aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Margen de discriminacion de precios

411. De acuerdo con la informacién y metodologia descritas en los puntos 398 al 410 de esta
Resolucién y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determiné preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Dual Gres se realizaron con un margen de discriminacion de precios de 5.82 por ciento.

Ceramicas Fanal

412. De acuerdo con lo expesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucion, Ceramicas Fanal
exporto a los Estados Unidos Mexicanos 29 cédigos de producto o tipos de recubrimientos ceramicos.

Precio de exportacién

413. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculd un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los codigos de producto
identificados en el punto anterior. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de ventas de
cada codigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos Mexicanos.
La Secretaria considerd el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes

414. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria acepté ajustar el precio de exportacion por

términos y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones y crédito, de conformidad
con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE.

Comisiones

415.94. Ceramicas Fanal explico que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas a
los Estados Unidos Mexicanos. La empresa aplico el ajuste considerando el porcentaje de comision
correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacién y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito
416. La empresa calculé el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccién. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utilizé la tasa promedio

aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacién y metodologia proporcionada por el exportador.

Valor normal

417. Durante el periodo de investigacion, Cerdmicas Fanal realiz6 ventas en el mercado del Reino de
Espafia de los 29 codigos de producto a los que se refiere el punto 412 de esta Resolucion.



418. La Secretaria determin6 que las ventas de los 29 cddigos de producto vendidos al mercado
interno cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo
Antidumping.

419. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer parrafo de la
LCE, la Secretaria estableci6 el valor normal para los 29 codigos de producto sefialados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.

420. La Secretaria calculdé el valor normal para cada uno de los codigos sefialados en el punto
anterior, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones realizadas durante el periodo de
investigacion en el mercado espafiol, la ponderacion refiere la participacion del volumen de cada una de
las transacciones
en el total del volumen de las ventas realizadas en dicho mercado por codigo de producto, de conformidad
con lo dispuesto en los articulos 39 y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se
considerd el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada
transaccion.

Ajustes aceptados

421. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos
y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones y crédito, de conformidad con los
articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE.

Comisiones

422.95. Cerdmicas Fanal explicO que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas
en el mercado espafiol. La empresa aplico el ajuste considerando el porcentaje de comisién
correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito

423. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio

aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacién y metodologia proporcionada por el exportador.

Ajustes desestimados
424. La empresa propuso ajustar el valor normal por concepto de embalaje, sin embargo, la empresa

no explicé la metodologia de asignacion del ajuste y tampoco present6 la informacién que respaldara su
célculo. Derivado de lo anterior, la Secretaria desestimé aplicar el ajuste en esta etapa de la investigacion.

Margen de discriminacion de precios

425. De acuerdo con la informacién y metodologia descritas en los puntos 412 al 424 de esta
Resolucién y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determind preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Ceramicas Fanal no se realizaron en condiciones de discriminacion de precios.

Garogres

426. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucion, Garogres exportd a los
Estados Unidos Mexicanos 108 cadigos de producto o tipos de recubrimientos ceramicos.

Precio de exportacion

427. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculdé un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los cddigos de producto
identificados en el punto anterior. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de ventas de
cada codigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos Mexicanos.
La Secretaria considerd el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes

428. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el precio de exportacién por
términos y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de
conformidad con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo
referente al ajuste por picking la Secretaria lo @lculd considerando la metodologia expuesta en los puntos
270 al 272 de esta Resolucion.

Comisiones



429.96. Garogres explico que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas a los
Estados Unidos Mexicanos. La empresa aplicdé el ajuste considerando el porcentaje de comision
correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria acepté el ajuste de acuerdo con la informacién y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito

430. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria acepté el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacién y metodologia proporcionada por el exportador.

Valor normal

431. Durante el periodo de investigacion, Garogres realizd ventas en el mercado del Reino de Espafa
de 92 de los 108 cddigos de producto a los que se refiere el punto 426 de esta Resolucion.

432. La Secretaria determind que las ventas de 92 cddigos de producto vendidos al mercado interno
cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo
Antidumping.

433. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer parrafo de la
LCE, la Secretaria estableci6 el valor normal para los 92 cddigos de producto sefialados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.

434. Respecto a los 16 cddigos de producto para los que no hubo ventas en el mercado del Reino de
Espafia, de acuerdo a lo descrito en los puntos 264 al 269 de esta Resolucion, la Secretaria resolvié
de acuerdo con los hechos de que tuvo conocimiento.

435. La Secretaria calculé el valor normal para cada uno de los 92 cédigos de producto a los que se
refiere el punto 433 de esta Resolucion, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacién refiere la
participacion del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por cédigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se consider6 el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes

436. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de conformidad
con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste
por picking la Secretaria lo calculd considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de
esta Resolucion.

Comisiones

437.97. Garogres explicO que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas en el
mercado espafiol. La empresa aplico el ajuste considerando el porcentaje de comision correspondiente a
cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y metodologia
proporcionada por el exportador.

Crédito

438. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria acepté el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacién y metodologia proporcionada por el exportador.

Margen de discriminacién de precios

439. De acuerdo con la informacién y metodologia descritas en los puntos 426 al 438 de esta
Resolucion y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determind preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccién arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Garogres, no se realizaron en condiciones de discriminacion de precios.

Gresitec

440. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucion, Gresitec exportd a los
Estados Unidos Mexicanos 68 codigos de producto o tipos de recubrimientos ceramicos.



Precio de exportacion

441. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculd un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los codigos de producto
identificados en el punto anterior. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de ventas de
cada codigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos Mexicanos.
La Secretaria consideré el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones, de acuerdo

con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.
Ajustes

442. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el precio de exportacion por
términos y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de
conformidad con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En Io
referente al ajuste por picking la Secretaria lo calculd considerando la metodologia expuesta en los puntos
270 al 272 de esta Resolucion, sin embargo los datos aplicables fueron obtenidos a partir de las cifras
presentadas por la empresa exportadora.

Comisiones

443.98. Gresitec explico que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas a los
Estados Unidos Mexicanos. La empresa aplico6 el ajuste considerando el porcentaje de comision
correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito

444, La empresa calculé @ plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria acepté el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Valor normal

445, Durante el periodo de investigacion, Gresitec realiz6 ventas en el mercado del Reino de Espafa
de 29 de los 68 codigos de producto a los que se refiere el punto 440 de esta Resolucion.

446. La Secretaria determiné que las ventas de 27 de los 29 cddigos de producto vendidos al mercado
interno cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo
Antidumping.

447. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer parrafo de la
LCE, la Secretaria estableci6 el valor normal para los 27 codigos de producto sefialados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.

448. Respecto a los 39 codigos de producto para los que no hubo ventas en el mercado del Reino
de Espafa, asi como para los 2 cuyo volumen de ventas en el mismo mercado fue inferior al cinco por
ciento del volumen exportado a los Estados Unidos Mexicanos, de acuerdo a lo descrito en los puntos 264
al 269 de esta Resolucion, la Secretaria resolvié de acuerdo con los hechos de que tuvo conocimiento.

449. La Secretaria calculé el valor normal para cada uno de los 27 cddigos @ producto a los que se
refiere el punto 447 de esta Resolucion, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacion refiere la
participacion del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por cédigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se consider6 el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes

450. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de conformidad
con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste
por picking la Secretaria lo calculd considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de
esta Resolucion, sin embargo los datos aplicables fueron obtenidos a partir de las cifras presentadas por
la empresa exportadora.

Comisiones

451.99. Gresitec explicd6 que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas en el
mercado espafiol. La empresa aplicd el ajuste considerando el porcentaje de comision correspondiente a



cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y metodologia
proporcionada por el exportador.

Crédito

452. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacién y metodologia proporcionada por el exportador.

Margen de discriminacién de precios

453. De acuerdo con la informacién y metodologia descritas en los puntos 440 al 452 de esta
Resolucion y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE,
la Secretaria determind preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos, actualmente
clasificadas en la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa Gresitec, se
realizaron con un margen de discriminacion de precios de 10.23 por ciento.

Halcén Ceramicas

454. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucion, Halcon Ceramicas
exportd a los Estados Unidos Mexicanos 165 codigos de producto o tipos de recubrimientos ceramicos.

Precio de exportacion

455. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculé un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los cddigos de producto
identificados en el punto anterior. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de ventas de
cada codigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos Mexicanos.
La Secretaria considerd el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes

456. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el precio de exportacion por
términos y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de
conformidad con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo
referente al ajuste por picking la Secretaria lo calculé considerando la metodologia expuesta en los puntos
270 al 272, sin embargo los datos aplicables fueron obtenidos a partir de las cifras presentadas por la
empresa exportadora.

Comisiones

457.100. Halcon Ceramicas explicdé que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas
a los Estados Unidos Mexicanos. La empresa aplico el ajuste considerando el porcentaje de comision
correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y
metodologia propor cionada por el exportador.

Crédito

458. La empresa calculé el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utilizé la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Valor normal

459. Durante el periodo de investigacion, Halcon Cerdmicas realizé ventas en el mercado del Reino de
Espafia de 41 de los 165 cédigos de producto a los que se refiere el punto 454 de esta Resolucion.

460. La Secretaria determiné que las ventas de 40 de los 41 cddigos de producto vendidos al mercado
interno cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo
Antidumping.

461. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer parrafo de la
LCE, la Secretaria establecio el valor normal para los 40 cddigos de producto sefalados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.



462. Respecto a los 124 codigos de producto para los que no hubo ventas en el mercado del Reino de
Espafa, asi como para aquél cuyo volumen de ventas en el mismo mercado fue inferior al cinco por
ciento del volumen exportado a los Estados Unidos Mexicanos, de acuerdo a lo descrito en los puntos 264
al 269 de esta Resolucion, la Secretaria resolvié de acuerdo con los hechos de que tuvo conocimiento.

463. La Secretaria calcul6 el valor normal para cada uno de los 40 codigos de producto a los que se
refiere el punto 461 de esta Resolucion, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacién refiere la
participacion del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por cédigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se consider6 el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes

464. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de conformidad
con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste
por picking la Secretaria lo calculd considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272, sin
embargo los datos aplicables fueron obtenidos a partir de las cifras presentadas por la empresa
exportadora.

Comisiones

465.101. Halcon Ceramicas explico que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas
en el mercado espafiol. La empresa aplicé el ajuste considerando el porcentaje de comisién
correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacién y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito

466. La empresa calculé el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Margen de discriminacién de precios

467. De acuerdo con la informacién y metodologia descritas en los puntos 454 al 466 de esta
Resolucién y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determind preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Halcon Ceramicas, se realizaron con un margen de discriminacion de precios de 18.62 por ciento.

Incea

468. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucion, Incea exporté a los
Estados Unidos Mexicanos 24 cédigos de producto o tipos de recubrimientos ceramicos.

Precio de exportacion

469. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculé un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los codigos de producto
identificados en el punto anterior. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de ventas de
cada cddigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos Mexicanos.
La Secretaria considerd el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes

470. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el precio de exportacion por
términos y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de
conformidad con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo
referente al ajuste por picking la Secretaria lo calculé considerando la metodologia expuesta en los puntos
270 al 272 de esta Resolucion.

Comisiones

471.102. Incea explicé que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas a los
Estados Unidos Mexicanos. La empresa aplico6 el ajuste considerando el porcentaje de comision



correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito

472. La empresa calculé el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa propuso utilizar la tasa
aplicable al mes de junio de 2001, publicada por el Banco de Espafa. La Secretaria aceptd la fuente de la
informacién, sin embargo, calculé la tasa de interés promedio aplicable al periodo de investigacion.

Valor normal

473. Durante el periodo de investigacion, Incea realiz6 ventas en el mercado del Reino de Espafia de
21 de los 24 codigos de producto a los que se refiere el punto 468 de esta Resolucion.

474. La Secretaria determiné que las ventas de 20 de los 21 cddigos de producto vendidos al mercado
interno cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo
Antidumping.

475. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer péarrafo de la
LCE, la Secretaria estableci6 el valor normal para los 20 cddigos de producto sefialados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.

476. Respecto a los 3 codigos de producto para los que no hubo ventas en el mercado del Reino de
Espafia, asi como para aquél cuyo volumen de ventas en el mismo mercado fue inferior al cinco por
ciento del volumen exportado a los Estados Unidos Mexicanos, de acuerdo a lo descrito en los puntos 264
al 269 de esta Resolucion, la Secretaria resolvié de acuerdo con los hechos de que tuvo conocimiento.

477. La Secretaria calculd el valor normal para cada uno de los 20 codigos de producto a los que se
refiere el punto 475 de esta Resolucion, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacion refiere la
participacion del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por codigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se considerd el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes

478. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de conformidad
con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste
por picking la Secretaria lo calculd considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de
esta Resolucion.

Comisiones

479.103. Incea explicO que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas en el
mercado espafiol. La empresa aplicé el ajuste considerando el porcentaje de comision correspondiente a
cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y metodologia
proporcionada por el exportador.

Crédito

480. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa propuso utilizar la tasa
aplicable al mes de junio de 2001, publicada por el Banco de Espafia. La Secretaria aceptd la fuente de la
informacién, sin embargo, calculd la tasa de interés promedio aplicable al periodo de investigacion.

Margen de discriminacién de precios

481. De acuerdo con la informacién y metodologia descritas en los puntos 468 al 480 de esta
Resolucién y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determind preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccién arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Incea, no se realizaron en condiciones de discriminacion de precios.

Inalco

482. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucién, Inalco exportd a los
Estados Unidos Mexicanos 77 codigos de producto o tipos de recubrimientos ceramicos.

Precio de exportacion



483. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculd un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los codigos de producto
identificados en el punto anterior. La ponderacion refiere la participacion relativa del volunen de ventas de
cada codigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos Mexicanos.
La Secretaria consider6 el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes

484. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el precio de exportacion por
términos y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de
conformidad con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo
referente al ajuste por picking la Secretaria lo calcul6 considerando la metodologia expuesta en los puntos
270 al 272 de esta Resolucion.

Comisiones

485.104. Inalco explicd que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas a los
Estados Unidos Mexicanos. La empresa aplico el ajuste considerando el porcentaje de comision
correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito

486. La empresa calculé el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado calculada a partir de sus estados
financieros. La Secretaria aceptd el ajuste por crédito de acuerdo con la informacion y metodologia
proporcionada por el exportador.

Valor normal

487. Durante el periodo de investigacion, Inalco realizé ventas en el mercado del Reino de Espafia de
71 de los 77 codigos de producto a los que se refiere el punto 482 de esta Resolucion.

488. La Secretaria determiné que las ventas de 69 de los 71 cddigos de producto vendidos al mercado
interno cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo
Antidumping.

489. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer parrafo de la
LCE, la Secretaria establecid el valor normal para los 69 codigos de producto sefialados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.

490. Respecto a los 6 codigos de producto para los que no hubo ventas en el mercado del Reino de
Espafia, asi como para los 2 cuyo volumen de ventas en el mismo mercado fue inferior al cinco por ciento
del volumen exportado a los Estados Unidos Mexicanos, de acuerdo a lo descrito en los puntos 264 al
269 de esta Resolucion, la Secretaria resolvié de acuerdo c on los hechos de que tuvo conocimiento.

491. La Secretaria calcul6 el valor normal para cada uno de los 69 cddigos de producto a los que se
refiere el punto 489 de esta Resolucion, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacion refiere la
participacion del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por cédigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se considerd el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes

492. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de conformidad
con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste
por picking la Secretaria lo calculé considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de
esta Resolucion.

Comisiones

493.105. Inalco explic6 que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas en el
mercado espafiol. La empresa aplicd el ajuste considerando el porcentaje de comision correspondiente a
cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacién y metodologia
proporcionada por el exportador.



Crédito

494. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado, calculada a partir de sus estados
financieros. La Secretaria aceptd el ajuste por crédito de acuerdo con la informacion y metodologia
proporcionada por el exportador.

Margen de discriminacién de precios

495. De acuerdo con la informacion y metodologia descritas en los puntos 482 al 494 de esta
Resolucién y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determind preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Inalco, no se realizaron en condiciones de discriminacion de precios.

Keraben y su empresaimportadora relacionada GNK

496. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucion, Keraben exporto a los
Estados Unidos Mexicanos 13 codigos de producto o tipos de recubrimientos ceramicos a clientes no
relacionados y 35 a su empresa relacionada GNK.

Precio de exportacién a clientes no relacionados

497. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculd un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los 13 cédigos de producto
exportados a clientes no relacionados. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de
ventas de cada cddigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos
Mexicanos. La Secretaria consider6 el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones,
de acuerdo c on lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Precio de exportacion reconstruido

498.106. Keraben realizd exportaciones de 35 codigos de producto a través de su empresa vinculada
GN\K, por lo tanto, el precio de exportacion se debe calcular conforne a la metodologia de precio de

exportacion reconstruido a que se refieren los articulos 2.3 del Acuerdo Antidumping, 35 de la LCE y 50
del RLCE.

499. La Secretaria identifico las ventas que sirvieron de base para el célculo del precio de exportacion
reconstruido a partir de las ventas de GNK al primer cliente no relacionado durante el periodo de
investigacion, tomando en cuenta el desfase en las ventas derivado de la aplicacion de la rotacion
de inventarios, debido a que la empresa sefialdé que no es posible identificar cada venta al primer cliente
no relacionado con la compra realizada a Keraben.

500. De acuerdo con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping y 50 péarrafo segundo del RLCE, la
Secretaria calculé el precio de exportacion reconstruido a partir del precio al que GNK vende a sus
clientes no relacionados. Para ello, dedujo de estos precios, todos los gastos en los que incurrié entre la
exportacion de Keraben y la reventa de GNK, incluido un monto por concepto de gastos generales de
venta y administracion y financieros. Adicionalmente, dedujo un monto correspondiente a la utilidad
generada por la importacion y distribucion realizada por GNK.

Deducciones al precio de exportacion reconstruido

501. Conforme a lo dispuesto en el articulo 36 de la LCE y 51 del RLCE, la Secretaria considero el
precio de exportacion neto de reembolsos y bonificaciones postventa, adicionalmente calcul6 el monto de
las deducciones con base en la informacion proporcionada por la empresa.

502. Para realizar una comparacion equitativa con el valor normal, la Secretaria dedujo del precio al
que la importadora relacionada vendié a sus clientes no relacionados todos los gastos en los que incurrié
entre la exportacion de Keraben y las ventas de GNK, asi como un monto por concepto de gastos
generales y utilidad obtenida por dicha importadora por las actividades de importacién y distribucién, de
conformidad con los numerales 2.3 y 2.4 del Acuerdo Antidumping y los articulos 35 de la LCE y 50 del
RLCE

503. Los gastos en los que se incurri6 entre la exportaciéon de Keraben y la reventa de GN\K, se
calcularon a partir de la informacion especifica de cada una de las transacciones de importacion. Los
gastos considerados fueron: gastos aduanales, arancel ad-valorem, derecho de tramite aduanero, en lo



sucesivo DTA, fletes y seguros de la planta en el Reino de Espafia a las instalaciones de la empresa
importadora.

504.107. GNK calculé los gastos generales de venta, administracion y financieros considerando la
informacién disponible en los estados financieros. En particular, la empresa calcul6 los montos aplicables
a cada transaccion por medio de multiplicar el valor de cada transaccién por el factor que resulta de dividir
el monto total de dichos gastos entre el valor total de las ventas & la empresa. La Secretaria acept6 las
cifras y la metodologia propuesta por la empresa en esta etapa de la investigacion.

505. La Secretaria no ajustdé el precio de exportacion reconstruido por concepto de crédito de las
ventas de recubrimientos cerdmicos de la empresa importadora al primer cliente no relacionado debido a
gue dicha deduccion esta incluida en el rubro de gastos financieros de GNK, por lo tanto, incluilo como
una deduccién a este precio implicaria una superposicion, de acuerdo a lo dispuesto por la nota al pie 7
del articulo 2.4 del Acuerdo Antidumping.

506. La Secretaria debe considerar un monto por la utiidad que se genera con motivo de la
importacion y distribucion, con fundamento en los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping y 50 del RLCE .

507.108. GNK calcul6 el monto de utiidad aplicable considerando la informacion disponible en los
estados financieros auditados. En particular, la empresa calcul6 los montos aplicables a cada transaccion
por medio de multiplicar el valor de cada transaccion por el factor que resulta de dividir el monto total de
utiidad entre el valor total de las ventas de la empresa. La Secretaria aceptd las cifras y la metodologia
propuesta por la empresa en esta etapa de la investigacion.

Ajustes al precio de exportacién

508. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el precio de exportacion por
términos
y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de crédito y picking, de conformidad con los
articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste por
picking la Secretaria lo calculd considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de esta
Resolucion.

Crédito

509. La empresa calcul6 el plazo a partir de la diferencia de das entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utilizé la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado, calculada a partir de sus estados

financieros. La Secretaria aceptd el ajuste por crédito de acuerdo con la informacién y metodologia
proporcionada por el exportador.

510. La Secretaria no realizé un ajuste por crédito al precio de venta entre partes vinculadas, debido a
gue en la consolidacion que realiza Keraben de la empresa GNK se cancelan cuentas relacionadas con
las transacciones entre dichas compafiias, tal es el caso de los ingresos por intereses contra los gastos
por intereses; en consecuencia, el financiamiento que otorgd Keraben en sus ventas a sus empresas
vinculadas no puede considerarse como un gasto efectivo.

511. Finalmente, para obtener el precio de exportacion a los Estados Unidos Mexicanos, la Secretaria
calcul6 el promedio ponderado de los precios de exportacion a clientes no relacionados y los precios de
exportacion reconstruidos. De esta manera, la Secretaria obtuvo un precio promedio ponderado para 43
codigos de producto exportados a los Estados Unidos Mexicanos.

Valor normal

512. Durante el periodo de investigacion, Keraben realiz6 ventas en el mercado del Reino de Espafa
de 42 de los 43 cadigos de producto a los que se refiere el punto anterior.

513. La Secretaria determind que las ventas de los 42 cddigos de producto vendidos al mercado
interno cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo
Antidumping.

514. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer péarrafo de la

LCE, la Secretaria estableci6 el valor normal para los 42 codigos de producto sefialados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.

515. Respecto al cddigo de producto para el que no hubo ventas en el mercado del Reino de Espafia,
de acuerdo con lo descrito en los puntos 264 al 269 de esta Resolucion, la Secretaria resolvié de acuerdo
con los hechos de que tuvo conocimiento.

516. La Secretaria calcul6 el valor normal para cada uno de los 42 codigos de producto a los que se
refiere el punto 514 de esta Resolucion, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones



realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacion refiere la
participacion del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por coédigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se considerd el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes

517. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de seguro, crédito y picking, de conformidad con los
articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste por
picking la Secretaria lo calculd6 considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de esta
Resolucién.

Seguro

518. Keraben explicé que este concepto corresponde al gasto erogado por la cobertura de impago por
parte de los clientes. La empresa aplicO el ajuste considerando el factor que resulta de dividir el monto
erogado entre el total de las ventas. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito

519. La empresa calculé el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utilizdé la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado, calculada a partir de sus estados
financieros.

La Secretaria aceptd el ajuste por crédito de acuerdo con la informacién y metodologia proporcionada
por el exportador.

Margen de discriminacién de precios

520. De acuerdo con la informacion y metodologia descritas en los puntos 496 al 519 de esta
Resolucién y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determin6 preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Keraben, se realizaron con un margen de discriminacion de precios de 25.71 por ciento.

Lucena Ceramicas

521. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucion, Lucena Cerdmicas
exporto a los Estados Unidos Mexicanos 149 codigos de producto o tipos de recubrimientos ceramicos.

Precio de exportacion

522. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculd un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los codigos de producto
identificados en el punto anterior. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de ventas de
cada codigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos Mexicanos.
La Secretaria consider6 el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes

523. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el precio de exportacion por
términos
y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de conformidad
con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste
por picking la Secretaria lo calculd considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de
esta Resolucion.

Comisiones

524.109. Lucena Cerdmicas explic6 que este concepto corresponde al pago a comisionistas por
ventas a los Estados Unidos Mexicanos. La empresa aplico el ajuste considerando el porcentaje de
comision correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la
informacion
y metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito

525. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio



aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria acepté el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Valor normal

526. Durante el periodo de investigacion, Lucena Ceramicas realizd ventas en el mercado del Reino
de Espafia de 123 de los 149 cddigos de producto a los que se refiere el punto 521 de esta Resolucion.

527. La Secretaria determin6 que las ventas de 122 de los 123 codigos de producto vendidos al
mercado interno cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del
Acuerdo Antidumping.

528. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer parrafo de la
LCE, la Secretaria estableci6 el valor normal para los 122 cédigos de producto sefialados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.

529. Respecto a los 26 cddigos de producto para los que no hubo ventas en el mercado del Rino de
Espafia, asi como para aquél cuyo volumen de ventas en el mismo mercado fue inferior al cinco por

ciento del volumen exportado a los Estados Unidos Mexicanos, de acuerdo a lo descrito en los puntos 264
al 269 de esta Resolucion, la Secretaria resolvié de acuerdo con los hechos de que tuvo conocimiento.

530. La Secretaria calcul6 el valor normal para cada uno de los 122 cddigos de producto a los que se
refiere el punto 528 de esta Resolucion, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacion refiere la
participacion del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por cédigo de producto, de conformdad con lo dispuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se consider6 el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes

531. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria ajustd el valor normal por términos y condiciones
de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de conformidad con los
articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste por

picking la Secretaria lo calculd considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de esta
Resolucién.

Comisiones

532.110. Lucena Ceramicas explic6 que este concepto corresponde al pago a comisionistas por
ventas en el mercado espafol. La empresa aplico el ajuste considerando el porcentaje de comisién
correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito

533. La empresa calculé el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utilizé la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Margen de discriminacién de precios

534. De acuerdo con la informacion y metodologia descritas en los puntos 521 al 533 de esta
Resolucién y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determind preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Lucena Ceramicas, se realizaron con un margen de discriminacion de precios de 4.48 por ciento.

Navarti Ceramica

535. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucion, Navarti Cerdmica
export6 a los Estados Unidos Mexicanos 48 cédigos de producto o tipos de recubrimientos ceramicos.

Precio de exportacién

536. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculé un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los codigos de producto
identificados en el punto anterior. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de ventas de
cada cddigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos Mexicanos.
La Secretaria consider6 el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.



Ajustes

537. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el precio de exportacion por
términos y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de crédito y picking, de conformidad con
los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste por
picking la Secretaria lo calculd considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de esta
Resolucion.

Crédito

538. En su respuesta al requerimiento de informacion, Navarti Ceramica no present6 informacion para
ajustar el precio de exportacion por concepto de crédito, cuando dicha informacién habia sido presentada
como respuesta al formulario oficial. La Secretaria decidi6 ajustar por crédito considerando el plazo
promedio de pago obtenido con base en la informacién de la respuesta al formulario. La tasa de interés

aplicada se obtuvo a partir de la tasa promedio para el periodo de investigacion que resulta de la
informacion del Banco de Espafia.

Valor normal

539. Durante el periodo de investigacion, Navarti Ceramica realiz6 ventas en el mercado del Reino de
Espafia de 41 de los 48 cddigos de producto a los que se refiere el punto 535 de esta Resolucion.

540. La Secretaria determind que las ventas de 35 de los 41 codigos de producto vendidos al mercado
interno cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo
Antidumping.

541. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer parrafo de la
LCE, la Secretaria establecid el valor normal para los 35 cddigos de producto sefialados en el punto
anterior, s egun el precio de venta en el pais de origen.

542. Respecto a los 7 codigos de producto para los que no hubo ventas en el mercado del Reino de
Espafia, asi como para los 6 cuyo volumen de ventas en el mismo mercado fue inferior al cinco por ciento
del volumen exportado a los Estados Unidos Mexicanos, de acuerdo a lo descrito en los puntos 264 al
269 de esta Resolucion, la Secretaria resolvié de acuerdo con los hechos de que tuvo conocimiento.

543. La Secretaria calculd el valor normal para cada uno de los 35 codigos de producto a los que se
refiere el punto 541 de esta Resolucion, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacion refiere la
participacion del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por codigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se considerd el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos
y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes

544. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos
y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de crédito y picking, de conformidad con los
articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste por
picking la Secretaria lo calculd considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de esta
Resolucio n.

Crédito

545. En su respuesta al requerimiento de informacion, Navarti Ceramica no present6 informacion para
ajustar el valor normal por concepto de crédito, cuando dicha informacion habia sido presentada como
respuesta al formulario oficial. La Secretaria decidi6 ajustar por crédito considerando el plazo promedio de
pago obtenido con base en la informaciéon de la respuesta al formulario. La tasa de interés aplicada

se obtuvo a partir de la tasa promedio para el periodo de investigacion que resulta de la informacién del
Banco de Espana.

Margen de discriminacién de precios

546. De acuerdo con la informacién y metodologia descritas en los puntos 535 al 545 de esta
Resolucion y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determind preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Navarti Ceramica, se realizaron con un margen de discriminacion de precios de 7.99 por ciento.

Peris y su empresaimportadora relacionada Peronda México



547. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucion, Peris exportd a los
Estados Unidos Mexicanos 4 cédigos de producto o tipos de recubrimientos cerdmicos a clientes no
relacionados y 49 a su empresa relacionada Peronda México.

Precio de exportacion

548. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculd un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los 4 codigos de producto
exportados a clientes no relacionados. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de
ventas de cada codigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos
Mexicanos. La Secretaria consider6 el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones,
de acuerdo con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes

549. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el precio de exportacion por
términos
y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de crédito y picking, de conformidad con los
articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste por
picking la Secretaria lo calculd6 considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de esta
Resolucion.

Crédito

550. La empresa calcul6 el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transacciéon. En lo referente a la tasa de interés, la empresa propuso utlizar la tasa
aplicable al mes de junio de 2001, publicada por el Banco de Espafia. La Secretaria aceptd la fuente de la
informacion, sin embargo, calcul6 la tasa de interés promedio aplicable al periodo de investigacion.

Precio de exportacion reconstruido

551.111. Peris realiz6 exportaciones de 49 cdédigos de producto a través de su empresa vinculada
Peronda México, por tanto, el precio de exportacion se debe calcular conforme a la metodologia de precio
de exportacién reconstruido a que se refieren los articulos 2.3 del Acuerdo Antidumping, 35 de la LCE
y 50 del RLCE.

552.112. Peris y su empresa importadora relacionada Peronda México contestaron de manera
deficiente a las preguntas realizadas por la Secretaria en los requerimientos de informacion adicional. A
partir de esta situacion, la Secretaria estuvo imposibilitada para reconstruir el precio de exportacion para
cada uno de
los 49 caodigos de producto exportados a los Estados Unidos Mexicanos en razén de que no fueron
aportados los elementos minimos necesarios para realizar el analisis correspondiente. Derivado de lo
anterior, la Secretaria establecié para dichos codigos de producto el margen de discriminacién de precios
de acuerdo con los hechos de que tuvo conocimiento, con fundamento en los articulos 6.8 del Acuerdo
Antidumping y 54 de la LCE. Tales hechos se describen en el punto 719 de esta Resolucion.

553.113. En particular, Peronda México no proporciond los factores aplicables de gastos de venta,
administracion y financieros asi como el de utlidad, ni los relacion6 con los reportes financieros
presentados. Ademas, en el requerimiento de informacién adicional elaborado por la Secretaria se le
indico expresamente que presentara las formulas utilizadas para el célculo de cada una de las cifras de
las bases de datos, lo cual no fue reportado. De esta forma, la Secretaria no pudo reproducir, a partir de
la informacion presentada, los célculos efectuados por la empresa.

Valor normal

554. Durante el periodo de investigacion, Peris realizé6 ventas en el mercado del Reino de Espafia de
los 4 cédigos de producto a los que se refiere el punto 548 de esta Resolucion.

555.114. La Secretaria determind que las ventas de dichos codigos cumplen con el requisito de
representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo Antidumping.

556. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer péarrafo de la
LCE, la Secretaria establecio el valor normal para los 4 codigos de producto sefialados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.

557. La Secretaria calculé el valor normal para cada uno de los 4 codigos de producto a los que se
refiere el punto anterior, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones realizadas durante el
periodo de investigacion en el mercado espafol, la ponderacion refiere la participacion del volumen de
cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas realizadas en dicho mercado por



codigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39 y 40 del RLCE. Con fundamento
en el articulo 51 del RLCE, se considerd el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y
bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes

558. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos
y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de crédito y picking, de conformidad con los
articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste por
picking la Secretaria lo calculd considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de esta
Resolucién.

Crédito
559. La empresa calculé el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa propuso utilizar la tasa

aplicable al mes de junio de 2001, publicada por el Banco de Espafa. La Secretaria aceptd la fuente de la
informacién, sin embargo, calculé la tasa de interés promedio aplicable al periodo de investigacion.

Ajustes desestimados
Comisiones y otros ajustes

560.115. Peris no presentd la informacion que justificara la aplicacion de los ajustes solicitados. En
particular, dicha informacion fue expresamente requerida por la Secretaria y solo se limitaron a mencionar
que dichos ajustes ya habian sido explicados “convenientemente” en el anexo metodoldgico presentado
en su respuesta al formulario oficial. En razon de lo anterior, la Secretaria decidi6 desestimar
preliminarmente la aplicacion de estos ajustes, con fundamento en los articulos 6.8 del Acuerdo
Antidumping y 54 de la LCE.

Margen de discriminacién de precios

561. De acuerdo con la informacion y metodologia descritas en los puntos 547 al 560 de esta
Resolucién y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determind prelminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Peris, se realizaron con un margen de discriminacién de precios de 22.10 por ciento.

Porcelanosay su empresaimportadora relacionada Porcelanosa México

562. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucién, Porcelanosa export6 a
los Estados Unidos Mexicanos 44 codigos de producto o tipos de recubrimientos ceramicos a clientes no
relacionados y 49 a su empresa relacionada Porcelanosa México.

Precio de exportacion

563. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculd un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los 44 cadigos de producto
exportados a clientes no relacionados. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de
ventas de cada codigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos
Mexicanos. La Secretaria consider6 el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones,
de acuerdo con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes

564. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el precio de exportacion por
términos y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de
conformidad con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo
referente al ajuste
por picking la Secretaria lo calcul6 considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de
esta Resolucion.

Comisiones

565.116. Porcelanosa explicd que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas a los
Estados Unidos Mexicanos. La empresa aplico el ajuste considerando el porcentaje de comision
correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito



566. La empresa calculé el plazo a partir de la dferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio

aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Precio de exportacion reconstruido

567. Porcelanosa realiz6 exportaciones de 49 codigos de producto a través de su empresa vinculada
Porcelanosa México, por tanto, el precio de exportacion se debe calcular conforme a la metodologia de
precio de exportacion reconstruido a que se refieren los articulos 2.3 del Acuerdo Antidumping, 35 de la
LCE y 50 del RLCE.

568.117. Porcelanosa y su empresa importadora relacionada Porcelanosa México contestaron de
manera deficiente a las preguntas realizadas por la Secretaria en los requerimientos de informacion
adicional. A partr de esta situacion, la Secretaria estuvo imposibilitada para reconstruir el precio de
exportacion para cada
uno de los 49 codigos de producto exportados a los Estados Unidos Mexicanos, en razén de que no
fueron aportados los elementos minimos necesarios para realizar el analisis correspondiente.

569.118. En particular, las empresas m reportaron en las bases de datos las cifras relacionadas con
el flete y seguro de la planta de la empresa exportadora a las instalaciones de su empresa relacionada. La
Secretaria requiri6 a las empresas que incluyeran en la base de datos de ventas de exportacion a los
Estados Unidos Mexicanos columnas adicionales en las que se especificaran los montos erogados por
estos conceptos. Asimismo, se les indicd que explicaran ampliamente a qué tipo de flete y seguro
correspondian y que presentaran la documentacidn que soportara sus célculos. Al respecto, las empresas
se limitaron a contestar que las ventas de exportacion a los Estados Unidos Mexicanos son en términos
ex fabrica (ex -works) y que por lo tanto no procede ajuste por flete y seguro.

570.119. Derivado de lo expuesto en los dos puntos anteriores, la Secretaria estableci6 para dichos
codigos de producto el margen de discriminacion de precios de acuerdo con los hechos de que tuvo
conocimiento, con fundamento en los articulos 6.8 del Acuerdo Antidumping y 54 de la LCE. Tales hechos
se describen en el punto 719 de esta Resolucion.

Valor normal

571. Durante el periodo de investigacion, Porcelanosa realizd ventas en el mercado del Reino de
Espafia de los 44 codigos de producto a los que se refiere el punto 563 de esta Resolucion.

572. La Secretaria determind que las ventas de dichos cédigos cumplen con el requisito de
representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo Antidumping.

573. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer péarrafo de la
LCE, la Secretaria establecié el valor normal para los 44 codigos de producto, segun el precio de venta en
el pais de origen.

574. La Secretaria calculd el valor normal para cada uno de los 44 codigos de producto, a partir del
precio promedio ponderado de las transacciones realizadas durante el periodo de investigacion en el
mercado espafiol, la ponderacion refiere la participacion del volumen de cada una de las transacciones en
el total del volumen de las ventas realizadas en dicho mercado por cédigo de producto, de conformidad
con lo dispuesto en los articulos 39 y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se
consider6 el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada
transaccion.

Ajustes

575. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de flete y seguro interno, comisiones, crédito y
picking, de conformidad con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE.
En lo referente al ajuste por picking la Secretaria lo calcul6 considerando la metodologia expuesta en los
puntos 270 al 272 de esta Resolucion.

Flete y seguro interno

576.120. Porcelanosa calculd los ajustes por flete y seguro interno a partir de los datos especificos de
cada venta en su mercado interno en las cuales se erogaron dichos conceptos. La Secretaria aceptd
dichos ajustes de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Comisiones



577.121. La empresa exportadora explicO que este concepto corresponde al pago a comisionistas por
ventas en el mercado espafiol. La empresa aplico el ajuste considerando el porcentaje de comision
correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informaciéon y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito

578. La empresa calculé el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria acepté el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacién y metodologia proporcionada por el exportador.

Margen de discriminacién de precios

579. De acuerdo con la informacién y metodologia descritas en los puntos 562 al 578 de esta
Resolucion y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determind preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccién arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Porcelanosa, se realizaron con un margen de discriminacion de precios de 5.77 por ciento.

Roig Cerdmicay su empresa relacionada Rocersa México

580. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucion, Roig Ceramica exporto
a los Estados Unidos Mexicanos 176 cddigos de producto o tipos de recubrimientos ceramicos a clientes
no relacionados y 174 a su empresa relacionada Rocersa México.

Precio de exportacion a clientes no relacionados

581. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculd6 un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los 176 cddigos de producto
exportados a clientes no relacionados. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de
ventas de cada codigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos
Mexicanos. La Secretaria consider6 el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones,
de acuerdo con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Precio de exportacion reconstruido

582.122. Roig Ceramica realiz6 exportaciones de 174 cédigos de producto a través de su empresa
vinculada Rocersa México, por lo tanto, el precio de exportacion se debe calcular conforme a la
metodologia de precio de exportacion reconstruido a que se refieren los articulos 2.3 del Acuerdo
Antidumping, 35 de la LCE y 50 del RLCE.

583. La Secretaria identifico las ventas que sirvieron de base para el calculo del precio de exportacion
reconstruido a partir de las ventas de Rocersa México al primer cliente no relacionado durante el periodo
de investigacion, tomando en cuenta el desfase en las ventas derivado de la aplicacion de la rotacién de
inventarios, debido a que la empresa sefialdé que no es posible identificar @ada venta al primer cliente no
relacionado con la compra realizada a Roig Ceramica.

584. De acuerdo con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping y 50 péarrafo segundo del RLCE, la
Secretaria calculé el precio de exportacion reconstruido a partir del precio al que Rocersa México vende a
sus clientes no relacionados. Para ello, dedujo de estos precios, todos los gastos en los que incurrié entre
la exportacion de Roig Cerdmica y la reventa de Rocersa México, incluido un monto por concepto de
gastos generales de venta y administracion y financieros. Adicionalmente, dedujo un monto
correspondiente a la utilidad generada por la importacién y distribucion realizada por Rocersa México.

Deducciones al precio de exportacion reconstruido

585. Conforme a lo dispuesto en los articulos 36 de la LCE y 51 del RLCE, la Secretaria considero el
precio de exportacion neto de reembolsos y bonificaciones postventa, adicionalmente calculé6 el monto de
las deducciones con base en la informacion proporcionada por la empresa.

586. Pama realizar una comparacion equitativa con el valor normal, la Secretaria dedujo del precio al
que la importadora relacionada vendié a sus clientes no relacionados todos los gastos en los que incurrié
entre la exportacion de Roig Ceramica y las ventas de Rocersa México, asi como un monto por concepto
de gastos generales y utilidad obtenida por dicha importadora por las actividades de importacion vy
distribucién, de conformidad con los numerales 2.3 y 2.4 del Acuerdo Antidumping y los articulos 35 de la
LCE y 50
del RLCE.



587. Los gastos en los que se incurrid entre la exportacion de Roig Ceramica y la reventa de Rocersa
México, se calcularon a partir de la informacion especifica de cada una de las transacciones de
importacion. Los gastos considerados fueron: gastos aduanales, arancel ad-valorem, DTA, fletes y
seguros de la planta en el Reino de Espafia a las instalaciones de la empresa importadora.

588. Para aquellas transacciones de venta al primer cliente no relacionado para las cuales Rocersa
México no pudo identificar un pedimento especifico, la empresa propuso utilizar las cifras promedio
obtenidas a partir de los pedimentos de importacion. Los ajustes por flete y seguro se calcularon
considerando el monto total erogado por estos conceptos entre la cantidad vendida, mientras que los
ajustes de gastos aduanales, arancel y DTA se obtuvieron aplicando los factores que resultan de dividir
los gastos de cada concepto entre el valor total de la importacién. La Secretaria acepté bs cifras y la
metodologia propuesta por la empresa en esta etapa de la investigacion.

589. Rocersa México calculd los gastos generales de venta, administracion y financieros considerando
la informacion disponible en sus estados de resultados. En particular, la empresa calculd los montos
aplicables a cada transaccion por medio de multiplicar el valor de cada transaccion por el factor que
resulta de dividir el monto total de dichos gastos entre el valor total de las ventas de la empresa. La
Secretaria acepto las cifras y la metodologia propuesta por la empresa en esta etapa de la investigacion.

590. La Secretaria no ajustdé el precio de exportacion reconstruido por concepto de crédito de las
ventas de recubrimientos ceramicos de la empresa importadora al primer cliente no relacionado debido a
gue dicha deduccion esta incluida en el rubro de gastos financieros de Rocersa México, por lo tanto,
incluirlo como
una deduccion a este precio implicaria una superposicion, de acuerdo a lo dispuesto por la nota al pie 7
del articulo 2.4 del Acuerdo Antidumping.

591. La Secretaria debe considerar un monto por la utiidad que se genera con motivo de la
importacion y distribucion, con fundamento en los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping y 50 del RLCE.

592.123. Rocersa México calculd6 el monto de utilidad aplicable considerando la informacion disponible
en los estados de resultados. En particular, la empresa calculé los montos aplicables a cada transaccion
por medio de multiplicar el valor de cada transaccién por é factor que resulta de dividir el monto total de
utilidad entre el valor total de las ventas de la empresa. La Secretaria acepté las cifras y la metodologia
propuesta por la empresa en esta etapa de la investigacion.

Ajustes al precio de exportacion

593. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria ajustd el precio de exportacién por términos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones y crédito de conformidad con los
articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE.

Comisiones

594.124. La empresa exportadora explicO que este concepto corresponde al pago a comisionistas por
ventas a los Estados Unidos Mexicanos. La empresa aplico el ajuste considerando el porcentaje de
comisién correspondiente a cada factura de venta obtenido a partir de su sistema contable. La Secretaria
acepto el ajuste de acuerdo con la informacién y metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito

595. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacién y metodologia proporcionada por el exportador.

596. La Secretaria no realizé un ajuste por crédito al precio de venta entre partes vinculadas, debido a
gue en la consolidacion que realiza Roig Ceramica de la empresa Rocersa México se cancelan cuentas
relacionadas con las transacciones entre dichas compafiias, tal es el caso de los ingresos por intereses
contra los gastos por intereses; en consecuencia, el financiamiento que otorgd Roig Ceramica en sus
ventas a su empresa vinculadas no puede considerarse como un gasto efectivo.

597. Finalmente, para obtener el precio de exportacion a los Estados Unidos Mexicanos, la Secretaria
calculé el promedio ponderado de los precios de exportacion a clientes no relacionados y los precios de
exportacion reconstruidos. De esta manera, la Secretaria obtuvo un precio promedio ponderado para los
350 codigos de producto exportados a los Estados Unidos Mexicanos.

Valor normal

598. Durante el periodo de investigacion, Roig Cerdmica realizd ventas en el mercado del Reino de
Espafia de 294 de los 350 cédigos de producto a los que se refiere el punto anterior.



599. La Secretaria determind que las ventas de 287 de los 294 cddigos de producto vendidos al
mercado interno cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del
Acuerdo Antidumping.

600. Respecto a los 56 cddigos de producto para los que no hubo ventas en el mercado del Reino de
Espafia, asi como para los 7 cuyo volumen de ventas en el mismo mercado fue inferior al cinco por ciento
del volumen exportado a los Estados Unidos Mexicanos, de acuerdo a lo descrito en los puntos 264 al
267 de esta Resolucion, la Secretarfa utilizé la base de datos de ventas en el mercado interno creando un
codigo
de producto en el que la variable color no fue considerada.

601. Para realizar la comparacion entre el valor normal y el precio de exportacion para los 63 codigos
de producto a los que se refiere el punto anterior, la Secretaria construyé cddigos de producto exportados
a los Estados Unidos Mexicanos sin considerar la variable color. Asi la Secretaria obtuvo un precio de
exportacion promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para 41 cédigos de producto.

602. Roig Cerdmica realiz6 ventas en el mercado del Reino de Espafia de 15 de los 41 cddigos
de producto. De esos 15 codigos de producto, la Secretaria determindé que las ventas en el mercado
interno de 12 codigos cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2
del Acuerdo Antidumping.

603. Respecto a los 26 cddigos de producto para los que no hubo ventas en el mercado del Reino de
Espafa, asi como para los 3 cuyo volumen de ventas en el mismo mercado fue inferior al cinco por ciento
del volumen exportado a los Estados Unidos Mexicanos, la empresa no report6 ventas a terceros
mercados
o el valor reconstruido de conformidad con lo establecido en los articulos 2.2 del Acuerdo Antidumping y
31 de la LCE. Derivado de lo anterior, la Secretaria estableci6 para dichos codigos de producio el margen
de discriminacion de precios de acuerdo a los hechos de que tuvo conocimiento, con fundamento en los
articulos 6.8 del Acuerdo Antidumping y 54 de la LCE. Tales hechos se describen en el punto 719 de esta
Resolucién.

604.125. Conforme a lo previsto en los articulos 31 de la LCE y 2.1 del Acuerdo Antidumping, la
Secretaria establecié el valor normal para los 287 cédigos de producto sefialados en el punto 599 y para
los 12 codigos de producto sefialados en el punto 602, con base en los precios de venta en el pais de

origen.

605. La Secretaria calculd el valor normal para cada uno de los 299 cddigos de producto a los que se
refiere el punto anterior de esta Resolucién, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacion refiere la
participacion del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por cédigo de producto, de conformidad con lo dspuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se considerd el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes

606. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones y crédito, de conformidad con los
articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE.

Comisiones

607.126. La empresa exportadora explicdé que este concepto corresponde al pago a comisionistas por
ventas en el mercado del Reino de Espafia. La empresa aplicoO el ajuste considerando el porcentaje de
comision correspondiente a cada factura de venta obtenido a partir & su sistema contable. La Secretaria

acepto el ajuste de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito

608. La empresa calcul6 el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccién. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utilizd la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Margen de discriminacién de precios

609. De acuerdo con la informacion y metodologia descritas en los puntos 580 al 608 de esta
Resolucién y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determind preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Roig Ceramica, no se realizaron en condiciones de discriminacion de precios.



Ceramica Saloni

610. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucion, Ceramica Saloni
export6 a los Estados Unidos Mexicanos 133 codigos de producto o tipos de recubrimientos ceramicos.

Precio de exportacion

611. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculé6 un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los codigos de producto
identificados en el punto anterior. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de ventas de
cada codigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos Mexicanos.
La Secretaria consider6 el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes

612. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptdé ajustar el precio de exportacion por
términos y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de crédito, manejo y embalaje, de
conformidad con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE.

Crédito
613. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utilizé la tasa promedio

aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacién y metodologia proporcionada por el exportador.

Manejo y embalaje

614.127. La empresa propuso ajustar el precio de exportacion por concepto de manejo y embalaje.
Al respecto, presentd cifras que provienen de su contabilidad para respaldar los datos presentados por
ella. La Secretaria aceptd los ajustes de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el
exportador.

Valor normal

615. Durante el periodo de investigacion, Cerdmica Saloni realiz6 ventas en el mercado del Reino de
Espafia de 131 de los 133 cadigos de producto a los que se refiere el punto 610 de esta Resolucion.

616. La Secretaria determind que las ventas de 129 de los 131 cddigos de producto vendidos al
mercado interno cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del
Acuerdo Antidumping.

617. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer parrafo de la
LCE, la Secretaria estableci6 el valor normal para los 129 codigos de producto sefialados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.

618. Respecto a los 2 codigos de producto para los que no hubo ventas en el mercado del Reino de
Espafia, asi como para los 2 cuyo volumen de ventas en el mismo mercado fue inferior al cinco por ciento
del volumen exportado a los Estados Unidos Mexicanos, de acuerdo a b descrito en los puntos 264 al
269 de esta Resolucion, la Secretaria resolvio de acuerdo con los hechos de que tuvo conocimiento.

619. La Secretaria calculd el valor normal para cada uno de los 129 cédigos de producto a los que se
refiere el punto 617 de esta Resolucion, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacion refiere la
participacion del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por cddigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se considerd el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes aceptados

620. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito, manejo y embalaje, de
conformidad con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE.

Comisiones

621.128. Ceramica Saloni explicdé que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas
en el mercado espafiol. La empresa aplico el ajuste considerando el porcentaje de comision



correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria acept6 el ajuste de acuerdo con la informacion y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito

622. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia & dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Manejo y embalaje

623.129. La empresa propuso ajustar el valor normal por concepto de manejo y embalaje. Al respecto,
presentd cifras que provienen de su contabilidad para respaldar los datos presentados por ella. La
Secretaria aceptd los ajustes de acuerdo con la informacibn y metodologia proporcionada por el
exportador.

Ajustes desestimados

624.130. La empresa propuso ajustar el valor normal por los conceptos de diferencias en cantidades,
diferencial en cantidades por rappel efectivamente pagado, mantenimiento externo de exposiciones y
campania de publicidad en el Reino de Espafia.

Diferencias en cantidades y diferencial en cantidades por rappel efectivamente pagado

625.131. La Secretaria desestimé preliminarmente aplicar estos ajustes en razén de que la empresa
exportadora no demostr6 que los ajustes cumplen con lo dispuesto en el parrafo | del articulo 55 del
RLCE ya que no demostr6 que los precios varian inversamente con respecto a las cantidades vendidas
en ambos mercados, ni establecid los estratos para los cuales aplica los ajustes propuestos; de esta
manera, la Secretaria no estuvo en posibiidad de calcular el margen de dumping considerando cada
estrato como lo dispone el articulo sefialado.

Mantenimiento externo de exposiciones y campafa de publicidad en el Reino de Espafia

626.132. La Secretaria desestimé preliminarmente aplicar estos ajustes ya que la empresa no
demostré que no corresponden a gastos de caracter general, tal y como se indica en el Ultimo parrafo del
articulo 54
del RLCE.

Margen de discriminacién de precios

627. De acuerdo con la informacién y metodologia descritas en los puntos 610 al 626 de esta
Resolucion y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determind preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Ceramica Saloni, se realizaron con un margen de discriminacion de precios de 2.18 por ciento.

Sucesores de Manuel G6mez

628. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resoluciéon, Sucesores de Manuel
Gomez exportd a los Estados Unidos Mexicanos 16 cddigos de producto o tipos de recubrimientos
ceramicos.

Precio de exportacion

629. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calcul6 un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los codigos de producto
identificados en el punto anterior. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de ventas de
cada cddigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos Mexicanos.
La Secretaria consider6 el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes

630. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el precio de exportacion por
términos y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de crédito y picking, de conformidad con
los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste por
picking la Secretaria lo calculé considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de esta
Resolucion.

Crédito



631. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utilizé la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Valor normal

632. Durante el periodo de investigacion, Sucesores de Manuel GOmez realiz6 ventas en el mercado
del Reino de Espafia de 15 de los 16 codigos de producto a los que se refiere el punto 628 de esta
Resolucién.

633. La Secretaria determind que las ventas de los 15 cddigos de producto vendidos al mercado
interno cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo
Antidumping.

634. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer parrafo de la
LCE, la Secretaria establecid6 el valor normal para los 15 cddigos de producto sefialados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.

635. Respecto al codigo de producto para el que no hubo ventas en el mercado interno del Reino
de Espafa, de acuerdo a lo descrito en los puntos 264 al 269 de esta Resolucion, la Secretaria resolvid
de acuerdo con los hechos de gque tuvo conocimiento.

636. La Secretaria calculé el valor normal para cada uno de los 15 cddigos de producto a los que se
refiere el punto 634 de esta Resolucion, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacion refiere la
participacién del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por codigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se considerd el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes

637. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de conformidad
con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste
por picking la Secretaria lo calculé considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de
esta Resolucion.

Comisiones

638.133. Sucesores de Manuel GOmez explicO6 que este concepto corresponde al pago a
comisionistas por ventas en el mercado espafiol. La empresa aplicd el ajuste considerando el porcentaje
de comision correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la
informacién y metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito

639. La empresa calcul6 el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacién y metodologia proporcionada por el exportador.

Margen de discriminacion de precios

640. De acuerdo con la informacién y metodologia descritas en los puntos 628 al 639 de esta
Resolucion y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de b LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determind preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccién arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Sucesores de Manuel Gimez no se realizaron en condiciones de discriminacion de precios.

Superceramica

641. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucién, Superceramica exporto
a los Estados Unidos Mexicanos 17 codigos de producto o tipos de recubrimientos ceramicos.

Precio de exportacién

642. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculd un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los codigos de producto



identificados en el punto anterior. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de ventas de
cada codigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos Mexicanos.
La Secretaria consideréd el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes

643. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptdé ajustar el precio de exportacion por
términos y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de crédito y picking, de conformidad con
los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste por

picking la Secretaria lo calculd considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de esta
Resolucién.

Crédito

644. La enpresa calculé el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria acepté el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Valor normal

645. Durante el periodo de investigacion, Supercerdmica realiz6 ventas en el mercado del Reino de
Espafia de 53 de los 60 codigos de producto a los que se refiere el punto 641 de esta Resolucion.

646. La Secretaria determiné que las ventas de 44 de los 53 cddigos de producto vendidos al mercado
interno cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo
Antidumping.

647. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer péarrafo de la
LCE, la Secretaria estableci6 el valor normal para los 44 codigos de producto sefialados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.

648. Respecto a los 7 cédigos de producto para los que no hubo ventas en el mercado del Reino de
Espafia, asi como para los 9 cuyo volumen de ventas en el mismo mercado fue inferior al cinco por ciento
del volumen exportado a los Estados Unidos Mexicanos, de acuerdo a lo descrito en los puntos 264 al
269 de esta Resolucion, la Secretaria resolvié de acuerdo con los hechos de que tuvo conocimiento.

649. La Secretaria calculd el valor normal para cada uno de los 44 cddigos de producto a los que se
refiere el punto 647 de esta Resolucion, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacion refiere la
participacién del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por codigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se consider6 el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes

650. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de conformidad
con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste

por picking la Secretaria lo calculd considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de
esta Resolucion.

Comisiones

651.134. Superceramica explicd que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas en
el mercado espafiol. La empresa aplico el ajuste considerando el porcentaje de comisién correspondiente
a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y metodologia
proporcionada por el exportador.

Crédito

652. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacién y metodologia proporcionad a por el exportador.

Margen de discriminacion de precios



653. De acuerdo con la informacién y metodologia descritas en los puntos 641 al 652 de esta
Resolucién y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determin6 preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccién arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Superceramica se realizaron con un margen de discriminacion de precios de 10.31 por ciento.

Taullel y su empresa importadora relacionada Tau México

654. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucion, Taullel exportd a los
Estados Unidos Mexicanos 14 codigos de producto o tipos de recubrimientos cerdmicos a clientes no
relacionados y 17 a su empresa relacionada Tau México.

Precio de exportacién

655. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculd6 un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los 14 coédigos de producto
exportados a clientes no relacionados. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de
ventas de cada cddigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos
Mexicanos. La Secretaria consider6 el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones,
de acuerdo con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes

656. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el precio de exportacion por
términos y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de crédito y picking, de conformidad con
los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste por
picking la Secretaria lo calculé considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de esta
Resolucion.

Crédito

657. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, & empresa utilizé la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Precio de exportacion reconstruido

658.135. Tau realiz6 exportaciones de 17 cddigos de producto a través de su empresa vinculada Tau
México, S.A. de C.V., por tanto, el precio de exportacion se debe calcular conforme a la metodologia de
precio de exportacion reconstruido a que se refieren los articulos 2.3 del Acuerdo Antidumping, 35 de la
LCE y 50 del RLCE.

659.136. Taullel y su empresa importadora relacionada Tau México contestaron de manera deficiente
a las preguntas realizadas por la Secretaria en los requerimientos de informacion adicional. A partir de
esta situacion, la Secretaria estuvo imposibilitada para reconstruir el precio de exportacion para cada uno
de los 14 cdédigos de producto exportados a los Estados Unidos Mexicanos, en razon de aqie no fueron
aportados los elementos minimos necesarios para realizar el andlisis correspondiente.

660.137. En particular, la empresa no relacioné las cifras de gastos generales y utilidad con los
reportes financieros presentados y la Secretaria no pudo reproducir sus calculos a partir de esta
informacion. Asimismo, no presentaron la cifra correspondiente a gastos financieros o justificacion alguna
de la razon por la cual no procedia el ajuste.

661.138. Adicionalmente, no presentaron & justificacion para utilizar o no la rotacién de inventarios en
las ventas al primer cliente no relacionado, o la forma como se aseguraron que cada venta correspondia a
una exportacion de Taullel realizada dentro del periodo investigado.

662.139. Finalmente, la Secretaria les indic6 en el requerimiento que explicaran ampliamente la forma
en que se asignan los fletes y seguros y que presentaran la documentacién que soportara sus célculos, lo
cual no fue contestado correctamente. Al respecto, en & base de datos presentada, la Secretaria no pudo
reproducir los datos reportados en la columna de fletes a partir de la metodologia proporcionada por la
empresa ni el factor o factores utilizados para asignar este ajuste.

663.140. Derivado de lo expuesto en los cuatro puntos anteriores, la Secretaria establecié para dichos
codigos de producto el margen de discriminacion de precios de acuerdo a los hechos de que tuvo



conaocimiento, con fundamento en los articulos 6.8 del Acuerdo Antidumping y 54 de la LCE. Tales hechos
se describen en el punto 719 de esta Resolucion.

Valor normal

664. Durante el periodo de investigacion, Taullel realiz6 ventas en el mercado del Reino de Espafa de
13 de los 14 cédigos de producto a los que se refiere el punto 655 de esta Resolucion.

665. La Secretaria determind que las ventas de los 13 codigos de producto vendidos al mercado
interno cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo
Antidumping.

666. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer péarrafo de la
LCE, la Secretaria estableci6 el valor normal para los 13 codigos de producto sefialados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.

667. Respecto al codigo de producto para el que no hubo ventas en el mercado interno del Reino de
Espafia, de acuerdo a lo descrito en los puntos 264 al 269 de esta Resolucion, la Secretaria resolvié
de acuerdo con los hechos de que tuvo conocimiento.

668. La Secretaria calculé el valor normal para cada uno de los 13 codigos de producto a los que se
refiere el punto 666 de esta Resolucion, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacion refiere la
participacion del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por cédigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se considerd el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes

669. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de conformidad
con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste
por picking la Secretaria lo calculd considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de
esta Resolucion.

Comisiones

670.141. La empresa exportadora explicd que este concepto corresponde al pago a comisionistas por
ventas en el mercado espafiol. La empresa aplicd el ajuste considerando el porcentaje de comisién
correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informaciéon y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito

671. La empresa calculé el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuer do con la informacién y metodologia proporcionada por el exportador.

Margen de discriminacién de precios

672. De acuerdo con la informacién y metodologia descritas en los puntos 654 al 671 de esta
Resoluciéon y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determind preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Taullel, se realizaron con un margen de discriminacion de precios de 8.07 por ciento.

Venis y su empresaimportadora relacionada Porcelanosa México

673. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucion, Venis exportd a los
Estados Unidos Mexicanos 33 codigos de producto o tipos de recubrimientos cerdmicos a clientes no
relacionados y 33 a su empresa relacionada Porcelanosa México.

Precio de exportacion

674. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculé un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los 33 codigos de producto
exportados a clientes no relacionados. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de
ventas de cada cédigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos
Mexicanos. La Secretaria consider6 el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones,
de acuerdo con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes



675. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el precio de exportacion por
términos y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de
conformidad con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En Io
referente al ajuste por picking la Secretaria lo calculd considerando la metodologia expuesta en los puntos
270 al 272 de esta Resolucion.

Comisiones

676.142. Venis explicd que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas a los
Estados Unidos Mexicanos. La empresa aplicdé el ajuste considerando el porcentaje de comision
correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informaciéon y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito

677. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacién y metodologia proporcionada por el exportador.

Precio de exportacién reconstruido

678. Venis realiz6 exportaciones de 33 cddigos de producto a través de su empresa vinculada
Porcelanosa México, por tanto, el precio de exportacion se debe calcular conforme a la metodologia de
precio de exportacion reconstruido a que se refieren los articulos 2.3 del Acuerdo Antidumping, 35 de la
LCE y 50 del RLCE.

679.143. Venis y su empresa importadora relacionada Porcelanosa México contestaron de manera
deficiente a las preguntas realizadas por la Secretaria en los requerimientos de informacion adicional. A
partir de esta situacion, la Secretaria estuvo imposibilitada para reconstruir el precio de exportacion para
cada uno de los 33 codigos de producto exportados a los Estados Unidos Mexicanos, en razén de que no
fueron aportados los elementos minimos necesarios para realizar el analisis correspondiente.

680.144. En particular, las empresas no reportaron en las bases de datos las cifras relacionadas con
el flete y seguro de la planta de la empresa exportadora a las instalaciones de su empresa relacionada. La
Secretaria les requiri6 a las empresas qie incluyeran en la base de datos de ventas de exportacion a los
Estados Unidos Mexicanos columnas adicionales en las que se especificaran los montos erogados por
estos conceptos. Asimismo, se les indicd que explicaran ampliamente a qué tipo de flete y seguro
correspondian y que presentaran la documentacion que soportara sus célculos. Al respecto, las empresas
se limitaron
a contestar que las ventas de exportacion a los Estados Unidos Mexicanos son en términos ex fabrica
(ex-works), y que por lo tanto, no procede ajuste por flete y seguro.

681.145. Derivado de lo expuesto en los dos puntos anteriores, la Secretaria establecid para dichos
codigos de producto el margen de discriminacion de precios de acuerdo con los hechos de que tuvo
conocimiento, con fundamento en los articulos 6.8 del Acuerdo Antidumping y 54 de la LCE. Tales hechos
se describen en el punto 719 de esta Resolucion.

Valor normal

682. Durante el periodo de investigacion, Venis realiz6 ventas en el mercado del Reino de Espafia de
los 33 cadigos de producto a los que se refiere el punto 674 de esta Resolucion.

683. La Secretaria determind que las ventas de dichos codigos cumplen con el requisito de
representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo Antidumping.

684. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer parrafo de la
LCE, la Secretaria establecié el valor normal para los 33 cédigos de producto, segin el precio de venta en
el pais
de origen.

685. La Secretaria calculd el valor normal para cada uno de los 33 cddigos de producto, a partir del
precio promedio ponderado de las transacciones realizadas durante el periodo de investigacion en el
mercado espafiol, la ponderacion refiere la participacion del volumen de cada una de las transacciones en
el total del volumen de las ventas realizadas en dicho mercado por cédigo de producto, de conformidad
con lo dispuesto en los articulos 39 y 40 del RLCE. Con fundamento en el articio 51 del RLCE, se
considerd el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada
transaccion.

Ajustes



686. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de flete y seguro interno, comisiones, crédito y
picking, de conformidad con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE.
En lo referente al ajuste por picking la Secretaria lo calculé considerando la metodologia expuesta en los
puntos 270 al 272 de esta Resolucion.

Flete y seguro interno

687.146. Venis calculd los ajustes por flete y seguro interno a partir de los datos especificos de cada
venta en su mercado interno en las cuales se erogaron dichos conceptos. La Secretaria aceptd dichos
ajustes de acuerdo con la informacién y metodologia proporcionada por el exportador.

Comisiones

688.147. La empresa exportadora explicd que este concepto corresponde al pago a comisionistas por
ventas en el mercado espafiol. La empresa aplico el ajuste considerando el porcentaje de comision
correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacién y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito
689. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio

aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Margen de discriminacién de precios

690. De acuerdo con la informacion y metodologia descritas en los puntos 673 al 689 de esta
Resolucién y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determind preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Venis se realizaron con un margen de discriminacion de precios de 3.64 por ciento.

Venus Ceramica

691. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucion, Venus Ceramica
exportd a los Estados Unidos Mexicanos 70 cadigos de producto o tipos de recubrimientos cerdmicos.

Precio de exportacion

692. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calcul6 un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los codigos de producto
identificados en el punto anterior. La ponderacion refiere la participacion relativa del volumen de ventas de
cada cddigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos Mexicanos.
La Secretaria consider6 el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes

693. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el precio de exportacion por
términos y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de
conformidad con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo
referente al ajuste por picking la Secretaria lo calculd considerando la metodologia expuesta en los puntos
270 al 272 de esta Resolucion.

Comisiones

694.148. Venus Ceramica explicO que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas
a los Estados Unidos Mexicanos. La empresa aplicd el ajuste considerando el porcentaje de comisién
correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito
695. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio

aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Valor normal

696. Durante el periodo de investigacion, Venus Cerdmica realizé ventas en el mercado del Reino de
Espafia de 65 de los 70 cadigos de producto a los que se refiere el punto 691 de esta Resolucion.



697. La Secretaria determind que las ventas de 64 de los 65 cddigos de producto vendidos al mercado
interno cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo
Antidumping.

698. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer parrafo de la
LCE, la Secretaria estableci6 el valor normal para los 64 cddigos de producto sefialados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.

699. Respecto a los 5 cddigos de producto para los que no hubo ventas en el mercado del Reino de
Espafia, asi como para aquél cuyo volumen de ventas en el mismo mercado fue inferior al cinco por
ciento del volumen exportado a los Estados Unidos Mexicanos, de acuerdo a lo descrito en los puntos 264
al 269 de esta Resolucion, la Secretaria resolvié de acuerdo con los hechos de que tuvo conocimiento.

700. La Secretaria calculd el valor normal para cada uno de los 64 codigos de producto a los que se
refiere el punto 698 de esta Resolucion, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacion refiere la
participacion del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por codigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se consider6 el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes

701. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el valor normal por términos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de conformidad
con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste
por picking la Secretaria lo calculd considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de
esta Resolucion.

Comisiones

702.149. Venus Ceramica explicdé que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas
en el mercado espafiol. La empresa aplicé el ajuste considerando el porcentaje de comision
correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria acepté el ajuste de acuerdo con la informacion y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito

703. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacién y metodologia proporcionada por el exportador.

Margen de discriminacion de precios

704. De acuerdo con la informacién y metodologia descritas en los puntos 691 al 703 de esta
Resolucién y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determiné preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccién arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Venus Ceramica se realizaron con un margen de discriminacion de precios de 11.62 por ciento.

Venus Dos

705. De acuerdo con lo expuesto en los puntos 261 y 262 de esta Resolucion, Venus Dos export6 a
los Estados Unidos Mexicanos 41 codigos de producto o tipos de recubrimientos ceramicos.

Precio de exportacion

706. Con fundamento en los articulos 39 y 40 del RLCE, la Secretaria calculé un precio de exportacion
promedio ponderado a los Estados Unidos Mexicanos para cada uno de los codigos de producto
identificados en el punto anterior. La ponderacion refiere la participacion relativa del volunmen de ventas de
cada codigo de producto en el total del producto investigado exportado a los Estados Unidos Mexicanos.
La Secretaria considerd el precio efectivamente pagado neto de reembolsos y bonificaciones, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 51 del RLCE.

Ajustes

707. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria aceptd ajustar el precio de exportacion por
términos y condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de



conformidad con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo
referente al ajuste por picking la Secretaria lo calcul6 considerando la metodologia expuesta en los puntos
270 al 272 de esta Resolucion.

Comisiones

708.150. Venus Dos explicd que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas a los
Estados Unidos Mexicanos. La empresa aplico el ajuste considerando el porcentaje de comision
correspondiente a cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y
metodologia proporcionada por el exportador.

Crédito

709. La empresa calculd el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio
aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Valor normal

710. Durante el periodo de investigacion, Venus Dos realizd ventas en el mercado del Reino de
Espafia de 36 de los 41 cédigos de producto a los que se refiere el punto 705 de esta Resolucion.

711. La Secretaria determiné que las ventas de 33 de los 36 codigos de producto vendidos al mercado
interno cumplen con el requisito de representatividad que sefiala la nota 2 del articulo 2.2 del Acuerdo
Antidumping.

712. Conforme a lo previsto en los articulos 2.1 del Acuerdo Antidumping y 31 primer parrafo de la
LCE, la Secretaria estableci6 el valor normal para los 33 codigos de producto sefialados en el punto
anterior, segun el precio de venta en el pais de origen.

713. Respecto a los 5 cédigos de producto para los que no hubo ventas en el mercado interno del
Reino de Espafia, asi como para los 3 cuyo volumen de ventas en el mercado intemo del Reino de
Espafia fue inferior al cinco por ciento del volumen exportado a los Estados Unidos Mexicanos, de
acuerdo a lo descrito en los puntos 264 al 269 de esta Resolucion, la Secretaria resolvi6 de acuerdo con
los hechos de que tuvo conocimiento.

714. La Secretaria calculd el valor normal para cada uno de los 33 cédigos de producto a los que se
refiere el punto 712 de esta Resolucién, a partir del precio promedio ponderado de las transacciones
realizadas durante el periodo de investigacion en el mercado espafiol, la ponderacion refiere la
participacion del volumen de cada una de las transacciones en el total del volumen de las ventas
realizadas en dicho mercado por cédigo de producto, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 39
y 40 del RLCE. Con fundamento en el articulo 51 del RLCE, se considerd el precio efectivamente pagado
neto de reembolsos y bonificaciones otorgados en cada transaccion.

Ajustes

715.151. En esta etapa de la investigacion, la Secretaria acepté ajustar el valor normal por términos y
condiciones de venta, en particular, por los conceptos de comisiones, crédito y picking, de conformidad
con los articulos 2.4 del Acuerdo Antidumping, 36 de la LCE, 53 y 54 del RLCE. En lo referente al ajuste
por picking la Secretaria lo calculé considerando la metodologia expuesta en los puntos 270 al 272 de
esta Resolucion.

Comisiones

716.152. Venus Dos explicdé que este concepto corresponde al pago a comisionistas por ventas en el
mercado espafiol. La empresa aplico el ajuste considerando el porcentaje de comision correspondiente a
cada factura de venta. La Secretaria aceptd el ajuste de acuerdo con la informacion y metodologia
proporcionada por el exportador.

Crédito
717. La empresa calcul6 el plazo a partir de la diferencia de dias entre la fecha de pago y la fecha de
la factura de cada transaccion. En lo referente a la tasa de interés, la empresa utiliz6 la tasa promedio

aplicable a sus pasivos de corto plazo durante el periodo investigado. La Secretaria aceptd el ajuste por
crédito de acuerdo con la informacion y metodologia proporcionada por el exportador.

Margen de discriminacién de precios



718. De acuerdo con la informacién y metodologia descritas en los puntos 705 al 717 de esta
Resdluciéon y con fundamento en los articulos 2.4.2 del Acuerdo Antidumping, 30 de la LCE, 38 y 39 del
RLCE, la Secretaria determind preliminarmente que las importaciones de recubrimientos ceramicos,
actualmente clasificadas en la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, provenientes de la empresa
Venus Dos no se realizaron en condiciones de discriminacion de precios.

Todas las demas empresas exportadoras

719. Para las empresas Azulejera La Plana; Azulejos Cabrera; Ballesmar; Colorker; Colorker
Porcelanico; Hijos de Cipriano Castello; Italceramica; Porcelanato y las empresas que acreditaron su
interés juridico pero que no presentaron respuesta al formulario oficial, y las demés empresas
exportadoras que no comparecieron en esta etapa de la investigacion, con fundamento en los articulos
6.8 del Acuerdo Antidumping y 54 de la LCE, la Secretaria establecio6 que el margen de discriminacion
aplicable a las importaciones de recubrimientos ceramicos, que se clasifican actualmente en la fraccion
arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, es de 25.20 por ciento. Lo anterior con base en la informacion
proporcionada por la solicitante y de acuerdo con la metodologia que se describe en los puntos del 23 al
43 de la resolucion de inicio de investigacion, publicada en el DOF el 16 d e mayo de 2002.

Analisis de dafio, amenaza de dafio y causalidad

Similitud de producto
A. Caracteristicas del producto

720. De acuerdo con lo descrito en el punto 6 de la resolucién de inicio de esta investigacion, las
solicitantes sefialaron que los recubrimientos cerdmicos, originarios del Reino de Espafia y los de
produccién nacional tienen caracteristicas fisicas-quimicas similares. Indicaron que en cuanto a sus
dimensiones, proceso de coccion, espesor, dureza al rayado, resistencia a la abrasion, resistencia al
ataque quimico, absorcion de agua, coeficiente de friccion, tipo de decorado y resistencia a la flexion, los
recubrimientos  ceramicos importados y nacionales son similares, puesto que ambos observan
especificaciones semejantes establecidas por las normas internacionales American National Standars
Institute (ANSI) o Una Norma Espafiola (UNE), utlizan materias primas equivalentes y su proceso de
coccion se lleva a cabo a temperaturas similares. De hecho, sefialaron que la diferencia entre el producto
mportado y el nacional se refiere basicamente al disefio, en virtud de que cada productor cuenta con los
propios.

721. En esta etapa de la investigacion las empresas Baldor, Comercializadora de Ceramica, Jamam,
Mercado y Bodega de Azulejos y Bafios, Papeles Pintados Iberia, Porcelanato, Recubre, Rocersa México
y Sanimex, en lo sucesivo empresas importadoras, indicaron que la fabricaciéon de los recubrimientos
ceramicos se lleva a cabo mediante los procesos de elaboracion del cuerpo y esmaltado o decorado: el
primero incluye los insumos utilizados, dimensiones, proceso de coccion, espesor, dureza al rayado,
resistencia a la abrasion, resistencia al ataque quimico, absorcion de agua, coeficiente de friccion y
resistencia a la flexion; el segundo, incluye tipo de decorado, inversién en tecnologia y temporabilidad de
los disefios.

B. Proceso productivo

722. En cuanto al proceso para la fabricacién de recubrimientos ceramicos, tanto las solicitantes como
las importadoras y exportadoras Azulejos Cabrera, Azulejos Plaza, Azulev, Azuliver, Ballesmar,
Ceramicas Azahar, Ceramicas Fanal, Ceramicas Gaya, Ceramica Goémez, Ceramica Nulese, Ceramica
Saloni, Cerpa, Cerypsa, Colorker, Dual Gres, Garogres, Gresitec, Halcon Ceramicas, Hijos de Cipriano
Castello, Inalco, Incea, ltalceramica, Keraben, Azulejera La Plana, Lucena Ceramicas, Navarti Ceramica,
Peris, Porcelanatto, Porcelanosa, Sucesores de Manuel Gomez, Superceramica, Taullel, Venis, Venus
Ceramica y Venus Dos, en lo sucesivo empresas exportadoras, coincidieron en que la eleccion del
proceso de fabricacién esta condicionado por su propia situacion en el mercado, la inversion a realizar, el
tipo de producto de su catalogo y el riesgo tecnolégico que esté dispuesto a adquirir cada productor.

723. En este sentido, las solicitantes manifestaron que los procesos de fabricacion del producto
espafiol y el nacional son similares; por su parte, las importadoras sefialaron que el proceso productivo en
el Reino de Espafia y los Estados Unidos Mexicanos para la fabricacién de recubrimientos tienen en
términos generales las mismas etapas, aungue existen diferencias que dan lugar a productos con
caracteristicas distintas.

724. En términos generales, las solicitantes y las importadoras indicaron que el proceso para la
fabricacién de recubrimientos cerdmicos inicia con la explotacion de las materias primas en la mina;
posteriormente éstas se trituran, se mezclan con aditivos y agua (en el caso del producto importado se
tamiza para eliminar impurezas). La mezcla se mantiene en reposo y se atomiza para secar y obtener el
grado de humedad requerido por cada productor, para luego ser almacenada y compactada para moldear



las piezas.
A continuacién las piezas se secan y se esmaltan para luego decorarse, llevarse a la etapa de coccion vy,
finalmente, seleccionarse y empacarse.

725. De forma particular, las importadoras indicaron que la coccidon consiste en un calentamiento de
acuerdo con un plan preestablecido de las piezas crudas moldeadas, seguido de un proceso de
enfriamiento a temperaturas de 1,020 grados centigrados en el caso del recubrimiento monoporoso; 1,050
y 1,080 grados centigrados para recubrimiento semigres; 1,200 y 1,250 grados centigrados para el
recubrimiento gres y 1,250 hasta 1,300 grados centigrados para el porcelanico. Asimismo, conforme a lo
argumentado por las partes comparecientes, tanto en el Reino de Espafia como en los Estados Unidos
Mexicanos se utiliza el proceso de monococcion y bicoccion para la fabricacion de los recubrimientos
ceramicos.

726. Aun cuando el proceso productivo para la fabricacion de los cerdmicos espafioles y nacionales
tienen en términos generales las mismas etapas, las empresas importadoras argumentaron que los
procesos utilizados para la fabricacion del cuerpo y del esmaltado o decorado proporcionan a los
recubrimientos ceramicos ciertos atributos que les permite cubrir funciones que demandan consumidores
de distintos segmentos de mercado.

727. En ese sentido, argumentaron que el proceso de fabricacion del cuerpo y del esmaltado utilizados
por la industria espafiola proporcionan a sus recubrimientos ceramicos caracteristicas y atributos de altas
especificaciones que difieren de manera importante de los nacionales. Las principales diferencias entre
los recubrimientos espafioles y los nacionales, a su decir, los hacen productos no similares y, por tanto,
no intercambiables.

728. Las importadoras indicaron que, como resultado del proceso productivo para la elaboracién del
cuerpo, el producto espafiol presenta las siguientes ventajas con relacion al producto de fabricacién
nacional: mejores arcillas, tanto por la calidad de las mismas como por el tratamiento, proporcion y forma
de uso; se fabrican a partir de mezclas que permiten figuras y formas exactas; grosor de los ceramicos, en
particular en aquellos con espesores menores a 9 milimetros; resistencia al rayado; mayores
temperaturas para la coccion (1,200 y 1,250 grados centigrados) y por consiguiente menor absorcion de
agua, de manera que los ceramicos obtenidos corresponden a los denominados gres.

729. Por lo que se refiere a las diferencias derivadas del proceso de esmaltado o decorado del recubrimiento
ceramico, las importadoras indicaron las siguientes ventajas del producto espafiol con respecto al
nacional: debido a que en el Reino de Espafia se utiza el sistema Rotocolor Manufacturing Printing, los
productos espafioles presentan una gran variedad de decorados para los consumidores; por las técnicas
como esmaltado por dispersion, burbuja de agua, campana, pincelado, granillo, esfumado y oxidacion de
minerales, los recubrimientos espafioles tienen mejor calidad y mayor cantidad de capas de esmalte.
Ademas, los productos importados son completamente diferentes en vitud de que se ofrecen en
coordinados o familias y, a diferencia de los nacionales, no presentan problemas de defecto en esmalte,
diferencias en tamafio y en colores de un mismo lote.

730. Asimismo, argumentaron que la industria espafiola cuenta con la ALICER, que les permite
destinar mayores recursos financieros para inversion, realizar convenios de asesoramiento y colaboracion
con empresas del sector y otros agentes; lo anterior, con objeto de desarrollar nuevos productos y
proyectos, difundir una nueva cultura de disefio y elevar la calidad de sus productos. Entre las pruebas
aportadas para sustentar sus afirmaciones presentaron recortes periodisticos y de revistas especializadas
de ceramica, asi como una relacion de las principales empresas espafolas productoras de colorantes
para ceramica.

731. Finalmente, las importadoras indicaron que la industia espafiola cuenta con infraestructura que
le permite cambiar sus lineas de disefio cada seis meses. En ese sentido, el producto espafiol se fabrica
acorde con las nuevas tendencias del mercado y es tan cambiante como la moda. La conjugacion
“disefio—producto” les permite obtener formatos, texturas, vidriados y colores distintos, lo que a su vez, les
confiere un producto propio que ofertar en los mercados internacionales. Por su parte, los productores
nacionales sélo son seguidores de la moda y los disefios que determina el mercado espariol.

732. Con relacion a lo argumentado por las importadoras y exportadoras para desvirtuar la similitud
entre los recubrimientos espafioles y nacionales, las solicitantes indicaron que los recubrimientos
ceramicos, por su naturaleza, son productos diferenciados, lo cual no invalida que sean productos
similares entre si, puesto que aun cuando no son iguales en todos sus aspectos, tienen caracteristicas y
composicién semejante; de hecho, los propios importadores aceptan la similitud de los productos con sus
mismas argumentaciones o hacen afirmaciones equivocas. En apoyo a su afirmacion argumentaron lo
siguiente:



Los recubrimientos ceramicos utilizan para su fabricaciébn las mismas materias primas y las
supuestas diferencias en calidad y proporcion en que se usan dependen de cada productor en el
mundo, de acuerdo con el yacimiento mas cercano de que disponen. Tanto los recubrimientos
espafioles como los nacionales se fabrican mediante procesos de fabricacién similares.
Tomando en cuenta lo anterior, presentan las mismas o muy cercanas caracteristicas fisicas y
quimicas.

En los Estados Unidos Mexicanos y en el Reino de Espafia se fabrican los recubrimientos
cerdmicos gres, semigres, cottoforte y monoporoso; en el caso del porcelanato se inici6 su
fabricacion en agosto de 2001, razén por la cual no fue incluido como producto investigado.

Aunado a ello, y contrario a lo sefialado por importadoras y exportadoras, en el Reino de Espafia
y en los Estados Unidos Mexicanos las técnicas de decorado y esmaltado son las mismas. Como
prueba a su afirmacién presentaron constancias de empresas proveedoras de esmaltes y colores
cerdmicos con instalaciones en diversas partes del mundo, incluyendo el Reino de Espafia y la
Republica Italiana, asi como de uno de los fabricantes mas reconocidos por su sofisticacion, el
cual abastece a los productores nacionales.

733.153. De acuerdo con la informacion y pruebas proporcionadas por las partes, la Secretaria
consider6 que aun cuando existen algunas diferencias en los recubrimientos ceramicos, éstas no inciden
de manera determinante en los mismos de forma tal que deban considerarse productos con diferencias
significativas en cuanto a caracteristicas fisicas y quimicas, como lo argumentan las importadoras vy
exportadoras. Lo anterior, tomando en cuenta lo siguiente:

A.

Tanto los recubrimientos cerdmicos espafioles como los nacionales utilizan para su fabricacion
los mismos insumos, es decir, arcillas, aditivos, feldespato, silica, caolines, bentonita, colores,
engobes, pasta, serigrafias y esmaltes, asi como caja de cartén, pegamento, tarimas, fleje, tinta
y cinta adhesiva para el empacado; la forma y proporcion en que se utilicen los mismos no
impiden que tales recubrimientos sean similares. De hecho, no existe ordenamiento legal que
indique que los insumos deban emplearse en forma y proporcion de manera idéntica para que
los productos finales puedan considerarse como similares.

La Secretaria consideré que las diferencias en los procesos productivos del producto nacional y
el espafiol tampoco determinan la similitud entre los mismos, las cuales pueden variar de un
productor a otro de acuerdo al producto que quiera obtener.

De acuerdo con lo anterior y a partir de la informacién proporcionada por las partes, la Secretaria
consideré que no existen diferencias identificables en el proceso de coccion, ya que tanto en el
Reino de Espafia como en los Estados Unidos Mexicanos se utiliza el proceso de monococcion y
bicoccion para la fabricacion de los recubrimientos cerdmicos. No obstante, con relacién a los
recubrimientos denominados porcelanatos, es importante mencionar que la misma solicitante
indicé que éstos no forman parte del producto investigado.

En cuanto a espesores, se apreci6 que la industria nacional fabrica recubrimientos ceramicos
con espesores menores a 9 milimetros, medida en que los importadores sustentan la
inexistencia de intercambiabilidad entre los productos; por lo que se refiere a la dureza al rayado,
se observo que los valores de este indicador (de acuerdo con la tabla mohs de dureza de los
minerales) varian de un productor a otro y que, en algunos casos, los correspondientes al
producto nacional coinciden con los reportados para el producto espafiol; por lo anterior, la
Secretaria no aprecié6 que en este aspecto los productos espafioles difieran significativamente de
los nacionales o puedan distinguirse en cuanto a usos o aplicaciones.

En cuanto a que los productos espafioles pudieran tener ventaja sobre los nacionales por la
cantidad de absorcion de agua de los ceramicos, las pruebas que obran en el expediente
administrativo muestran que la industria nacional fabrica, al igual que la espafiola, recubrimientos
ceramicos tipo gres y semigres, lo que invalida el argumento de los importadores en el sentido
de que al clasificarse el producto espafiol como gres impacta en la intercambiabilidad con el
producto nacional por considerarse semigres.

Por lo que se refiere a la resistencia a la abrasion, las mismas importadoras reconocieron que no
existen diferencias significativas entre el producto espafiol y el nacional; por lo que se refiere al
ataque quimico, indicaron que las diferencias existentes no impactan el uso y Ila
intercambiabilidad entre los productos; en cuanto a la esistencia a la flexion, sefialaron que no
contaron con informaciéon que permita apreciar si las diferencias en este aspecto pudieran tener
un impacto en el uso e intercambiabilidad entre el producto nacional y el espafiol.



G. En cuanto a las diferencias en @ decorado del esmalte que pudieran existir entre los productos
nacionales y espafoles, la Secretaria coincide con los importadores en el sentido de que el tipo
de decorado no es una propiedad medible, ya que el dibujo o decorado depende de lo que el
productor pretenda obtener, de tal forma que estd en funcion de elementos subjetivos que no
muestran inexistencia de similitud.

H. Ademas, la Secretaria consider6 que no existen elementos que le permitan suponer que las
técnicas y materiales empleados por los poductores esparioles sean exclusivos de éstos, ya que
los productores nacionales adquieren equipos Roll Print y Multiroll, asi como materiales de
empresas que abastecen también a los productores espafioles; prueba de ello es que una
empresa solicitante aplica la técnica Rotocolor Manufacturing Printing en la produccion de sus
recubrimientos, lo que indica que en el mercado mexicano se encuentren productos con las
caracteristicas que sefialan los mismos importadores y exportadores.

I Ademas de ello, la Secretaria consider6 que la inversion para la creacion de cerdmicos con
variedad de decorados y tipos de colores, que a decir de los importadores caracteriza a la
industria espafiola, indica la importancia del decorado, pero no demuestra que los productos
nacionales y los espafioles dejen de ser similares entre si.

J. Asimismo, la existencia 0 no de una Asociacién para promover una politica global sobre el
disefio de los productos, como en el caso del Reino de Espafa, no puede ser un elemento que
determine la existencia o no de similitud entre los productos, si éstos tienen caracteristicas y
composicion semejantes que les permita su intercambiabilidad.

K. Con base en la informacion que consta en el expediente administrativo de la presente
investigacion, no existen elementos objetivos que sustenten las afirmaciones de los importadores
y exportadores sobre los supuestos defectos y diferencias en tamafio y color del producto
nacional y, en su caso, cdmo impactarian en la similitud.

L. Finalmente, el argumento sobre la temporabilidad y variedad de los disefios es subjetivo para
acreditar la inexistencia de similitud, en virtud de que éstos dependen de cada productor, incluso
varia entre los mismos productores espafioles. Asimismo, de acuerdo con los catdlogos de venta
de Porcelanite, se observd que este productor nacional, al igual que los productores espafoles,
también ofrece en el mercado recubrimientos ceramicos en coordinados o familias.

734.154. De acuerdo con lo descrito en el punto anterior, lo cual se sustenta con la informacién que
consta en el expediente administrativo de la presente investigacion, la Secretaria determindé que los
recubrimientos cerdmicos de produccién nacional y los originarios del Reino de Espafia tienen
caracteristicas y composicion semejantes, y no se encontraron elementos que indiqguen que las
diferencias que presentan, las cuales pueden variar para cada productor, impacten de manera importante
en la intercambiabilidad de los productos. De hecho, de acuerdo con la informacion que proporcionaron
los importadores, se observd que incluso entre las mismas empresas espafiolas varian las
especificaciones de algunas de las caracteristicas que identifican a los productos, entre ellas el formato,
espesor, absorcién de agua, dureza al rayado y resistencia a la flexion.

735.155. Asimismo, con base en el informe de la ASCER sobre las caracteristicas técnicas y
composicion de productos o piezas especiales, elaborado por el portavoz de la representacion de la
Asociacion Espafiola de Normalizacion y Certificacion, la Secretaria confirmé que incluso los esmaltes y
colores utiizados por los productores nacionales para la fabricacion del producto investigado estan en
funcion de la tecnologia que se utiliza y de las caracteristicas fisico-quimicas que demanda el fabricante,
de tal forma que en dicho informe se sefiala que no se puede obtener una férmula general.

C. Funciones y usos

736.156. Las solicitantes indicaron que los productos investigados tienen los siguientes usos y
funciones: el azulejo se utiliza como revestimiento de paredes interiores en locales residenciales o
comerciales y su funcién es de proteccion y/o de decoracion; el pavimento de gres 0 piso ceramico es
adecuado para los suelos interiores en locales residenciales o comerciales, aunque aquellos ceramicos
cuyas caracteristicas les permiten resistir bajas temperaturas y tener alta resistencia a la abrasion,
pueden utilizarse también para revestimiento de fachadas y suelos exteriores. Asimismo, sefialaron que
los ceramicos esmaltados tipo semigres y porcelanato son recomendados para piso, y aquellos con
proceso cottoforte son adecuados para muro. Tanto las exportadoras como las importadoras no aportaron
argumentos para desvirtuar las funciones y usos del producto objeto de esta investigacion.

737. Por otra parte, las importadoras argumentaron que al considerar a los productos importados y
nacionales similares, no existe fundamento legal ni motivos para rechazar que también son similares los
recubrimientos de marmol, madera, vinyl, lindleo e inclusive las alfombras, puesto que tendrian los



mismos usos y funciones que el producto nacional, es decir, para revestir muros y pisos, puesto que las
mismas solicitantes sefialaron que los productos sefialados son sustitutos del producto investigado.

738. Al respecto, la Secretaria desestimd la argumentacion de las importadoras en el sentido de que
dichos productos son similares a los recubrimientos ceramicos para piso y muro, debido a que no
presentan, entre otros elementos, caracteristicas y composicion semejantes, requisito indispensable para
determinar la similitud entre los productos.

D. Normas técnicas

739.157. Las solicitantes mencionaron que los recubrimientos ceramicos importados del Reino de
Espafia y los de produccion nacional cumplen con diversas normas técnicas, entre ellas, la ANSI, ASTM y
UNE. Asimismo, proporcionaron copia del Proyecto de Norma Mexicana de losetas ceramicas esmaltadas
y sin esmaltar para piso y muro del Organismo Nacional de Normalizacién y Certificacion de la
Construccion y  Edificacion, S.C.,  PROY -NMX-C-422-ONNCCE-2002, donde se definen las
especificaciones que, en su caso, deberan cumplir los recubrimientos nacionales e importados.

740.158. Por su parte, las importadoras sefialaron que las especificaciones generales del producto
espafiol estdn dadas por las normas europeas establecidas por la Comision Européene de Normalisation
(CEN): la norma “EN” 87 contiene definiciones, clasificaciones, caracteristicas y requisitos de designacion
para los azulejos de ceramica para revestir pavimentos y paredes; la norma “EN” 163 establece las reglas
para la composicion de lote de muestras, norma del producto, define para cada grupo de productos
dimensiones, tolerancias dimensionales, caracteristicas mecanicas, fisicas y quimicas, aspecto Yy
designacion de los azulejos cerdmicos; normas para métodos de prueba, definen los métodos para la
determinacion de
las caracteristicas dimensionales y de aspecto, propiedades fisicas y quimicas.

E. Cobertura del producto investigado

741. Las importadoras y las exportadoras indicaron que los recubrimientos cerdmicos en formatos
mayores a 25 x 40 y 40 x 40, asi como las piezas especiales debian excluirse de la presente
investigacion. De forma particular, las exportadoras solicitaron, ademds, la exclusion de piezas en
formatos muy pequefios, aunque no precisaron dimensiones.

742. Al respecto, sefialaron que durante el periodo de investigacion los productores nacionales
solicitantes no fabricaron recubrimientos ceramicos en formatos mayores a 25 x 40 para muro y 40 x 40
para piso, los cuales se utilizan preferentemente en fachadas de edificios y para recubrir areas de
grandes dimensiones, respectivamente, asi como piezas en formatos muy pequefios.

743. Por su parte, la Secretaria requiri® a las importadoras para que presentaran los medios
probatorios de que los recubrimientos ceramicos con dimensiones inferiores a 25 x 40 y 40 x 40 no
pueden utilizarse en fachadas de edificios o areas grandes. En su respuesta, estas empresas indicaron
que no es correcto interpretar que es imposible utilizar formatos inferiores para dichos usos, puesto que la
preferencia de este tipo de productos estd en funcion del gusto de los consumidores, modas o reglas de
disefio, para lo cual proporcionaron opiniones de especialistas en esta materia.

744. Al respecto, es importante destacar que las mismas empresas reconocen que no existe
imposibilidad alguna para que los recubrimientos ceramicos con formatos menores a los sefialados se
puedan utilizar en fachadas de edificios o exteriores, puesto que la preferencia en el uso de este tipo de
productos depende principalmente del gusto de los consumidores y de las modas, y no de reglas de
disefio que técni camente impidan la intercambiabilidad entre los productos.

745. Independientemente de lo anterior, con base en informacién proporcionada por las solicitantes a
requerimiento de la Secretaria, se observd que al menos dos de ellas fabricaron en el periodo investigado
recubrimientos ceramicos con medidas o formatos superiores a los 25 x 40 y 40 x 40.

746. A partir de lo indicado anteriormente, la Secretaria desestimé la solicitud de las importadoras y
exportadoras de excluir de la investigacion los recubrimientos ceramicos con las dimensiones superiores
a
25 x 40 y 40 x 40 y en dimensiones pequefias: los primeros en razén de que no existen elementos que
demuestren que por las diferencias en las dimensiones los recubrimientos ceramicos de fabricacion
nacional no tengan los mismos usos que los importados del Reino de Espafia; los segundos, teniendo en
cuenta que las exportadoras no aportaron los medios probatorios para sustentar que la industria nacional
no fabrica este tipo de piezas, ademas de que no especificaron las dimensiones de los mismos.

747. Por otra parte, las empresas importadoras y exportadoras sefialaron que por la fraccion
arancelaria 6908.90.01 ingresan piezas especiales, entre ellas, las llamadas cenefas, listelos, productos
rectificados, zoclos y molduras, las cuales tienen la funcion de proporcionar caracteristicas de ornato a los
muros y pisos y no la de revestirlos.



748. Con relaciéon a estas piezas, a partir de la informacion proporcionada por las partes, se identifican
como ‘“piezas especiales” aquellas que por lo general son piezas rectangulares cuya altura es menor a la
base, con un disefio muy especial y generalmente se comercializan en piezas en lugar de metros
cuadrados, cuyos precios, a decir de las importadoras, son relativamente superiores con respecto a los
recubrimientos ceramicos conocidos como cenefas, listelos, molduras, cubrecantos, angulos, escuadras,
cantoneras, tacos, zoclos y peldarios.

749. Con relacibn a las importaciones de estos productos, tanto las importadoras como las
exportadoras indicaron que deben ser excluidas puesto que las solicitantes no fabricaron este tipo de
piezas en el periodo investigado. En particular, indicaron que de la informacién y argumentos que
presentaron las solicitantes en su solicitud y prevencion se desprende que la investigacion comprende
azulejos y losetas para muros y pisos, y no justifican técnicamente que hayan fabricado piezas especiales
0 gue las importaciones de estos productos hayan contribuido al dafio alegado.

750. Al respecto, las empresas solicitantes sefialaron que si bien la practica desleal también se
presenta en las piezas especiales, reconocieron no haberlas incluido como producto investigado en razén
de lo siguiente: los problemas de informacién y pruebas para demostrar su precio de exportacién a los
Estados Unidos Mexicanos y su valor normal, su volumen en relacién con el total de recubrimientos
ceramicos es menor al 1 por ciento y precios unitarios muy altos. No obstante, indicaron que la variedad
de piezas especiales que fabrica Porcelanite no la tienen otros productores nacionales y extranjeros.

751. Por lo que se refiere a las llamadas piezas especiales, la Secretaria determiné que
independientemente de que la industria nacional haya fabricado este tipo de piezas durante el periodo
investigado, no se encuentran dentro de la cobertura del producto investigado, puesto que las mismas
solicitantes reconocieron no haberlas incluido debido a la imposibilidad de proporcionar pruebas de valor
normal y precio de exportacion, asi como por su reducido volumen.

752. Cabe aclarar que la Secretaria no considerd a las piezas rectificadas como especiales debido a
que la propia ASCER, algunas de las empresas exportadoras y las solicitantes indicaron que se trata de
recubrimientos para piso o muro a lo's cuales se les rectifican los cantos.

753. Aunado a lo anterior, en un informe proporcionado por la ASCER sobre las caracteristicas
técnicas y composicién de productos o piezas especiales, elaborado por el portavoz de la representacion
de la Asociacion Es pafiola de Normalizacion y Certificacion, se menciona que los productos rectificados
son piezas basicas que, una vez terminado el proceso de fabricacion se someten a un tratamiento
mecanico aplicado a la ortogonalidad entre las piezas de una partida hasta mérgenes muy inferiores a las
tolerancias establecidas por la norma.

754. Por otra parte, las solicitantes indicaron que realizaron importaciones de mercancias
denominadas porcelanatos en razén de que no se fabrican en el mercado nacional. Por ello, la Secretaria
determiné que dichos productos tampoco estan dentro de la cobertura de producto investigado.

F. Similitud del producto

755. De acuerdo a lo sefialado en los puntos 5 a 8 y 720 a 754 de esta Resolucion, la Secretaria
determind que existen suficientes elementos en el expediente administrativo para considerar que los
recubrimientos ceramicos originarios del Reino de Espafia y los de fabricacion nacional que se clasifican
por la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, tienen caracteristicas y composicion semejantes, lo
que les permite cumplir con las mismas funciones y ser comercialmente intercambiables, de manera que
pueden considerarse similares en términos de lo dispuesto en los articulos 2.6 del Acuerdo Antidumping y
37, fraccion Il del RLCE.

756. Asimismo, la Secretaria determind de forma preliminar que no estan incluidos dentro de la
cobertura del producto investigado los recubrimientos ceramicos considerados como piezas especiales
gue se indicaron en el punto 748 de esta Resolucion y los porcelanatos. En la siguiente etapa de la
investigacion la Secretaria se allegard, en la medida de lo posible, de mayores elementos para describir y
distinguir tanto a las piezas especiales como a los porcelanatos.

Andlisis de mercado internacional

757. Para el analisis del comportamiento en el mercado internacional del producto investigado, en la
solicitud de inicio las solicitantes aportaron informaciéon sobre produccion, exportaciones, importaciones vy
consumo en el mundo de recubrimientos ceramicos a partir del informe de la ASCER, “El Sector Espafiol
de Fabricantes de Baldosas Ceramicas, 2000". En la etapa preliminar, con base en la publicacion citada,
asi como de su experiencia y conocimiento del mercado, diversas importadoras aportaron informacion
adicional sobre los indicadores referidos. Por su parte, las exportadoras indicaron que el Reino de
Espafia, junto con la Replblica de ltalia, ejerce un liderazgo en el mercado mundial de recubrimientos
ceramicos.



758. La produccion mundial de recubrimientos ceramicos registr6 un aument6 de 12 por ciento en el
periodo de 1998 a 2000, al pasar de 3,673 a 4,123 millones de toneladas, y se concentra de forma
principal en paises de Europa y Asia. En el 2000, los primeros seis paises productores fueron la
Republica de ltalia, el Reino de Espafia, la Republica Federativa de Brasil, la Republica Popular China,
Republica de Turquia y los Estados Unidos Mexicanos, quienes en forma conjunta concentraron el 60 por
ciento de la produccién mundial. Cabe destacar que los dos primeros paises concentraron el 30.4 por
ciento al producir 632 y 621 millones de metros cuadrados, respectivamente; por su parte, los Estados
Unidos Mexicanos participaron con el 3 por ciento al alcanzar una produccion de 139 millones de metros
cuadrados.

759. Por lo que se refiere a las exportaciones mundiales de recubrimientos ceramicos, éstas
aumentaron 9 por ciento de 1997 a 1999, al pasar de 939 a 1,022 millones de toneladas. En 1999, los
primeros seis exportadores fueron la Repulblica ltaliana, el Reino de Espafia, la Republica de Turquia, la
Republica Federativa de Brasil, los Estados Unidos Mexicanos y la Republica Portuguesa, que en
conjunto participaron con el 77 por ciento de las exportaciones totales. En particular, la Republica de Italia
y el Reino de Espafia figuraron como los principales exportadores en ese afio, puesto que concentraron el
67 por ciento; por su parte, los Estados Unidos Mexicanos participaron con el 2.5 por ciento.

760. El flujpo de las exportaciones se dirigid principalmente a la Republica Federal de Alemania, los
Estados Unidos de América, la Republica Francesa, la Republca de Polonia, el Reino Unido de Gran
Bretafia y la Republica Helénica, paises que en conjunto concentraron el 47 por ciento de las
importaciones totales tanto en 1997 como en 1998 y 1999. Destacan la Republica Federal de Alemania y
los Estados Unidos de América como los principales importadores, puesto que en cada uno de los afios
sefialados concentraron el 28 por ciento.

761. En cuanto al consumo mundial de recubrimientos ceramicos, éste aumentd 12 por ciento de 1997
a 2000, al pasar de 3,360 a 3,757 milones de tonelada. En el 2000, los principales paises consumidores
fueron la Replblica Federativa de Brasil, la Republica Popular China, el Reino de Espafia, los Estados
Unidos de América, la Republica ltaliana y la Republica Federal de Alemania, quienes en forma conjunta
concentraron el 43 por ciento del consumo mundial. La Republica Federativa de Brasil, la Republica
Popular China y el Reino de Espafia concentraron el 27 por ciento, al consumir en conjunto 1,031 millones
de metros cuadrados.

Analisis de mercado nacional
A. Produccion nacional

762. Las solicitantes Porcel; Porcelanite; Lamosa y Vitromex manifestaron que fabrican el 65 por
ciento de la produccién nacional de recubrimientos ceramicos, mientras que el resto de la produccion esta
conformada por Interceramic, Dal Tile y Comercializadora de Productos Ceramicos, quienes representan
el 29 por ciento de la produccién nacional, asi como por otras empresas que en conjunto participan con el
6 por ciento. En apoyo a sus afirmaciones las solicitantes anexaron escrito de la AMPREC de fecha 20 de
diciembre de 2001, el cual corrobora su dicho.

763. En adicién a lo anterior, las solicitantes presentaron escritos de las empresas Interceramic, Dal
Tile y Comercializadora de Productos Ceramicos, de fechas 21 de enero de 2001 y 24 y 21 de enero de
2002, respectivamente, donde se acredita el apoyo de estos productores nacionales a la presentacion de
la solicitud de inicio de la investigacion en contra de las importaciones de recubrimientos ceramicos,
originarias del Reino de Espafa.

764.159. Con base en lo indicado en los dos puntos anteriores, en la resolucion de inicio la Secretaria
indic6 que los productores nacionales que solicitan el inicio de la investigacion, asi como los que
apoyaron la peticion constituyeron una proporcién importante de la produccién nacional, al representar el
94 por ciento.

765. En esta etapa de la investigacion, las importadoras y exportadoras cuestionaron la legitimidad y
representatividad de las solicitantes para solicitar la investigacion. En apoyo a dicho cuestionamiento
argumentaron lo siguiente:

A. Lo reportado por las solicitantes sobre la produccion nacional de recubrimi entos cerdmicos no es
confiable y debe ser desestimada y por tanto la investigacion debe concluirse, puesto que para la
informacién del resto de los productores nacionales, proporcionada por AMPREC, no se explico
la metodologia de recopilacién de datos ni la manera de conciliarla contra la contabilidad de sus
asociados.



B. En el expediente administrativo no obra constancia de la existencia legal de la AMPREC ni de las
facultades de su supuesto representante.

C. Debe requerirse a los productores Interceramic y Dal Tile para que presenten la informacion
correspondiente a sus principales indicadores econémicos, asi como a otros productores cuya
participacion en el mercado nacional no es tan pequefia como indican las solicitantes.

D. Debe inclurse dentro de la produccion de recubrimientos cerdmicos la correspondiente a
marmol, madera, vinyl, linleo e incluso la de alfombras, puesto que estos productos tienen los
mismos usos y funciones que los recubrimientos cerdmicos. En su caso, debe realizarse el
andlisis de dafio tomando en cuenta la produccion de los productos referidos.

E. Las solicitantes Lamosa y Vitromex carecen de legitimidad para solicitar el inicio de la
investigacion, puesto que realizaron importaciones de producto investigado y no acreditaron que
las mismas no fueron la causa de la distorsion de los precios internos o la causa del dafio o la
amenaza del dafio alegado. En su caso, debe requerirsele a dichos productores nacionales que
proporcionen sus importaciones desde 1998, indicando el pais de procedencia, especificaciones
y caracteristicas de los productos importados en dicho periodo.

766. Al respecto, las solicitantes sefialaron que la AMPREC es el organismo adecuado para acreditar
gue representan el 65 por ciento de la produccion nacional de recubrimientos ceramicos y por tanto estan
legitmadas para solicitar la investigacion. Para ello, indicaron que esta asociacién proporciond
informacion de sus registros, cuya fuente son las propias empresas asociadas, y estan disponibles para
su verificacion.

767. Por su parte, Lamosa y Vitromex argumentaron que las importaciones que realizaron correspondieron
a producto no investigado, por ello deben ser consideradas como parte de la rama de produccién nacional
y, en consecuencia, legitimadas para solicitar la investigacion.

768. La Secretaria procedi6 a realizar las indagaciones correspondientes a fin de determinar la
participacion de los productores nacionales no solicitantes Interceramic; Dal Tile y Comercializadora de
Productos Ceramicos, dentro de la produccion nacional de recubrimientos ceramicos. Para tal efecto,
solicité informacion a estas empresas sobre sus principales indicadores econdémicos para los afios 1999,
2000 y enero a junio de 2001, entre los que se encuentra la produccién. Asimismo se requirié a la
AMPREC para que indicara las empresas que conforman la industria nacional de recubrimientos
ceramicos y proporcionara informacion sobre indicadores econémicos de las mismas.

769. En su respuesta Dal Tile corrobor6 su apoyo a la presente investigacion y presentd informacion
de sus indicadores econdmicos; por su parte, Intercerdmic, no obstante que habia proporcionado una
carta
de apoyo, respondi6 que carece de interés juridico sobre el resultado de la presente investigacion.

770.160. De la informacion aportada por la AMPREC, la Secretaria observd que la industria nacional
de recubrimientos ceramicos esta conformada por las solicitantes y las empresas Interceramic; Dal Tile;
Comercializadora de Productos Cerdmicos y Santa Julia de Puebla, SA. de C.V. Asimismo, esta
Asociaciéon proporcion6 informacién sobre los principales indicadores econémicos de dichas empresas,
correspondiente a 1999, 2000 y enero a junio de 2001.

771.161. Con base en la informacién sobre produccion de recubrimientos ceramicos proporcionada
por AMPREC, las solicitantes y Dal Tile, la Secretaria se percatd que en el periodo de enero a junio de
2001, la produccion conjunta de las solicitantes representd 67 por ciento de la produccion nacional total,
el resto correspondié a los otros productores nacionales mencionados, de los cuales Dal Tile participa con
el 13 por ciento.

772. Por otra parte, tal como se expuso en el apartado de similitud de los productos, la Secretaria
desestmé los argumentos de las empresas importadoras para afadir a la produccion de recubrimientos
ceramicos la correspondiente a marmol, madera, vinyl, lin6leo y alfombras, puesto que determind que
estos productos no son similares a los recubrimientos cerdmicos para piso y muro, debido a que no
presentan, entre otros elementos, caracteristicas y composicion semejantes, en términos de lo
establecido en la legislacion aplicable.

773. En cuanto a las importaciones realizadas por Lamosa, esta empresa indicO que corres pondieron
a productos con caracteristcas que el mercado nacional no producia y que el volumen de dichas
importaciones en el periodo investigado fue insignificante con relaciébn a sus ventas totales; en este
sentido, explico que las importaciones que realizé del Reino de Espafia en el periodo analizado



correspondieron a piezas especiales (cenefas y rodapiés), productos que no producia y que por razones
comerciales esta imposibilitada de adquirirlas de otros productores nacionales.

774. Por su parte, Vitromex indico que realizd importaciones de porcelanatos de la Republica Italiana,
recubrimientos fabricados con una mezcla de arcillas y caolines blancos que no existen en los Estados
Unidos Mexicanos, de especificaciones especiales y por tanto de precios altos, que se destinan a un
mercado de alta especificacion; sin embargo, el volumen de dichas importaciones representaron menos
del 1 por ciento de sus ventas al mercado interno. En cuanto a las importaciones que efectu6 del Reino de
Espafia, éstas correspondieron a recubrimientos para muro en formato de 20 x 20, con caracteristicas
similares a los de produccién nacional, como complemento de su produccion puesto que, al igual que
Lamosa, por razones comerciales esta imposibilitada de adquirirlas de otros productores nacionales.

775. Con relacion a las importaciones realizadas por Lamosa y Vitromex, con base en los pedimentos
y facturas presentados por estas empresas, la Secretaria corrobordé que en el periodo investigado una de
estas productoras realiz6 importaciones de producto no investigado, es decir, piezas especiales; en el
caso del otro productor nacional, se aprecié que correspondieron a recubrimientos de 25 x 20 y 15 x 15
centimetros, aunque no fue posible confirmar que haya realizado importaciones de porcelanatos.
Asimismo, con base en el listado de pedimentos de importacion del SIC-MEX, la Secretaria constatdé que
las importaciones realizadas por Lamosa y Vitromex registraron participaciones en el volumen total
importado del Reino de Espafia menores al 1 por ceento.

776. A partr de lo anterior, la Secretaria determin6 de forma preliminar que existen elementos
suficientes para considerar que las importaciones realizadas por Lamosa y Vitromex fueron insignificantes
e incluso, parte de ellas correspondieron a producto no investigado, por lo que no pudieron ser la causa
del dafio o la amenaza de dafio a la industria nacional.

777. Con base en lo establecido en los puntos 762 al 776 de esta Resolucion, la Secretaria determiné
gue las productoras nacionales Porcelanite; Porcel; Lamosa y Vitromex, reGnen los requisitos de
representatividad de la rama de la produccion nacional del producto similar, asi como la legitimidad para
solicitar el inicio de la investigacion antidumping, de conformidad con lo establecido en los articulos 4.1 y
5.4 del Acuerdo Antidumping, 40 y 50 de la LCE, 60, 61 y 62 del RLCE.

B. Canales de comercializacion y consumidores

778. En la etapa de inicio las solicitantes indicaron que los recubrimientos ceramicos objeto de analisis
son bienes de uso final que llegan al consumidor a través de distribuidores de materiales para la
construccion o grandes mayoristas. En el caso de los recubrimientos ceramicos de produccién nacional, el
100 por ciento de las ventas de dos de las solicitantes se realiza por este medio, otro de los productores
destina sus ventas en mayor proporcién a distribuidores independientes y el resto a tiendas propias y
home centers.

779. Por su parte, las empresas importadoras sefialaron que adquieren el producto importado y lo
comercializan en el mercado nacional a través de grandes o menores distribuidores, o incluso
directamente a clientes finales.

780. Las empresas importadoras argumentaron que no obstante que el producto nacional y el
importado comparten canales de comercializaciéon, dichos productos se dirigen a diferentes segmentos de
mercado y por tanto no compiten entre si. Mientras que el producto nacional se destina al mercado de
consumidores de menores recursos econémicos, el producto importado, por sus altas especificaciones
fisicas y, por tanto, precios altos, atiende al segmento de mercado conformado por consumidores de
ingresos elevados.

781. De hecho, una parte significativa del producto importado se vende en establecimientos ubicados
en zonas de consumidores de mayores ingresos, en donde el producto nacional no se expende, o se
comercializa en forma limitada. En apoyo a esta aseveracion, las importadoras proporcionaron escritos de
supuestos clientes que adquirieron el producto importado y nacional. En dichos escritos los clientes que
adquirieron producto espafiol indican las razones por las cuales adquirieron producto espafiol y la
ubicacion de los establecimientos; por su parte, otros clientes sefialan que adquirieron producto nacional
debido a su bajo precio.

782. En el mismo =ntido, las empresas exportadoras sefialaron que el mercado de los recubrimientos
ceramicos se divide en construccién y reposicién, los cuales se abastecen fundamentalmente a través de
distribuidores mayoristas o minoristas. En el mercado de reposicién, segmento de mercado reducido y de
altos ingresos, los consumidores individuales toman sus propias decisiones con respecto a los



recubrimientos que deben ser usados en sus viviendas y demas espacios; en este sentido, dadas las

altas especificaciones, entre ellos el disefio, los recubrimientos espafioles son los que se consumen en
este mercado.

783. En cuanto al mercado de la construccion, éste se conforma por la mayor parte de empresas
constructoras, las cuales para adquirir los contratos de construccion de obras publicas y privadas
concurren a licitaciones, por ello, para ser competitivos en estos concursos necesitan adquirir los
materiales, entre ellos los recubrimientos, a los precios mas bajos posibles. Por ello, los recubrimientos
espafioles, dado su alto precio, no son materiales viables para las grandes obras de infraestructura
publica, ni para vivienda de nivel medio o interés social. De hecho, la vivienda media alta y residencial
tienen una reducida proporcion en el total de obras llevadas a cabo por las constructoras.

784. Las exportadoras indicaron que las pruebas de lo sefialado en el punto anterior, se encuentran en
las afirmaciones de diferentes importadores que comparecen en esta investigacion y que venden su
producto a clientes finales, lo cual podrd ser constatado por la autoridad investigadora mediante un
muestreo entre esos clientes, asi como en la relaciéon de manifestaciones y reportes de dos productoras
nacionales, una de ellas solicitante de esta investigacion, de las cuales observaron que no dirigian su
producto a los estratos superiores de ingreso.

785. Al respecto, las solicitantes argumentaron que no existe tal segmentacién de mercado, puesto
que el producto espafiol como el nacional se ofrecen en el mercado nacional en una variedad de
formatos, disefios, calidades y precios para que los consumidores puedan elegir conforme a sus
necesidades. En apoyo a su afirmacion, las solicitantes indicaron que, con alguna excepcion, tanto el
producto importado como el nacional se venden en los mismos establecimientos y usan los mismos
canales de comercializacion, prueba de ello, es que 6 de los importadores no vinculados con
exportadores que comparecen en esta investigacion adquieren ambos productos.

786. Después de analizar los argumentos aportados por las partes, la Secretaria consideré que el
argumento en el sentido de que las constructoras utilizan Unicamente recubrimientos nacionales en las
construcciones publicas y privadas, por si mismo, no implica que no se utlicen recubrimientos espafioles
en ese tipo de construcciones; ademas, la Secretaria consideré que los medios probatorios ofrecidos por
importadores y exportadores no son adecuados para sustentar tales aseveraciones.

787. Por otra parte, con base en la informaciébn que obra en el expediente, tomando en cuenta que
tanto el producto espafiol como el nacional se comercializa en los mismos establecimientos, puesto que
importadores no vinculados compraron ambos productos, la Secretaria tuvo elementos para presumir que
los consumidores de altos ingresos pueden elegir indistintamente entre el producto espafiol y el nacional,
y la eleccién entre uno y otro depende de las caracteristicas, entre ellas formato y decorado, y precio.

788. En suma, después de analizar los argumentos aportados por las partes, la Secretaria no encontrd
elementos suficientes que indiguen que los recubrimientos ceramicos espafioles y los nacionales se
destinen a mercados diferentes, aunque en la siguiente etapa de la investigacion se allegard, en la
medida de lo posible, de mayores elementos de andlisis que permitan resolver en definitiva al respecto.

Andlisis particular de dafio y causalidad

789. En su solicitud de inicio, las solicitantes argumentaron que en el periodo analizado las
importaciones del Reino de Espafia mostraron una tendencia creciente, de tal forma que en el periodo
investigado, de enero a junio de 2001, éstas registraron un crecimiento de 107 por ciento con respecto al
periodo de enero a junio de 1999 y 28 por ciento respecto al lapso previo. Asimismo, indicaron que en
términos absolutos las importaciones investigadas pasaron de 1.7 a 3.5 millones de metros cuadrados del
periodo de enero a junio de 1999 al periodo investigado, lo que se tradujo en un incremento de su
participacion en el CNA de 2.8 puntos porcentuales.

790. Las solicitantes indicaron que las condiciones en que se realizaron las importaciones
investigadas en el periodo de enero a junio de 2001 ocasionaron un deterioro de los principales
indicadores de la industria nacional, tales como participacion de mercado, utilizacion de la capacidad
instalada, inventarios, empleo y en la situacion financiera.

791. Por su parte, las importaciones originarias del resto de los paises registraron cantidades mucho
menores y sin tendencia al crecimiento, con un total de 751 mi metros cuadrados en el periodo
investigado, y de 650 mil y 630 mil metros cuadrados para los periodos de enero a junio de 1999 y 2000,
respectivamente.

792. Adicionalmente indicaron que el Reino de Espafia ha incrementado su capacidad de producciéon a
una tasa mayor que la de su produccién y ventas, lo que le ha permitido contar con capacidad libremente



disponible y ubicarse como el segundo productor mundial y el principal exportador de la mercancia
investigada.

793. En razon de lo anterior, las solicitantes manifestaron que la industria nacional enfrenta, ademas,
una amenaza de dafio por efecto de las importaciones de recubrimientos ceramicos originarias del Reino
de Espafa, puesto que la tendencia creciente de las importaciones investigadas originarias de este pais
al mercado mexicano y la magnitud de capacidad libremente disponible con que cuenta, hacen probable
que pudieran destinarse al mercado mexicano al menos en parte, aprovechando para ello las ventajas
arancelarias del Tratado de Libre Comercio firmado por los Estados Unidos Mexicanos y la Union
Europea.

794.162. De hecho, indicaron que las importaciones investigadas tienden a incrementarse, puesto que
en el segundo semestre de 2001 se incrementaron 31 por ciento con respecto al mismo periodo de 2000,
y se estima que alcanzaran un volumen de 3.9 milones de metros cuadrados en el periodo de enero a
junio de 2002, con respecto al volumen de importacion registrado en el periodo investigado, lo que
significa un aumento de 14 por ciento. Para su estimacion, las solicitantes aplicaron un andlisis de series
de tiempo; para ello, ajustaron modelos ARIMA a través del método de maxima verosimilitud con una
estacionalidad cuatrimestral donde el PIB es la variable predictora.

795. Con fundamento en lo dispuesto por los articulos 3.4 y 3.7 del Acuerdo Antidumping, 41 y 42 de
la LCE, 59, 64 y 68 del RLCE, la Secretaria analizd los argumentos y pruebas presentados por las
solicitantes, las empresas importadoras y exportadoras comparecientes, a fin de determinar la existencia
de dafio o amenaza de dafio a la industria nacional en el periodo investigado por causa de las
importaciones en condiciones de discriminacién de precios de recubrimientos ceramicos, originarias del
Reino de Espafia.

A. Importaciones objeto de dumping

796. En el punto 65 de la resolucion de inicio, con base en el listado de pedimentos de importacion del
SIC-MEX, la Secretaria obtuvo el volumen de importacion para la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la
TIGIE, para efectos del andlisis del comportamiento de las importaciones. Asimismo, dado que la unidad
de medida establecida en la tarifa citada para el producto investigado es kilogramo, la Secretaria aplico el
factor de conversion a metros cuadrados propuesto por las solicitantes: 1/17 por volumen importado,
donde 1 es un metro cuadrado y 17 el peso promedio del metro cuadrado; dicho factor lo obtuvieron las
solicitantes a partir de una muestra de facturas que proporcionaron para acreditar el precio de exportacion
a los Estados Unidos Mexicanos.

797. Con base en lo anterior, en el punto 74 de la resolucién inicio, la Secretaria determind de forma
preliminar que en el periodo investigado el aumento en términos absolutos de las importaciones de
recubrimientos ceramicos, originarios del Reino de Espafia, se reflejo en un incremento de participacion
en el mercado mexicano; asimismo, se indicO que se observaron indicios de que en el futuro inmediato las
importaciones investigadas se incrementen, dada la importante presencia de las importaciones espariolas
en el periodo analizado y la desgravacion arancelaria que hace al mercado mexicano atractivo para la
industria del Reino de Esparia.

798. En esta etapa de la investigacion, de acuerdo con los datos oficiales del SIC-MEX, las
exportadoras indicaron que las importaciones investigadas disminuyeron en el periodo investigado con
respecto al periodo anterior comparable. Por su parte, las importadoras manifestaron que los volimenes
de importaciones ajustados por la Secretaria no corresponden a las estadisticas oficiales.

799. Al respecto, las solicitantes sefialaron que la fuente utilizada para obtener las importaciones fue
el listado de pedimentos de la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico y que el comportamiento de las
importaciones investigadas sefialado por las exportadoras en el periodo investigado en relacion con el
anterior comparable, es resultado de que se incluye el volumen erréneo de una operacion de importacion
de fecha 14 de marzo de 2000.

800. Por otra parte, tanto las importadoras como las exportadoras argumentaron que los
recubrimientos ceramicos en formatos mayores a 25 x 40 y 40 x 40 y en formatos muy pequefios y las
piezas especiales debian excluirse de la presente investigacion. Las primeras debido a que en el periodo
de investigacion los productores nacionales solicitantes no fabricaron recubrimientos ceramicos en
formatos mayores a 25 X 40
y 40 x 40, los cuales se utilizan preferentemente en fachadas de edificios y para recubrir areas de grandes
dimensiones, respectivamente, asi como piezas en formatos muy pequefios.

801. Al respecto, con base en informacién proporcionada por las solicitantes a requerimiento de
la Secretaria y como ya se afirmé en esta Resolucion, se observd que al menos dos de ellas fabricaron
en el periodo investigado recubrimientos ceramicos con medidas o formatos superiores a los 25 x 40



y 40 x 40. En virtud de lo anterior, y conforme a lo sefialado en similitud de producto, la Secretaria
determiné desestimar la solicitud de los importadores y exportadores de exclir de la investigacion los
recubrimientos ceramicos con las dimensiones sefialadas.

802. Por lo que se refiere a las piezas especiales, la Secretaria considerd procedente excluirlas de las
importaciones realizadas por la fraccion 6908.90.01 de la TIGIE, en virtud de que no estan dentro de
la cobertura del producto investigado, conforme a lo indicado en el apartado de similitud de producto de
esta Resolucion.

803. Adicionalmente, las importadoras y exportadoras solicitaron que las importaciones del Reino de
Espafia realizadas por Lamosa y Vitromex, asi como las realizadas por dos de las productoras nacionales
no solicitantes se excluyan de la investigacién para efectos de no sobrestimar el volumen y los precios de
las importaciones objeto de investigacion. Al respecto, con base en lo sefialado en los puntos 775 y 776
de esta Resolucion, la Secretaria determiné preliminarmente, con excepcion de las piezas especiales, no
excluir las importaciones de Lamosa y Vitromex, puesto que, por la magnitud de las mismas no pudieron
ser la causa del dafio o la amenaza de dafio a la industria nacional y su inclusién no influye en el analisis
de las importaciones de producto investigado. Por otra parte, a partir del listado de pedimentos del SIC-
MEX, la Secretaria no observé importaciones por la fraccion 6908.90.01 de la TIGIE, realizadas por los
productores nacionales no solicitantes.

804. Adicionalmente, las propias solicitantes indicaron que realizaron importaciones de mercancias
denominadas porcelanatos en razén de que no se fabrican en el mercado nacional. Sin embargo, en esta
etapa de la investigacion la Secretaria carecid de los medios apropiados para identificar las transacciones
correspondientes a este tipo de recubrimientos ceramicos, por lo que se vio imposibilitada de excluirlos;
de hecho, ni las importadoras o exportadoras proporcionaron elementos que permitiera cuantificarlos. En
la siguiente etapa de la investigacion la Secretaria se allegara, en la medida de lo posible, de mayores
elementos para identificar este tipo de productos.

a. Volumen de las importaciones investigadas

805. A partir de lo indicado en los puntos anteriores, con el fin de depurar el volumen de importaciones
dentro de la cobertura de producto investigado que ingresé al mercado nacional por la fraccion arancelaria
6908.90.01 de la TIGIE, tanto en el periodo de enero a junio de 2001 como en los dos periodos anteriores
comparables, la Secretaria procedié de la forma que se indica a continuacion.

806. En primer término, la Secretaria se allegd del pedimento de importacion y la factura de la
operacion a que se hace referencia en el punto 799 de esta Resolucién; con base en ello, y para efectos
de cuantificar las importaciones que ingresaron al mercado nacional por la fraccion 6908.90.01 de la
TIGIE, se consideré el volumen y valor reportado en la factura para esa transaccion; para ello, se tomé en
cuenta que el volumen reportado en el pedimento de importacién es erroneo, pues el precio calculado a
partr del mismo se ubica muy por arriba del precio de las transacciones de importacion del Reino de
Espafia.

807. Posteriormente, del total de importaciones registradas en el listado de pedimentos del SIC-MEX
por la fraccion sefialada, la Secretaria excluyo las importaciones correspondientes a piezas especiales.

808. Para estimar el volumen de importaciones de piezas especiales originarias del Reino de Espafia,
la Secretaria se allegd de copias de pedimentos de importacion con sus respectivas facturas
correspondientes a importaciones de ese pais realizadas en el periodo de enero a junio de 2001 por la
fraccion arancelaria 6908.90.01 de la TIGIE, aportados por agentes aduanales y empresas importadoras
en respuesta a requerimiento de esta Secretaria.

809. Asimismo, diversas empresas importadoras, entre ellas, Jamam Cerfomex, Comercializadora de
Ceramica, Baldor, GNK, Papeles Pintados Iberia, Recubre, Rocersa México, Sanimex y Tau México
proporcionaron a la Secretaria sus bases de importaciones de productos procedentes del Reino de
Espafia por la fraccion referida, para el periodo de enero a junio de 2001 y los dos periodos anteriores
comparables. En dichas bases, esas importadoras indicaron las operaciones correspondientes a piezas
especiales y a recubrimientos cerdmicos, asi como sus montos expresados tanto en kilogramos como en
metros cuadrados.

810.163. A partir de la documentacion y la informacién indicada, la Secretaria identificé en el listado de
pedimentos del SIC-MEX las operaciones de importacion originarias del Reino de Espafia
correspondientes a piezas especiales y a recubrimientos ceramicos realizadas en el periodo investigado,
de enero a junio de 2001, las cuales cubrieron el 65 por ciento del total importado del Reino de Espafia en
el periodo sefialado; asimismo, se observd que del volumen total identificado como piezas especiales y
recubrimientos ceramicos, el 3.36 por ciento correspondi® a los primeros productos y 96.64 a las
mercancias que se encuentran dentro de la cobertura de producto investigado; en términos de valor, los
porcentajes fueron 14.28 y 85.72 por ciento, respectivamente.



811. Para los periodos de enero a junio de 2000 y 1999, a partir de las bases aportadas por las
empresas importadoras, la Secretaria procedid en la misma forma a la sefialada en el punto anterior. El
resultado de este ejercicio fue el siguiente: en el periodo de enero a junio de 2000 y en el mismo periodo
del afio anterior, las operaciones identificadas cubrieron el 42 y 37 por ciento, respectivamente, del total
importado del Reino de Espafia; asimismo, se observd que del total de volumen identificado como piezas
especiales y recubrimientos cerdmicos, para los periodos de enero a junio de 2000 y de 1999, el 1.69 y
3.47 por ciento, respectivamente, correspondié a los primeros productos y el resto a mercancias que se
encuentran dentro de la cobertura de producto investigado; es decir, recubrimientos ceramicos; en
términos de valor, los porcentajes correspondientes a piezas especiales fue 12.34 y 13.78 por ciento,
respectivamente.

812. Con base en estos resultados, la Secretaria estmdé que del volumen total de importaciones
originarias del Reino de Espafia realizadas en los periodos de enero a junio de 2001, 2000 y 1999, el
3.36, 1.69 y 3.47 por ciento, respectivamente, correspondid a piezas especiales; en valor los porcentajes
estimados fueron 14.28, 12.34 y 13.78, respectivamente. La Secretaria aplicO esos mismos porcentajes a
las importaciones originarias de otros origenes, tomando en cuenta que las importaciones del pais
investigado representaron en el total importado entre el 72 y 83 por ciento.

813. Por otra parte, las importadoras sefialaron que el factor utiizado en la resoluciéon de inicio no es
correcto, puesto que a partir de la informacién proporcionada por una de las importadoras comparecientes
se aprecia que un metro cuadrado puede pesar desde 12.7 hasta 25 kilogramos; asimismo, con base en
informacién aportada por una de las empresas solicitantes, el peso por metro cuadrado oscila entre 12.7
y 18 kilogramos y un promedio de 14.85 kilogramos.

814. Las empresas importadoras argumentaron que un factor de conversién inadecuado puede
distorsionar las conclusiones sobre el comportamiento de las importaciones debido a lo siguiente: a) al
cambiar
las mezcla de productos cambia el factor de conversion; b) el factor de conversién depende tanto de la
composicion de productos importados por cada empresa como de su participacion en el total
de importaciones; c) las cantidades en kilogramos pueden no reflejar las tendencias reales, puesto que
la introduccion de mas material pesado no necesariamente implica mayores metros cuadros importados,
y d) la aplicacién de un factor de conversion incorrecto lleva a un andlisis impreciso de precios.

815. Por ello, para efectos del andlisis de importaciones, propusieron como una primera opcion,
calcular un factor de conversion a partir de la informacion de los exportadores comparecientes, tomando
en cuenta sus metros cuadrados de exportaciones, siempre y cuando representaran la totalidad de las
exportaciones realizadas; como segunda opcion indicaron que se deberian obtener los factores de
conversion de cada afio, considerando el promedio ponderado de los factores de conversion, estos
Ultimos calculados a partir de cada producto por empresa importadora, y aplicarlo a las estadisticas
oficiales para convertir kilogramos a metros cuadrados.

816. Al respecto, las solicitantes argumentaron que el factor de conversién indicado en la solicitud de
inicio se utiliz6 Unicamente para convertir las estadisticas de importacion a metros cuadrados, puesto que
todos los indicadores econdémicos de la industria se presentan en esta unidad de medida y su magnitud
no afectd la determinaciébn de la Secretaria respecto al comportamiento de las importaciones y sus
efectos.

817. Con relacion a la primera opcién propuesta por las importadoras para calcular el factor de
conversion, la Secretaria requirid a las exportadoras comparecientes y a la ASCER, la informacion de sus
ventas al mercado mexicano en kilogramos y su equivalencia en metros cuadrados, tanto para el periodo
investigado como para los dos periodos previos; sin embargo, Unicamente proporcionaron los montos de
sus exportaciones en metros cuadrados. Por lo que se refiere a la segunda propuesta, la documentacion
aportada por las empresas importadoras no presenta las operaciones de importacién desglosada a un
nivel tan especifico. En virtud de lo anterior, la Secretaria se vio imposibilitada para calcular un factor de
conversion en los términos propuestos por estas empresas.

818. De manera alternativa, la Secretaria calculd el factor de conversién para efectos de estimar los
montos de importaciones de mercancias dentro de la cobertura de producto investigado en metros
cuadrados, en la forma que se indica a continuacion.

819. A partr de la identificacion en el listado de pedimentos del SICMEX de las operaciones de
importacién del producto objeto de esta investigacion originario del Reino de Espafia, conforme a lo
indicado en los puntos 810 y 811 de esta Resolucién, la Secretaria aantifico el total de importaciones de
recubrimientos cerdmicos tanto en kilogramos como en metros cuadrados para el periodo de enero a junio
de 2001 y el mismo periodo de 2000 y de 1999; el resultado del cociente dio por resultado 17.58, 17.76



y 17.96 Klogramos por metro cuadrado, respectivamente. La Secretaria aplicod esos factores a los montos
de kilogramos de importaciones de recubrimientos cerdmicos, tanto para las originarias del Reino de
Espafia como de las procedentes de otros origenes, estimadas onforme a lo indicado en los puntos 806
al 812 de esta Resolucion.

b. Comportamiento de las importaciones dumping

820.164. Conforme a lo establecido en el apartado de discriminacion de precios de esta Resolucion,
datos preliminares indican que las importaciones de recubrimientos ceramicos, originarias del Reino de
Espafa de 12 exportadoras comparecientes se realizaron sin discriminacion de precios. De esta manera,
la Secretaria rest6 estas importaciones en el volumen estimado de producto investigado originario de ese
pais para efecto de la prueba de dafio y causalidad, en la forma que se indica a continuacion.

821. Para el periodo de enero a junio de 2001, a partir de pedimentos de importacion y su factura
correspondiente, asi como de las bases de compras de las importadoras, del total estimado de producto
investigado del Reino de Espafia, calculado conforme a lo sefialado en los puntos 806 al 819 de esta
Resolucién, se descontaron los montos de volumen y valor de las importaciones realizadas por empresas
importadoras que se abastecieron de las exportadoras que no incurrieron en discriminacion de precios o
gue los margenes encontrados preliminarmente fueron de minimis. Para los periodos de enero a junio de
2000 y 1999, se procedi6 en forma similar, pero teniendo en cuenta Unicamente las bases de compras de
las importadoras para esos periodos.

822.165. Con base en la metodologia descrita, entre enero de 1999 y junio de 2001, se observd el
siguiente comportamiento de las importaciones totales de recubrimientos ceramicos: del periodo de enero
a junio de 1999 al mismo periodo de 2000 aumentaron 60 por ciento, y en el periodo investigado, enero a
junio de 2001, se incrementaron 20 por ciento; en el periodo analizado el crecimiento acumulado fue de
93 por ciento.

823.166. Por lo que se refiere a las importaciones originarias de paises distintos del Reino de Espafia,
éstas disminuyeron 1 por ciento del periodo de enero a junio de 1999 al mismo periodo de 2000, para
luego aumentar 21 por ciento en el periodo investigado en relacién con el mismo periodo del afio anterior.

824.167. Con relaciébn a las importaciones originarias del Reino de Espafia que se realizaron en
condiciones de discriminacion de precios, se observd que en el periodo analizado éstas registraron una
tendencia similar a la registrada por las totales: de enero a junio de 1999 al mismo periodo de 2001
aumentaron 106 por ciento. De forma particular, del periodo de enero a junio de 1999 al mismo periodo de
2000 se incrementaron 69 por ciento, para posteriormente aumentar 22 por ciento en el periodo
investigado. Dicho comportamiento les permiti6 alcanzar una participacion dentro de las importaciones
totales de 68 y 67 por ciento en el periodo investigado y en el anterior comparable, respectivamente.

825. Por otra parte, con el fin de evaluar si en el periodo investigado hubo un crecimiento de las
importaciones en relaciéon con el consumo interno y la produccion nacional, se estimé el tamafio del
mercado mexicano de recubrimientos cerdmicos, calculado a partir de las cifras de producciéon nacional
mas importaciones menos exportaciones. Las importaciones se calcularon conforme a la metodologia
descrita en los puntos 806 al 821 de esta Resolucién; por lo que se refiere a la produccién nacional y las
exportaciones totales, se consideraron las cifras de la industria nacional aportadas por la AMPREC, las
solicitantes
yDalTile.

826. Al respecto, se observd que las importaciones totales de recubrimientos cerdmicos pasaron de
representar el 4 por ciento del CNA en el periodo de enero a junio de 1999, al 6 por ciento en 2000 y 7 por
ciento en 2001. Este incremento fue resultado fundamentalmente del comportamiento de las mercancias
originarias del pais investigado.

827.168. Por lo que se refiere a las importaciones originarias de otros paises, éstas mantuvieron su
participacién en el mercado nacional en 1 por ciento entre el periodo de enero a junio de 1999 y el mismo
periodo de 2001. Por su parte, las mercancias originarias del pais investigado realizadas en condiciones
de discriminacién de precios, incrementaron su participacion en el mercado nacional de 3 por ciento en el
periodo de enero a junio de 1999 a 4 y 5 por ciento en los periodos de enero a junio de 200 y de 2001,
respectivamente.

828. El aumento en la participacion de 2 puntos porcentuales de las importaciones de recubrimientos
cerdmicos, originarias del Reino de Espafia realizadas en condiciones de discriminacion de precios,
se registrd al tiempo en que disminuy6 la participacion de la produccion nacional en el mercado mexicano
en 3 puntos porcentuales entre enero a junio de 1999 y el periodo investigado.

829. Es importante sefialar que a partir de los listados de clientes de las solicitantes y de las
importadoras, la Secretaria observé que durante el periodo investigado, 4 de los principales clientes de



las solicitantes aumentaron sus importaciones del Reino de Espafia en 47 por ciento con respecto al
periodo anterior, al empo que disminuyeron sus conpras a la industria nacional en 5 por ciento.

830. Con relacion al comportamiento de las importaciones originarias del Reino de Espafia, las
empresas importadoras argumentaron que el incremento de las mismas estaria asociado a las
preferencias arancelarias de la Unién Europea, menor competitividad de la industria nacional en cuanto a
calidad de sus productos y a fendmenos cambiarios.

831. Al respecto, las solicitantes sefialaron que las importadoras no aportaron los medios probatorios
para sustentar que el incremento de las importaciones de recubrimientos cerdmicos espafioles es
resultado de las caracteristicas de estos productos, entre ellas mayor numero de acabados, colores y
variedad de disefios, asi como de una mayor competitividad por el nimero de productores con mayor
inversion tecnolégica.

832.169. Por otra parte, para desvituar el argumento de las importaciones espafiolas por efectos
cambiarios, las solicitantes sefialaron que en el periodo de enero a junio de 2002, el euro registr6 una
apreciacion con respecto al dolar sin que los precios de las importaciones investigadas hayan registrado
un incremento, por el contrario, continuaron descendiendo en dicho periodo. Dicho comportamiento
demuestra que los precios de los exportadores espafioles son independientes de los movimientos
cambiarios y que éstos, incluyendo la sobrevaluacion del peso mexicano frente al dolar, son ajenos a las
investigaciones antidumping.

833. Respecto del argumento de las importadoras de que el incremento de las importaciones del
Reino de Espafia se debid6 en parte a la desgravacion arancelaria de las importaciones de la Union
Europea, de 23 a 12 por ciento ad valorem a partir de julio de 2000, la Secretaria considera que tal hecho
no es el Unico factor para explicar el aumento registrado por las importaciones del Reino de Espafia en el
periodo investigado, puesto que las procedentes de otros paises con los cuales se tienen acuerdos
comerciales y que concurren al mercado mexicano, entre ellos los Estados Unidos de Ameérica, la
Republica Bolivariana de Venezuela y la Republica Oriental de Uruguay, han mantenido su participacion
en el mercado nacional aun cuando tienen un arancel menor (que oscila entre 1 y 10 por ciento), que las
del Reino de Esparia.

834. Por lo que se refiere al argumento de mayor calidad de las importaciones investigadas, en el
apartado correspondiente a similitud del producto de esta Resolucion, la Secretaria indicé que el producto
nacional y el de importacion son similares en cuanto a caracteristicas fisicas, especificaciones técnicas y
composicion, independientemente de las diferencias que pudieran existir en términos de calidad de los
productos, ademas de que clientes de las solicitantes recurrieron tanto a importaciones investigadas como
a producto nacional.

835. Asimismo, la Secretaria desestim6 el argumento de los importadores en el sentido de que el
incremento de las importaciones investigadas estaria asociado también a fendmenos cambiarios, puesto
gue tal como se explica de forma detallada en el apartado de andlisis de precios de esta Resolucion, el
efecto combinado de la depreciacion del euro frente al dolar estadounidense y de la apreciacion del peso
mexicano respecto a la moneda norteamericana, no se tradujeron en una pérdida de competitividad
significativa de los precios nacionales frente a los del producto espafiol.

836. Por otra parte, las exportadoras indicaron que el nivel absoluto de las importaciones de
recubrimientos, originarias del Reino de Espafa estan recuperando el nivel que tenian en 1994, sin que
dicha recuperacion llegue a ser del 100 por ciento en el futuro previsible. En apoyo a su argumento,
indicaron que la empresa Interceramic, en su péagina de Internet, sefiala que a partir de la estabilizacion
de la economia mexicana a finales de la década de los 90, las importaciones han vuelto a ganar
participaciéon en el mercado nacional hasta alcanzar practicamente el 7 por ciento en el 2001. En ese
sentido, tanto las importadoras como las exportadoras coincidieron en sefialar que en todo caso, el
incremento de las importaciones investigadas, aun cuando es creciente, tienen una participacion modesta
en el mercado nacional.

837.170. Al respecto, en el periodo de enero a junio de 2000 las importaciones del Reino de Es pafia
realizadas en condiciones de discriminacion de precios se incrementaron 69 por ciento con respecto al
mismo periodo del afio anterior, para posteriormente aumentar 22 por ciento en el periodo investigado.
Dicho comportamiento, les permiti® incrementar en dos puntos porcentuales su participacion en el
mercado mexicano, al pasar de 3 al 5 por ciento; por su parte, la industria nacional redujo su participacion
en 3 puntos porcentuales al pasar de 96 a 93 por ciento.

B. Efectos sobre los precios

838.171. De conformidad con lo dispuesto en los articulos 3.2 del Acuerdo Antidumping, 41 y 42 de la
LCE, 64 y 68 del RLCE, la Secretaria analiz6 si en el periodo investigado los precios de las importaciones
del Reino de Espafia concurrieron al mercado mexicano a precios considerablemente inferiores a los del



producto nacional y al resto de las importaciones, o bien si su efecto fue deprimir de otro modo los precios
internos o impedir el alza que en otro caso se hubiera producido; si el nivel de precios fue el factor
determinante para explicar el comportamiento de las mismas en el mercado nacional, asi como aumentar
la demanda de nuevas importaciones.

839. En la solicitud de inicio, las solicitantes sefialaron que las importaciones investigadas se
incrementaron de modo importante, al tiempo que sus precios registraron un descenso, ubicandose por
debajo de los precios de las importaciones originarias de los Estados Unidos de América y de la
Republica ltaliana, paises que han sido proveedores tradicionales de estas mercancias a los Estados
Unidos Mexicanos.

840. En esta etapa de la investigacion, para desvirtuar el comportamiento de los precios de las
importaciones del Reino de Espafia y los precios nacionales sefialado en la resolucion de inicio,
las importadoras argumentaron lo que se indica a continuacion:

A. Las cifras de importaciones utilizadas en la etapa de inicio no coinciden con las cifras oficiales.
De tal forma que si se consideran las cifras oficiales correctas, las tendencias de los volimenes y
precios de las importaciones investigadas son contrarias a lo sefialado en la resolucion de inicio.

B. La autoridad investigadora incurri6 en un error metodologico al calcular el precio promedio
ponderado de mezclas de diferentes productos, por tanto, la disminucion de precios pudiera ser
explicada por cambios en la composicién de la mezcla de productos importados.

C. La comparacién de precios realizada por las solicitantes a partir de 5 productos importados con
el mismo ndmero de productos nacionales fue sesgada por lo siguiente: los formatos de los
productos comparados no son similares y por tanto sus precios no son comparables; los
productos importados son de lujo y por tanto no similares a los nacionales; la muestra de dichos
productos no es representativa, sobre todo cuando las solicitantes manifestaron que contaron
con pedimentos y facturas del 89 por ciento del total importado en el periodo investigado;
tomando en cuenta el volumen de modelos que exportan los productores espafioles, la muestra
utilizada para realizar inferencias no es estadisticamente valida.

D. En apoyo a lo indicado en el inciso anterior, de acuerdo con lo establecido en la resolucion de
inicio, el precio promedio del producto importado se ubicé 22 por ciento por arriba del precio
promedio del producto nacional, comportamiento que también ocurri®é en los dos periodos
anteriores comparables, lo cual es indicatvo de que la dinamica de las importaciones
investigadas no impidié el crecimiento de sus precios y que los productos atienden a segmentos
diferentes de mercado.

E. El hecho de que los precios del producto importado se ubicaran por arriba del producto nacional
en el periodo investigado y los dos anteriores comparables, aunque la brecha se redujo, fue
resultado de que una buena parte de los productores nacionales no siguieron la tendencia del
mercado internacional; mientras el comportamiento de los precios de los productos espafioles es
consistente con la tendencia a la baja de los precios de importaciones de los Estados Unidos de
América y del precio de las exportaciones de la Republica ltaliana (uno de los principales
importadores 'y el otro principal exportador), los precios nhacionales se incrementaron; el
comportamiento de los precios nacionales se tradujo en una menor competitividad frente al
producto espafiol. Por tanto, la supuesta tendencia a la baja de los precios de las importaciones
investigadas del Reino de Espafia no pudo ser la causa del supuesto dafio o amenaza de dafio a
la industria nacional.

F.  El comportamiento de los precios nacionales fue consistente frente al entorno negativo en el
sector de la construccién, e incluso favorable comparado con el resto de los productos
relacionados con este sector. El desempefio de los precios nacionales, con base en el Indice
Nacional de Precios al Consumidor y del Productor, lejos de estar distorsionado por una préactica
antidumping, refleja la tendencia positiva de precios del productor nacional en la economia
mexicana. En apoyo a sus aseveraciones proporcionaron informacion sobre el comportamiento
de los precios de otro tipo de recubrimientos en el sector de la construccion, asi como la
evolucion del indice de precios al consumidor y al productor.

G. El efecto combinado de la depreciacion del euro frente al ddlar estadounidense y de la
apreciacion del peso mexicano respecto a la moneda norteamericana, repercuti6 en que los
precios del producto espafol al ser convertidos a dolares de los Estados Unidos de América
experimentaran una tendencia a la baja, la cual se profundiza por la apreciacion del peso



mexicano con respecto al dolar estadounidense. Lo anterior generd que los precios nacionales
perdieran competitividad al encarecerse frente a los precios internacionales de recubrimientos
ceramicos.

H.  En apoyo a lo anterior, proporcionaron un ejercicio numérico con datos reales en el que el precio
por metro cuadrado de un modelo de recubrimiento de origen espafiol, se mantiene idéntico en
términos de euros (y de pesetas espafiolas) entre los meses de enero y junio del afio 2001, en
tanto que en dolares americanos dicho precio es 10 por ciento menor por el efecto de la
depreciacion cambiaria registrada en dichos meses, y al ser convertido a pesos mexicanos el
precio es 14 por ciento inferior en virtud del efecto de la apreciacion del peso mexicano con
respecto al délar estadounidense.

841 Con relacién a lo argumentado por las importadoras sobre el comportamiento de los precios de
los productos espafioles y de los precios nacionales del producto similar de fabricacion nacional, las
empresas solicitantes argumentaron lo que se indica a continuacion.

842. En cuanto al argumento de que el precio del producto importado se ubicé por arriba del precio
nacional y que éste continud incrementandose en el periodo investigado, Bs solicitantes indicaron que las

importadoras no proporcionaron informacién que acredite su dicho.

843. Por lo que se refiere a lo sefialado por las importadoras para desacreditar la comparacion de
precios a partr de 5 productos de importacion y el mismo numero de mercancias nacionales, que
demuestra que el precio de importacién se ubicd por debajo del nacional, las solicitantes indicaron que las
importadoras no proporcionaron medios probatorios para sustentar su dicho. En virtud de ello, con base
en la informacion de las importadoras y exportadoras, la Secretaria constatara que los precios de las
importaciones investigadas se ubican por debajo de los nacionales.

844.172. En cuanto a que los precios nacionales perdieron competitividad en virtud de factores
cambiarios, las solicitantes sefialaron que el comportamiento del precio de las importaciones espafiolas
en el primer semestre de 2002, demuestra que los precios de los exportadores espafioles son
independientes de los movimientos cambiarios y que éstos, incluyendo la sobrevaluacién del peso
mexicano frente al délar, son ajenos a las investigaciones antidumping.

845. Respecto del comportamiento de los precios del producto nacional frente al ajuste del sector de la
construccion y de la economia mexicana en su conjunto, las solicitantes argumentaron que en virtud de
las ventajas comparativas de los recubrimientos ceramicos frente a otra clase de recubrimientos, y dado
su bajo consumo per-capita en los Estados Unidos Mexicanos, su demanda ha observado un desempefio
positivo, lo que ha propiciado nuevas inversiones para ampliar la capacidad. Sin embargo, lo que se esta
cuestionando en esta investigacion antidumping no es el desempefio del CNA, sino la practica de
discriminacion de precios en que incurren las importaciones investigadas y con ello la disminucién de
ventas de la industria nacional y el deterioro de su rentabilidad.

846. Las solicitantes consideraron que era falso que los precios nacionales hayan seguido los precios
al productor nacional reportados por el Banco de México en virtud de lo siguiente: a partir del cuarto
trimestre de 1999 el crecimiento de las importaciones investigadas empezaron a repercutir en el mercado
mexicano y por consiguiente a dafiar a la industria nacional, por ello, tomando como base enero de 2000,
se observd que en el periodo de enero a junio de 2001 en relacion con el mismo periodo del afio anterior,
el indice de precios al productor aumentd 8.06 por ciento; por su parte, los precios nacionales de
recubrimientos aumentaron en 2.06 por ciento, lo cual, en valores constantes signific6 una disminucién de
11.5 por ciento. Lo anterior, significo que el aumento de los precios nacionales de recubrimientos
ceramicos no fue suficiente para compensar el incremento de la inflacién de precios al productor.

847. En ese sentido, las solicitantes sefialaron que las importadoras soslayaron que en el periodo
comprendido de enero de 2000 a junio de 2001 el indice de precios al productor de recubrimientos
ceramicos, de acuerdo con informacién reportada por el Banco de México, registr6 un descenso
importante, mientras que los relativos a otros productos registraron aumentos.

848. Tomando en cuenta lo argumentado por las partes comparecientes, para efectos de estimar
los precios correspondientes a los recubrimientos ceramicos sujetos a investigacion, la Secretaria calculé
los precios promedio de las importaciones originarias del Reino de Espafia realizadas en condiciones de
discriminacién de precios y las procedentes de otras fuentes de abastecimiento, para los periodos de



enero a junio de 1999, 2000 y 2001, a partir de las cifras de valor y volumen de las importaciones totales
registradas en el SIC-MEX, ajustadas conforme a la metodologia descrita en los puntos 806 al 821 de
esta Resolucion; al valor se agregd los gastos de internacion como arancel, derechos de tramite aduanero
y gastos de agente aduanal a fin de obtener los precios puestos en el mercado nacional.

849. En cuanto al precio promedio de las importaciones de los recubrimientos ceramicos investigados
originarios de paises distintos del Reino de Espafa, se observd que en el periodo de enero a junio de
2000, el precio promedio ponderado aumentd 21 por ciento en relacion con el periodo comparable
anterior.

En el periodo investigado, el precio promedio de dichas importaciones registrd6 un descenso de 10 por
ciento con respecto al periodo de enero a junio de 2000.

850. En particular, el precio promedio de las importaciones de los Estados Unidos de América
aumento
6 por ciento de enero a junio de 1999 al mismo periodo de 2000, para luego registrar un descenso de 16
por ciento; por su parte, las importaciones procedentes de la Republica Italiana aumentaron 16 por ciento
en el primer semestre de 2000 con respecto al mismo semestre de 1999 y disminuyeron 11 por ciento
en el periodo investigado.

851. Por lo que se refiere a las importaciones investigadas del Reino de Espafia realizadas en
condiciones de discriminacion de precios (excluye volimenes que no se realizaron con dumping o éste
fue
de minmis), la Secretaria observd que en el primer semestre de 2000 el precio promedio ponderado
disminuy6 5 por ciento en relacién con el mismo periodo del afio anterior, para volver a caer 12 por ciento
en el periodo investigado, pero aun con ello, se ubicaron a precios significativamente inferiores que el
resto de competidores: en particular, 55 por ciento por debajo del precio de las importaciones de los
Estados Unidos de América y 38 por ciento en relacion con el precio registrado por las procedentes de la
Republica ltaliana.

852. Por otra parte, con base en las cifras proporcionadas por AMPREC, las solicitantes y Dal Tile
sobre las ventas al mercado interno a nivel planta de la industria nacional, la Secretaria observd que
durante el periodo de enero a junio de 2000, el precio promedio ponderado de venta al mercado interno
de los recubrimientos ceramicos de la industria nacional aumentdé 11 por ciento con respecto al mismo
periodo de 1999, para luego registrar un aumento de 2 por ciento en relacién con el periodo de enero a
junio de 2000.

853. Para efectos de la comparacion del precio de las importaciones en condiciones de discriminacion
de precios con el precio de la industria nacional, la Secretaria procedié de la siguiente forma: de las bases
de datos de las ventas al primer cliente no relacionado, aportadas por empresas importadoras vinculadas
que adquirieron producto en condiciones de dumping, se calculé el valor y volumen. Asimismo, de las
bases de datos de compras de importacion de las empresas no vinculadas que incurrieron en dumping, se
obtuvo también el volumen y valor; a este Ultimo indicador se sumé el arancel, DTA y gastos de agente
aduanal correspondientes, asi como flete y seguro interno; estos Ultimos calculados conforme a la
informacion proporcionada por estos importadores no vinculados.

854. Para el resto de las importaciones en condiciones de dumping realizadas por empresas que no
comparecieron, la Secretaria agregd al valor en el punto de entrada, el arancel, DTA y gastos de agente
aduanal correspondientes, asi como los gastos de internacion para estimar el precio a la bodega del
importador durante el periodo investigado. Estos Udltimos calculados conforme a la informacion
proporcionada por los importadores no vinculados que dieron respuesta al requerimiento de la autoridad
investigadora.

855. A partir de los valores y volimenes obtenidos conforme a lo indicado en los dos puntos anteriores
se calculd el precio promedio ponderado. Por lo que se refiere al precio nacional, la Secretaria considerd
el reportado por AMPREC, las solicitantes y Dal Tile sobre las ventas al mercado interno a nivel planta de
la industria nacional, al cual se sumé el flete promedio para llevar el producto puesto en bodega de sus
clientes. Cabe aclarar que para el célculo del flete promedio de la industria nacional, la Secretaria
considerd la informacién aportada por las solicitantes, quienes representaron en el periodo investigado, en
conjunto, el 67 por ciento de la rama de la industria nacional de recubrimientos ceramicos.

856. Con base en lo sefialado en los dos puntos anteriores, la Secretaria observd que en el periodo de
enero a junio de 2000 y en el periodo investigado, enero a junio de 2001, el precio promedio ponderado
de las importaciones investigadas del Reino de Espafia, en bodega del importador, se ubicaron 37 y 24
por ciento por arriba del precio promedio ponderado de la industria nacional en bodega de sus clientes.



857. Sin embargo, dada la naturaleza diferenciada del producto investigado, y tomando en cuenta lo
argumentado por las solicitantes y partes comparecientes, del listado de pedimentos de importacion de
las operaciones originarias del Reino de Espafia en condiciones de discriminacion de precios, estimadas
conforme a lo sefialado en los puntos 806 al 821 de esta Resolucion, la Secretaria identifico aquellas
transacciones que registraron precios promedio costo, seguro, flete (CIF) inferiores a los precios promedio
puesto en planta de la industria nacional.

858. A dichas transacciones se sumo el promedio de los gastos de internacion para llevar el producto
a la bodega del importador, calculado a partir de la informacion proporcionada por los importadores no
vinculados que dieron respuesta al requerimiento de la autoridad investigadora. El resultado del ejercicio
indic6 que las importaciones de recubrimientos ceramicos espafioles pasaron de una participacion de 36
por ciento en el total de las realizadas en condiciones de discriminacion de precios en el primer semestre
de 1999, al 52 y 66 por ciento en el primer semestre de 2000 y 2001, respectivamente.

859. Asimismo, se observd que en el periodo investigado el precio promedio de esas importaciones en
bodega del importador se ubicé 11 por ciento por debajo del precio nacional puesto en planta, lo que
indica que una parte significativa (66 por ciento) de las importaciones de recubrimientos ceramicos
procedentes del Reino de Espafia en condiciones de discriminacion de precios se realizaron a precios por
debajo de los nacionales.

860. En forma similar, la Secretaria identificd aquellas transacciones que registraron precios promedio
costo, seguro flete (CIF) por arriba de los precios promedio en planta de la industria nacional, sumé el
promedio de los gastos de internacion para llevar el producto a la bodega del importador. La Secretaria
aprecié que dichas importaciones de recubrimientos ceramicos espafioles pasaron de una participacion
de 64 por ciento en el primer semestre de 1999, al 48 y 34 por ciento en el primer semestre de 2000 y
2001, y que en el periodo investigado el precio promedio de esas importaciones en bodega del importador
se ubicd 96 por ciento por arriba del precio nacional en planta.

861. Por otra parte, las empresas importadoras que comparecieron y que proporcionaron informacion
sobre sus compras de recubrimientos ceramicos, tanto del Reino de Espafia como nacional, observaron el
siguiente comportamiento en cuanto a dichas compras: en el primer semestre de 2000 con respecto al
mismo periodo del afio anterior el volumen de sus importaciones de producto investigado aumentd 82 por
ciento y el precio de las mismas en bodega se incrementd 4 por ciento; por su parte, el monto de sus
compras nacionales disminuyd 4 por ciento y el precio promedio puesto al mismo nivel indicado se
incremento en 21 por ciento.

862. En el periodo de enero a junio de 2001 con respecto al periodo anterior comparable, el volumen
de sus importaciones del Reino de Espafia aumentd 54 por ciento y el precio de las mismas puesto en
bodega disminuyé 20 por ciento; por su parte, el total de sus compras nacionales disminuy6é 15 por ciento
y el precio al mismo nivel comercial registr6 un descenso de 9 por ciento. El comportamiento del precio de
las importaciones procedentes del Reino de Espafia, dada la mayor magnitud en que disminuyeron en
relacion con la caida del precio nacional, podria explicar el incremento de sus compras de recubrimientos
de ese pais en detrimento del producto de fabricacién nacional.

863. Por otra parte, conforme a lo indicado en el apartado de discriminacion de precios de esta
Resolucion, durante el periodo de enero a junio de 2001 las importaciones en condiciones de
discriminacion de precios procedentes del Reino de Espafia por la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la
TIGIE se realizaron con margenes de dumping que oscilan entre 2.18 a 25.71 por ciento.

864. A partir de lo establecido en los puntos 838 al 863 de esta Resolucion y de los argumentos de las
importadoras, exportadoras y las solicitantes, la Secretaria procedié a analizar las condiciones especificas
de competencia en los precios de recubrimientos ceramicos en el periodo investigado y en periodos
comparables anteriores. La Secretaria observd que el precio de los recubrimientos ceramicos registré una
tendencia decreciente en las importaciones de los Estados Unidos de América procedentes de diferentes
paises por la fraccién arancelaria investigada y las exportaciones de la Republica Italiana a los paises no
europeos, de acuerdo con los datos del U.S. International Trade Commission (USITIC) y de Statistical
Office of the European Communities (EUROSTAT), aportados por importadoras y exportadoras.

865. Con base en la informacién indicada en el punto anterior, se observd que en el periodo de enero
a junio de 2000 el precio de las importaciones realizadas por los Estados Unidos de América cay6 6 por
ciento con respecto al mismo periodo del afio anterior, para volver a caer 3 por ciento en el periodo de
enero a junio de 2001; por su parte el precio de las exportaciones que efectud la Republica Italiana en los
periodos referidos mostré el mismo comportamiento al caer 8 y 3 por ciento, respectivamente.

866. En ese sentido, las importadoras destacaron que el hecho de que se hubiera dado una
disminucién en los precios de recubrimientos cerdmicos en dos de los mercados relevantes (Estados



Unidos de América es el principal importador y la Republica Italiana el principal exportador) y que las
importaciones del Reino de Espafa siguieran dicha tendencia, origind la disminucion del diferencial de
precios entre el producto espafiol y el nacional, por lo cual el comportamiento del precio de las
importaciones investigadas importadas del Reino de Espafia no pudo ser la causa del supuesto dafio o
amenaza de dafio a la industria nacional.

867.173. La Secretaria desestm6 el argumento de los importadores, ya que el andlisis de dafio o
amenaza de dafio no se reduce Unicamente a ese aspecto de la competencia de las importaciones. De
hecho, la Secretaria consideré que las tasas de crecimiento de dichas importaciones, el nivel de
subvaloracion de sus precios con respecto al precio nacional sefialado en el punto 859 de esta
Resolucién, los margenes de dumping con que se realizaron y su participacion creciente en el consumo
nacional, entre otros factores, no son aspectos insignificantes en el contexto del analisis del efecto de
dichas importaciones en los precios nacionales.

868.174. Con relacion al argumento de las empresas importadoras de que el comportamiento de los
precios nacionales fue consistente frente al entorno negativo en el sector de la construccion, e incluso
favorable comparado con el resto de los productos relacionados con este sector, dichas empresas
proporcionaron informacion sobre el comportamiento de los precios de otro tipo de recubrimientos en el
sector de la construccion, asi como la evolucion de los indices de precios al consumidor y al productor.

869.175. Al respecto, la Secretaria consider6 que el comportamiento de los indices nacionales de
precios al consumidor y al productor no es un elemento determinante ni explica el desempefio de los
precios del producto nacional. Ello en razén de que tales indices, por su propia construccién, es un
promedio ponderado de precios de una amplia gama de mercancias, los cuales en un periodo dado y de
manera individual pueden haberse incrementado, disminuido o incluso no haber experimentado cambio
alguno. De tal forma, que el hecho de que el indice de precios aumente o disminuya, no implica
necesariamente que todos los precios que componen tal indice tengan que disminuir 0 aumentar, y ni
siquiera en la misma proporcion.

870.176. Por lo que se refiere a los efectos del comportamiento recesivo de la construccién sobre los
precios del producto nacional, la Secretaria consideré que el mismo tuvo un impacto similar tanto en el
producto importado como en el nacional, puesto que las importaciones y las ventas internas crecieron en
el periodo investigado a una menor tasa en relacion con la que registraron en el periodo anterior
comparable.

871. Por lo que se refiere al argumento de los mportadores en el sentido de que el incremento de las
importaciones investigadas estaria asociado también a fendmenos cambiarios, aunque es practica de la
autoridad investigadora analizar el efecto de los precios de las importaciones objeto de investigacion en la
industria nacional a partir de la moneda utilizada en las operaciones normales de comercio internacional
en los Estados Unidos Mexicanos, la Secretarfa analiz6 el ejercicio propuesto por los importadores para
sustentar su aseveracion.

872. El resultado de dicho andlisis indico que en el periodo investigado el precio promedio ponderado
de importacion hasta la frontera mexicana, se incrementd 2.3 por ciento en términos de euros en relacion
con el mismo periodo anterior comparable -tomando en cuenta la depreciacion del tipo de cambio
promedio (euros por ddlar) entre dichos semestres- en tanto que en términos de délares se observd una
disminucion de 4.3 por ciento. De la misma forma, el precio de importacién denominado en pesos
mexicanos disminuyé 4.6 por ciento, toda vez que para el periodo investigado con respecto al anterior
comparable, la apreciacion de la moneda mexicana fue de 0.4 por ciento en relacion con el dolar
norteamericano, es decir, dicha apreciacion tuvo un efecto poco significativo en el precio de importacion.

873. A partr de lo anterior, la Secretaria determind preliminarmente que si bien el precio de las
importaciones investigadas se hizo ligeramente méas competitivo por el efecto de la depreciacion del euro
frente al dolar, ello no se reflej6 en los precios internos de las empresas solicitantes, toda vez que en
términos de dolares éstos practicamente permanecieron en el mismo nivel que en el periodo anterior
comparable (en promedio 5.85 y 5.83 délares por metro cuadrado). Asimismo, determiné de manera
preliminar que la ligera apreciacion cambiaria del peso mexicano frente al doélar no se reflej6 en una
pérdida de competitividad del precio promedio de dichas empresas, de hecho, se observd que las ventas
internas en volumen registraron un crecimiento de 4 por ciento.

874. A partir de lo indicado en los puntos 837 al 873 de esta Resolucion, la Secretaria considerd de
forma preliminar que el comportamiento del precio promedio de venta al mercado interno de la industria
nacional pudo estar asociado a los precios a que ingresaron las importaciones investigadas del Reino de
Espafia, en particular de aquellas cuyo precio se ubicO por debajo del nacional, dada su tendencia
creciente en el total importado del pais investigado; sin embargo, tanbién debe tomarse en cuenta que la
participacién de importaciones en el total importado del Reino de Espafia, cuyo precio promedio se ubicd



por arriba del nacional, es significativa, aunque dicha participacion registré6 una tendencia negativa. Lo
sefialado anteriormente, no permite llegar a una determinacion definitiva sobre los efectos en los precios
internos causados por las importaciones del Reino de Espafia que ingresaron al mercado nacional en
condiciones
de dumping.

875. En la siguiente etapa de la investigacion, la Secretaria se allegara en la medida de lo posible, de
mayores elementos sobre lo indicado en el punto anterior, de forma que le permitan evaluar de forma
definitiva la causalidad entre los efectos de los precios de las importaciones investigadas y los precios de
venta de la industria nacional.

C. Efectos sobre la produccién nacional

876. De conformidad con lo previsto en los articulos 3.4 y 3.7 del Acuerdo Antidumping, 41 y 42 de la
LCE; 64 y 68 del RLCE, la Secretaria examiné los efectos reales o potenciales de las importaciones
objeto de dumping sobre la rama de produccion nacional de recubrimientos ceramicos, considerando los
factores e indices econémicos pertinentes que influyeron en la situacién de la industria del producto
nacional.

a. Efectos en los factores econémicos

877. Las solicitantes argumentaron que en el periodo investigado la produccion y las ventas internas
registraron un débil crecimiento en comparacion con el periodo de enero a junio de 2000, en contraste con
el crecimiento acelerado observado en afios previos. El bajo crecimiento de las ventas internas
combinado con el crecimiento de las importaciones espafiolas resultaron en una pérdida de participacion
de la produccion nacional en el CNA. Mientras que de enero a junio de 1999 al mismo periodo de 2000 la
contribucién de las ventas internas en el incremento del CNA fue de 82 por ciento, de enero a junio de
2000 al periodo investigado su contribucién disminuy6 al 52 por ciento.

878. En esta etapa de la investigacion las empresas importadoras y exportadoras, con el fin de
desvirtuar el dafio alegado a la industria nacional, argumentaron lo siguiente:

A. En el 2001 con respecto al afio anterior los datos de la Encuesta Industrial Mensual del INEGI
reflejan un incremento en el valor de las ventas nacionales de azulejos o losetas, asi como en el
valor y volumen de la produccion nacional, lo cual contrasta con la informacion proporcionada
por las solicitantes de que la produccién nacional creci6 s6lo 3 por ciento en el periodo
investigado.

B. Los indicadores reportados por el INEGI indican que el comportamiento de la produccion
nacional de recubrimientos ceramicos fue mas favorable si se compara con el comportamiento
del sector manufacturero y en general con la economia nacional.

C. En ese sentido, las importadoras indicaron que el comportamiento adverso de los indicadores del
sector de la construccién impacté en forma importante a la produccion nacional, dado que una
buena parte de sus clientes son empresas constructoras. Sin embargo, manifestaron que el
hecho de que una parte de las compras del sector de la construccién haya sido destinada para
remodelacion impidi6 que la tendencia adversa de los indicadores de dicho sector no se
tradujese en una caida de la produccion nacional de losetas, sino en una moderacion de su tasa
de crecimiento.

D. El desempefio de los productores nacionales fue adecuado de acuerdo al entorno econdmico
prevaleciente; de hecho, las empresas solicitantes observaron un crecimiento altamente
diferenciado en donde las empresas mayores crecen en forma significativa, tal como lo indican
los indicadores de produccion de las solicitantes del primer semestre de 1998 al periodo
investigado.

E. A pesar de las tendencias de crecimiento de las importaciones objeto de dumping sefialadas por
las solicitantes, la produccion nacional no se ha visto afectada en su posicion dominante en el
mercado, puesto que en el periodo investigado conservé mas de 90 por ciento del mismo.

F. Las ventas internas como proporcion del CNA aumentaron su participacion en el periodo de
enero a junio de 2000 y de 2001 en razdn de la disminucién de las exportaciones.

879. En su réplica, las solicitantes argumentaron que las afirmaciones de las importadoras y
exportadoras deben desestimarse por lo siguiente: incluyen informacion fuera del periodo analizado;
calculan porcentajes acumulados del primer semestre de 1998 al periodo investigado; sus conclusiones
sobre el comportamiento de la industria nacional del producto similar no son exactas puesto que son
resultado de una muestra; el comportamiento del sector manufacturero no desvirtia los efectos negativos
de las importaciones espafiolas sobre la produccion nacional; aun cuando la produccién nacional
mantenga una participacion mayoritaria en el mercado mexicano no se invalida el hecho de que las
importaciones han aumentado su participacion en el mercado desplazando a la produccién nacional, lo
gue se confirma con el comportamiento de las importaciones en el primer semestre de 2002.



880. Para efectos del analisis sobre la produccion nacional, la Secretaria considerdé el desempefio de
los indicadores econdmicos de la industria nacional, obtenidos conforme se indica en el apartado de
analisis de mercado nacional de esta Resolucion. Con base en lo anterior, la Secretaria observé que el
mercado mexicano de recubrimientos cerdmicos, medido a través del CNA en los términos sefialados en
el punto 825 de esta Resolucion, registr6 un comportamiento positivo durante el periodo analizado: de
enero a junio de 1999 al mismo periodo de 2000 aumentd 15 por ciento, para luego aumentar 6 por ciento
en el periodo investigado.

881. El incremento observado por el consumo nacional entre enero a junio de 1999 y el periodo
investigado fue aprovechado por las importaciones de recubrimientos cerdmicos del Reino de Espafia
realizadas en condiciones de discriminacion de precios, las cuales pasaron de una participacion de 3 al 5
por ciento; por su parte, las procedentes de origenes distintos del pais investigado mantuvieron en 1 por
ciento su participacion en el mercado nacional y las del Reino de Espafia que no se realizaron a precios
dumping pasaron de menos de 1 por ciento a 1 por ciento.

882. Por otra parte, la Secretaria observé que en términos absolutos la produccion nacional registré un
incremento de 12 por ciento del periodo de enero a junio de 1999 al periodo de enero a junio de 2000 y 3
por ciento en el periodo investigado. Por lo que se refiere a las ventas al mercado interno de la industria
nacional, la Secretaria observd que se incrementaron 11 por ciento en enero a junio de 2000 con respecto
al nivel alcanzado en enero a junio de 1999, para volver aumentar 4 por ciento en el periodo investigado.

883. En cuanto a la produccion nacional orientada al mercado interno, este indicador crecié 13 por
ciento de enero a junio de 1999 a enero a junio de 2000, y 5 por ciento en el periodo de enero a junio de
2001 al mismo lapso del afio anterior. No obstante dicho comportamiento, este indicador disminuyé su
participacién en el mercado mexicano en 3 puntos porcentuales de enero a junio de 1999 al periodo
investigado, al pasar de 96 al 93 por ciento.

884. Al respecto, las importadoras sefialaron que las ventas a clientes principales de las solicitantes se
incrementaron y no disminuyeron, por lo que no sustituyeron sus compras por importaciones. La
Secretaria, tal como se indica en el punto 829 de esta Resolucion, se percatdé que en el periodo
investigado 4 de los principales clientes de las solicitantes aumentaron sus importaciones del Reino de
Espafia al tiempo que disminuyeron sus compras a la industria nacional, lo cual apoya el argumento de
gue ocurrié una sustituciéon de producto nacional por importado.

885. Por otra parte, las solicitantes argumentaron que debido al incremento de las importaciones
investigadas la utilizacion de la capacidad instalada disminuyé en el periodo investigado a niveles
minimos histdricos, luego de que en el periodo de enero a junio de 2000 registr6 un incremento debido al
crecimiento del consumo.

886. Al respecto, las importadoras indicaron que conforme a la informacion de los productores
nacionales, la utilizacion de la capacidad instalada muestra un efecto ciclico de dos afos: en 1999 y 2001
la utilizaciébn de la capacidad fue menor a la observada en 1998 y 2000, dicho comportamiento fue
consecuencia del desempefio de la demanda de la industria de la construccion. En ese mismo sentido, las
exportadoras argumentaron que la disminucion de la demanda de la industria de construccién y del
incremento de la capacidad instalada que se registr6 en el periodo investigado, originaron la disminucion
de la utilizacion de la capacidad instalada.

887. Al respecto, si bien la menor utilizacion de la capacidad instalada pudo haber sido explicada en
parte por el desempefio de la demanda en la industria de la construccion, dado que en el primer semestre
de 2000 y 2001 tanto la demanda en esta industria como la utiizacion de la capacidad instalada
mostraron el mismo comportamiento, la Secretaria observé que la disminucion de la utilizacion de la
capacidad instalada estuvo también asociada con aumentos en la capacidad instalada y el desempefio de
la produccion nacional.

888. A partir de la informacion sobre capacidad instalada y produccién de la industria nacional, la
Secretaria observd que en el periodo de enero a junio de 1999 al mismo periodo de 2000, la capacidad
aumentd 4 por ciento y la produccion en 12 por ciento; por su parte, en el periodo investigado con
respecto al anterior comparable mientras que la capacidad instalada creci6 9 por ciento la produccion lo
hizo solo
en 3 por ciento.

889. Por otra parte, las solicitantes indicaron que debido al incremento de las importaciones desleales
en el periodo investigado con respecto al mismo periodo de 2000 sus inventarios se incrementaron y el
nivel



de empleo disminuyd, luego de que este Ultimo indicador registré6 una tendencia de crecimiento estable de
1998 al 2000.

890. Al respecto, las importadoras argumentaron que el incremento de los inventarios de la industria
nacional en el periodo investigado fue resultado de una baja demanda de materiales en la industria de la
construccion. En cuanto al nivel del empleo, argumentaron que si bien este indicador disminuyé en el
periodo investigado, de 1998 a 2000 se incremento, por lo cual era de esperarse un reajuste en el 2001,
lo que es un comportamiento normal de cualquier industria en conjuncién con la apertura de plantas mas
automatizadas, asi como de incrementos de productividad de la industria nacional, puesto que las ventas
observaron un incremento en el periodo investigado mientras que el empleo disminuyo.

891. Por su parte, la Secretaria observdé que los inventarios promedio de la industria nacional
aumentaron 6 por ciento en el primer semestre de 2000 con respecto al mismo semestre de 1999, para
luego aumentar 4 por ciento en el periodo investigado. Sin embargo, la Secretaria se percatdé de una
significativa relacion entre el incremento de los inventarios promedio con la disminucion de las
exportaciones.

892. Al respecto, se observd que las exportaciones de la industria nacional aumentaron 6 por ciento
del primer semestre de 1999 al mismo periodo de 2000, para luego caer 8 por ciento, al pasar en términos
absolutos de 14,324 a 13,234 miles de metros cuadrados, es decir una disminucién de 1,090 miles de
metros cuadrados, cantidad mayor en sélo 369 mil metros cuadrados al monto absoluto en que se
incrementaron los inventarios y 2.4 veces mayor que el monto en que se incrementaron las importaciones
del Reino de Espania realizadas con dumping del periodo de enero a junio de 2000 al periodo investigado.

893. Por otra parte, para esta etapa de la investigacion la Secretaria no contd con datos de empleo y
salarios de la produccion nacional total, por lo que para efectos de evaluar el comportamiento de estos
indicadores, asi como de la productividad, consider6 la informacion de las empresas solicitantes puesto
gue son representativas de la industria nacional al participar con el 67 por ciento de la produccién
nacional.

894. Con relacion al empleo, se observd que este indicador aument6 7 por ciento del primer semestre
de 1999 al primer semestre de 2000, para luego disminuir 4 por ciento en el periodo investigado. Por lo
que se refiere al comportamiento de la productividad, medida como el cociente de producciéon y empleo,
aumentd 7 por ciento del primer semestre de 1999 al primer semestre de 2000, para volver a aumentar en
9 por ciento en el primer semestre de 2001; asimismo, ninguna de las solicitantes consideradas de
manera individual registraron una disminucion de su productividad.

895. Por lo que se refiere a los salarios pagados por las solicitantes, éstos registraron un
comportamiento positivo a lo largo del periodo analizado: del primer semestre de 1999 al mismo periodo
de 2000 aumentaron 30 por ciento y 10 por ciento en el periodo investigado.

896. A partir de lo sefialado sobre el comportamiento del empleo, produccién y salarios, la Secretaria
consider6 que la disminucion del empleo registrado por las solicitantes, estuvo mas asociada con
incrementos en la productividad que en el desempefio de la produccion de las solicitantes (que aumenté 5
por ciento en el periodo investigado en relacion con el anterior ®mparable). En la siguiente etapa de la
investigacion, la Secretaria, en la medida de lo posible se allegara de mayores elementos al respecto.

897.177. En cuanto a los efectos del comportamiento del sector de la construccion sobre la produccion
nacional de recubrimientos ceramicos, la Secretaria adviri6 a partir de informacién de INEGI, que en
términos reales el valor de la produccién de las principales empresas constructoras para edificacion
disminuyé en 15 por ciento en el periodo investigado, el PIB del sector construccién disminuyd 6.89 por
ciento, en tanto que el PIB general registré un incremento de 0.12 por ciento.

898.178. Sin embargo, a partir de informacion de la produccién nacional que obra en el expediente
administrativo de la investigacion, observé que la produccién nacional total de recubrimientos ceramicos
se incrementd 3 por ciento y la produccion de las cuatro empresas analizadas 2 por ciento, el volumen de
ventas internas totales de la rama de produccién nacional crecié 4 por ciento y las ventas internas de las
empresas analizadas se incrementaron 3 por ciento.

899. Cabe sefialar que el comportamiento contrario de los indicadores del sector de la construccion
con respecto al desempefio de la produccién y ventas internas de la rama de produccion nacional de
recubrimientos ceramicos, no indica que las ventas dirigidas al sector de la construccion necesariamente
hayan disminuido. En este sentido, es importante considerar que el calculo del PIB del sector construccion
toma en cuenta una cesta de bienes mucho mas amplia que las losetas investigadas, por ejemplo, para la
edificacién se consume cemento, varilla, arena, vidrio, madera, lamina, tuberia, entre otros productos.

900. Asimismo, dentro de los datos del PIB del sector construccién se contemplan ademaés, la
construccion de carreteras, calles, puentes, parques, centros deportivos entre otros espacios publicos que



requieren algun tipo de construccion para su funcionamiento. Por lo que, el hecho de que el PIB del sector
construccion haya disminuido no significa necesariamente que las ventas de recubrimientos ceramicos en
el mercado interno debieran haber disminuido. Por esta razon, la Secretaria determind preliminarmente
gue en la siguiente etapa de la investigacion se allegara de mayores elementos de analisis que permitan
resolver

al respecto.

901. Por otra parte, Lamosa indic6 que como resultado de la caida de la demanda de sus
recubrimientos ceramicos y por consiguiente el importante incremento en sus inventarios a junio de 2001,
se vio obligada al cierre temporal de sus plantas; en el caso del cierre de la planta de Monterrey, se dio
ademas la inversion en una nueva planta que la sustituird. Por su parte, Porcelanite sefialé que la caida
de sus ventas en el segundo semestre & 2001 e incrementos de inventarios a noviembre de dicho afio, la
obligaron al cierre temporal de su planta de Tlaxcala.

902. Las empresas importadoras manifestaron que la Secretaria no debe de tomar en cuenta el cierre
temporal de las plantas de Lamosa y Porcelanite debido a que tuvieron lugar fuera del periodo
investigado; ademas de que en el caso de Lamosa, se dio en conjuncién con la inversién en una nueva
planta para ampliar su capacidad de produccion y participacion en el mercado.

903.179. La Secretaria consider6 que aun cuando tales hechos ocurrieron fuera del periodo
investigado, en su caso, no es claro que puedan ser atribuidos al incremento de las importaciones
investigadas, principalmente debido al comportamiento favorable de las ventas internas de la industria
nacional en el periodo investigado, en contraste con el desempefio de las exportaciones totales.

b. Efectos en las variables financieras

904. En la solicitud de inicio, las empresas solicitantes sefialaron que el deterioro en el margen bruto
(utilidad bruta/ventas netas) de las mismas se debid principalmente a la disminucion de los precios reales,
a consecuencia de las importaciones en condiciones de discriminacion de precios de origen espafiol. Por
otra parte, agregaron que la acumulacion de inventarios ha tenido impacto en los resultados financieros.

905. En la resolucién de inicio, la Secretaria analizd la situacion financiera de la industria productora
nacional de recubrimientos ceramicos, integrada para efectos del andlisis financiero por las empresas
Porcel y/o Porcelanite, Vitromex y Lamosa. En particular, se observd que indicadores financieros tales
como la utlidad operativa, el margen operativo y el rendimiento sobre la inversion, sufrieron una
afectacion por las importaciones investigadas.

906. Al respecto, las empresas exportadoras comparecientes en esta etapa de la investigacion
sefialaron que la informacion financiera de las empresas solicitantes no evidencian el dafio o amenaza de
dafio a la mndustria nacional, puesto que el deterioro que muestran las variables financieras, indicado en
los puntos 108 a 117 de la resolucion de inicio fue insignificante, especialmente a la luz de un entorno
dificil representado por la industria de la construccion.

907. En apoyo a lo anterior, los importadores sefialaron que dado el dificil entorno en el que se ubica
el periodo investigado, las empresas solicitantes gozan de margenes operativos adecuados y que la
industria experimenta un aumento sostenido en sus costos a pesar de la disminucién de los ingresos, lo
que se traduce en un deterioro del margen de operacion por el incremento de aquellos. Agregaron que la
informacion financiera contenida en el expediente administrativo pone de manifiesto que las empresas
solicitantes tienen adecuados margenes de utiidad. Para sustentar sus afirmaciones, proporcionaron un
andlisis de las empresas solicitantes, asi como de los grupos empresariales a los que éstas pertenecen, e
incluso una comparacion con los resultados operativos de dos importantes empresas de la industria de la
construccion.

908. Respecto de lo indicado en el punto anterior, las empresas solicitantes manifestaron que no tiene
sentido la referencia que hacen los importadores en cuanto a que la caida de ventas en el periodo de
1999 a 2001 de dos empresas lideres en el sector de la construccion contrasta con el desempefio
financiero de las solicitantes, toda vez que los importadores eligieron conp ejemplo a dos empresas que
nada tienen que ver con el negocio de los recubrimientos ceramicos. Asimismo, con relacion a los
seflalamientos de los importadores en el sentido de que han operado con mejores margenes que los
grupos industriales a los que pertenecen, indicaron que se debe sefialar que no pueden derivarse
conclusiones de tal confrontacion porgque cada grupo tiene lineas de negocio que no son comparables.

909. Al respecto, la autoridad investigadora evalué el andlisis financiero realizado por los mportadores
y valoré los argumentos vertidos por las solicitantes sobre dicho andlisis, a partir de lo cual consider6 lo
siguiente:



A. Las cifras con las que se realiz6 el andlisis no estdn actualizadas de acuerdo con lo que

prescribe el Boletin B-10 de los Principios de Contabilidad Generalmente Aceptados, por lo que
las comparaciones realizadas son inadecuadas.

B. La comparacién del comportamiento de las utilidades de los grupos industriales a los que
pertenecen las solicitantes no es relevante, toda vez que dichos grupos estan dedicados a
segmentos de negocios muy diversos, por lo que no es adecuado pretender “empatar’ los
comportamientos de las utilidades o la rentabilidad del grupo con respecto al de las empresas
solicitantes, y mucho menos con el comportamiento de las utilidades del producto investigado.

C. La comparacion de los resultados financieros con las dos empresas constructoras tampoco es
adecuada, en virtud de que dichas empresas tienen caracteristicas especificas que no permiten
extrapolar los resultados de éstas a los de las solicitantes.

910. Con base en lo sefialado en el punto anterior, la Secretaria determind preliminarmente que el
andlisis financiero que presentaron las empresas importadoras es inadecuado para llegar a conclusiones
con respecto al producto investigado.

911. Por ofra parte, para esta etapa de la investigacién, la Secretaria analiz6 la situacién financiera de
la industria productora nacional de recubrimientos ceramicos, integrada para efectos del presente analisis,
por la empresas solicitantes Porcelanite; Vitromex y Lamosa, y el productor nacional no solicitante Dal
Tile, las cuales concentraron el 80 por ciento de la produccion nacional del producto similar en el periodo
investigado.

912. Para ello, la Secretaria actualizd6 la informacion financiera correspondiente a los estados
financieros auditados de cada una de dichas empresas correspondientes a los afios de 1999 a 2001,
mediante el método de cambios en el nivel general de precios de acuerdo con lo que prescribe el Boletin
B-10 de los Principios de Contabilidad Generalmente Aceptados (PCGA), emitido por el Instituto Mexicano
de Contadores Publicos, A.C. Asimismo, actualiz6 el estado de costos, ventas y utilidades del producto
similar de cada una de estas empresas.

913. Posteriormente, la Secretaria procedi6 a agregar los estados financieros de las productoras
nacionales de recubrimientos ceramicos. De la misma forma, a fin de contar con informacién de los
resultados operativos de la rama de produccion nacional, la Secretaria agregd el estado de costos, ventas
y utiidades del producto similar del periodo investigado y los dos previos comparables, de las empresas
solicitantes y del productor nacional no solicitante Dal Tile.

914. Con base en lo anterior, la Secretaria observd ge la participacion porcentual de los ingresos por
ventas del producto de recubrimientos ceramicos en los ingresos totales de la industria nacional fue de 82
por ciento, para 1999 y 2000. Por lo que determiné preliminarmente que el comportamiento de los
ingresos obtenidos por las ventas del producto de recubrimientos ceramicos influyeron en forma
significativa en la condicion financiera y los resultados operativos de la industria nacional.

915. Adicionalmente, la Secretaria analizd los resultados de operacion de la industria nacional
(integrada por Lamosa, Porcelanite, Vitromex y Dal Tile) y del producto similar. En este sentido, en el afio
2000 la utilidad de operacion de la industria nacional se redujo 6 por ciento debido al incremento de 10
por ciento en d costo de venta, toda vez que los ingresos crecieron 3 por ciento, lo que no compensé el
alza en los costos y se reflejo en la reduccion de 2 puntos porcentuales en el margen de operacion
guedando 17 por ciento.

916. Asimismo, en el afio 2001 los resultados de operacion de la industria decrecieron 28 por ciento,
como consecuencia de que el ingreso por ventas totales disminuyé 6 por ciento y los gastos de operacion
se incrementaron 20 por ciento. Por lo que el margen operativo de la industria cayé 4 puntos para
ubicarse en 13 por ciento, toda vez que tanto los costos de venta como los gastos de operacion
incrementaron su participacion en la estructura del costo.

917. Por otra parte, la Secretaria analiz6 el comportamiento del rendimiento sobre la inversion de la
industria nacional en los afios de 2000 y 2001. Al respecto, se observdé que en 2001 este indicador se
contrajo 1 punto porcentual al ubicarse en 12 por ciento, como reflejo de la baja en el margen operativo.
En el 2001, el rendimiento de la inversion registr6 una baja de 2 puntos porcentuales, también como
respuesta a la baja en el margen de operacién de dicho afio.

918. En el periodo de enero a junio de 2000, la utlidad de operacion del producto similar crecid6 4 por
ciento en relacion con el mismo periodo del afio anterior, en virtud de que los ingresos se incrementaron
8 por ciento, mientras que el costo de venta y los gastos de operacion se incrementaron 8 y 14 por ciento,
respectivamente, ocasionando que el margen de operacion disminuyera 1 punto porcentual. Asimismo,
se observd que en el periodo investigado, la utlidad operativa de los recubrimientos ceramicos de



fabricacién nacional se redujo 11 por ciento con respecto al mismo periodo anterior, debido a que los
ingresos por ventas cayeron 6 por ciento, mientras que el costo de venta se redujo 3 por ciento, lo cual se
reflejo en el margen de operacién que disminuyé 1 punto porcentual que le ubicd 18.5 por ciento en dicho
periodo.

919. En virtud del andlisis de los resultados del producto similar, la Secretaria advirti6 que en el
periodo investigado los ingresos por ventas totales de las cuatro empresas analizadas registraron un
crecimiento en términos nominales con relacion al mismo periodo del afio anterior. En particular, se
observd que el ingreso de las ventas internas crecié en términos de ddélares y pesos corrientes en 2.7 y
2.2 por ciento, respectivamente, y disminuyé 4 por ciento en pesos constantes; en tanto que el ingreso por
ventas de exportacion disminuyd 7 por ciento en dolares de los Estados Unidos de América, 7.8 por ciento
en pesos corrientes y 13.5 por ciento en pesos constantes.

920. De esta forma, se deduce que la disminucién de los ingresos totales del producto similar se
atribuye principalmente a la baja en los ingresos por las ventas de exportacion, misma que esta
directamente vinculada a la caida de 12.2 por ciento en el volumen de ventas exportado en el periodo
investigado por las cuatro empresas. Asimismo, como se indica en el punto 892 de esta resolucion, el
volumen de ventas de e&portacion de la rama de produccién nacional total disminuyd en 8 por ciento. La
autoridad investigadora profundizard en la siguiente etapa sobre el efecto que pudo haber tenido la
disminucion de las exportaciones de las empresas analizadas en los resultados de operacion del producto
similar fabricado por éstas.

921. Por otra parte, las empresas importadoras sefialaron que las solicitantes son empresas con
saludables indicadores de endeudamiento y capacidad de pago, y que lejos de deteriorarse tuvieron un

menor peso de sus compromisos de corto plazo, con una mejoria en su capacidad de pago y razonable
equilibrio en su endeudamiento.

922. Al respecto, la Secretaria observd que en el afio 2000, el flujp de caja de operacién registr6 un
incremento de 169 por ciento respecto a 1999, debido a los recursos de efectivo generados por el capital
de trabajo. Sin embargo, para el afio 2001 el flujp de caja de operacion disminuyd 35 por ciento como
resultado de que el efectivo derivado del capital de trabajo fue negativo con una baja de 105 por ciento;
sin embargo, la Secretaria observé que aun cuando el flujo de operacién se contrajo éste fue positivo en
dicho afio.

923. Por su parte, la razon de circulante de la industria demuestra que en 1999 pudo haber cubierto 86
centavos por cada peso de deuda circulante. Para el afio 2000, dicho indicador se ubicé en 1 peso y en el
2001 disminuy6 a 0.81 pesos, es decir, una disminucién de 19 centavos en la liquidez.

924. La prueba de acido demostré que en 1999 la industria pudo cubrir 57 centavos por peso de
deuda circulante, en tanto que en el 2000 dicho indicador de liquidez registr6 un crecimiento de 9
centavos al ubicarse en 66 centavos, y en 2001 representd 40 centavos, es decir, una contraccién en la
liquidez de
26 centavos.

925. Eh 1999, la raz6n de endeudamiento se ubicdé en 0.51, es decir, la industria financié su inversion
total con un 51 por ciento mediante deudas, mientras que en los afios 2000 y 2001, el financiamiento
externo registré6 61 y 62 por ciento. Con relacion al apalancamiento financiero, se observd que en 1999 la
industria nacional adeudaba 1.05 veces su inversion neta, en tanto que para el 2000 y 2001 este indicador
creci6 1.57 y 1.63 veces, es decir, 157 y 163 por ciento el capital contable, lo cual se considera como un
nivel de apalancamiento financiero elevado, y no razonablemente adecuado como los importadores lo
indicaron.

926. Asimismo, se observd que en 1999 la deuda a corto plazo representaba el 76 por ciento, para el
afio 2000 disminuyé a 55 por ciento y en el afio 2001 se ubic6 en 54 por ciento, hecho que la Secretaria
considera favorable para una mejor desempefio de la industria en el futuro inmediato, toda vez que la

deuda contratada a largo plazo se podria reflejar en inversiones de capital, tendientes a elevar el valor de
laindustria.

927. En este sentido, la Secretaria observd que si bien el nivel de la deuda se incrementd en los afios
2000 y 2001, la industria realizé importantes inversiones en activos fijos y erogé montos considerables
para pagar préstamos bancarios, es decir, se observa que el incremento de la deuda es utilizado en
inversiones productivas y en una reconformacion de la deuda, incluso de la porcién de corto plazo.

928. A partir del andlisis conjunto de las razones de liquidez y de endeudamiento, la Secretaria
considera que si bien el pasivo de corto plazo disminuyd, es destacable que la razdn circulante y la
prueba acida muestren niveles especialmente bajos en el 2001, que pudieran comprometer la solvencia
de corto plazo



-la marcha normal de las operaciones- de la industria, por lo que en la siguiente etapa de la investigacion
profundizara en el andlisis de solvencia de corto plazo, a fin de determinar las causas y probables efectos
de esos bajos niveles en las razones de liquidez.

929. Respecto del proyecto de inversion sefialado en el punto 136 de la resolucién de inicio, la

Secretaria requirié informacion a la empresa Lamosa con el fin de evaluar si la rentabilidad esperada de la
inversion correspondiente pudiera estar 0 no amenazada por las importaciones en condiciones de
dumping.
Al respecto, este productor nacional proporciond informacién correspondiente al monto de la inversion, los
objetivos del proyecto, los ingresos y costos, los flujos de caja que el proyecto genera, el valor pesente
neto, la tasa interna de retorno y diversa documentacion tendiente a acreditar la existencia del proyecto,
asi como una breve explicacion de los principales aspectos metodoldgicos que sustentan el modelo de
valuacion de la inversion, entre otros el ementos.

930. Con base en lo descrito anteriormente, la Secretaria observd que el flujo de caja en el afio cero
fue determinado en forma incorrecta por parte de Lamosa, toda vez que los recursos provenientes de
fondos bancarios fueron restados a la inversion total inicial, con lo que se obtuvo una cantidad de
inversion inicial similar a la del capital de trabajo que el proyecto necesitaria, lo que es incorrecto porque
se omite la inversion fija del flujo correspondiente a la inversion inicial total. La Secretaria presume que se
trata de un error numérico por parte de la solicitante, por lo que en la siguiente etapa de la investigacion
se allegara de informacion correcta que permita evaluar dicho proyecto de inversion.

931. Con base en lo sefialado en los puntos 904 al 930 de esta Resolucion, la Secretaria concluyé que
las utiidades y mérgenes de operacion de la industria nacional registraron una disminuciéon en los afios
2000 y 2001 debido fundamentalmente al crecimiento en el costo de venta. La capacidad de reunir capital
de la industria se deterior6 al crecer el nivel de endeudamiento, en tanto que las razones de liquidez
mostraron una baja considerable y el flujo de caja disminuyd en 2001. Asimismo, las utlidades operativas
del producto similar de fabricacién nacional mostraron una contraccion en el periodo investigado, debido a
menores ingresos por ventas y mayores costos de venta incurridos en el primer semestre de 2000 y 2001,
lo cual impact6 en forma negativa al margen operativo de la rama de produccion na cional.

c. Efectos potenciales sobre los indicadores econémicos y financieros

932. En la solicitud de inicio las solicitantes manifestaron que la industria nacional enfrenta una
amenaza de dafio por efecto de las importaciones de recubrimientos ceramicos, originarias del Reino de
Espafa, puesto que la tendencia creciente de las importaciones investigadas de este pais al mercado
mexicano y la magnitud de capacidad libremente disponible pudiera destinarse al mercado nacional, al
menos en parte, aprovechando para ello las ventajas arancelarias que le otorgan el Tratado de Libre
Comercio entre los Estados Unidos Mexicanos y la Unién Europea.

933. Con respecto a la solicitud de investigacion por dafio o amenaza de afio, las empresas
importadoras y exportadoras manifestaron que ambos conceptos son diferentes y excluyentes entre si, ya
que derivado de lo establecido en el articulo 39 de la LCE, no se debe iniciar por ambas figuras, por lo
que la autoridad debe concluir el presente procedimiento.

934. Al respecto, la Secretaria considera que la autoridad investigadora no estd limitada en sus
facultades para valorar la informacién aportada por las partes interesadas; a su vez, las partes tampoco
estan restringidas para aportar elementos probatorios, ni obligadas a pronunciarse exclusivamente por
una u otra de dichas figuras; la determinacion final sobre la existencia de dafio o bien de amenaza de
dafo correspondera a la Secretaria tras la realizacion de una investigacion en términos de lo establecido
en los articulos 3 del Acuerdo Antidumping, 41y 42 de la LCE, 64 y 68 del RLCE.

d. Capacidad libremente disponible del exportador

935. En cumplimiento con lo establecido en los articulos 3.7 del Acuerdo Antidumping, 42 de la LCE y
68 del RLCE, la Secretaria analizd si el Reino de Espafa cuenta con suficiente capacidad libremente
disponible o un aumento inminente y sustancial de la misma que indique la probabilidad de un aumento
sustancial de las exportaciones objeto de dumping al mercado nacional, teniendo en cuenta la existencia
de otros mercados que puedan absorber el posible aumento.

936. Los argumentos y cifras de la industria espafiola presentados por las solicitantes para sustentar
la capacidad libremente disponible del Reino de Espafia y de que la misma pudiera dirigirse al mercado
nacional se indicaron en los puntos 128 y 130 de la resolucion de inicio.

937. En esta etapa de la investigacion, la ASCER y las exportadoras argumentaron que la deduccion
de las solicitantes respecto a la capacidad libremente disponible del Reino de Espafia no tiene sustento,



puesto que la industria espafiola ha trabajado al 90 por ciento de la capacidad instalada histérica por
varios afios, porcentaje que corresponde a la produccion anual efectiva maxima de cualquier industria de
recubrimientos ceramicos, lo cual técnicamente no puede ser rebasado por ser el limite maximo de
utilizacion en los hornos en este ramo. En consecuencia, las cifras de produccion anual de la industria
espafiola desde 1998 hasta 2001, impiden alcanzar la cifra de 70 millones de metros cuadrados de
capacidad de produccion espafiola al afio que sefialan las solicitantes.

938. Por su parte, las importadoras calificaron de infundada la argumentacién de los solicitantes
respecto a una amenaza de dafio, puesto que la produccion espafiola practcamente se mantuvo
constante al tiempo que se registr6 un aumento en el consumo aparente en el Reino de Espafia. Las
ventas en el mercado espafiol en 2001 respecto al afio anterior aumentaron 4 por ciento y las ventas
totales estimadas en 5 por ciento. Asimismo, agregaron que las exportaciones de las principales
empresas productoras de ese pais permanecieron constantes y el 70 por ciento de las exportaciones las
realizan a Europa, Oriente Medio y Africa, y para un total de 186 paises, por lo que dcho pais no cuenta
con una capacidad libremente disponible para considerar que sus exportaciones seran canalizadas en el
corto plazo al mercado mexicano.

939. Adicionalmente, las importadoras argumentaron que los precios del mercado interno espafiol y de
exportaciéon para 2001 tienen una diferencia de 21 por ciento a favor de los primeros, y aunque este
indicador no corresponde Unicamente a las exportaciones a los Estados Unidos Mexicanos, muestra el
comportamiento global de los precios de exportacion del Reino de Espafia.

940. Al respecto, las solicitantes manifestaron que las exportadoras e importadoras presentaron
informacion sobre capacidad instalada de 1998 a 2001 sin la metodologia sobre sus calculos y sin
sustento fehaciente para que sea considerada como la real de la industria espafiola de recubrimientos
ceramicos, ademas de que el supuesto de que la utilizacion de la capacidad instalada se haya mantenido
al 90 por ciento y constante por varios afios Unicamente significa que la industria espafiola tiene una
capacidad de respuesta inmediata para incrementar permanentemente su capacidad instalada.

941. Por ello, las solicitantes indicaron que los productores de ese pais pueden incrementar su
produccidon y exportaciones hacia los Estados Unidos Mexicanos en cualquier momento y a un ritmo
acelerado, como lo demuestra el hecho de que en 2001 sus exportaciones aumentaron 30 por ciento
debido a que sus ventas internas Unicamente crecieron 6.7 por ciento; es decir, ante un crecimiento
limitado de sus ventas se vieron obligadas a incrementar sus exportaciones.

942. Por su parte, a partir de la informacion reportada por el informe de la ASCER, con datos hasta
2001, la Secretaria analiz6 la capacidad libremente disponible de la industria del Reino de Espafia y la

importancia que representaria para el mercado mexicano, en los siguientes términos:

A. Del primer semestre de 1999 al mismo periodo de 2000 la produccion espafiola de
recubrimientos ceramicos y la capacidad instalada se incrementaron 4 por ciento; para el primer

semestre de 2001 el incremento para ambos indicadores fue de 5 por ciento.

B. Con los indicadores anteriores se obtuvo una capacidad libremente disponible de la industria
espafiola (capacidad instalada menos produccion) que aumenta 4 por ciento del primer semestre
de 1999 al mismo periodo de 2000 y 5 por ciento para el primer semestre de 2001 que, en
términos absolutos, equivale al 53 por ciento de la produccién nacional o al 61 por ciento del
mercado mexicano de recubrimientos ceramicos.

C. En cuanto a las exportaciones espafiolas del producto objeto de la investigacion, en términos de
ventas en millones de pesetas, éstas registraron un incremento de 19 por ciento entre 2000 y
2001. En el 2001, el 46 por ciento de las ventas de exportacion del Reino de Espafia tuvieron
como destino a los Estados Unidos de América, la Republica Francesa, la Republica Portuguesa,
el Reino Unido de la Gran Bretafia, la Repulblica Federal de Alemania y el Reino de Arabia
Saudita. Por su parte, los Estados Unidos Mexicanos se ubic6 como el décimo primer lugar como
destino de las exportaciones espafiolas; no obstante, las exportaciones espafiolas a los Estados
Unidos Mexicanos se incrementaron 39 por ciento en 2000 con respecto al afio anterior, sélo
debajo del incremento que registraron las exportaciones hacia el Reino de Arabia Saudita (40 por
ciento).

943. Con base en lo descrito en los puntos 935 al 942 de esta Resolucion, la Secretaria aprecio que la
industria espafiola de recubrimientos cerdmicos cuenta con suficiente capacidad libremente disponible en
relacion con la produccién y el mercado mexicano. Este hecho, aunado a la tendencia creciente de las
importaciones investigadas, la preferencia arancelaria para las exportaciones de la Union Europea, de la
cual el Reino de Espafia es parte, y la creciente importancia del mercado mexicano para las
exportaciones espafiolas, tomando en cuenta el incremento significativo de sus exportaciones al mercado
nacional en 2000 con respecto a 1999, indica la probabilidad fundada de que se registre un incremento de
las exportaciones espafiolas de estos productos al mercado mexicano en presuntas condiciones de
dumping.



e. Efectos potenciales

944.180. A fin de estimar los efectos potenciales del incremento de las importaciones investigadas,
con base en una proyeccion trimestral, las solicitantes obtuvieron el CNA para el primer semestre de 2002
a partir de un modelo de series de tiempo, donde el PIB es la variable predictora. Por otra parte, para
calcular las ventas internas del primer semestre de 2002, al consumo nacional estimado le restaron las
importaciones proyectadas originarias del Reino de Espafia y de otros paises correspondientes al primer
semestre de 2001.

945.181. Las proyecciones de las solicitantes sobre el comportamiento de sus principales indicadores
econdmicos y financieros se describen en los puntos 118 a 125 de la resolucion de inicio. Asimismo, con
base en dichas proyecciones, la Secretaria determiné de forma inicial que, tomando en cuenta el deterioro
registrado por los principales indicadores econémicos, tales como una pérdida de participacion en el
mercado, un incremento en los inventarios, una caida en el nivel de empleo, una baja en la utilizacién de
la capacidad instalada, asi como en las utilidades y rentabilidad, existen indicios que de continuar la
tendencia creciente de las importaciones originarias del Reino de Espafia se afectarian los factores que
explican el comportamiento de la rama de produccién nacional.

946. En esta etapa de la investigacion, las importadoras objetaron la metodologia utlizada por las
solicitantes en sus proyecciones, puesto que en su estimacion incluyen supuestos contradictorios e
irreales: suponen la reduccién del mercado con una tendencia de incremento en las importaciones y que
las ventas nacionales se reduciran, sin tomar en cuenta la segmentacion de mercados. Sin embargo, de
acuerdo con los informes anuales de 2000 y 2001 de las solicitantes, los Estados Unidos Mexicanos tene
un potencial de crecimiento de mercado en ese sector debido a los planes gubernamentales de apoyo a la
vivienda social; ademés de lo anterior, no demostraron que dicho modelo lograra el mejor ajuste
estadistico.

947.182. Al respecto, las solicitantes manifestaron que el crecimiento dinamico o no del mercado
mexicano de recubrimientos no es materia de controversia, sino la pérdida de mercado nacional ante las
importaciones desleales. Por otra parte, argumentaron que la mejor prueba de que la metodologia
utilizada para las proyecciones fue razonable, es que las cifras reales del primer semestre de 2002
confirman las tendencias observadas en periodos previos: crecimiento de las importaciones por arriba de
las ventas nacionales, lo que incide en la disminucion de la participacion del producto nacional en el
consumo Yy en el menoscabo de rentabilidad de la industria nacional.

948. Por su parte, la Secretaria requiri6 a las solicitantes sobre la metodologia, programa de célculo
de las proyecciones presentadas y una explicacion detallada de como se estimd, ademas de
importaciones, CNA y ventas internas, el comportamiento de otros indicadores econémicos, asi como de
los beneficios, el rendimiento de la inversién y el flujo de caja.

949. En su respuesta, las solicitantes reiteraron la metodologia utiizada para sus proyecciones de los
indicadores econdmicos y financieros; asimismo, argumentaron que en tanto los errores no se alejen de
los supuestos de normalidad los resultados son robustos al método de guste, por lo cual el de méxima
verosimilitud es adecuado, aun cuando existan otros. Prueba de lo anterior, es que la proyeccién sobre
importaciones es consistente con los datos reales registrados; de hecho, Unicamente se dio una
desviacion de 4.35 por cie nto.

950. De forma particular, Lamosa indicoé que las ventas disminuirian en 1.42 por ciento en el primer
semestre de 2002 en relaciobn con el periodo investigado, lo que tendria el efecto de incrementar el
inventario, y que el impacto en el flujo de efectivo se debe al menor volumen de venta esperado, en tanto
que el margen de contribucién y la utiidad de operacién se verian afectados principalmente por la
disminucion del precio.

951. Por su parte, Vitromex sefialdé que el impacto de las importaciones originarias del Reino de
Espafia y el incremento de éstas en la participacion del mercado nacional, seria la reduccion de 1.5 por
ciento en sus ventas internas, lo que ademés tendria un impacto en el incremento de los inventarios.

952. Porcelanite manifestdé que sus proyecciones de ventas se hicieron a partir de los resultados del
modelo estadistico utiizado para la determinacion del CNA. En este sentido, sefialaron que en el primer
semestre de 2002 el volumen y valor de sus ventas disminuirian 1.82 y 1.85 por ciento, respectivamente,
en relacion el periodo investigado, sin que el nivel de precio se modificase. Asimismo, indicé que los
inventarios se incrementarian 25 por ciento, el costo de fabricacion creceria poco menos de 3 por ciento y
los gastos de venta poco menos de 7 por ciento, en tanto que los gastos administrativos se restringirian
en 5 por ciento, factores cuyo impacto acumulado seria que el margen operativo pasara de 26 por ciento
a 23 por ciento.

953. Por su parte, la Secretaria consideré razonable la proyeccion de importaciones, tomando en
cuenta el comportamiento de las mismas en el periodo investigado y el monto real registrado por el SIC-
MEX durante el periodo de enero a junio de 2002. Asimismo, la autoridad investigadora analiz6 los



planteamientos de las empresas solicitantes tomando en cuenta factores como la estructura de costos, el
nivel de precios
y volumen de ventas y el impacto del volumen de los inventarios en el costo de ventas de cada una de
las empresas.

954. En este sentido, la Secretaria considerd razonables los planteamientos de las solicitantes para la
estimacion de los resultados financieros proyectados para el primer semestre de 2002, toda vez que son
consistentes con la estructura de costos de cada una de las solicitantes, tanto por los gastos de operacion
como por los costos de fabricacion y costos de venta, es decir, incluyendo el efecto de los inventarios
en el costo.

955. De acuerdo con ello, la Secretaria consider6 para la proyeccion de los resultados de las
empresas solicitantes Lamosa y Vitromex, mantener idénticos los ingresos por ventas de exportacion, los
gastos de operacion y el precio de venta al mercado interno, y hacer variar el volumen de ventas internas
y los inventarios en volumen y valor. Cabe sefialar que para Lamosa se considerd la variacion de
inventarios que la propia empresa indicO en su escrito de respuesta, mientras que para Vitromex -en
ausencia de indicacion expresa- se utilizd como incremento de inventario en volumen la caida
pronosticada de las ventas internas. En cuanto a Porcelanite, la autoridad investigadora varié los gastos
de administraciéon y ventas en las proporciones sefialadas por dicha empresa, e hizo variar el costo de
venta en funcién del incremento en el volumen del inventario; asimismo, la Secretaria determind no incluir
un supuesto incremento del costo de fabricacion, toda vez que no es del todo claro en qué magnitud
creceria dicho costo cuando se reduce
la produccién de esta empresa, maxime que la variacién en el volumen de ventas internas es menor a
2 por ciento.

956. En este orden de ideas, la Secretaria estimd los estados de resultados proyectados para cada
una de las empresas solicitantes, a partir de lo cual decidid6 agregarlos para obtener un estado de
resultados proyectado a nivel de la industria, toda vez que, como se sefiald previamente, dichas
empresas representaron en el periodo investigado 80 por ciento de la produccién nacional total del
producto similar.

957. Al respecto, se observd que al comparar el estado de resultados proyectado para el primer
semestre de 2002, y los resultados de operacién del periodo investigado, las utilidades operativas de la
industria se reducirian 9 por ciento, debido principalmente a la reduccion de 1.6 por ciento en los ingresos
por ventas totales, y en nenor medida debido a que los costos de venta crecerian 0.2 por ciento y los
gastos operativos 1 por ciento. Asimismo, se observd que el margen operativo pasaria de 21 por ciento en
el periodo investigado a 19.5 por ciento en el primer semestre de 2002, es decir, una ligera reduccion de 1
y medio puntos porcentuales.

958. En suma, la Secretaria consider6 que el efecto potencial en los resultados de operacion de la
industria seria una baja en las utilidades de operacion y en el margen operativo del producto similar,
debido a wuna probable reduccion de las ventas internas, si las importaciones investigadas se
incrementaran en una proporcion tal, que pudiera desplazar el volumen de ventas internas equivalente a
una reduccion de 1.7 por ciento para las empresas solicitantes.

D. Otros factores de dafio o0 amenaza de dafio

959.183. Con fundamento en los articulos 3.5 del Acuerdo Antidumping y 69 del RLCE, la Secretaria
consider6 el comportamiento de otros factores que pudieran influr en la produccién nacional de
recubrimientos ceramicos.

960.184. En la solicitud de inicio los promoventes indicaron que en el periodo analizado la demanda
mostré una tendencia creciente, aungue a un ritmo menor que la registrada en el periodo investigado; el
mercado nacional no mostr6 variaciones en la estructura de consumo y no se registraron practicas
monopodlicas.

961.185. En esta etapa de la investigacion, las empresas importadoras presentaron diversos
argumentos para sustentar que el dafio o la amenaza de dafio pudiera ser resultado de otros factores,
entre otros, sefialaron los que se indican a continuacion:

A. La competencia interna entre los productores nacionales llevé a un crecimiento de la industria
nacional que no correspondi® al comportamiento de corto plazo del segmento del mercado que
atendio.



B. El crecimiento de la produccién nacional no se ajustd a las expectativas por lo que ocasionaron
una sobreoferta; asimismo, el aumento de las solicitantes en la participacion en el mercado
nacional se explica por el aumento en la capacidad instalada. Lo anterior, gener6 una fuerte
competencia de precios a la baja. De hecho, las solicitantes han desplazado al resto de
productores en su participacion en la produccion nacional ofreciendo menores precios en
comparacion con el resto de productores. En ese sentido, los precios de otro productor no
solicitante como Interceramic son en general mas altos, mientras que Dal Tile estd orientada al
mercado de exportacion.

C. Los efectos de productos como el marmol, lindleo, vinyl y alfombras en el mercado nacional de
recubrimientos cerdmicos. Al respecto, proporcionaron estadisticas de importacion de dichos
productos para acreditar que se han incrementado a la par que disminuyen sus precios,
desplazando al producto nacional.

962.186. Por lo que se refiere al impacto de los productos sustitutos en la produccion nacional la
Secretaria considera que, aun cuando el volumen de importacion de tales productos muestre tasas de
crecimiento positivo, ello no solo afectaria, en su caso, al producto nacional sino también al investigado.
Ademas de ello, de acuerdo con lo sefialado en el apartado de similitud de producto, el andlisis del efecto
de los productos sustitutos no es procedente en virtud de que no son comercialmente intercambiables con
el producto objeto de esta investigacion.

963. Por otra parte, la Secretaria no aprecid6 elementos que indicaran que en el periodo investigado
tuvo lugar una competencia de precios entre los productores nacionales; para ello tomé en cuenta que,
con base en la informaciébn de las solicitantes y de AMPREC, el precio interno de las solicitantes
consideradas individualmente se incrementd en el periodo investigado con respecto al periodo similar
anterior, con excepcion de Porcelanite cuyo precio disminuy6 ligeramente 1 por ciento. Asimismo, en el
periodo analizado las solicitantes, en conjunto incrementaron sus precios internos en 9 por ciento.

964. Por su parte, los precios del productor nacional Interceramic fueron mas elevados con respecto al
precio de las solicitantes, aunque también con una tendencia positiva. En cuanto a las otras productoras
no solicitantes, Comercializadora de Productos Ceramicos, Santa Julia de Puebla, S.A. de C.V. y Dal Tile,
en el periodo analizado registraron un nivel de precios inferior con respecto al observado por las
solicitantes, con una tendencia positiva.

965.187. Por otra parte, las importadoras argumentaron que el desempefio financiero de las
solicitantes se debe a factores como los movimientos del mercado cambiario y la desaceleracion
econémica. Con relacion a estos aspectos, al igual que la disminucion de la utilizacién de capacidad
instalada y sobreoferta del mercado nacional, la Secretaria remite para su andlisis y determinaciones
preliminares a los apartados correspondientes del analisis de dafio y causalidad de la presente
Resolucién, independientemente de que en la siguiente etapa de la investigacién se allegue de mayores
elementos.

966. Por otra parte, las empresas exportadoras sefialaron que Grupo Industrial Saltillo (al que
pertenece Vitromex) tuvo gastos extraordinarios debido a cambios en sus plantas. Indicaron que el
informe anual de dicho grupo sefiala “que los factores que mas influyeron en la disminucién de la utilidad
neta fueron la disminucion de la utilidad operativa y el cargo extraordinario no recurrente por el cierre de la
Planta Cifunsa Uno y de la transferencia de parte de la produccién de piso ceramico de las Plantas Gres I
y llla Vitromex San José lturbide...”.

967. Al respecto, la autoridad investigadora considera preliminarmente que no es posible afirmar que
los gastos extraordinarios con motivo de la transferencia de produccion de una planta a otra tuvieron un
impacto en los resultados operativos de la empresa o del grupo. De acuerdo con los Principios de
Contabilidad Generalmente Aceptados, un cargo no recurrente por un motivo como el expresado por las
empresas importadoras, debe figurar en una seccién del estado de resultados distinta a la de operaciones
normales bajo el concepto de otros gastos o partidas extraordinarias, es decir, se le consideraria por
separado precisamente por la no recurrencia de dicho cargo al costo total de una empresa. De hecho, en
las notas 1 y 12 de los estados financieros auditados de Vitromex se hace patente esta situacion,
sefialandose expresamente que esos conceptos (sobre la reorganizacion de la produccién) no forman
parte del curso normal de las operaciones de la compafiia y, en consecuencia, no afectan los resultados
operativos, razon por la cual, la Secretaria decidié desestimar este argumento de los exportadores.

968. Adicionalmente, los importadores y exportadores indicaron que durante el periodo investigado se
registraron precios muy elevados para el gas natural, lo que a decir suyo, por fuerza presioné a la baja los
resultados de las solicitantes, puesto que -continlan las exportadoras- el gas natural es un insumo
fundamental en la produccion de recubrimientos cerdmicos. A decir de los importadores, ello es



consistente con lo manifestado en el informe anual de Grupo Carso (controladora de Porcelanite), donde
se sefiala que “...los margenes han decrecido por una disminucion en términos reales de los precios por
metro cuadrado debido a una sobreoferta en el mercado, asi como al incremento en los costos de los
energéticos observados a partir de la segunda mitad del afio”.

969. Para sustentar dichas afirmaciones, los importadores y exportadores proporcionaron copias de
notas periodisticas en las que se expresa que Grupo Industrial Saltillo informé que apagd tres hornos de
su fabrica de recubrimientos ceramicos (Vitromex) debido al alto costo del gas natural.

970. Asimismo, los importadores indicaron que la baja en las ventas y los margenes de la empresa
Porcelanite en el periodo nvestigado, se explica a partir de la inversion destinada a la terminacion de una

planta en San José Iturbide, asi como el inicio de la construccion de una fabrica de productos distintos
alinvestigado.

971. Por su parte, las solicitantes manifestaron que se trata de conjeturas sin fundamento porque las
inversiones productivas no reducen las ventas, ademas de que no se toma en cuenta que Porcelanite
realiza inversiones afio con afio para ampliar su capacidad y modernizar instalaciones.

972. La Secretaria requiri6 a las empresas solicitantes para que proporcionaran una explicacion de los
efectos que tuvieron algunos hechos sobre los indicadores de rentabilidad del producto similar; en
particular, una explicacion del impacto del comportamiento de los precios del gas y la supuesta
sobreoferta en el mercado nacional sobre la rentabilidad del producto similar. Asimismo, a Porcelanite se
le pidi6, ademas de lo anterior, una explicacién del impacto de la construccion de la planta terminada en el
2001 sobre la rentabilidad del producto similar.

973. Sobre esto dltimo, Porcelanite indicd que la construccion de la planta no generd ningin efecto en
el resultado de operacion de la empresa, toda vez que en el periodo investigado se encontraba en etapa
de construccidn, y fue hasta el tercer trimestre de 2001 que se puso en operacion.

974. En su respuesta, Lamosa indic6 que los precios del gas natural en el segundo semestre de 2001
no tuvieron un impacto en el resultado de negocio ya que éstos no sufrieron un incremento en dicho
semestre; por su lado, Vitromex sefialdé que debido a las altas fluctuaciones en el precio del gas, se
acogi6 a un programa de cobertura ofrecido por Pemex que mantuvo el precio constante para una
importante proporcion de su produccién. Agregé que sin bien la rentabilidad de la empresa no fue
afectada en el segundo semestre de 2001, respecto de la observada en el primer semestre, es importante
destacar que el costo del gas en afios anteriores habia estado muy por debajo del precio de cobertura
establecido por Pemex.

975. Por su parte, Porcelanite manifestd que en el mes de febrero celebré un convenio con Pemex en
virtud del cual el precio de gas natural quedé fijo para el periodo comprendido del 1 de enero de 2001 al
31 de diciembre de 2003, lo que dio certidumbre sobre los costos, ante un escenario de alta volatilidad;
sin embargo, a partir del mes de junio de 2001 el precio de mercado se ha ubicado por debajo del precio
fjado por Pemex, lo que ha impactado los costos sin que la empresa haya podido repercutilo en los
precios debido a las importaciones en condiciones de discriminacion de precios.

976. Por otra parte, Lamosa y Vitromex manifestaron que no existi6 sobreoferta en el mercado
nacional, puesto que lo que ocurri6 fue que el mercado mexicano creci6 menos de lo esperado y dicho
crecimiento fue aprovechado en gran parte por las importaciones originarias del Reino de Espafia. El
efecto de lo anterior, a decir de dichas empresas, se reflej6 de la forma siguiente: Lamosa indic6 que sus
indicadores econémicos se deterioraron; a su vez, Viromex argumentd que los productores nacionales se
vieron obligados a disminuir sus precios para hacer frente a las condiciones de competencia impuestas
por las importaciones procedentes del pais investigado, lo que afectdé la rentabilidad de la industria
nacional. Por su parte, Porcelanite sefiald6 que debido al crecimiento que registraron las importaciones
espafiolas y al hecho de que el mercado mexicano no creciera como en afos anteriores se generé una
sobreoferta que la obligd al cierre temporal de una de sus plantas y, por consiguiente, la disminucién de
su produccion, entre otros indicadores.

977. La Secretaria analiz6 a partir de la informacion de los estados de costos, ventas y utilidades del
producto similar de cada una de las empresas solicitantes el comportamiento del costo de fabricacion del
producto similar, a fin de observar el posible impacto de costo del gas natural en el periodo investigado, y
si éste fue de tal magnitud que afectara la rentabilidad del producto similar en dicho periodo.

978. En este sentido, observd que el costo de fabricacion del producto similar fabricado por Lamosa
disminuy6 9 por ciento en el periodo investigado aun cuando la produccién crecid6 7 por ciento. Dicha baja
en el costo de fabricacion se atribuye a que el costo de materia prima decrecid6 33 por ciento, sin
embargo, los gastos indirectos de fabricacion -rubro en el que normalmente se cargan los conceptos de
costos derivados de energéticos- crecieron 6 por ciento y el costo de mano de obra se incrementd 60 por



ciento en el periodo investigado. El costo de fabricacion de los recubrimientos ceramicos de Vitromex
decreci6 6 por ciento, debido a que el costo de materia prima disminuyé 11 por ciento aungque la
produccion crecio 6 por ciento.
Sin embargo, se observd que los gastos indirectos de fabricacion crecieron 1 por ciento mientras que el
costo de la mano de obra creci6 9 por ciento. Para Porcelanite el costo de fabricacion de recubrimientos
cerdmicos creci6 1 por ciento en el periodo investigado, el costo de materia prima se incrementd 3 por
ciento y el costo de mano de obra 5 por ciento, en tanto que los gastos indirectos de fabricacion
disminuyeron 2 por ciento.

979. Como se desprende de lo sefialado en el punto anterior, los costos de fabricacion del producto
similar de Lamosa y Vitromex disminuyeron en el periodo investigado, mientras que el incremento en los
gastos indirectos de fabricacion -y por ende los costos del gas natural no fue de tal magnitud que hiciese
crecer al costo de fabricacion de dichas empresas; para Porcelanite los gastos indirectos de fabricacion
disminuyeron, por lo que el costo del gas natural tampoco tuvo como efecto incrementar el costo de
fabricacion.

980. Por otra parte, la Secretaria no aprecid elementos que indicaran que otros factores, como la
tecnologia, cambios en la estructura de consumo y productividad, pudieran haber explicado el desempefio
de la produccién nacional. Sin embargo, la Secretaria consider6 necesario evaluar con mayor detalle tales
factores a partir de la informacion que al respecto pudieran aportar en la préxima etapa de la investigacion
las partes que comparezcan.

E. Elementos adicionales

981.188. En esta etapa de la investigacion las importadoras indicaron que la industria nacional tiene
una situacion de privilegio debido a la existencia barreras arancelarias y no arancelarias tales como el
precio estimado, el arancel vigente, el proyecto de norma mexicana y practicas monopolicas. De manera
especifica sefialaron que las solicitantes incurrieron en denegacion de trato, concertacion de precios,
exclusividad, reparto de zonas geogréficas y depredacion de precios. En este sentido dos empresas que
distribuyen tanto producto importado como nacional sefialaron haber sido sujetas de tales practicas
anticompetitivas.

982.189. Por su parte las exportadoras y Roig Ceramica sefialaron que la desgravacion arancelaria
del tratado de libre comercio con la Unién Europea no puede constituir un elemento de dafio o amenaza
de dafio. Asimismo, indicaron que en el periodo investigado la caida en el sector de la construccion (en lo
cual también coincidieron las empresas importadoras), la recesién en los Estados Unidos de América, que
gener6 la caida de las exportaciones, asi como el bajo gasto publico, repercutieron en la rentabilidad de la
industria nacional.

983.190. Al respecto, las solicitantes sefialaron que los precios estimados fueron establecidos por la
autoridad aduanera para evitar la subvaloracion y no una barrera que impida la competencia. Por lo que
se refiere al argumento del arancel no encontraron relacion con la presente investigacion y sobre el
proyecto de norma mexicana sefialaron que ésta es voluntaria. Por otra parte manifestaron no haber
incurrido en préacticas anticompetitivas.

984.191. Con relacion a las supuestas practicas anticompetiivas en que incurren las productoras
nacionales, aun cuando fue requerido por la Secretaria, las empresas importadoras que hicieron
sefialamientos especificos no presentaron medios probatorios para acreditar la veracidad de sus
aseveraciones. Por lo que se refiere al precio estimado al que estan sujetas las importaciones objeto de
esta investigacion, la desgravacion arancelaria y el proyecto de norma mexicana, la Secretaria considerd
que ese tipo de medidas obedece a otro tipo de criterios no previstos 0 que no son materia de esta
investigacion.

985.192. En cuanto a la recesion en los Estados Unidos de América, que contribuy6 a la caida de las
exportaciones, tal como se indica en el punto 920 de esta Resolucion, la Secretaria determiné que en la
siguiente etapa de la investigacion profundizara en el efecto que pudo haber tenido la disminucion
de las exportaciones de las empresas analizadas en los resultados de operacion del producto similar
fabricado por éstas.

Conclusiones

986. A partir de la informacién disponible en esta etapa de la investigacion, y del analisis preliminar
tanto de dumping como de dafio y la relacion causal, la Secretaria determind continuar la investigacion sin
la imposicion de cuotas compensatorias, tomando en cuenta que si bien los volimenes y margenes de
dumping encontrados preliminarmente son mas que insignificantes o de minimis, en términos de Io
establecido en el articulo 5.8 del Acuerdo Antidumping (68 por ciento de las importaciones totales del
producto objeto de la investigacion registraron margenes de dumping entre 2.18 y 25.71 por ciento), es



necesario profundizar sobre diferentes aspectos de la investigacién y allegarse de mayores elementos de
juicio. En resumen, entre los hechos que se tienen hasta el momento figuran, sin limitar, los siguientes:

A. Las importaciones del Reino de Espafa realizadas en condiciones de dumping registraron un
incremento tanto en términos absolutos como relativos: en el periodo de enero a junio de 1999 al
mismo periodo de 2000 se incrementaron 69 por ciento, para posteriormente aumentar 22 por
ciento en el periodo investigado; dicho comportamiento les permitié incrementar su participacion
en d mercado nacional de 3 por ciento en el periodo de enero a junio de 1999 al 5 por ciento en
el periodo de enero a junio de 2001.

B. El precio promedio de las importaciones del Reino de Espafia realizadas en condiciones de
discriminacién de precios disminuyé 5 por ciento en el periodo de enero a junio de 2000 con
respecto al mismo periodo del afio anterior, para volver a caer 12 por ciento en el periodo
investigado, ubicandose 55 por ciento por debajo del precio de las importaciones de los Estados
Unidos de América y 38 por ciento en relacién con el precio registrado por las procedentes de la
Replblica Italiana (después del Reino de Espafa, principales concurrentes al mercado
mexicano).

C. En el periodo investigado, el 66 por ciento de las importaciones procedentes del Reino de
Espafia realizadas en condiciones de discriminacion de precios se realizaron a precios por
debajo de los nacionales (el precio promedio de esas importaciones puesto en bodega del
importador se ubicé 11 por ciento por debajo del precio nacional puesto en planta).

D. El comportamiento del precio promedio de venta al mercado interno de la industria nacional pudo
estar asociado a los precios a que ingresaron las importaciones investigadas del Reino de
Espafia indicadas en el punto anterior.

E.  Sin embargo, la producciéon nacional, las ventas al mercado interno y la produccion orientada al
mercado interno registraron un comportamiento positivo en el periodo investigado con respecto
al periodo anterior: aumentaron 3, 4 y 5 por ciento, respectivamente. Por otra parte, se aprecio
un incremento de 4 por ciento de los inventarios promedio, pero con una disminucion de 8 por
ciento en las exportaciones de la industria nacional.

F.  Asimismo, la disminucion del empleo registrado por las solicitantes estuvo méas asociada con
incrementos en la productividad que en el desempefio de la producciéon de las solicitantes (que
aumentd 5 por ciento). A su vez, la disminucion de la utilizacion de la capacidad instalada estuvo
también asociada con aumentos en ésta, mas que por el desempefio de la produccién nacional.

G. Por otra parte, la evidencia indica que la industria espafiola de recubrimientos ceramicos cuenta
con suficiente capacidad libremente disponible en relacion con la produccion que pudiera
dirigirse al mercado mexicano. Cabe sefialar que a partir de las razones consideradas en el
punto 943 de esta Resolucidon, la Secretaria profundizard en la siguiente etapa de la
investigacion sobre los efectos potenciales en los indicadores econémicos de la industria
nacional, teniendo en cuenta, ademas de las importaciones investigadas, otros factores que
pudieran incidir en el desempefio de los mismos.

987. De conformidad con los resultados del andlisis de discriminacién de precios sefialado en los
puntos 251 a 719 de esta Resolucion, del analisis de dafio y causalidad descrito en los puntos 720 a 986
de esta Resolucion y de los argumentos y pruebas presentados por las partes interesadas, con
fundamento en el articulo 57 fraccion Il de la LCE, es procedente emitir la siguiente:

RESOLUCION

988. Continla el procedimiento de investigacion antidumping sin imponer cuotas compensatorias
provisionales a las importaciones de losetas o baldosas cerdmicas esmaltadas cuadradas o
rectangulares, para recubrir piso y muro (recubrimientos ceramicos), mercancia actualmente clasificada
en la fraccion arancelaria 6908.90.01 de la Tarifa de la Ley de los Impuestos Generales de Importacion y
de Exportacion, originarias del Reino de Espafia.

989. Con fundamento en el articulo 164 parrafo tercero del Reglarento de la Ley de Comercio
Exterior, se concede un plazo de 30 dias hébiles, contados a partir de la publicacion de la presente
Resolucion en el Diario Oficial de la Federacion, para que las partes interesadas y, en su caso, sus
coadyuvantes, presenten las argumentaciones y pruebas complementarias que estimen pertinentes.

990. La presentacion de dichas argumentaciones y pruebas complementarias se realizarda a mas
tardar el dia 30 habil contado a partir de la publicacion de esta Resolucién en el Diario Oficial de la
Federacion, de 9:00 a 14:00 horas, ante la oficialia de partes de la Unidad de Practicas Comerciales
Internacionales, sita en Insurgentes Sur nimero 1940, planta baja (area de ventanillas), colonia Florida,



codigo postal 01030,
Meéxico, Distrito Federal, en original y tres copias.

991. La informacion y documentos probatorios que tengan el caracter publico y sean presentados ante
esta autoridad administrativa, deberan remitirse a las demas partes interesadas, de tal forma que sea
recibida por éstas el mismo dia en que lo reciba la autoridad, de acuerdo con lo previsto en los articulos
56 de la Ley de Comercio Exterior y 140 de su Reglamento.

992. Comuniquese esta Resolucion a la Administracion General de Aduanas del Servicio de

Administracion Tributaria, de la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico, para los efectos legales
correspondientes.

993. Notifiquese a las partes interesadas de que se tenga conocimiento.

994. La presente Resolucién entrara en vigor al dia siguiente de su publicacion en el Diario Oficial de
la Federacion.

México, D.F.,, a 11 de marzo de 2003.- El Secretario de Economia, Fernando de JeslUs Canales
Clariond.- Rubrica.



