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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

ACUERDO de la Junta General Ejecutiva por el cual se aprueban los Lineamientos generales del Instituto Federal Electoral para el uso de los recursos en materia de difusión en medios impresos e Internet y elaboración e impresión de materiales promocionales.

Al margen un sello con el Escudo Nacional, que dice: Estados Unidos Mexicanos.- Instituto Federal Electoral.- Junta General Ejecutiva.- JGE61/2010.
ACUERDO DE LA JUNTA GENERAL EJECUTIVA POR EL CUAL SE APRUEBAN LOS LINEAMIENTOS GENERALES DEL INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL PARA EL USO DE LOS RECURSOS EN MATERIA DE DIFUSION EN MEDIOS IMPRESOS E INTERNET Y ELABORACION E IMPRESION DE MATERIALES PROMOCIONALES.
ANTECEDENTES
I.
El 16 de diciembre de 1997, el Consejo General del Instituto Federal Electoral emitió el Acuerdo del Consejo General del Instituto Federal respecto de la propuesta presentada por el Consejero Presidente del Consejo General para la formalización de la existencia de la Unidad Técnica de Coordinación Nacional de Comunicación Social del Instituto Federal Electoral y por el que se crea una comisión del Consejo General para dar seguimiento a las actividades de dicha Unidad Técnica.
II.
En la 4a. sesión de la Comisión de Comunicación Social, celebrada el 20 de abril de 1998 se procedió a la aprobación de los Lineamientos para la aplicación de los recursos en materia de publicidad y gestoría de tiempos oficiales con la Dirección General de Radio, Televisión y Cinematografía.
III.
En sesión ordinaria celebrada el 29 de abril de 2005, el Consejo General del Instituto Federal Electoral aprobó el Dictamen de la Comisión de Reglamentos del Consejo General del Instituto Federal Electoral respecto de la iniciativa que presenta el Consejero Presidente del Consejo General por la que se propone la reforma a diversos artículos del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral, la modificación del Acuerdo de creación del Centro de Formación y Desarrollo, así como de la propuesta de la Consejera Electoral, Alejandra Latapi Renner para la fusión de las comisiones de Asuntos Internacionales y Comunicación Social y la creación de la Comisión de Relaciones Institucionales e Internacionales.
IV.
En sesión ordinaria de la Comisión de Relaciones Institucionales e Internacionales, celebrada el 14 de mayo de 2007, se reformaron los lineamientos citados en el antecedente II.
V.
El 13 de noviembre de 2007 se publicó en el Diario Oficial de la Federación el Decreto que reforma los artículos 6o., 41, 85, 99, 108, 116 y 122; adiciona el artículo 134 y deroga un párrafo al artículo 97 de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos, el cual entró en vigor al día siguiente de su publicación en términos de su artículo primero transitorio.
VI.
El 14 de enero de 2008 se publicó en el Diario Oficial de la Federación el Decreto por el que se expide el Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, el cual entró en vigor al día siguiente de su publicación, de acuerdo con el artículo primero transitorio. Por lo anterior y;
CONSIDERANDO
1.
Que, de conformidad con el artículo 41 de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos, el Instituto Federal Electoral es un organismo público autónomo, dotado de personalidad jurídica y patrimonio propios. Asimismo, estima que en el ejercicio de sus funciones, la certeza, legalidad, independencia, imparcialidad y objetividad serán principios rectores.
2.
Que el artículo 134, párrafo primero de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos señala que la administración de los recursos federales deberá realizarse con eficiencia, eficacia y honradez para satisfacer los objetivos a los que estén destinados.
3.
Que el artículo 104 del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales establece que el Instituto Federal Electoral, depositario de la autoridad electoral, es responsable del ejercicio de la función estatal de organizar las elecciones.
4.
Que el artículo 105, numeral 1, del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales determina que son fines del Instituto: contribuir al desarrollo de la vida democrática; preservar el fortalecimiento del régimen de partidos políticos; integrar el Registro Federal de Electores; asegurar a los ciudadanos el ejercicio de los derechos político-electorales y vigilar el cumplimiento de sus obligaciones; garantizar la celebración periódica y pacífica de las elecciones para renovar a los integrantes de los Poderes Legislativo y Ejecutivo de la Unión; velar por la autenticidad y efectividad del sufragio; llevar a cabo la promoción del voto y coadyuvar a la difusión de la educación cívica y la cultura democrática; y fungir como autoridad única para la administración del tiempo que corresponda al Estado en radio y televisión destinado a los objetivos propios del Instituto, a los de otras autoridades electorales y a garantizar el ejercicio de los derechos que la Constitución otorga a los partidos políticos en la materia. Asimismo, el párrafo 2 del citado artículo establece que todas las actividades del Instituto se regirán por los principios de certeza, legalidad, independencia, imparcialidad y objetividad.
5.
Que el artículo 106, numeral 2, del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, determina que el patrimonio del Instituto se integra con los bienes muebles e inmuebles que se destinen al cumplimiento de su objeto y las partidas que anualmente se le señalen en el Presupuesto de Egresos de la Federación, así como con los ingresos que reciba por cualquier concepto, derivados de la aplicación de las disposiciones del citado Código.
6.
Que el artículo 108 del ordenamiento legal supracitado determina que los órganos centrales del Instituto Federal Electoral serán: El Consejo General, la Presidencia del Consejo General, la Junta General Ejecutiva, la Secretaría Ejecutiva; y la Unidad de Fiscalización de los Recursos de los Partidos Políticos.
7.
Que el artículo 121, numeral 1, del Código de la materia estipula que La Junta General Ejecutiva será presidida por el Presidente del Consejo y se integrará con el Secretario Ejecutivo y con los directores ejecutivos del Registro Federal de Electores, de Prerrogativas y Partidos Políticos, de Organización Electoral, del Servicio Profesional Electoral, de Capacitación Electoral y Educación Cívica, y de Administración.
8.
Que el artículo 122, numeral 1 incisos a) y b), del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales determina que son atribuciones de la Junta General Ejecutiva, entre otras, proponer al Consejo General las políticas y los programas generales del Instituto, así como fijar los procedimientos administrativos, conforme a dichas políticas y programas .
9.
Que el artículo 128, numeral 1, incisos a) y d), del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales señala que son atribuciones de la Dirección Ejecutiva del Registro Federal de Electores, entre otras, formar el Catálogo General de Electores, así como formar el Padrón Electoral.
10.
Que el artículo 132, numeral 1, incisos a), b), c) y d), del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales determina que son atribuciones de la Dirección Ejecutiva de Capacitación Electoral y Educación Cívica, entre otras, elaborar y proponer los programas de educación cívica y capacitación electoral que desarrollen las juntas locales y distritales ejecutivas; coordinar y vigilar el cumplimiento de los programas a que se refiere el inciso anterior; preparar el material didáctico y los instructivos electorales; y orientar a los ciudadanos para el ejercicio de sus derechos y cumplimiento de sus obligaciones político-electorales.
11.
Que el artículo 133, numeral 1, incisos a), d) y h), del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales establece que son atribuciones de la Dirección Ejecutiva de Administración, entre otras, aplicar las políticas, normas y procedimientos para la administración de los recursos financieros y materiales del Instituto; establecer y operar los sistemas administrativos para el ejercicio y control presupuestales; y atender las necesidades administrativas de los órganos del Instituto.
12.
Que el artículo 134, numeral 1, incisos a), b) y c), del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales establece que en cada una de las entidades federativas el Instituto contará con una delegación integrada por: la Junta Local Ejecutiva, el Vocal Ejecutivo y el Consejo Local.
13.
Que el artículo 136, numeral 1, incisos a) y b) del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales establece que las juntas locales ejecutivas tendrán las atribuciones de supervisar y evaluar el cumplimiento de los programas y las acciones de sus vocalías y de los órganos distritales, así como supervisar y evaluar el cumplimiento de los programas relativos al Registro Federal de Electores, Organización Electoral, Servicio Profesional Electoral y Capacitación Electoral y Educación Cívica.
14.
Que el artículo 141, numeral 1, incisos b) y f), del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales establece que son atribuciones de los consejos locales, entre otras, vigilar que los consejos distritales se instalen en la entidad, en los términos de este Código y publicar la integración de los consejos distritales por lo menos en uno de los diarios de mayor circulación en la localidad.
15.
Que, de conformidad con lo establecido en el Acuerdo de la Junta General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral por el cual se aprueban los Lineamientos Generales para el ejercicio presupuestal 2010, aprobado el 22 de febrero de 2010, con el número de expediente JGE23/2010, son partidas sujetas a Dictamen Técnico aquéllas que requieren el Dictamen técnico del área normativa respectiva. Asimismo, que las partidas 3602, 3603 y 3701 están sujetas al Dictamen Técnico de la Coordinación Nacional de Comunicación Social.
16.
Que el artículo 38, numeral 1, inciso c), del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral determina que es facultad de la Junta General Ejecutiva dictar los acuerdos y lineamientos necesarios para la adecuada ejecución de los acuerdos y resoluciones del Consejo.
17.
Que el artículo 43, numeral 1, inciso e) del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral, establece que es atribución de la Dirección Ejecutiva del Registro Federal de Electores coadyuvar con la Dirección Ejecutiva de Capacitación Electoral y Educación Cívica en el diseño e instrumentación de las campañas institucionales.
18.
Que el artículo 47, numeral 1, incisos i) y l), del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral establece, la atribución de la Dirección Ejecutiva de Capacitación Electoral y Educación Cívica de diseñar e instrumentar las campañas de difusión institucionales y, en su caso, coordinarse para ello con las instancias que por el objeto o contenido de la campaña sean competentes, y planear dirigir y supervisar las campañas de difusión y los programas de divulgación de la cultura democrática.
19.
Que el artículo 48, numeral 1, incisos b) y e), del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral establece que son atribuciones de la Dirección Ejecutiva de Administración, entre otras, establecer y aplicar las políticas generales, criterios técnicos y lineamientos a que se sujetarán los programas de administración de personal, recursos materiales y servicios generales, recursos financieros y de organización del Instituto; y organizar y dirigir la administración de los recursos materiales, financieros, así como la administración del personal del Instituto.
20.
Que el artículo 52, numeral 2, del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral establece que, para el cumplimiento de sus atribuciones, cuando así se requiera y exista disponibilidad presupuestal, la Vocalía Ejecutiva, previa aprobación del Secretario Ejecutivo, contará con las siguientes áreas: Secretaría Particular; Coordinación Nacional de Comunicación Social; Coordinación de Asesores; y Coordinación Administrativa.
21.
Que el artículo 62 del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral establece que son atribuciones de la Coordinación Nacional de Comunicación Social, entre otras: a) proponer al Presidente del Consejo la estrategia de comunicación social necesaria, para difundir las actividades y funciones que desarrolla el Instituto para que, una vez que sea aprobada por el mismo, se incorpore a la propuesta de Políticas y Programas Generales del Instituto que la Junta debe poner a consideración del Consejo; b) autorizar la publicación de los contenidos informativos institucionales; c) supervisar, evaluar y contratar los diferentes espacios en los medios de comunicación, de las diversas campañas de difusión que realicen los órganos institucionales en el ámbito de sus respectivas competencias; y d) coadyuvar con la Dirección Ejecutiva de Capacitación Electoral y Educación Cívica en el diseño de la estrategia de las campañas de difusión institucional.
22.
Que resulta necesario definir los mecanismos a través de los cuales se ejerzan los recursos destinados a la comunicación social, así como disponer del tiempo para realizar una adecuada planeación de los programas de comunicación social del Instituto, incorporar criterios para la contratación de espacios publicitarios y evaluar los resultados de la difusión de los temas prioritarios del Instituto Federal Electoral, a fin de fortalecer la imagen y confiabilidad del Instituto ante la comunidad nacional e internacional, informar a la ciudadanía de las actividades que realiza la institución y fortalecer la relación del Instituto con los representantes de los medios de comunicación.
23.
Que en la formación de la estrategia de comunicación social del Instituto a que se refieren los considerandos 21 y 22 de este Acuerdo deben participar todas las áreas con necesidades de difusión de información hacia la ciudadanía, debiendo presentar cada una un programa anual de actividades de difusión que, una vez analizados por la Coordinación Nacional de Comunicación Social formarán parte integral de dicha Estrategia.
En virtud de los considerandos anteriores y con fundamento en los artículos 41, párrafo segundo, base V, párrafos primero y segundo y 134 párrafo primero de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos; 104, ; 105, numeral 1, 106 numeral 2, ; 108, ,122, numeral 1 incisos a) y b), 128, numeral 1, incisos a) y d), 132, numeral 1, incisos a), b) c) y d), 133, numeral 1, incisos a),d) y h), 134, numeral 1, incisos a), b) y c), 136, numeral 1, incisos a) y b), 141, numeral 1, incisos b) y f) y 121, numeral 1 del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales; Así como en los artículos 38, numeral 1, inciso c, 43 numeral 1, inciso e), 47, numeral 1, incisos i) y l), 48, numeral 1, incisos b) y e), 52, numeral 2, y 62 del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral; la Junta General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral emite el siguiente:
Acuerdo
Primero.- Se aprueban los Lineamientos Generales del Instituto Federal Electoral para el Uso de los Recursos en materia de difusión en Medios Impresos e Internet y elaboración e impresión de materiales promocionales, los cuales se anexan al presente, junto con el Catálogo Nacional de Medios Impresos vigente para el año 2010 y forman parte del mismo.
Segundo.- Los órganos desconcentrados, las Direcciones Ejecutivas y unidades técnicas del Instituto, así como la Coordinación Nacional de Comunicación Social, en sus diversos ámbitos de competencia, deberán observar y aplicar los presentes Lineamientos.
Tercero.- Los recursos que se destinen a difundir mensajes en medios impresos, Internet, y/o a través de la producción de materiales impresos o grabados se limitarán exclusivamente al desarrollo de los programas y contenidos institucionales autorizados para difusión y/o promoción interna y externa del Instituto.
Cuarto.- La Coordinación Nacional de Comunicación Social y la Dirección Ejecutiva de Capacitación Electoral y Educación Cívica, podrán emitir en el ámbito de sus atribuciones, las reglas complementarias y precisiones que fueran necesarias, mediante circulares u oficios de carácter específico que garanticen el cumplimiento de los presentes Lineamientos.
Quinto.- El presente Acuerdo entrará en vigor al día siguiente de su publicación en el Diario Oficial de la Federación.
Sexto.- Se instruye a la Coordinación Nacional de Comunicación Social para que haga del conocimiento de todas las unidades administrativas del Instituto Federal Electoral el presente Acuerdo.
Séptimo.- Publíquese el presente Acuerdo en el Diario Oficial de la Federación.
Transitorios
Primero.- Las áreas que cuentan con recursos para realizar difusión de mensajes institucionales contarán con treinta días naturales a partir de la aprobación del presente acuerdo para entregar su programa anual de difusión, con el cual la Dirección Ejecutiva de Capacitación Electoral y Educación Cívica, en colaboración con la Coordinación Nacional de Comunicación Social, se encargará de determinar los mensajes que las áreas podrán emitir y los medios y/o materiales que utilizarán, conforme lo establece el capítulo II de los Lineamientos Generales del Instituto Federal Electoral para el Uso de los Recursos en materia de difusión en Medios Impresos e Internet y para la elaboración e impresión de materiales promocionales.
Segundo.- La Coordinación Nacional de Comunicación Social contará con sesenta días naturales, a partir de la aprobación del presente acuerdo, para integrar y presentar el Catálogo Nacional de Medios en Internet a que hace mención el capítulo único del Título Segundo de los Lineamientos Generales del Instituto Federal Electoral para el Uso de los Recursos en materia de difusión en Medios Impresos e Internet y elaboración e impresión de materiales promocionales.
El presente Acuerdo fue aprobado en sesión ordinaria de la Junta General Ejecutiva celebrada el 31 de mayo de 2010.- El Consejero Presidente del Consejo General y Presidente de la Junta General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral, Leonardo Valdés Zurita.- Rúbrica.- El Secretario Ejecutivo y Secretario de la Junta General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral, Edmundo Jacobo Molina.- Rúbrica.
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LINEAMIENTOS PARA EL USO DE LOS RECURSOS EN MATERIA DE DIFUSION EN MEDIOS IMPRESOS E INTERNET Y ELABORACION E IMPRESION DE MATERIALES PROMOCIONALES.
TITULO PRIMERO. Disposiciones Generales.|
CAPITULO I. Generalidades.
1. Los presentes Lineamientos Generales del Instituto Federal Electoral tienen por objeto regular el uso de los recursos en materia de difusión en medios impresos, Internet y elaboración e impresión de materiales promocionales a través del procedimiento para la solicitud y Dictamen técnico de las partidas presupuestales 3602, 3603 y 3701.
Los lineamientos son de observancia obligatoria para los órganos desconcentrados, las Direcciones Ejecutivas y unidades técnicas del Instituto, así como para la CNCS.
2. Por disposición del artículo 62, párrafo 1, incisos g) y j), del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral y de los Acuerdos emanados del Consejo General del Instituto Federal Electoral y de la Junta General Ejecutiva de dicho organismo, la CNCS será la encargada de emitir el Dictamen Técnico respecto al ejercicio de las partidas presupuestales 3602, 3603 y 3701, que se refieren a los gastos por concepto de impresión y elaboración de material informativo derivado de la operación y administración de las unidades responsables, de la información en medios masivos derivada de la operación y administración de las unidades responsables, y por concepto de difusión de mensajes sobre programas y actividades institucionales.
3. Las actividades relacionadas con la aplicación de los recursos en materia de difusión en medios Impresos, Internet y para la elaboración e impresión de materiales promocionales, se apegarán a las disposiciones contenidas en el Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, en los Acuerdos aprobados por el Consejo General del Instituto Federal Electoral, y en los Acuerdos tomados por la Junta General Ejecutiva, así como en los presentes Lineamientos.
4. Los presentes Lineamientos incorporarán íntegramente la Estrategia de Difusión que desarrolla la DECEYEC y que es aprobada por la Comisión del ramo, en razón de que dicha estrategia recoge las necesidades de difusión de las áreas del Instituto, bajo un criterio homogéneo que tiene como finalidad dar unidad a los mensajes a comunicar y presentar una sola imagen institucional.
5. Para los efectos de estos Lineamientos, se entenderá por:
I.
Banner: Imagen rectangular, horizontal o vertical, que puede ser colocada en la parte superior, inferior o en los costados de una página web, y que enlaza con el sitio o página del anunciante. Los banners se miden en pixeles y se crean como archivos .JPG y .GIF. El nombre del banner varía según el medio y las medidas.
II.
Buscador: Directorio en la red, que localiza una base de datos o textos con las palabras definidas por un usuario de Internet.
III.
Campaña: Conjunto de mensajes basados en un concepto rector, cuya difusión se realiza a través de los medios de comunicación.
IV.
Certificación de circulación y cobertura geográfica: Certificado que deberá ser expedido por cualquier persona moral ajena al medio de difusión, cuya capacidad técnica y conceptual le permita emitir los dictámenes correspondientes sobre la contabilidad y los controles de producción y distribución de los ejemplares vendidos. Dicha certificación deberá contener la circulación promedio del medio impreso de que se trate, así como las cifras totales de la circulación pagada y gratuita.
V.
El Consejo. El Consejo General del Instituto Federal Electoral.
VI.
CNCS: La Coordinación Nacional de Comunicación Social.
VII.
El Catálogo: El Catálogo Nacional de Medios Impresos e Internet. Es el documento que concentra los diarios y revistas nacionales y locales, así como las páginas web, que podrán ser considerados como sujetos de publicidad.
VIII.
Contenidos Informativos Institucionales: Actividades y funciones que desarrolla el Instituto, de acuerdo con las políticas y programas aprobadas por el Consejo General del mismo, las cuales se publican tanto en la página web del IFE, como en los medios masivos de comunicación.
IX.
Circulación gratuita: Cifra total de ejemplares de medios impresos distribuidos por el editor con una periodicidad regular y sin costo.
X.
Circulación pagada: Cifra en número de ejemplares. Comprende las ventas directas y las ventas a través de canales de distribución (personas físicas, empresas o entidades), más las suscripciones, menos las devoluciones sobre venta.
XI.
Cobertura geográfica: Localidades específicas o regiones en donde circula un medio impreso.
XII.
DEA: La Dirección Ejecutiva de Administración
XIII.
Dictamen: El Dictamen Técnico de Procedencia emitido por la Coordinación Nacional de Comunicación Social. Es el documento que emite la CNCS para autorizar a las áreas del Instituto Federal Electoral hacer uso de las partidas 3602, 3603 y 3701.
XIV.
DECEyEC: La Dirección Ejecutiva de Capacitación Electoral y Educación Cívica.
XV.
DERFE: La Dirección Ejecutiva del Registro Federal de Electores.
XVI.
Directorios de Medios: Publicaciones que ofrecen información acerca de, agencias de publicidad, radio, televisión, publicidad exterior y alterna, así como medios impresos, con datos generales de los mismos y sus tarifas. Los directorios usados por la CNCS son: Media Vyasa y MPM

Media Vyasa tienen 27 años en el mercado y reúne a medios impresos (periódicos y revistas), radio, televisión, publicidad exterior y alterna.

MPM cuenta con 50 años en el mercado y publica un directorio por cada tipo de medio: medios impresos, medios audiovisuales, agencias y anunciantes y un anuario publicitario.
XVII.
Encarte: Un encarte es una pieza de comunicación impresa, con mensajes publicitarios, que se inserta en periódicos o revistas y que sobresale del resto de la publicación por medio del uso de un formato diferente.
XVIII.
Estados: Los enunciados en el artículo 43 de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos, bajo la denominación de partes integrantes de la Federación.
XIX.
Erogación: Todo recurso presupuestario ejercido, incluido el Impuesto al Valor Agregado (IVA), en servicios que sean susceptibles de ser registrados en las partidas de gasto 3602, 3603 y 3701, del Clasificador por Objeto de Gasto del Instituto Federal Electoral.
XX.
GIF: Formato digital gráfico para imágenes.
XXI.
Impresión: En términos de publicidad en Internet, se refiere a las visualizaciones de una página web.
XXII.
Instituto: El Instituto Federal Electoral.
XXIII.
Internet: Conjunto descentralizado de redes, interconectadas por medio de protocolos (lenguajes), que permiten la comunicación entre usuarios de la web en todo el mundo.
XXIV.
JPG: Formato digital gráfico para imágenes.
XXV.
La Junta. La Junta General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral.
XXVI.
Manual de identidad Gráfica: Documento que proporciona los elementos que constituyen el logotipo del IFE, el manejo del mismo, así como las características que deben tomarse en cuenta para todos los productos que se generen, con el propósito de que se unifiquen los criterios en la aplicación de la imagen institucional. Las disposiciones señaladas por este manual deberán ser atendidas para la construcción de cualquier material de difusión.
XXVII.
Materiales promocionales. Elementos audiovisuales y/o gráficos y sus partes componentes (diseño, producción, impresión), que se utilizan para difundir los mensajes institucionales. Entre estos se encuentran: perifoneo, videos; manuales, padrones, programas, informes; decretos, convenios, instructivos, proyectos editoriales (libros, revistas y gacetas), folletos, trípticos, dípticos, carteles, mantas, lonas, rótulos, mobiliario urbano, espectaculares, tarjetas telefónicas, gorras, camisetas, plumas, lápices, llaveros, memorias USB, mouse pad, tazas, termos, mochilas, carpetas, cuadernos, calendarios, portapapeles, sobres, cajas, estampas, globos, bolsas, chamarras, ceniceros, encendedores, notas adhesivas, portavasos, pulseras, botones, agendas, inflables, paneles, pelotas, discos compactos, portaplumas, paraguas, portagafetes, magnéticos, entre otros.
XXVIII.
Mensaje Institucional: Conjunto de conceptos que buscan incidir favorablemente en la opinión pública con el objeto de informar, proyectar la imagen institucional correcta y promover las actividades del Instituto.
XXIX.
Orden de Inserción: Oficio mediante el cual se solicita a los medios de comunicación impresos la inserción de mensajes en una fecha determinada.
XXX.
Pageview: Entrada a la página web. Se va contabilizando cada vez que el usuario ve algún contenido y lo lleva a otros vínculos o a más contenido.
XXXI.
Página web: Documento situado en una red informática, al que se accede mediante enlaces de hipertexto.
XXXII.
Palabra Clave (Keyword): Identificador del sitio o página web. Ejemplo: Instituto, Federal, Electoral, credencial, IFE, voto, elección.
XXXIII.
Partida: El nivel más específico del Clasificador por Objeto de Gasto del Instituto Federal Electoral, que describe los bienes o servicios de un mismo género, requeridos para la consecución de los programas y metas autorizados. A este nivel de agregación se registra el ejercicio del presupuesto del Instituto.
XXXIV.
Partida 3602: Gasto por concepto de impresión y elaboración de material informativo derivado de la operación y administración de las unidades responsables.
XXXV.
Partida 3603: Gasto por concepto de información en medios masivos derivado de la operación y administración de las unidades responsables.
XXXVI.
Partida 3701: Gasto por concepto de difusión de mensajes sobre programas y actividades institucionales.
XXXVII.
Presupuesto de difusión: Partida asignada en el presupuesto autorizado para el gasto en difusión del Instituto.
XXXVIII.
Pauta: Difusión de un mensaje determinado, en un medio determinado, por un tiempo determinado.
XXXIX.
Pauta de conteo regresivo: Divulgación de un mensaje determinado, el cual implica un tiempo específico de difusión para cumplir con su objetivo. Ejemplo: Actualización del padrón electoral, antes de un proceso electoral.
XL.
Pago de publicidad en Internet: En la mayoría de los casos se determina contabilizando el número de entradas al anuncio.
XLI.
PDF: Acrónimo de Portable Document Format (en inglés), es un documento que permite almacenar información, sin que ésta pueda ser modificada, sin un programa específico.
XLII.
Periodicidad: Tiempo que transcurre entre la publicación de un número por un medio impreso y la publicación del número siguiente inmediato.
XLIII.
Perfil del lector: Características demográficas, socioeconómicas y psicográficas de los lectores de un determinado medio.
XLIV.
Pixel: Unidad homogénea de color, con la que se miden las imágenes que se usan en Internet, ya sean fotografías, videos o un gráfico.
XLV.
Políticas y Programas: Las Políticas y Programas Generales del Instituto Federal Electoral del año correspondiente.
XLVI.
Público objetivo: Conjunto de individuos con características comunes a quienes se dirige un mensaje, los cuales son destinatarios de acciones, planes y programas efectuados por el Instituto Federal Electoral.
XLVII.
Recursos presupuestarios: Monto total disponible en las partidas 3602, 3603 y 3701 del Instituto Federal Electoral.
XLVIII.
Reglamento: El Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral.
XLIX.
Solicitud de inserción: Oficio de instrucción de las Direcciones Ejecutivas a la CNCS, para la gestión de inserciones en medios impresos.
L.
Tarifa: Precio unitario fijado por los medios impresos para las publicaciones con determinadas especificaciones.
LI.
Tarifa comercial: Costo regular que un medio impreso fija por la publicación de un material con determinadas especificaciones (tamaño, ubicación, color, etc).
LII.
Tarifa política: Costo ofrecido a las entidades del Gobierno Federal y partidos políticos por la publicación de un material con determinadas especificaciones (tamaño, ubicación, color, etc.).
LIII.
Tráfico (en Internet). Número de visitas que tiene una página web, en un determinado espacio de tiempo. Normalmente se mide por día.
LIV.
Usuario: Lector de las páginas de Internet. También se utiliza como un factor para medir cuántas personas entran a un sitio o página. A esto se llama Usuario Unico, y también se mide por día.
LV.
Web: Sistema de documentos enlazados y accesibles a través de Internet.
CAPITULO II

De los programas anuales de difusión.
6. Cada una de las áreas del Instituto que cuenta con recursos para realizar difusión de mensajes institucionales, deberá elaborar su programa anual de difusión con base en el formato único que se anexa, conteniendo los siguientes elementos:
a)
Temas a difundir

b)
Objetivos por tema
c)
Calendario por tema
d)
Población objetivo
7. Los programas de difusión serán entregados a más tardar el último día de agosto de cada año, a la DECEYEC que, en colaboración con la CNCS, se encargará de determinar, conforme a las campañas de difusión establecidas para el Instituto, los mensajes que las áreas podrán emitir, seleccionando los medios y/o materiales más adecuados para su difusión.
8. La CNCS autorizará, mediante dictámenes de procedencia técnica, el uso de los recursos destinados a la difusión de los mensajes institucionales.
9. De manera extraordinaria, las áreas del Instituto podrán poner a consideración de la DECEYEC y de la CNCS, programas de difusión complementarios no contemplados en sus programas anuales. Para llevar a cabo dicho procedimiento, deberán presentar sus necesidades de difusión, junto con la solicitud de Dictamen de procedencia técnica, cuando menos 10 días naturales antes de iniciar la difusión. La DECEYEC y la CNCS contarán con cinco días laborables a partir de la recepción de la solicitud, para emitir su determinación. La CNCS notificará al área solicitante la procedencia o improcedencia del Dictamen técnico.
En caso de procedencia de un Dictamen con observaciones, el área solicitante deberá acatar las recomendaciones propuestas.
TITULO SEGUNDO

Del Catálogo Nacional de Medios Impresos e Internet
CAPITULO UNICO

De la elaboración del Catálogo Nacional de Medios Impresos e Internet
10. El Catálogo será elaborado por la CNCS. Las Vocalías Ejecutivas Locales enviarán las propuestas de medios impresos considerados para contratación de publicaciones en sus estados.
11. A partir del mes de octubre de cada año, la CNCS dará inicio a los trabajos para la integración 
de El Catálogo. Para ello, se invitará a las casas editoriales a fin de solicitarles el envío de sus propuestas.
Por lo que se refiere a cada entidad federativa, las propuestas de medios impresos por plaza serán enviadas por las Juntas Locales a la CNCS. Es responsabilidad de cada Junta la negociación de la tarifa con el medio. La CNCS analizará y validará su inclusión, conforme a los criterios establecidos, e integrará la base de datos final.
En cuanto a la integración de El Catálogo, en la parte que corresponde a medios impresos nacionales y medios en Internet, la CNCS recibirá las cartas compromiso de los medios que deseen participar 
en El Catálogo e, igualmente, analizará las propuestas e integrará la base de datos final.
Solamente serán incluidos en El Catálogo los medios que ofrezcan al Instituto una tarifa menor o igual a la comercial publicada.
12. La CNCS será la responsable de integrar El Catálogo y presentarlo a la consideración de la DECEyEC y la DERFE, para su conocimiento y observaciones.
13. Posteriormente la CNCS será la responsable de presentar ante la Junta General Ejecutiva, el documento final para su aprobación.
14. La inclusión de un medio en El Catálogo no implicará, en ningún momento, un compromiso de contratación para el Instituto que, en todo caso, utilizará únicamente los medios idóneos para satisfacer sus necesidades de difusión.
15. Para los medios, sin embargo, su inclusión en El Catálogo conlleva la obligación de mantener la tarifa pactada para el Instituto, durante el año en curso. Solamente los medios incluidos en el mismo podrán ser considerados como sujetos de contratación.
16. Para la inclusión de los medios impresos en El Catálogo, se considerarán los siguientes criterios:
a)
Perfil del lector.

b)
Tiraje.

c)
Cobertura geográfica.

d)
Periodicidad.

e)
Tarifas.

f)
Certificación de circulación.
17. Para la inclusión de Internet en El Catálogo se considerarán los siguientes criterios:
a)
Perfil de visitantes.
b)
Tráfico (Pageviews o Usuarios Unicos)

c)
Tarifas y criterios para establecer sus costos

d)
Certificaciones de seguridad y de tráfico.
18. Es requisito para la inclusión de un medio en El Catálogo, que se encuentre certificado ante el Padrón Nacional de Medios Impresos elaborado por la Subsecretaría de Normatividad de Medios de la Secretaría de Gobernación, toda vez que dicho certificado avala los siguientes elementos:
a)
La reserva de Derechos al Uso Exclusivo del Título, expedido por el Instituto Nacional de Derechos de Autor (INDAUTOR).
b)
Licitud de Título.
c)
Licitud de Contenido, ambos expedidos por la Comisión Calificadora de Publicaciones y Revistas Ilustradas (CCPRI).
O cuando menos, estar registrado en los directorios de medios Media Vyasa y MPM.
19. La CNCS podrá realizar tres actualizaciones a El Catálogo durante el año de vigencia del mismo, a fin de incluir nuevas propuestas. Las actualizaciones tendrán verificativo la primera semana de los meses de abril, julio y octubre. Para tales actualizaciones se seguirá el procedimiento antes descrito.
20. La CNCS podrá hacer actualizaciones a El Catálogo fuera de los periodos estipulados, en el caso de situaciones excepcionales, previa justificación del solicitante y con 30 días para su resolución.
TITULO TERCERO

De los Dictámenes Técnicos
El artículo 62 del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral establece que son atribuciones de la CNCS, entre otras, las de supervisar, evaluar y contratar los diferentes espacios en los medios de comunicación, de las diversas campañas de difusión que realicen los órganos institucionales en el ámbito de sus respectivas competencias; y coadyuvar con la DECEYEC en el diseño de la estrategia de la campaña institucional.
Atendiendo a estas atribuciones y de conformidad con el Acuerdo de la Junta General Ejecutiva por el cual se aprueban los Lineamientos Generales del Instituto Federal Electoral para el ejercicio presupuestal, la CNCS emite dictámenes de procedencia técnica para el uso de las partidas 3602, 3603 y 3701.
Lo anterior, con el fin de conocer, evaluar y verificar el uso de herramientas y materiales así como contenidos de difusión, tanto de la DECEYEC que tiene a su cargo el diseño de la campaña institucional como de las Juntas Locales y Distritales que instrumentan esta campaña en los estados.
Los Directores Ejecutivos, los Coordinadores de Unidades Técnicas, los Vocales Ejecutivos de las Juntas Locales, los Vocales de las Juntas Distritales y los Coordinadores de Comunicación de los órganos desconcentrados, serán los únicos sujetos que podrán presentar solicitudes de Dictamen de procedencia a la CNCS.
La CNCS emitirá el Dictamen de procedencia técnica mismo que estará sujeto a una valoración técnico-normativa, con base en la información, documentación y otros elementos que el solicitante presenta a consideración y busca lograr el mejor aprovechamiento de las herramientas de difusión así como unificar los contenidos de los mensajes de difusión. Asimismo, sirve para verificar la correcta utilización de la imagen institucional.
La CNCS podrá requerir al área solicitante, en todo momento, que profundice los datos, justificaciones, antecedentes e información sobre los objetivos del proyecto, antes de dictaminar la procedencia.
Los dictámenes de procedencia técnica que se emiten en base a la verificación de la correcta aplicación de la imagen institucional, valoran la propuesta de materiales gráficos enviada a consideración, a la luz de los preceptos del Manual de Identidad Gráfica del Instituto*.

*(Se integra el Manual de Identidad Gráfica del Instituto como parte de este documento).
CAPITULO I

De las Solicitudes
21. La solicitud de Dictamen que realicen las áreas deberá contener los siguientes elementos:
a)
Area solicitante.
b)
Justificación de la necesidad o pertinencia de ejercer la(s) partida(s) presupuestal(es) mediante la contratación del bien o servicio que se pretende.
c)
Partida o partidas que se pretende(n) afectar.
d)
Tema a difundir.

e)
Descripción del bien o servicio que se pretende adquirir o, en su caso, arrendar. Se deberá explicitar el número de materiales, las características físicas de los mismos y cualquier otro elemento que coadyuve a clarificar el bien de que se trate.
f)
Para el caso de contratación de espacios en medios impresos e Internet con fines publicitarios, las solicitudes de Dictamen deberán incluir el plan de medios a utilizar, que considerará únicamente los diarios, revistas y medios de Internet contenidos en El Catálogo.

g)
Fecha en que se pretende realizar la contratación.
h)
De ser el caso, se anexarán bosquejos de los bienes a contratar, medidas o diseños a implementar.

i)
Público objetivo.
22. Las Juntas Locales Ejecutivas y las Juntas Distritales Ejecutivas remitirán a la CNCS las solicitudes de Dictamen técnico para el uso de las partidas 3602, 3603 y 3701, de acuerdo con las necesidades de difusión y de las campañas establecidas por las Direcciones Ejecutivas correspondientes.
23. Las solicitudes de Dictamen para el uso de las partidas, serán enviadas a la CNCS, mediante oficio firmado por: el Vocal Ejecutivo de la Junta Local o Distrital, o el Vocal Secretario, o el Coordinador de Comunicación Social Estatal, en días y horas laborables, y deberán de indicar con precisión los siguientes datos:
a) Nombre del proyecto (en su caso)

b) Tema a difundir

c) Objetivo específico del tema a difundir
d) Número de partida a utilizar

e) Número de objetos promocionales y costo, o número de inserciones en medios y costo

f) Población-objetivo

g) Periodo de vigencia
h) Medio de publicación, medidas y posición (en su caso)
La procedencia de Dictamen sólo será válida cuando se cumpla con todos los requisitos previstos, incluida la fecha de envío.
CAPITULO II

De la Emisión del Dictamen de Procedencia Técnica
24. Las áreas ejecutivas del Instituto, así como los órganos desconcentrados del mismo, deberán solicitar, vía oficio, el Dictamen de Procedencia Técnica, con al menos 15 días de anticipación a la contratación.
25. La CNCS contará con 10 días laborables para dar respuesta a las solicitudes de Dictamen Técnico. En caso de ser rechazada la solicitud, se detallarán las deficiencias y/o motivos que justifiquen esta decisión.
26. Bajo ninguna circunstancia se emitirá el Dictamen de manera extemporánea; esto es, una vez que el área usuaria haya llevado a cabo la contratación y ejercido el presupuesto destinado para dichas actividades.
27. Será responsabilidad del área solicitante el uso de los recursos ejercidos a través de las partidas bajo Dictamen y bajo las normas de contratación que lo regulan.
28. No será procedente emitir Dictamen técnico que solicite el ejercicio de una partida presupuestal para la adquisición de bienes o servicios diferente a las partidas presupuestales 3602, 3603 y 3701, de conformidad con lo establecido en el Acuerdo de la Junta General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral por el cual se aprueban los Lineamientos Generales para el ejercicio presupuestal.
29. La CNCS extenderá el Dictamen de procedencia técnica cuando el área solicitante cumpla con las especificaciones marcadas en el Manual de Identidad Gráfica para la difusión de mensajes así como con las determinaciones marcadas por la DECEYEC con la aprobación de los programas anuales de difusión.
30. El Dictamen que emita la CNCS deberá contemplar que el objetivo comunicacional de la publicación sea congruente con la audiencia o perfil del lector del medio seleccionado contemplado para ello.
31. El Dictamen de procedencia técnica únicamente avala el uso de las partidas de referencia, la suficiencia presupuestal será responsabilidad de las áreas solicitantes.
CAPITULO III

Requisitos y Contratos
32. Para poder ejercer cualquier presupuesto de difusión con alguno de los periódicos incluidos en el Catálogo es necesario contar con cartas compromiso con cada diario, a fin de disponer de un documento que valide la tarifa pactada con el Instituto durante el año en curso. Asimismo, se dará cumplimiento a los siguientes requisitos:
a)
Solamente serán sujetos de contratación los medios que ofrezcan al Instituto una tarifa igual o menor a la tarifa comercial publicada. Se tomará como tope máximo esta tarifa comercial, tratando de pactar una tarifa menor, y/o bonificaciones. En caso de que exista algún medio que no quiera respetar la tarifa comercial, pretendiendo cobrar tarifa política, quedará fuera de El Catálogo.

b)
La unidad de medida base para calcular los costos para revistas y periódicos será la plana, los espacios menores se cobrarán en forma proporcional al costo de la plana.
c)
Se tratará directamente con el ejecutivo de cuenta del área comercial de cada medio, en las instalaciones del Instituto.

d)
La carta compromiso tendrá vigencia del 1o. de enero al 31 de diciembre del año en curso, lo que implica que la tarifa negociada será respetada en tanto la carta compromiso esté vigente.

e)
El pago por el importe de las publicaciones se realizará contra entrega de la factura, acompañada del testigo de la publicación y después de realizar los trámites correspondientes.

f)
En el caso de publicaciones realizadas por las Juntas Locales que no estén dentro de las pautas enviadas por las Direcciones Ejecutivas, se considerarán como publicidad local, por lo que no se utilizarán recursos del presupuesto de difusión, a fin de cubrir el pago de dichas publicaciones.
33.
Para el caso de las revistas se establecerán cartas compromiso con cada revista, a fin de contar con un documento que valide la tarifa pactada con el Instituto durante el año en curso y se dará cumplimiento a los siguientes requisitos:
a)
Se pactará únicamente sobre la tarifa comercial, estipulando en la carta compromiso que los espacios menores se cobrarán en forma proporcional al costo de la plana, tratando de conseguir, en cada caso, una bonificación sobre la tarifa.
b)
Se tratará directamente con el ejecutivo de cuenta del área comercial de cada medio, en las instalaciones del Instituto.

c)
La unidad de medida base para calcular los costos será la plana.

d)
El pago por el importe de las publicaciones se realizará contra entrega de la factura, acompañada del testigo de publicación y después de realizar los trámites correspondientes.
e)
En el caso de publicaciones realizadas por las Juntas Locales que no estén dentro de las pautas enviadas por las Direcciones Ejecutivas, se considerarán como difusión local, por lo que no se utilizarán recursos del presupuesto de difusión, a fin de cubrir el pago de dichas publicaciones.
34. Para el caso de los medios en Internet, se establecerán cartas compromiso con cada medio, a fin de contar con un documento que valide la tarifa pactada con el Instituto durante el año en curso y se dará cumplimiento a los siguientes requisitos:
a)
Se pactará únicamente sobre la tarifa comercial, conviniendo, en cada caso, una bonificación sobre la tarifa.
b)
Se tratará directamente con el ejecutivo de cuenta del área comercial de cada medio, en las instalaciones del Instituto.
c)
Se deberán desglosar los precios de cada banner ofrecido, en todos sus tamaños y distintas modalidades, así como cualquier otro formato publicitario ofrecido por el medio.
d)
El pago por el importe de las publicaciones se realizará contra entrega de la factura, acompañada del (los) testigo(s) de publicación (se entregará, cuando menos, una impresión de pantalla que dé cuenta de la difusión del anuncio respectivo por cada día de la campaña implementada. El testigo deberá contar con elementos que comprueben el día y la hora en que se obtuvo la impresión de pantalla), para realizar después los trámites correspondientes.

e)
En el caso de publicaciones realizadas por las Juntas Locales que no estén dentro de las pautas enviadas por las Direcciones Ejecutivas, se considerarán como difusión local, por lo que no se utilizarán recursos del presupuesto de difusión a fin de cubrir el pago de dichas publicaciones.
TITULO CUARTO

De los Procedimientos
CAPITULO I

De la Recepción de Pautas y Emisión de Ordenes de Inserción
35. Las Direcciones Ejecutivas del Instituto serán las encargadas de remitir a la CNCS las solicitudes y pautas mensuales, de acuerdo con los temas a difundir programados por el área.
36. Las áreas usuarias desarrollarán pautas acordes a la población-objetivo de los mensajes a difundir. La pauta deberá incluir los medios donde se hará la publicación, así como la fecha y los temas a difundir.
37. Las solicitudes de inserción serán enviadas a la CNCS mediante oficio firmado por el Director Ejecutivo, en días y horas hábiles, cuando menos cinco días antes de la publicación e indicarán con precisión lo siguiente:
a)
Nombre de proyecto.

b)
Tema a difundir.

c)
Objetivo del tema a difundir.
d)
Población-objetivo.
e)
Periodo de vigencia.

f)
Medio de publicación.

g)
Características de la inserción (tamaño, color, página)

h)
Costo de la inserción
38. Para su tramitación, las órdenes de inserción deberán acompañarse de un oficio de autorización firmado por el Coordinador Nacional de Comunicación Social.
39. Las pautas deberán ser enviadas a la CNCS diez días antes de la fecha de publicación para su tramitación. En el caso de las revistas, la CNCS enviará a las áreas sustantivas la información de las fechas de cierre y recibirá de éstas las pautas, con cinco días de anticipación para su tramitación.
Para pautas en Internet, deberá notificarse a la Subdirección de Publicidad, para que ésta verifique con el medio la disponibilidad de tiempo y espacio en la página o sitio, 15 días antes de la publicación. La Subdirección de Publicidad deberá dar respuesta al área solicitante, a más tardar dos días después de esta notificación. De ser posible la publicación en el medio, el solicitante deberá entregar el material gráfico 10 días antes de su publicación para realizar los trámites correspondientes.
40. Las pautas deberán ir acompañadas de los materiales a publicar, contando con un original para cada medio, en los formatos requeridos por los medios a través de la documentación recibida por la CNCS, para su inclusión en El Catálogo.
Además del original impreso, el material deberá enviarse por correo electrónico, dirigido a la Subdirección de Publicidad, área encargada de la gestión ante los medios.
41. Para el caso de inserciones de las Juntas Locales Ejecutivas, cada área será responsable de los envíos para la distribución oportuna de la documentación y los materiales de difusión, los cuales deberán remitirse al Vocal Ejecutivo de la Junta Local, con copia al Vocal del área responsable y/o al Coordinador Estatal de Comunicación Social. De igual modo, se remitirá una copia al Coordinador Nacional de Comunicación Social, y a los funcionarios de las oficinas centrales que deban tener conocimiento de esta actividad.
42. Las Juntas Locales tramitarán ante la CNCS los dictámenes de procedencia para el uso de los recursos con base a los Lineamientos Generales para el Ejercicio Presupuestal vigentes.
43. Para verificar el cumplimiento de la pauta por parte del medio, se revisarán la fecha y características de la publicación para confirmar su coincidencia tanto con la orden de inserción emitida como con la pauta solicitada por el área responsable del tema que se desea difundir.
44. Para el caso excepcional de inserciones publicadas por los medios fuera de las fechas marcadas en las pautas solicitadas, se deberán contemplar los siguientes criterios:
a)
El plazo de tolerancia para la publicación de un anuncio extemporáneo será máximo dos días posteriores a la fecha registrada en las pautas, siempre y cuando no exceda la fecha de término de una campaña.

b)
Las pautas de conteo regresivo son absolutamente inamovibles de las fechas programadas.

c)
En caso de que el periódico no publique en la fecha indicada por la orden de inserción, el anuncio será publicado posteriormente, previa autorización por escrito del área solicitante, basándose en las disposiciones contenidas en los presentes Lineamientos.
d)
El medio deberá hacer un descuento sobre dicha inserción, y presentar por escrito, a la CNCS y al área solicitante de la inserción, los motivos por los que no se realizó en tiempo, la publicación del anuncio.
45. La CNCS, la Dirección Ejecutiva de Organización Electoral y las Juntas locales definirán los diarios que se contratarán para la distribución de los encartes a que se refiere el artículo 242 del Código, mismos que estarán incluidos en El Catálogo.
Una vez definidos los medios y costos mediante Dictamen de procedencia técnica de la CNCS, cada Junta será responsable de gestionar los trabajos y cubrir sus costos con el presupuesto que les haya sido asignado.
46. Para la Publicación de Convocatorias de Licitaciones Públicas, se deberán atender las siguientes disposiciones:
a)
El área solicitante deberá enviar a la CNCS, en días y horas hábiles, los materiales y los requisitos de publicación, fecha y medio, con cinco días de anticipación para su tramitación. Los recursos que se utilicen para estos trabajos serán responsabilidad del área solicitante.

b)
Las solicitudes deberán ir acompañadas de los materiales a publicar, contando con un original en los formatos requeridos por los medios.

c)
Adicional al original impreso, el material deberá enviarse por correo electrónico, dirigido a la Subdirección de Publicidad, encargada de la gestión ante los medios.
47. Las publicaciones a realizarse en el Diario Oficial de la Federación, deberán de indicar con precisión los siguientes puntos:
a)
El pago del monto de la publicación deberá realizarse por medio de cheque certificado o de caja.

b)
La publicación deberá ir rubricada por el responsable de la misma.

c)
Los días de publicación serán únicamente martes o jueves, para licitaciones, como lo marca la Secretaría de Gobernación, en la Guía de Trámites del Diario Oficial de la Federación. En caso de avisos u otro tipo de publicaciones, la fecha de entrega es de 3 días laborables.
d)
Para las publicaciones que se realicen en martes, el material deberá entregarse el jueves anterior a la fecha de publicación, a más tardar a las 10:00 horas.

e)
Para las publicaciones que se realicen en jueves, el material deberá entregarse el lunes anterior a la fecha de publicación, a más tardar a las 10:00 horas.
f)
En el caso de las publicaciones para el interior de la República, se deberá contar con el material a publicar con 10 días de antelación.

g)
Adicional al original impreso, el material deberá enviarse por correo electrónico, dirigido a la Subdirección de Publicidad, área encargada de la gestión ante los medios.
CAPITULO II
De la recepción y trámite de pago de las facturas por concepto de gastos de difusión en medios impresos (periódicos y revistas) e Internet
48. La CNCS entregará, en las instalaciones del Instituto, las órdenes de inserción correspondientes a cada medio. Con esta orden de inserción el representante del medio deberá entregar, en la Unidad de Control y Gestión de Pagos de la DEA, la factura que deberá contener los siguientes datos:
a)
Razón Social: “Instituto Federal Electoral”

b)
RFC: IFE-901011-IH1.

c)
Domicilio: Viaducto Tlalpan 100, edificio D, primer piso, Colonia Arenal Tepepan, 14610, México D.F.

d)
I.V.A. desglosado

e)
Concepto (nombre de la publicación)

f)
2 Testigos de la publicación (página completa de la publicación con el nombre del diario y la fecha de publicación.) En el caso de Internet, deberán entregarse dos tantos de los testigos diarios, sin importar el tiempo de la campaña.

g)
Orden de inserción correspondiente.

h)
Copia de la carta-compromiso que el proveedor entregó a la Subdirección de Publicidad especificando la tarifa pactada con el Instituto.
La Dirección Ejecutiva de Administración enviará las facturas para verificación de la CNCS que se encargará de cotejar el monto contra la tarifa pactada además de revisar que en una misma factura no sean incluidas publicaciones de mensajes que correspondan a unidades responsables distintas. Ante cualquiera de estas omisiones, la CNCS devolverá las facturas para su corrección.
49. Con el fin de llevar un control de las facturas, la CNCS, integrará, en archivo electrónico, una base de datos con la siguiente información:
a)
Fecha de Recepción

b)
Número de factura

c)
Razón social del diario y/o revista

d)
Fecha de publicación
e)
Importe

f)
Nombre de la publicación
50. Todas las facturas sin excepción deberán ser verificadas y rubricadas por la Subdirección de Publicidad, quien solicitará la autorización de la Dirección de Análisis y Evaluación de la CNCS para efectuar los pagos correspondientes, una vez verificados los respaldos y cotejados los montos.
TITULO QUINTO

Disposiciones Complementarias
51. En la contratación de medios se podrán aceptar publicaciones gratuitas o descuentos adicionales a favor del Instituto por parte de los medios, siempre que lo anterior no implique para el Instituto obligación o compromiso alguno para próximas publicaciones. De ser el caso, el órgano institucional que así lo consiga deberá notificar a la CNCS, vía oficio signado por el Director Ejecutivo, el descuento pactado, a fin de hacerlo válido al momento de gestionar la publicación con el medio.
52. No se realizarán erogaciones por concepto de notas, entrevistas o imágenes con fines periodísticos. Las publicaciones que se realicen con cargo a recursos públicos, deberán estar directamente vinculadas con sus funciones, y en su caso, con las campañas de comunicación social y difusión.
53. Los órganos desconcentrados del Instituto deberán presentar a la CNCS, informes cuatrimestrales sobre la utilización de las partidas presupuestales que hayan sido dictaminadas como procedentes, a fin de verificar el logro de los objetivos planteados.
54. Todas las publicaciones en medios locales serán responsabilidad de las Juntas que se encargarán de tramitar las inserciones y vigilar el cumplimiento de las tarifas aprobadas en El Catálogo.
55. En los casos en que la CNCS deba realizar inserciones en los medios estatales, será la Junta Local correspondiente, la encargada de verificar que éstas se publiquen, y que el costo sea el acordado con el medio y aprobado en El Catálogo.
56. Cualquier modificación que los medios quieran realizar a las tarifas pactadas en El Catálogo deberá ser consultada y autorizada por la CNCS, la cual se encargará de informar a las áreas usuarias, para que éstas hagan uso de las tarifas modificadas.
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	PERIODICOS ESTATALES
	
	
	
	
	
	

	Tipo
	Entidad
	Medio
	Tiraje
	Tamaño
	
	Cobertura
	Perfil del Lector

	
	AGUASCALIENTES
	
	
	
	
	
	

	Local
	Aguascalientes
	El Sol del Centro
	
	Estándar
	Diario
	Regional
	

	Local
	Aguascalientes
	Heraldo
	15,060
	Estándar
	Diario
	Regional
	A, B, C, D

	Local
	Aguascalientes
	Hidrocálido
	13,700
	Estándar
	Diario
	Regional
	A, B, C +

	Local
	Aguascalientes
	La Jornada
	6,380
	Tabloide
	Diario
	Local
	ABC, C, D, D-, E

	
	BAJA CALIFORNIA
	
	
	
	
	
	

	Local
	Baja California
	El Mexicano
	25,000
	Estándar
	Diario
	
	A, B, C, D, E

	Local
	Baja California
	El Vigía
	15,000
	Estándar
	Diario
	
	A, B, C, D, E

	Local
	Baja California
	Frontera
	33,000
	Tabloide
	Diario
	
	A, B, C

	Local
	Baja California
	La Crónica de Baja California
	17,500
	Tabloide
	Diario
	
	A, B, C

	Local
	Baja California
	La Voz de la Frontera
	23,000
	Estándar
	Diario
	
	A, B, C, D, E

	Local
	Baja California
	Semanario Zeta
	3,000
	Tabloide
	Semanal
	
	A B. C

	
	BAJA CALIFORNIA SUR
	
	
	
	
	
	

	Local
	Baja California Sur
	El Peninsular
	16,521
	Tabloide
	L-S
	Estatal
	A, B, C, D, E

	Local
	Baja California Sur
	El Periódico
	5,000
	Tabloide
	Semanal
	Estatal
	C,D

	Local
	Baja California Sur
	Tribuna de los Cabos
	5,000
	Tabloide
	Diario
	Municipio los Cabos
	A, B, C, D, E

	
	CAMPECHE
	
	
	
	
	
	

	Local
	Campeche
	Crónica de Campeche
	8,150
	Estándar
	Diario
	Estatal
	A, B, C, D, E

	Local
	Campeche
	El Sur de Campeche
	6,500
	Francés
	Diario
	Estatal
	A, B, C, D, E

	Local
	Campeche
	Expreso
	5,800
	Estándar
	Diario
	Estatal
	A, B, C

	local
	Campeche
	Novedades de Campeche
	8,500
	Tabloide
	Diario
	Estatal
	A, B, C, D, E

	Local
	Campeche
	Tribuna
	25,000
	Estándar
	Diario
	Regional
	A, B, C, D, E

	
	CHIAPAS
	
	
	
	
	
	

	Local
	Chiapas
	Diario de Chiapas
	10,000
	Tabloide
	Diario
	Estatal
	A, B, C

	Local
	Chiapas
	El Heraldo de Chiapas
	10
	Tabloide
	Diario
	Estatal
	A, B, C, D, E

	Local
	Chiapas
	El Sie7e de Chiapas
	5,000
	Tabloide
	Diario
	Estatal
	A, B, C, D, E

	Local
	Chiapas
	Noticias, voz e imagen de Chiapas
	6,000
	Tabloide
	Diario
	Estatal
	A, B, C, D, E

	
	CHIHUAHUA
	
	
	
	
	
	

	Local
	Chihuahua
	Diario de Chihuahua
	24,000
	Estándar
	Diario
	Chihuahua
	A,AB,B,BC YC

	Local
	Chihuahua
	Diario de Cuauhtémoc
	2,500
	Estándar
	L-V
	Cd. Cuauhtémoc
	A,AB,B,BC YC

	Local
	Chihuahua
	Diario de Delicias
	6,000
	Estándar
	Diario
	Cd. Delicias
	A,AB,B,BCYC

	Local
	Chihuahua
	Diario de Juárez
	57,000
	Estándar
	Diario
	Cd. Juárez
	A,AB,B,BC YC

	Local
	Chihuahua
	Diario de Nuevo Casas Grandes
	3,000
	Estándar
	Diario
	Cd C. Grandes
	A,AB,B,BCYC

	Local
	Chihuahua
	Diario del Parral
	3,500
	Estándar
	Mi-S-D
	Cd. Parral
	A,AB,B,BCYC

	Local
	Chihuahua
	El Heraldo de Chihuahua
	
	Tabloide
	Diario
	Chihuahua
	A,AB,B,BC YC

	Local
	Chihuahua
	El Peso
	40,000
	Estándar
	L-V
	Chihuahua
	B,BC,C

	Local
	Chihuahua
	El Sol de Parral
	10,000
	Tabloide
	Diario
	Municipios
	A, B, C,

	Local
	Chihuahua
	P.M. de Juárez
	60,000
	Estándar
	L-V
	Cd. Juárez
	B,BC,C

	Local
	Chihuahua
	Periódico Juárez Hoy
	5,000
	Estándar
	Diario
	Cd. Juárez
	A,AB,B,BC YC

	Local
	Chihuahua
	Revista Alianza
	
	
	
	
	

	Local
	Chihuahua
	Revista Voz en red
	3,000
	Tabloide
	Mensual
	Chihuahua, Delicias, Madera, Cuauhtémoc, Casas Grandes
	A, B, C

	
	COAHUILA
	
	
	
	
	
	

	Local
	Coahuila
	Calibre 57
	22000
	Estándar
	Diario
	Sabinas, Nueva Rosita, Palau y Muzquiz.
	

	Local
	Coahuila
	El Diario de Coahuila
	12500
	Estándar
	Diario
	Regional, Región Carbonífera, Comarca Lagunera.
	

	Local
	Coahuila
	El Siglo de Torreón
	38000
	Estándar
	Diario
	Torreón, San Pedro, Matamoros, Viesca.
	

	Local
	Coahuila
	Vanguardia
	27000
	Estándar
	Diario
	Saltillo, Ramos Arzipe, Arteaga, Parras, Zacatecas.
	

	Local
	Coahuila
	Zócalo Acuña
	13120
	Estándar
	Diario
	Jiménez.
	

	Local
	Coahuila
	Zócalo Monclova
	13000
	Estándar
	Diario
	Monclova, Frontera, Sanbuena, Castaños, Candela, Cuatrociénegas y Ocampo.
	

	Local
	Coahuila
	Zócalo Piedras Negras
	13000
	Estándar
	Diario
	Sabinas, Nueva Rosita, Palau y Muzquiz.
	

	Local
	Coahuila
	Zócalo Saltillo
	18665
	Estándar
	Diario
	Arteaga, Ramos Arzipe, General Cepeda.
	

	
	COLIMA
	
	
	
	
	
	

	#¡REF!
	Colima
	Correo de Manzanillo
	6,380
	Estándar
	Diario
	Colima, Villa de Alvarez, Tecomán, Manzanillo, Aremeria
	A, B, C

	Local
	Colima
	Diario de Colima
	
	Estándar
	Diario
	Tiene cobertura en los 10 municipios del Estado
	A, B, C, D, E

	Local
	Colima
	Ecos de la Costa
	9,570
	Estándar
	Diario
	Colima, Manzanillo, Villa de Alvarez, Tecomán y Cuauhtémoc, Sur de Jalisco
	A, B, C, D, E

	Local
	Colima
	El Noticiero
	5,300
	Estándar
	Diario
	Colima, Villa de Alvarez, Manzanillo, Costa Alegre
	B, C

	Local
	Colima
	Milenio Colima
	5,000
	Tabloide
	Diario
	Colima. Villa de Alvarez, Tecomán, Aremría, Manzanillo, Minatitlán, Coquimatlán y Cuauhtémoc
	A, B, C, D, E

	
	DURANGO
	
	
	
	
	
	

	Local
	Durango
	El Siglo de Durango
	10,000
	Estándar
	Diario
	En Durango capital, Gómez Palacio y Lerdo; 25 comunidades y municipios
	A, B, C, D, E

	Local
	Durango
	El Sol de Durango
	36,000
	Estándar
	Diario
	En casi todo el estado y en Gómez Palacios
	A, B, C, D, E

	Local
	Durango
	La Victoria de Durango
	41,130
	Estándar
	Diario
	En todo el Estado de Durango y parte de Gómez Palacio y 19 municipios
	A, B, C, D, E

	
	ESTADO DE MEXICO
	
	
	
	
	
	

	Local
	Estado de México
	ABC
	25,000
	Estándar
	Diario
	Estado de México y zona metropolitana
	A, B, C, D, E

	Local
	Estado de México
	El Diario de Toluca
	30,700
	Tabloide
	Diario
	Estado de México
	A, B, C, D, E

	Local
	Estado de México
	El Vespertino
	25,000
	Estándar
	Diario
	Estado de México y zona metropolitana
	A, B, C, D, E

	Local
	Estado de México
	Heraldo de Toluca
	20,000
	Estándar
	Diario
	80% del Estado de México
	A, B, C, D, E

	Local
	Estado de México
	Reforma Estado
	30,277
	Tabloide
	Diario
	Estado de México
	B,C,

	
	GUANAJUATO
	
	
	
	
	
	

	Local
	Guanajuato
	A.M.
	34,927
	Estándar
	Diario
	Municipios
	A, B, C, D, E

	Local
	Guanajuato
	Correo
	35,000
	Tabloide
	Diario
	Todo el Edo. de Gto.
	A, B, C, D, E

	Local
	Guanajuato
	El Sol de Irapuato
	30,000
	Estándar
	Diario
	Irapuato, Abasolo, Pénjamo, Pueblo Nuevo, Huanimaro, Cd. Manuel Doblado, Cuerámaro y Gto.
	A, B, C, D, E

	Local
	Guanajuato
	El Sol del Bajío
	32,000
	Estándar
	Diario
	Celaya, Cortázar, Apaseo el gde., Comonfort, San Miguel de Allende, Acámbaro, Apaseo el Alto, Salvatierra, Villagrán, Juventino Rosas, Tarimoro, Coroneo, Maravatío, Jerécuaro y Tarandacuao
	A, B, C, D, E

	Local
	Guanajuato
	Milenio
	12,926
	Tabloide
	Diario
	León, San Fco, Silao, Gto, Irapuato
	A, B, C, D, E

	
	GUERRERO
	
	
	
	
	
	

	Local
	Guerrero
	Diario 17
	14,985
	Estándar
	Diario
	Acapulco, Costa Grande y Costa Chica; municipios de la región centro y norte
	A, B, C, D, E

	Local
	Guerrero
	El Sol de Acapulco
	18,000
	Estándar
	Diario
	Acapulco, Ixtapa Zihuatanejo, Chilpancingo, Taxco, Iguala, Costa Chica y Costa Grande
	A, B, C, D, E

	Local
	Guerrero
	El Sol de Chilpancingo
	8,500
	Estándar
	Diario
	Capital del Estado
	A, B, C, D, E

	Local
	Guerrero
	El Sur
	15,000
	Tabloide
	Diario
	Estatal
	A, B,C

	Local
	Guerrero
	La Jornada Guerrero
	6,000
	Tabloide
	Diario
	Estatal
	A, B, C

	Local
	Guerrero
	Vértice Diario de Chilpancingo
	11,000
	Tabloide
	L-S
	Capital del Edo. y Municipios
	A, B, C, D, E

	
	HIDALGO
	
	
	
	
	
	

	Local
	Hidalgo
	Criterio Hidalgo
	15,000
	Tabloide
	Diario
	Municipios
	A, B, C, D, E

	Local
	Hidalgo
	El Diario de las Huastecas
	6,500
	Tabloide
	L-V
	Municipios
	A, B, C, D, E

	Local
	Hidalgo
	El Reloj
	15,900
	Tabloide
	Diario
	Municipios
	A, B, C, D, E

	Local
	Hidalgo
	El Sol de Hidalgo
	25,000
	Estándar
	Diario
	Municipios
	A, B, C, D, E

	Local
	Hidalgo
	El Independiente de Hidalgo
	10,000
	Tabloide
	Diario
	Municipios
	A, B, C

	Local
	Hidalgo
	Milenio Hidalgo
	10,260
	Tabloide
	Diario
	Municipios
	A, B, C, D, E

	Local
	Hidalgo
	Síntesis de Hidalgo
	12,609
	Estándar
	Diario
	Municipios
	A, B, C, D, E

	
	JALISCO
	
	
	
	
	
	

	Local
	Jalisco
	El Informador
	40
	Estándar
	Diario
	Gdl, Méx y Mty
	A,B, C, C+, D+

	Local
	Jalisco
	El Occidental
	44
	Estándar
	Diario
	Estatal
	A, B, B+

	Local
	Jalisco
	El Tren
	100
	Tabloide
	Diario
	Zona metropolitana de Gdl.
	A,B, C+, D+

	Local
	Jalisco
	La Jornada
	25
	Tabloide
	Diario
	Zona metropolitana de Gdl, Pto Vallarta, Cd. Guzman y municipios de Jalisco
	A,B, C+, D+

	Local
	Jalisco
	Mural
	38,311
	Estándar
	Diario
	Metropolitana y Gdl.
	A,B, C, C+, D+

	Local
	Jalisco
	Ocho Columnas
	38
	Estándar
	Diario
	Jalisco, Mich, Ags, Zac, Nayarit y Colima
	A, B, C

	Local
	Jalisco
	Público Milenio
	40,807
	Tabloide
	Diario
	Gdl y municipios de Jalisco
	A,B,C+

	Local
	Jalisco
	Sólo Ofertas
	640
	Tabloide
	Semanal
	Zona metropolitana de Gdl.
	A,B,C,D,E

	
	MICHOACAN
	
	
	
	
	
	

	Local
	Michoacán
	Cambio de Michoacán
	8,891
	Tabloide
	D-V
	Local
	A,B,C,D,E

	Local
	Michoacán
	La Jornada de Michoacán
	14,319
	Tabloide
	Diario
	Local
	A,B,C,D,E

	Local
	Michoacán
	La Voz de Michoacán
	30,000
	Tabloide
	Diario
	Local
	A,B,C,D,E

	Local
	Michoacán
	Provincia
	12,000
	Tabloide
	Diario
	Local
	A,B,C,D,E

	
	MORELOS
	
	
	
	
	
	

	Local
	Morelos
	El Regional
	
	
	
	
	

	Local
	Morelos
	El Sol de Cuautla
	
	
	
	
	

	Local
	Morelos
	El Sol de Cuernavaca
	
	
	
	
	

	Local
	Morelos
	La Unión de Morelos
	
	
	
	
	

	
	NAYARIT
	
	
	
	
	
	

	Local
	Nayarit
	Avance
	5,000
	
	L-S
	Estatal
	A, B, C

	Local
	Nayarit
	Enfoque
	12,000
	
	Diario
	Estatal
	A, B, C

	Local
	Nayarit
	Express
	12,000
	
	L-V
	Estatal
	A,B,C,D,E

	Local
	Nayarit
	Meridiano
	12,000
	
	Diario
	Estatal
	B,C

	Local
	Nayarit
	Nayarit Opina
	26,400
	
	Diario
	Estatal
	A, B

	Local
	Nayarit
	Realidades
	de 10 a 15000
	
	L-S
	Estatal
	A,B,C,D,E

	
	NUEVO LEON
	
	
	
	
	
	

	Local
	Nuevo León
	El Norte
	100,000
	Estándar
	Diario
	Area metropolitana de Monterrey/ Regional
	A,B,C,D,E

	Local
	Nuevo León
	El Porvenir
	22,000
	Estándar
	Diario
	Area metropolitana de Monterrey
	A,B,C,D,E

	Local
	Nuevo León
	El Regio
	57,000
	Tabloide
	Diario
	Area metropolitana de Monterrey
	A,B,C,D,E

	Local
	Nuevo León
	Milenio Diario de Monterrey
	55,000
	Europeo
	Diario
	Area metropolitana de Monterrey
	A,B,C,D,E

	Local
	Nuevo León
	Publimetro
	40,000
	Tabloide
	L-V
	Area metropolitana de Monterrey
	A,B,C,D,E

	
	OAXACA
	
	
	
	
	
	

	Local
	Oaxaca
	El Gráfico
	3,700
	Tabloide
	Diario
	Estatal
	A,B,C,D,E

	Local
	Oaxaca
	El Imparcial de Oaxaca
	18,590
	Estándar
	Diario
	Estatal
	A-B-C-D

	Local
	Oaxaca
	El Imparcial del Istmo
	8,456
	Estándar
	Diario
	Regional
	A-B-C-D

	Local
	Oaxaca
	Marca la Historia de Oaxaca
	25,000
	Tabloide
	L-S
	Regional (Oaxaca, Puebla y Tlaxcala)
	A,B,C,D,E

	Local
	Oaxaca
	Noticias, Voz e Imagen de Oaxaca
	28,642
	Estándar
	Diario
	Todo el Estado menos Tuxtepec
	

	Local
	Oaxaca
	Rotativo Tribuna de Oaxaca
	6,000
	Tabloide
	L-S
	Estatal
	

	
	PUEBLA
	
	
	
	
	
	

	Local
	Puebla
	El Heraldo de Puebla
	12,000
	Estándar
	Diario
	Cd. de Puebla y 16 municipios del estado.
	A,B,C,D,E

	Local
	Puebla
	El Sol de Puebla
	50,000
	Estándar
	Diario
	Estado de Puebla
	A,B,C,D,E

	Local
	Puebla
	Intolerancia
	20,000
	Tabloide
	Diario
	Cd. de Puebla y 25 municipios del estado.
	A, B, C

	Local
	Puebla
	La Jornada de Oriente
	10,191
	Tabloide
	L-V
	Cd. de Puebla y 11 municipios del estado.
	A, B, C

	Local
	Puebla
	Milenio Puebla
	13,561
	Tabloide
	Diario
	Ciudad de Puebla
	A, B, C

	Local
	Puebla
	Síntesis
	19,950
	Estándar
	Diario
	Estado de Puebla
	A,B,C,D,E

	
	QUERETARO
	
	
	
	
	
	

	Local
	Querétaro
	AM de Querétaro
	12,000
	Estándar
	Diario
	Estatal
	A,B,C,D,E

	Local
	Querétaro
	El Corregidor
	15,000
	tabloide
	Diario
	Estatal
	A,B,C,D,E

	
	QUINTANA ROO
	
	
	
	
	
	

	Local
	Quintana Roo
	De Peso
	50,000
	Tabloide
	Diario
	Estatal
	C, D, E

	Local
	Quintana Roo
	Diario de Quintana Roo
	15,000
	Sábana
	Diario
	Estatal
	A, B, C

	Local
	Quintana Roo
	El Quintanarroense
	10,000
	Tabloide
	Diario
	Estatal
	C, D, E

	Local
	Quintana Roo
	La Respuesta
	10,000
	Tabloide
	Diario
	Estatal
	C, D, E

	Local
	Quintana Roo
	La Verdad
	7,000
	Sábana
	Diario
	Estatal
	A, B, C

	Local
	Quintana Roo
	Novedades
	17,200
	Sábana
	Diario
	Estatal
	A, B, C

	Local
	Quintana Roo
	Por Esto!
	27,000
	Tabloide
	Diario
	Estatal
	C, D, E

	Local
	Quintana Roo
	Que Q. Roo se entere
	12,700
	Tabloide
	Diario
	Estatal
	C, D, E

	
	SAN LUIS POTOSI
	
	
	
	
	
	

	Local
	San Luis Potosí
	El Heraldo de San Luis
	16,000
	Estándar
	Diario
	Estatal
	A, B, C

	Local
	San Luis Potosí
	El Sol de San Luis
	22,000
	Estándar
	Diario
	Todo el Estado de San Luis Potosí.
	A, B, C

	Local
	San Luis Potosí
	Huasteca Hoy
	6,000
	Tabloide
	Diario
	20 mpios. Zona Huasteca Potosina
	A, B, C,

	Local
	San Luis Potosí
	La Jornada San Luis
	20,000
	Tabloide
	Diario
	Local y algunos municipios
	A,B,C,D,E

	Local
	San Luis Potosí
	La Prensa del Centro
	4,000
	Tabloide
	Diario
	SLP., AGS., ZAC.
	A,B,C,D,E

	Local
	San Luis Potosí
	La Razón de Matehuala
	9,500
	Tabloide
	Diario
	14 mpios. Del Altiplano
	A,B,C,D,E

	Local
	San Luis Potosí
	Pulso
	30,000
	Estándar
	Diario
	Estatal
	A, A-B. B, B+

	Local
	San Luis Potosí
	Revista La Noticia
	
	Estándar
	Mensual
	Rioverde, Valles, Matehuala y Zona Centro
	A, B, C,

	Local
	San Luis Potosí
	San Luis Hoy
	16,000
	Tabloide
	Diario
	Zona Metropolitana SLP
	B, B-, C+, C, C-

	Local
	San Luis Potosí
	Zona Media Rioverde
	8,000
	Tabloide
	Diario
	200 mil habitantes 13 mpios. Zona media.
	C, D

	
	SINALOA
	
	
	
	
	
	

	Local
	Sinaloa
	Debate de Guamuchil
	3,803
	Tabloide
	Diario
	Guamuchil
	A,B,C,D,E

	Local
	Sinaloa
	Debate de Guasave
	4,700
	Tabloide
	Diario
	Guasave
	A,B,C,D,E

	Local
	Sinaloa
	Debate de los Mochis
	16,000
	Tabloide
	Diario
	Ahome, El Fuerte
	A,B,C,D,E

	Local
	Sinaloa
	Debate de Mazatlán
	6,900
	Tabloide
	Diario
	Mazatlán, Rosario, Escuinapa, San Ignacio, Concordia
	A,B,C,D,E

	Local
	Sinaloa
	El Debate de Culiacán
	33,834
	Tabloide
	Diario
	Culiacán y Navolato
	A,B,C,D,E

	Local
	Sinaloa
	El Sol de Mazatlán
	6,000
	Tabloide
	Diario
	Mazatlán, Rosario y Escuinapa
	A,B,C,D,E

	Local
	Sinaloa
	El Sol de Sinaloa
	18,000
	Estándar
	Diario
	Culiacán, Navolato, Costa Rica, El Dorado, Quila
	A,B,C,D,E

	Local
	Sinaloa
	Noroeste Culiacán
	22,952
	Estándar
	Diario
	Navolato, Culiacán, Guamuchil
	A,B,C,D,E

	Local
	Sinaloa
	Noroeste Mazatlán
	26,756
	Estándar
	Diario
	Mazatlán, Rosario, Escuinapa, San Ignacio, Concordia, Acaponeta (Nayarit)
	A,B,C,D,E

	
	SONORA
	
	
	
	
	
	

	Local
	Sonora
	Diario del Yaqui
	12,000
	Estándar
	Diario
	Cd. Obregón, Hermosillo, Guaymas, Navojoa y Valle del Yaqui, Benito Juárez, Esperanza, Bacúm, Vicam, Villa Juárez y San Ignacio Río Muerto
	A,B,C,D,E

	Local
	Sonora
	El Diario de Sonora
	15,000
	Estándar
	Diario
	Nogales, Sonora y Nogales Arizona, Santa Ana, Puerto Peñasco,Sonoita, Hermosillo, Magdalena, Agua Prieta, Cananea, Caborca e Imirus
	A,B,C,D,E

	Local
	Sonora
	Periódico Expreso
	15,500
	Estándar
	Diario
	Estatal
	A,B,C,D,E

	Local
	Sonora
	Tribuna
	24,818
	Estándar
	Diario
	Cd. Obregón, Hermosillo, Guaymas, Navojoa y Valle del Yaqui, Benito Juárez, Esperanza y Villa Bonita, Bacúm, Vicam, Villa Juárez y San Ignacio Río Muerto, Nogales, Santa Ana, Yecora, Quiriego y Magdalena
	A,B,C,D,E

	Local
	Sonora
	Tribuna de San Luis
	7,000
	Tabloide
	Diario
	San Luis Río Colorado, Sonoyta, Puerto Peñasco y el Valle de San Luis Río Colorado
	A,B,C,D,E

	
	TABASCO
	
	
	
	
	
	

	Local
	Tabasco
	El Heraldo de Tabasco
	12,000
	Tabloide
	Diario
	Estatal
	A, B, C+

	Local
	Tabasco
	Esto de Tabasco
	12,000
	Tabloide
	Diario
	Estatal
	A, B, C+

	Local
	Tabasco
	Novedades de Tabasco
	20,000
	Estándar
	Diario
	Estatal
	A, B, C+

	Local
	Tabasco
	Presente
	30,000
	
	Diario
	Estatal
	A, B, C+

	Local
	Tabasco
	Rumbo Nuevo
	5,000
	Tabloide
	Diario
	Estatal
	A, B, C+

	
	TAMAULIPAS
	
	
	
	
	
	

	Local
	Tamaulipas
	El Bravo de Matamoros
	30,000
	Estándar
	Diario
	Matamoros, San Fernando, Cd. Victoria, Río Bravo, Valle Hermoso, Brownsville
	C, C+

	Local
	Tamaulipas
	El Cinco
	15,000
	Tabloide
	Diario
	Victoria, Llera, Villa de Casas, Guemez, Padilla, Soto la Marina, Abasolo, Jiménez, Jaumave, Tula, Hidalgo, Villagran, Mainero
	A,B,C,D,E

	Local
	Tamaulipas
	El Contacto de Matamoros
	12,700
	Estándar
	Diario
	Matamoros, San Fernando, Valle Hermoso
	A, B, C

	Local
	Tamaulipas
	El Diario de Cd. Victoria
	49,000
	Estándar
	Diario
	Estatal
	A, B, C

	Local
	Tamaulipas
	El Diario de Laredo
	16,046
	Tabloide
	Diario
	Nuevo Laredo y Laredo Texas
	A,B,C,D,E

	Local
	Tamaulipas
	El Eco del Mante
	3,000
	Tabloide
	Diario
	Sur de Tamaulipas
	A,B,C,D,E

	Local
	Tamaulipas
	El Expreso de Cd. Victoria
	25,000
	Tabloide
	Diario
	Vict., Hdgo., Llera, Barretal, Padilla, Guemez, S. Fdo, Jiménez, Palmillas Miquihuana, Tula, Soto, la Marina
	A, B, C+

	Local
	Tamaulipas
	El Expreso de Matamoros
	19,000
	Tabloide
	Diario
	Matamoros, San Fernando, Valle Hermoso
	C+

	Local
	Tamaulipas
	El Mañana de Laredo
	20,000
	Estándar
	Diario
	Regional
	NSE ABC+

	Local
	Tamaulipas
	El Mañana de Matamoros
	45,000
	Estándar
	Diario
	Regional
	

	Local
	Tamaulipas
	El Mañana de Reynosa
	25,000
	Estándar
	Diario
	Camargo, Reynosa, Río Bravo, Días Ordaz, M. Alemán
	NSE A/B y C+

	Local
	Tamaulipas
	El Matutino
	3,000
	Estándar
	Diario
	Estatal-Regional
	A,B,C,D,E

	Local
	Tamaulipas
	El Mercurio de Tamaulipas
	35,000
	Estándar
	Diario
	Estatal
	A,B,C,D,E

	Local
	Tamaulipas
	La Prensa de Reynosa
	30,000
	Estándar
	Diario
	Reynosa, Río Bravo, Díaz Ordaz, M. Alemán
	C, D

	Local
	Tamaulipas
	La Verdad de Tamaulipas
	42,000
	Estándar
	Diario
	Local y Regional
	A,B,C,D,E

	Local
	Tamaulipas
	Líder Informativo
	7,000
	Estándar
	Diario
	Nuevo Laredo y Laredo Texas
	A AB C D

	Local
	Tamaulipas
	Milenio Diario de Tampico
	24,000
	Tabloide
	Diario
	Tampico, Madero, Altamira
	A, B, C

	Local
	Tamaulipas
	Primera Hora
	20,000
	Tabloide
	Diario
	Ambos Laredos y Tamaulipas
	A,B,C,D,E

	Local
	Tamaulipas
	Ultima Hora
	20,000
	Tabloide
	Diario
	Ambos Laredos y Tamaulipas
	A,B,C,D,E

	
	TLAXCALA
	
	
	
	
	
	

	Local
	Tlaxcala
	ABC Tlaxcala
	5,000
	Tabloide
	Diario
	Local
	A,B,C,D,E

	Local
	Tlaxcala
	El Sol de Tlaxcala
	17,500
	Estándar
	Diario
	Local
	A,B,C,D,E

	Local
	Tlaxcala
	La Jornada de Oriente
	4,916
	Tabloide
	Diario
	Local
	A,B,C,D,E

	Local
	Tlaxcala
	Síntesis
	10,464
	Estándar
	Diario
	Local
	A,B,C,D,E

	
	VERACRUZ
	
	
	
	
	
	

	Local
	Veracruz
	Diario Acayucan
	4,000
	Estándar
	Diario
	Acayucan
	A,B,C,D,E

	Local
	Veracruz
	Diario de la Mañana
	5,000
	Estándar
	Diario
	Xalapa
	A,B,C,D,E

	Local
	Veracruz
	Diario de Xalapa
	40,000
	Estándar
	Diario
	Martínez de la T., Xalapa, Coatepec
	A,B,C,D,E

	Local
	Veracruz
	Diario Martinense
	10,000
	Estándar
	L-S
	Martínez de la T., Xalapa
	A,B,C,D,E

	Local
	Veracruz
	El Diario de Minatitlán
	4,000
	Estándar
	Diario
	Minatitlán, Cosoleacaque
	A,B,C,D,E

	Local
	Veracruz
	El Dictamen
	40,000
	Estándar
	Diario
	Veracruz, Poza Rica, Martínez de la T., Xalapa, coatepec, Cosamaloapan, Zongolica, San Andrés Tuxtla
	A,B,C,D,E

	Local
	Veracruz
	El Mundo de Poza Rica
	27,000
	Estándar
	Diario
	Poza Rica, Papantla, Martínez de la T.
	A,B,C,D,E

	Local
	Veracruz
	El Sol de Córdoba
	14,000
	Estándar
	Diario
	Huatusco, Orizaba, Córdoba, Zongolica
	A,B,C,D,E

	Local
	Veracruz
	El Sol de Orizaba
	12,000
	Estándar
	Diario
	Huatusco, Orizaba, Córdoba, Zongolica
	A,B,C,D,E

	Local
	Veracruz
	Gráfico de la Cuenca
	5,000
	Estándar
	Diario
	Cosamaloapan
	A,B,C,D,E

	Local
	Veracruz
	Gráfico de las Huastecas
	5,000
	Estándar
	Diario
	Tuxpan
	A,B,C,D,E

	Local
	Veracruz
	Gráfico de los Tuxtlas
	5,000
	Estándar
	Diario
	San Andrés, Tuxtla
	A,B,C,D,E

	Local
	Veracruz
	Gráfico de Martínez de la Torre
	14,000
	Estándar
	Diario
	Martínez de la T., Xalapa
	A,B,C,D,E

	Local
	Veracruz
	Gráfico de Xalapa
	35,000
	Estándar
	Diario
	Martpinez de la T, Xalapa, Coatepec
	A,B,C,D,E

	Local
	Veracruz
	Gráfico del Sur
	5,000
	Estándar
	Diario
	Acayucan
	A,B,C,D,E

	Local
	Veracruz
	La Opinión de Minatitlán
	4,000
	Estándar
	Diario
	Minatitlán, Cosoleacaque
	A,B,C,D,E

	Local
	Veracruz
	La Opinión de Poza Rica
	30,000
	Estándar
	Diario
	Tantoyuca, Tuxpan, Poza Rica, Papantla, Martínez de la T., Xalapa
	A,B,C,D,E

	Local
	Veracruz
	Liberal del Sur
	12,000
	Estándar
	Diario
	Xalapa, Coatzacalcos, Minatitlán, Cosamaloapan, Acayucan, Cosoleacaque
	A,B,C,D,E

	Local
	Veracruz
	Mundo de Córdoba
	14,000
	Estándar
	Diario
	Huatusco, Orizaba, Córdoba, Zongolica
	A,B,C,D,E

	Local
	Veracruz
	Noreste
	8,000
	Estándar
	Diario
	Tantoyuca, Tuxpan, Poza Rica, Papantla, Martínez de la T., Xalapa
	A,B,C,D,E

	
	YUCATAN
	
	
	
	
	
	

	Local
	Yucatán
	Diario de Yucatán
	75,000
	Estándar
	Diario
	Peninsular
	A,B,C,D,E

	Local
	Yucatán
	Milenio Novedades
	20,000
	Estándar
	Diario
	Estatal
	A,B,C,D,E

	Local
	Yucatán
	Por Esto!
	45,000
	Tabloide
	Diario
	Peninsular
	A,B,C,D,E

	
	ZACATECAS
	
	
	
	
	
	

	Local
	Zacatecas
	El Sol de Zacatecas
	22,000
	Estándar
	Diario
	Municipios (15)
	A,B,C,D,E

	Local
	Zacatecas
	La Jornada Zacatecas
	8,833
	Tabloide
	Diario
	Municipios (15)
	A,B,C,D,E


	PERIODICOS DISTRITO FEDERAL
	
	
	
	

	Tipo
	Entidad
	Medio
	Tiraje
	Tamaño
	Periodicidad
	Perfil del Lector

	Nacional
	Distrito Federal
	Diario de México
	19,799
	Estándar
	Diario
	ABC, C, D, D-, E

	Nacional
	Distrito Federal
	Diario Imagen
	20,000
	Estándar
	Diario
	ABC, C, D, D-, E

	Nacional
	Distrito Federal
	El Día
	18,000
	Estándar
	Diario
	ABC, C, D, D-, E

	Nacional
	Distrito Federal
	El Economista
	19,918
	Tabloide
	Diario
	ABC, C, D, D-, E

	Nacional
	Distrito Federal
	El Financiero
	72,000
	Tabloide
	Diario
	ABC, C, D, D-, E

	Nacional
	Distrito Federal
	El Gráfico
	40,911
	Tabloide
	Diario
	ABC, C, D, D-, E

	Nacional
	Distrito Federal
	El País
	12,500
	Tabloide
	Diario
	ABC+ C, D

	Nacional
	Distrito Federal
	El Periódico
	200,000
	Tabloide
	Diario
	ABC, C, D, D-, E

	Nacional
	Distrito Federal
	El Sol de México
	60,500
	Estándar
	Diario
	ABC, C, D, D-, E

	Nacional
	Distrito Federal
	El Universal
	125,712
	Estándar
	Diario
	ABC, C, D, D-, E

	Nacional
	Distrito Federal
	Estadio
	74,500
	Tabliode
	Diario
	ABC+, D+, D, E

	Nacional
	Distrito Federal
	Esto
	139,712
	Tabloide
	Diario
	ABC, C, D, D-, E

	Nacional
	Distrito Federal
	Excélsior
	90,000
	Estándar
	Diario
	ABC, C, D, D-, E

	Nacional
	Distrito Federal
	Impacto Diario
	30,840
	Estándar
	Diario
	ABC, C, D, D-, E

	Nacional
	Distrito Federal
	La Crónica de Hoy
	70,000
	Tabliode
	Diario
	ABC+, C, D+, D, E

	Nacional
	Distrito Federal
	La Extra
	7,500
	Estándar
	Diario
	ABC, C, D, D-, E

	Nacional
	Distrito Federal
	La Jornada
	107,659
	Tabloide
	Diario
	ABC+, C, D+, D, E

	Nacional
	Distrito Federal
	La Prensa
	315,000
	Tabliode
	Diario
	AB, C+, C, D+, D

	Nacional
	Distrito Federal
	La Razón de México
	32,176
	Tabliode
	Diario
	ABC+ C, D

	Nacional
	Distrito Federal
	Milenio
	80,700
	Tabliode
	Diario
	ABC+, C, D+, D, E

	Nacional
	Distrito Federal
	Ovaciones
	82,082
	Estándar
	Diario
	AB, C, D

	Nacional
	Distrito Federal
	Ovaciones, La Nueva Segunda
	60,500
	Estándar
	Diario
	ABC, C, D, D-, E

	Nacional
	Distrito Federal
	Publimetro
	700,000
	Tabliode
	Diario
	ABC, C, D, D-, E

	Nacional
	Distrito Federal
	Récord
	150,339
	Tabliode
	Diario
	ABC, C, D, D-, E

	Nacional
	Distrito Federal
	Reforma
	146,309
	Estándar
	Diario
	ABC, C, D, D-, E

	Nacional
	Distrito Federal
	Reforma
	146,309
	Estándar
	Diario
	ABC, C, D, D-, E

	Nacional
	Distrito Federal
	Rumbo de México
	126,551
	Estándar
	Diario
	ABC+, D+, D, E

	Nacional
	Distrito Federal
	The News
	2,949
	Tabliode
	Diario
	ABC+, D+, D, E

	Nacional
	Distrito Federal
	UnomásUno
	67,672
	Estándar
	Diario
	ABC+, D+, D, E


	REVISTAS
	
	
	
	 
	 

	Tipo
	Entidad
	Medio
	Tiraje
	Frecuencia
	Perfil del Lector

	Revista
	Distrito Federal
	15 A 20
	126,340
	Mensual
	A, B, C, C+, D+

	Revista
	Distrito Federal
	4 Ruedas
	27,379
	Mensual
	A, B, C, C+

	Revista
	Distrito Federal
	Almanaque Mundial
	75,000
	Anual
	ABC+, C, D+, DE

	Revista
	Distrito Federal
	American Healt & Fitnes
	65,000
	Mensual
	A, B, C+, C

	Revista
	Distrito Federal
	Armas
	10,000
	Bimestral
	A, B, C

	Revista
	Distrito Federal
	Arqueología Mexicana
	38,000
	Bimestral
	A, B, C+

	Revista
	Distrito Federal
	Atención Médica
	25,000
	Mensual
	ABC+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Audio Car
	55,000
	Quincenal
	C+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Automóvil
	125,000
	Mensual
	ABC+, C, D

	Revista
	Distrito Federal
	Autoplus
	40,000
	Mensual
	ABC+, C, D+, DE

	Revista
	Distrito Federal
	Aventuras de Vaqueros
	150,000
	Semanal
	D+, D

	Revista
	Distrito Federal
	Balance
	21,255
	Mensual
	A, B, C, C+

	Revista
	Distrito Federal
	Big Bang
	100,000
	Catorcenal
	ABC+, C, D+, DE

	Revista
	Distrito Federal
	Bike
	30,000
	Bimestral
	ABC+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Bravo por Ti
	38,743
	Catorcenal
	A, B, C, C+, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Buenhogar
	45,000
	Mensual
	ABC+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Cambio
	20,000
	Diario
	ABC+, D+, D, E

	Revista
	Distrito Federal
	Caras
	75,000
	Mensual
	ABC+, C

	Revista
	Distrito Federal
	Caras Casaviva
	50,000
	Trimestral
	ABC+, C

	Revista
	Distrito Federal
	Caras Golf
	15,000
	Mensual
	ABC+

	Revista
	Distrito Federal
	Chilango
	36,019
	Mensual
	A, B, C+

	Revista
	Distrito Federal
	Cinemanía
	50,000
	Mensual
	ABC+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Cinépolis
	200,000
	Quincenal
	A, B, C

	Revista
	Distrito Federal
	Cinépolis VIP
	44,000
	Mensual
	AAA, AA, B+

	Revista
	Distrito Federal
	Club Nintendo
	90,000
	Mensual
	ABC+, C, D+, DE

	Revista
	Distrito Federal
	Cocina Fácil
	250,000
	Mensual
	ABC+, C, D+, DE

	Revista
	Distrito Federal
	Cocina Vital
	26,635
	Mensual
	A, B, C, C+, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Congresistas
	11,000
	Quincenal
	A, B, C, D

	Revista
	Distrito Federal
	Conozca Más
	120,000
	Mensual
	A,B,C+, C, D+, DE

	Revista
	Distrito Federal
	Contenido
	99,190
	Quincenal
	A, B, C, C+, D

	Revista
	Distrito Federal
	Contralínea
	35,000
	Semanal
	A, B, C, D

	Revista
	Distrito Federal
	Cosmopolitan
	200,000
	Catorcenal
	ABC+, C, D

	Revista
	Distrito Federal
	Cuartoscuro
	21,000
	Mensual
	A, B, C, D

	Revista
	Distrito Federal
	Curvas Serie Mustang
	50,000
	Quincenal
	A,B, C+, C

	Revista
	Distrito Federal
	Debate Feminista
	1,000
	Semestral
	A, B, C, D

	Revista
	Distrito Federal
	Deep
	46,719
	Mensual
	A, B, C, C+

	Revista
	Distrito Federal
	Desarrollo Económico
	12,201
	Mensual
	A, B

	Revista
	Distrito Federal
	Día Siete
	273,093
	Semanal
	A, B, C, C+, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Donde Ir
	18,156
	Mensual
	A, B, C, C+, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Dos de Tres
	90,000
	Mensual
	ABC+, C, D+, DE

	Revista
	Distrito Federal
	Educación 2001
	11,000
	Mensual
	A, B, C, D

	Revista
	Distrito Federal
	Educación y Cultura AZ
	30,000
	Mensual
	A, B, C+, C

	Revista
	Distrito Federal
	El Mundo del Petróleo
	25,000
	45 días
	A, B, C

	Revista
	Distrito Federal
	Elite
	55,000
	Bimestral
	ABC+, C, D

	Revista
	Distrito Federal
	Elle
	34,775
	Mensual
	A, B, C

	Revista
	Distrito Federal
	Embarazo y Parto
	72,000
	Mensual
	ABC+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Emeequis
	50,000
	Mensual
	A, B, C+, C

	Revista
	Distrito Federal
	Empresas y Empresarios
	50,000
	Mensual
	ABC+, C

	Revista
	Distrito Federal
	Eres
	100,000
	Quincenal
	ABC+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Eres Niños
	80,000
	Mensual
	ABC+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	ESPN
	55,000
	Bimestral
	ABC+, C, D

	Revista
	Distrito Federal
	Esquire
	60,000
	Mensual
	ABC+

	Revista
	Distrito Federal
	Este País
	10,000
	Mensual
	A, B, C+, C

	Revista
	Distrito Federal
	Etcétera
	5,000
	Mensual
	A, B, C+, C

	Revista
	Distrito Federal
	Expansión
	43,618
	Catorcenal
	A, B

	Revista
	Distrito Federal
	Fernanda
	8,333
	Mensual
	A, B, C, C+

	Revista
	Distrito Federal
	Fibra América
	200,000
	Semanal
	ABC+, C, D+, DE

	Revista
	Distrito Federal
	Foro Jurídico
	10,000
	Mensual
	A,B, C+, C

	Revista
	Distrito Federal
	Fortuna
	30,000
	Mensual
	A, B, C+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Furia Musical
	50,000
	Mensual
	ABC+, C, D+, DE

	Revista
	Distrito Federal
	Futbol Total
	105,669
	Mensual
	A, B, C, C+, D9

	Revista
	Distrito Federal
	Gente
	60,000
	Mensual
	ABC+, C

	Revista
	Distrito Federal
	H para Hombres
	264,148
	Mensual
	A, B, C, C+

	Revista
	Distrito Federal
	Harper´s Bazaar
	35,000
	Mensual
	ABC+, C

	Revista
	Distrito Federal
	Historia Semanal
	150,000
	Semanal
	C, D+, D

	Revista
	Distrito Federal
	Hoy
	15,000
	Mensual
	A, B, C, C+, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Impacto
	12,385
	Semanal
	B, C, C+, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Infashion/Novias Infashion
	30,000
	Mensual
	ABC+, C

	Revista
	Distrito Federal
	IQ Magazine
	25,000
	Mensual
	AB, CD

	Revista
	Distrito Federal
	Jugos y Licuados
	30,000
	Mensual
	C+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Kena Mensual
	80,000
	Mensual
	A, B, C, C+, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Letras Libres
	35,000
	Mensual
	A, B, C+, C

	Revista
	Distrito Federal
	Líderes Mexicanos
	42,000
	Mensual
	A, B, C

	Revista
	Distrito Federal
	Life & Style
	13,415
	Mensual
	A, B, C

	Revista
	Distrito Federal
	Macroeconomia
	10,000
	Mensual
	A+, A, B

	Revista
	Distrito Federal
	Marie Claire
	50,000
	Mensual
	ABC+, C

	Revista
	Distrito Federal
	Marvel
	220,000
	Varios
	ABC+, C

	Revista
	Distrito Federal
	Maxi Tuning
	50,000
	Mensual
	ABC+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Maxim
	100,000
	Mensual
	ABC+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Men´s Health
	200,000
	Mensual
	ABC+, C

	Revista
	Distrito Federal
	Mexicana de Comunicación
	5,000
	Bimestral
	A, B, C

	Revista
	Distrito Federal
	Milenio Semanal
	36,382
	Semanal
	A, B, C+, D+, E

	Revista
	Distrito Federal
	Misión Política
	60,500
	Semanal
	A, B, C, C+

	Revista
	Distrito Federal
	Motociclismo
	30,000
	Mensual
	ABC+, C

	Revista
	Distrito Federal
	Mujer Ejecutiva
	34,900
	Mensual
	ABC+

	Revista
	Distrito Federal
	Mundo Ejecutivo
	48,868
	Mensual
	ABC+

	Revista
	Distrito Federal
	Mundo Legislativo
	10,000
	Mensual
	AB, C+

	Revista
	Distrito Federal
	Muy Interesante
	350,000
	Mensual
	ABC+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Nat. Geo. Traveler
	50,000
	Mensual
	ABC+, C

	Revista
	Distrito Federal
	National Geographic
	170,000
	Mensual
	ABC+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	National Geographic Kids
	30,000
	Mensual
	ABC+, C

	Revista
	Distrito Federal
	Newsweek
	60,100
	Semanal
	AB, C+

	Revista
	Distrito Federal
	Nexos
	4,932
	Mensual
	ABC+, C

	Revista
	Distrito Federal
	Nueva
	72,138
	Catorcenal
	A, B, C, D, E

	Revista
	Distrito Federal
	Observer
	19,600
	Mensual
	A, B, C, D

	Revista
	Distrito Federal
	OK
	100,000
	Semanal
	ABC+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Orbe
	75,000
	Quincenal
	C+, C, D+, D, E

	Revista
	Distrito Federal
	Padres e Hijos
	80,000
	Mensual
	ABC+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	PC Magazine
	45,000
	Mensual
	ABC+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Poder y Negocios
	45,000
	Mensual
	ABC+, C

	Revista
	Distrito Federal
	Popular Mechanics
	40,000
	Mensual
	ABC+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Prevention
	35,000
	Mensual
	ABC+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Proceso
	102,962
	Semanal
	A, B, C, C+, D

	Revista
	Distrito Federal
	Proyección Económica
	15,000
	Mensual
	ABC

	Revista
	Distrito Federal
	Quién
	81,687
	Catorcenal
	A, B, C, D

	Revista
	Distrito Federal
	QUO
	150,740
	Mensual
	A, B, C, D

	Revista
	Distrito Federal
	Récord Especiales
	105,339
	Especial
	A, B, C, C+, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Revista Actual
	53,115
	Mensual
	A, B, C. D

	Revista
	Distrito Federal
	Revista Fama
	351,189
	Catorcenal
	D

	Revista
	Distrito Federal
	Runner´s World
	35,000
	Bimestral
	ABC+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Saber Electrónica
	20,000
	Mensual
	ABC+, C, D+, DE

	Revista
	Distrito Federal
	Saludable
	60,000
	Mensual
	ABC+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Selecciones
	547,030
	Mensual
	ABC, C+

	Revista
	Distrito Federal
	Sensaciones
	55,000
	Bimestral
	ABC+, C, D

	Revista
	Distrito Federal
	Seventeen
	60,000
	Mensual
	ABC+, C

	Revista
	Distrito Federal
	Siempre
	47,500
	Semanal
	A, B, C, C+, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Siempre en Familia
	39,682
	Mensual
	A, B, C, C+, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Sport Life
	50,000
	Mensual
	ABC+, C

	Revista
	Distrito Federal
	Traveler
	30,000
	Bimensual
	ABC,+, C

	Revista
	Distrito Federal
	Tú
	150,000
	Quincenal
	ABC+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Tuning Car
	50,000
	Especial
	C+, C

	Revista
	Distrito Federal
	TV Notas
	624,770
	Semanal
	A, B, C, D, E

	Revista
	Distrito Federal
	TV y Más
	175,000
	Quincenal
	ABC+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	TV y Novelas
	500,000
	Semanal
	ABC+, C, D+, DE

	Revista
	Distrito Federal
	Revista de la Universidad
	4,000
	Mensual
	A, B, C, D

	Revista
	Distrito Federal
	Universo Grupero
	15,000
	Mensual
	ABC+, C, D+, DE

	Revista
	Distrito Federal
	Vanidades
	250,000
	Catorcenal
	ABC+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Veintitantos
	114,465
	Mensual
	A, B, C, D, E

	Revista
	Distrito Federal
	Vértigo
	30,000
	Semanal
	ABC, C+

	Revista
	Distrito Federal
	Vochomanía
	70,000
	Quincenal
	C+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Voz y Voto
	3,364
	Mensual
	A, B, C

	Revista
	Distrito Federal
	Vuelo
	80,900
	Mensual
	A, B, C

	Revista
	Distrito Federal
	Women´s Healt
	40,000
	Mensual
	ABC+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Xbox
	40,000
	Mensual
	ABC+, C, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Yo con Diabetes
	11,668
	Mensual
	A, B, C, C+, D+

	Revista
	Distrito Federal
	Yo soy Tigre
	20,000
	Mensual
	ABC+, C, D+, DE

	Revista
	Distrito Federal
	Zócalo
	1,500
	Mensual
	A, B, C, C+


COORDINACION NACIONAL DE COMUNICACION SOCIAL
FORMATO UNICO
PROGRAMA ANUAL DE DIFUSION EN MEDIOS IMPRESOS (PRENSA Y REVISTAS), INTERNET Y PARA LA PRODUCCION DE MATERIALES (ARTICULOS PROMOCIONALES, LONAS, BARDAS, MANTAS, PRODUCCION DE PERIFONEO, LIBROS, FOLLETERIA, VOLANTES, CARTELES, CD’S Y TODO MATERIAL QUE LLEVE IMPRESO O GRABADO UN MENSAJE INSTITUCIONAL
	Area
	


	Fecha
	


Temas

Describir el o los temas a difundir explicando la vinculación entre las políticas y programas institucionales de las que deriva(n) y fundamentando la importancia de la difusión.
	1
	

	2
	

	3
	

	4
	

	5
	


Objetivos.

Describir brevemente el objetivo que persigue cada uno de los temas a difundir.
	1
	

	2
	

	3
	

	4
	

	5
	


Población Objetivo.
Describir la población objetivo a la que va dirigido el mensaje a través de tres variables: edad, sexo y nivel socioeconómico. Ver la guía de niveles que se incluye al final de este formato.
	Temática 1:

Edad

Sexo

NSE

13-18

Masculino

A/B

19-25

C+

26-35

C

36-45

Femenino

D+

46-55

D

55 ó más

E



	Temática 2:

Edad

Sexo

NSE

13-18

Masculino

A/B

19-25

C+

26-35

C

36-45

Femenino

D+

46-55

D

55 ó más

E



	Temática 3:

Edad

Sexo

NSE

13-18

Masculino

A/B

19-25

C+

26-35

C

36-45

Femenino

D+

46-55

D

55 ó más

E



	Temática 4:

Edad

Sexo

NSE

13-18

Masculino

A/B

19-25

C+

26-35

C

36-45

Femenino

D+

46-55

D

55 ó más

E



	Temática 5:

Edad

Sexo

NSE

13-18

Masculino

A/B

19-25

C+

26-35

C

36-45

Femenino

D+

46-55

D

55 ó más

E




Presupuesto de partida.

Incluir en el cuadro el presupuesto destinado a cada uno de los temas, describiéndolo por partida presupuestal afectada.
	Partida
Temática
	3602
	3603
	3701

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	

	4
	
	
	

	5
	
	
	


Calendarización de temas.

Marque con una “x” cada uno de los meses en que se pretende realizar la difusión de cada uno de los temas
	Temática
Mes
	1
	2
	3
	4
	5

	Enero
	
	
	
	
	

	Febrero
	
	
	
	
	

	Marzo
	
	
	
	
	

	Abril
	
	
	
	
	

	Mayo
	
	
	
	
	

	Junio
	
	
	
	
	

	Julio
	
	
	
	
	

	Agosto
	
	
	
	
	

	Septiembre
	
	
	
	
	

	Octubre
	
	
	
	
	

	Noviembre
	
	
	
	
	

	Diciembre
	
	
	
	
	


Descripción Niveles Socioeconómicos.

*Fuente: Comité de Niveles Socioeconómicos AMAI/ Instituto de Investigaciones Sociales SC
A/B: Clase Alta – Es el segmento con el más alto nivel de vida. El perfil del jefe de familia de estos hogares está formado básicamente por individuos con un nivel educativo de Licenciatura o mayor. Los jefes de familia de nivel AB se desempeñan como grandes o medianos empresarios (en el ramo industrial, comercial y de servicios); como gerentes, directores o altos profesionistas.Viven en casas o departamentos de lujo con todas las comodidades.
C+: Clase Media Alta – El perfil de este estrato es muy parecido al nivel A/B, sin embargo tiene limitantes para ahorrar y realizar gastos mayores o excesivos.El perfil del jefe de familia de estos hogares está formado por individuos con un nivel educativo de Licenciatura. Destacan jefes de familia con algunas de las siguientes ocupaciones: empresarios de compañías pequeñas o medianas, gerentes o ejecutivos secundarios en empresas grandes o profesionistas independientes. Generalmente viven en casas o departamentos propios algunos de lujo y cuentan con todas las comodidades.
C: Clase Media – Este segmento es el que representa con más fidelidad las características de la clase media. El perfil del jefe de familia de estos hogares está formado por individuos con un nivel educativo de preparatoria principalmente. Dentro de las ocupaciones del jefe de familia destacan pequeños comerciantes, empleados de gobierno, vendedores, maestros de escuela, técnico y obreros calificados. Los hogares de este segmento son casas o departamentos propios o rentados con algunas comodidades.
D+: Clase Media Baja – Este segmento incluye a aquellos hogares que sus ingresos y/o estilos de vida son ligeramente menores a los de la clase media. Esto quiere decir que son los que llevan un mejor estilo de vida dentro de la clase baja. El perfil del jefe de familia de estos hogares está formado por individuos con un nivel educativo de secundaria o primaria completa. Los hogares pertenecientes a este segmento son, en su mayoría, de su propiedad; aunque algunas personas rentan el inmueble y algunas viviendas son de interés social.
D: Clase Baja – Este es el segmento medio de las clases bajas. El perfil del jefe de familia de estos hogares está formado por individuos con un nivel educativo de primaria en promedio (completa en la mayoría de los casos). Los hogares pertenecientes a este segmento son propios o rentados (es fácil encontrar tipo vecindades), los cuales son en su mayoría de interés social o de rentas congeladas.
E: Clase más Baja Es el segmento más bajo de la población. El perfil del jefe de familia de estos hogares está formado por individuos con un nivel educativo de primaria sin completarla. Estas personas no poseen vivienda propia teniendo que rentar o utilizar otros recursos para conseguirla. En un solo hogar suele vivir más de una generación y son totalmente austeros.
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En la XXVII sesión ordinaria de la Comisión de Comunicación Social, celebrada el 12 de diciembre de 2002, se aprobó el Manual de Identidad Gráfica del IFE preparado por la Coordinación Nacional de Comunicación Social con la colaboración de la Dirección Ejecutiva de Capacitación Electoral y Educación Cívica y la Dirección Ejecutiva del Registro Federal de Electores.

Con la Reforma Electoral llevada a cabo en 2007 y la publicación en enero de 2008 del nuevo Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales se derogaron los Lineamientos para la aplicación de los recursos en materia de publicidad y gestoría de tiempos oficiales con la Dirección General de Radio, Televisión y Cinematografía.

Por este motivo se presentaron, el 31 de mayo de 2010, para aprobación de la Junta General Ejecutiva los

Lineamientos generales del Instituto Federal Electoral para el uso de los recursos en materia de difusión en medios impresos e Internet y elaboración e impresión de materiales promocionales, a fin de establecer los criterios para la emisión de mensajes institucionales y uso de la imagen del IFE así como regular la aplicación de recursos en materia de publicidad.

El Manual de Identidad Gráfica del IFE se integra como anexo de los Lineamientos, para establecer las bases de uso y aplicación de los elementos gráficos que han identificado al Instituto y que se conjugan de manera equilibrada como a continuación se indica:

Símbolo.- Formado por una boleta que entra en una urna transparente, cuyo fin es representar la acción de votar.

Logotipo.-Con las siglas del IFE.

Tipografía.- Con la cual se escribe el nombre completo del Instituto Federal Electoral.

El Manual de Identidad Gráfica del IFE proporciona los elementos que constituyen el logotipo, su manejo y las características que deben tomarse en cuenta para todos los productos que se generen, con el propósito de que se unifiquen los criterios de aplicación de la imagen institucional, a través de las disposiciones señaladas en este documento.

Atentamente

Lic. José Luis Alcudia Goya

Coordinador Nacional de Comunicación Social
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En esta seccion se examina la manera en que esta
estructurado el logotipo del IFE, desde la construccion
geomeétrica, tipografia institucional y auxiliar, proporcion,

reticula de trazo, dreas minimas libres, proporcion minima
e imagen institucional compartida.
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Para la realizacion del logotipo se utilizaron trazos
auxiliares rectos y curvos. Es la (inica manera mediante
la cual se podra reproducir la imagen del Instituto.
La construccion geométrica del logotipo, esta compuesta
con base en lineas horizontales y verticales para generar
la palabra IFE; estas tres letras no se contemplan en
ninguna familia tipografica conocida, fueron disefiadas
especialmente para este logotipo.

CONSTRUCCION
GEOMETRICA

1.0

1.0

0.45
0.55
0.45
0.55
0.45

1.0

Las medidas se muestran en centimetros.
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CONSTRUCCION
GEOMETRICA

La imagen de la urna es generada mediante trazos
rectos en diferentes angulos y apoyada por algunas
lineas curvas para dar movimiento a la papeleta.
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La tipografia institucional es Arial Black, debido a que
es sumamente legible y sdlida en su forma.
Se usara para rotular el nombre del Instituto
en cualquier medio, ya sea impreso o en video.
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SECRETARIA EJECUTIVA

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
REGISTRO FEDERAL DE ELECTORES

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
PRERROGATIVAS Y PARTIDOS POLITICOS

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
ORGANIZACION ELECTORAL

O IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

SERVICIO PROFESIONAL ELECTORAL
Se presenta un logotipo con una segunda aplicacion
de tipografia institucional (Arial Black), es decir,
un segundo renglén donde se aplicara el nombre
de cada uno de los 6rganos que componen la estructura
del Instituto, asi como en todas las formas de
comunicacion que realicen, y hasta un tercero cuando
asi se requiera.

TIPOGRAFIA
INSTITUCIONAL

O IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

CAPACITACION ELECTORAL Y EDUCACION CIVICA

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A D M 1 NI $S$TRAGI 6N

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
ASUNTOS INTERNACIONALES

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
8 E C R ETARII A DO

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
FORMACION Y DESARROLLO

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
COMUNICACION 80CIAL
El tamaiio de la tipografia es 32.75% menor que la que
se utiliza en el primer renglon.
Esta aplicacion debera utilizarse inicamente en el manejo
de documentos internos.
Por lo tanto, nunca se utilizara en publicaciones,
comunicados o documentos externos.
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\ AUXILIAR

[ HelveticaNeue MediumCond
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[ HelveticaNeue BoldCondObl

ABCDEFGHIJKLMNROPQRST
Uvwxyz

abedefghijkimniiopqrstuvwxyz
1234567890

IS %=",.:&#

[ HelveticaNeue BlackCond Obl.

La tipografia auxiliar es la que se utiliza para algunas
formas de comunicacion del Instituto, ya sea en medio
impreso o en video. Es una familia tipografica que por
sus caracteristicas de legibilidad y en sus formas,
se muestra compatible con la tipografia institucional.

Es la familia tipografica:
-HelveticaNeue MediumCond
-HelveticaNeue BoldCondQbl
-HelveticaNeue BlackCond Obl
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Las proporciones que se sefialan tanto en la tipografia
como en el logotipo deben emplearse cuando sea
necesario reproducir el logotipo, esto es basicamente
a nivel internacional, en donde ailin no se identifica
plenamente la imagen grafica del Instituto Federal
Electoral.

Las proporciones se muestran en centimetros.
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En los casos en que sea necesaria |a reproduccion del
logotipo a escalas mayores, en las que los métodos
fotograficos no sean suficientes, entonces se procedera
a hacer la escala en forma manual.

Aqui se muestra la reticula que facilita el trazado en
estas circunstancias, ubicando los puntos de interseccion
de cada parte del logotipo con la trama.

ITE




(Continúa en la Cuarta Sección)

CUARTA SECCION

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

(Viene de la Tercera Sección)
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circunstancla daben ser invadidas por slgin otro

slomento

72—
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‘Siempre que se aplique el logotipo, sin mportar
Ta superficie, o debe considerar un drea minima
e aplcacion; a totadad de a superice 5 toma como
ol 100% y en funcion de ésta, el sspach a utizar
por el logotipo o debe ser menor al 3%.

[ —




[image: image14.jpg]IMAGEN INSTITUCIONAL
COMPARTIDA

= Aplcacion 1 »

Para aquelos casos en que sea necesara la ublzacidn
e uno o varos logotipos independientes de otras
Instituciones y/o dependoncias en elementos do
papelei,folltei,cata invitacitn, sscenografa et
estos dsberd colocarse dllado derocho dellogotipo
del nstiut, mantaniendo siemprs b misma ahura quo
56 manelo para o logotipo del IFE. Ver aplcacién 1.

7
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‘Como caso excepclona, se podr ubicar flogotipo del
IFE al centro y los demés logotipos a sus
costados, a una distanca de 2/3 parte, con relacién
@ 1a altura del logotipo del IFE. Ver aplcacién 2.

G
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Rcontinuacitn se presenta apicacén delIogotipoen
materiales del Instituto y las normas a respetar.
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La Wontdad gréfca del IFE también so pueds aplicar
o dforontes ormas:

A) Bl uso en calor (seleccién) o 2 tintas directas
B) Una solatta de colo negro orensa).

©)Outiine.

D) Escala do grses.
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Para o caso de f2s dos ltimas apicaciones el ogotipo
‘que agregan el nombre de alguna dre, stes s utizarin
inicamente para publcaciones intenas.
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

CAPACIAGION ELEETORAL Y EDUCAGION IVCA

onel finde martener na imagen lmpiay ura derticad
gréficacongruente y conistentz, e logotpo de st
Federal Electoral no debe sufr ningin camblo
en terminologa, orientacion, espaciamiento
¥ proparciones.

Esto quiere decir que no se pormite ningdn tipo
do cambio en a tipogafia, en ol disefio del simbolo

de a papelta y a uma, el espaciamionto entr etras,
i 5 uso en forma continua a manera de textura,
Asimismo, queda prohibido separar el logatipo
‘o dos parte; stoes, a papeleta confa uma separada
da Ia palabra IFE o afadir cualqulr ofro slemento
0 seflado on ste manual
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Acontinuacién sa presentan os coloros Insttucionales
que proveerén al Institto de una continuidad visual
810 largo de todas las comunicaciones gréfcas
que se reaicen. Por o tanto, o control de calidad para
1 reprocuceién dllogoipo con us espectivos colores
Institucionales deberd ser muy estrict, ya que de su
correcta aplicacén dapends ol Impacto visual que e
Insttuto pueds lograr
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- Negro

Café 4705 del Pantone Matching System
(Catdlogo de colres utizado Internacionaimente)

P vegradado sers del 100% al 20%

Log colores que se utizaron son el negro para a uma.
y1a tipografa, y e café 4705 del Pantone Matching
‘System Catiogo de colresutizado nemacionaimerte)
para a papeleta.  degradado ser de 100% i 20%
como la muesta




[image: image22.jpg]Manual de Identidad Gréfica

‘audlares para odas s formas de comunicacién del
Instituo, como el color gris ue se genera de un 30%

Son aguelios colores que se han seleccionado como
denogro.

2IFE
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& IFE

Cuando se protanda utizar un fondo de color o negro,
5o apicard la magen insttucional en calado, sempre.
' cuando o interfiera con su egiiidad.

e muestran aquilas combinaciones pormisbis on as.
que el comportamiento de imagen instituciona-fondo
proporciona sobriedad visual a as comuricaciones.
gréficas que asilo requieran.

FONDOS

Estas formas de aplicacion permiten flexibilidad do
manejo dentro de un mismo sistema y son validas
Gnicaments paralos casos o las que offondo epresenta
ol total del drea on donde se apicard [a imagen
nstitucional, Bajo mingin concepto se podrdn utizar
recuadros.
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— — MARCA DE AGUA

Bl Gico caso on quo so parmite otro elemento ms
corcano lsimbalo, e cuando e aplique como pantala
o textura,previniendo su funcién como uso decorativo
0 para ropésios do dentfcacion. Cuando e fie
com cinilo, es decs,on una sofa e, f logoipo o
deber ser cortado.

Serd utiizado como fondo de agua a un 30% de negro,
45" geinclinacién.
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‘Acontiuacién s pesentanos neamients paraapicar
Ia imagen del Instuto a materiales de informacién
Interna, y se mencionan cudles son los patrones de
eproduccion edorial.
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El personal del Insttuto Fderal Electoral
56 une ala pena de a familla OO,
por efsensible fallecimiento del St (&)

XXXXX XXXXX XXXXX

‘Acaecido el XX de OO de XIXK
en X0

Para 12 esquea nstuciona,no e deberd utizar La publicacion de f misma, s realizard previa
ingdn cona rligios, i deberd i personalzada. ‘aorzacion dea Goordinacion Nacional de
S6lo e deberd nclu el logotipodelIFE as ‘Comunicacién Social rea que vighard o
condolencias y a fecha ‘cumplimierto de los neamientos establocdos.
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‘Seprosenta una potaca qu ser utizade como imagen  La tipografiaque s utizer par a primera d forros
el Instiuto,que aplicaré pea todo o de publicacion el omo seré:

editorial Insttuclanal, no deberd firmar ningin  A) Helveticaeue BlackCond.

departamento o filsl. B) HelveticaNeus MediumCondobl.

AFE o —





[image: image32.jpg]CONSTITUCIGN POLITICA
DELOS
ESTADOS UNIDOS
MEXICANOS

‘e presenta una potada queserd ulizada comoimagen  La tiografia que se uiizard para fa primera de forros
el Institto, que apicard paa todo tpo do publcacion el lomo ser:

editorial Insttucional, no deberd firmar ningin  A) Hetveticaeue BlackCond.

dopartamento o flal. B) Helveticaleue MediumCondobl.

AIFE [




[image: image33.jpg]PORTADA PARA
DISCO COMPACTO

LFE

Se presenta una portada que sed utlizata nfermamerte
como imagen del Insttut, a cual no deberd contener
O firms de ningin departamento o il
La tipograia que se utlizar para la portada
yolinteio sed:
HelveticaNeue BlackCond.
HelveticaNeue MediumCondbl,

AiFE =
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Se pesenta una porada que serd utlizada como imagen
el Instiuto, que apicar paratodotpo de pubiicacion
e Gacetay tros ordenamientos electoales, o deberd
firmar ingan departamento o fial.

La tipografia que s uilzaré para f primera de foras
yellomo seré:

A) HelvticaNeue BlackGond.

B) HelvticaNeue MediumCand0bl
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'LIBROS BLANCOS »

‘e prosena una portada que sed ulizada comoimagen L ipograffa que se utlizard para Is portada seré:
el Instutn, que aplicar para todo o de publicacién ) HelveicaNeue BlackCond.

de Libros Blancos y otros ordenamientos electorales, B) HolvaticaNeue MedlumCondObl.

o deberd firmar ningin departamento o fila.
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PRODUCTOS
EDITORIALES

LIFE

o presenta una portada con ineamientos muy
spocifios, ya qusest 9o de ublicacones o endrin
un mismo disafo da imagen apicada a 05 foros dol
matari, En sta caso s sfla ol espacio donde podrin
‘meter cuslquer 9o de disoo, respatando fa imagen
¥ posicion ol logotio del Instut.

La tipografia que se utlizard para la poriada
y contraportada sed: Hehvetcaleue BlackCor.





[image: image37.jpg]DOCUMENTOS

Se presenta una ortada que serd lizada inmamente
om0 imagen del nstiut,a cual 1o deberd contenr
firmas de ningin departamento o fiia.

Sora aplicada a documentos como: Reglamentos,
Lineamientos, Acuerdos ¢ nformes.

La tipografa que se utizard para la portada serd:
) Helvticaoue BlackCond.
B) Helvticaoue MediumCond0bl.
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A continuacion se presentan en una forma simple y
concreta ef uso y aplcacién del Escudo Naclonal,
como magen oficialdel Instut.




[image: image40.jpg]Uso del Escudo Nacional
En ningin caso 1a imagen nstitucional dl nsttuto
Foderal Eloctoral susttuye al Escudo Nacional efcual
continuard uiizandoso do acuerdo con as normas y
procedimintos uridicos vigentas.

Se sugiore que fa utizacion del Escudo Naciona,con
1a tiografia el Insttuto Federal Electoral, o apliue
onos sigulentes documentos Impresos:

« Actos en Julclo o procedimiento ante rganos
Jolsdiccionaes.

+ Comunicaciones de cardcter ofilal dirgidas a los
Imegrantes de la Administracion Pibica Central, al
Elocutivo Federal a o oros Poderes doa Unidn, a s
autoridades de los estados de la federacion y de los
‘municpios, a s 6rganos a los qus la Constitucién
Mexicana otorga autonomia y las unlversidades o
Instituciones do educacion pibica.

+ Aquélios de carécter diplomético, dirigidos a las
autoridades de otros paises y a organismos
internacionales con personalidad reconocida por el
Gerecho intermacional.




[image: image41.jpg]USO DEL ESCUDO NACIONAL CON
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Usa de Escudo Nacional con 1 Imagon insttucional
En el caso de aguellos formatos relatvos a la
documentacidn y a los materials electorales que
requiran mansjar 2 imagen nstiucional acompafiada
adomés po o Escudo Nacionl, estos serdn sometdos
por conductode la Secretaria Eecutiva  la aprobacion
el Consef Generlcon ase e a Ley Electora vignte.

Todos los documentos y materiales deberdn estar
plonamente dentficados de acuerdo con of prosente
Manual,ya seacon el LogotpodelIFEyio con e Escudo
Nacionl
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[image: image49.jpg]PAPELERIA
DIPLOMATICA

B8

Hoja membretada:

st Comuricaconesinstucioales, GonseeroPresierts,
‘Consefoos Electoale, Secrotario Eocutho, Dirctorss
Elecutivos y Coordinadores de Unidades Técnicas.
Tamafo: 18.5x 270 .

Papel Opaina 44 kg.

Tipogras: HeveticaNiue MeciumCond a  pis.,

en color negr, apicaen nombre, irccién y effonos.

20

Ploca: En colo negr.
Logotip: Grabado on realcs sobe papel
Imprsion: Serigrafa.
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100

0s

Tarjota do escrtorio
Tamafo: 170 110 e,
Papel:Opalina 58 k.

Tpograia: HlvetcaNeus MediumCond 89 p1s,
en color negr.

Logotip: Brabado en reaice sobre papel.
Impresion:Sergrats.

190

Sobre, diplomitico
Tamatio: 190 x 100 e,

Papet: Opalina 4 kg.

Tipogratia: HevetcaNeus MedumCond a9 pts,
en cobor negro.

Ploca: En color negr.

Logotipa: Grabado en realce sobr papel.
Imprsion: Serigrafa.
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Hoja mombretada

Uso: Comunicaciones Institucionales, Consejero  Pleca: En color egr.

Presidents, Consejoos Electorals, Secretari Eecutivo,  Logotpo:mpreso a 2 intas (colores institcionaes).
Directores Ejecutivos,Coordinadores de Unidades  Impresion: Sergrafia.

Técricas y Direcores de Area.

Tamafo: 215X 280 c.

Papel: palina 44 kg.

Tipograia: Helvetcalievo MeclumGond a 9 pis.
on color negro, aplicaon nombre, dreccion  eifonos.
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Tarjeta de presentacién. Sobre, tamafo esquela
Tamafo: 90 x5.5cm. Tamafe: 240 x 105 om.
Papel:Opaiina 58 kg, Papet Opalina 44 kg.
Tioografa: Helveticaleue MediumCond a  pis., Tipografa: Helvebcaleue MediumGond a 9 ps.,
apica en nombre yen direcciony teéfonos a6 pis, en color negro.

‘o color negro en s 2 casos.
Logotipo:Grabado on rolco sobre pape.
Improsion: Sergrafa.

Logotpe: mpreso a2 tintas (cloro insttuconales).
Impresion: Serirafa.
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Hoja membretada

Uso: Comunicaciones Institucionales, Conselsro  Pleca:En color negro.

Presdente Consefros Elecorle, Secretaro Elecutvo,  Logoipa mpreso on olor negro.
Directores Ejecutivos, Coordinadores do Unidades  Impresién: Ofiset.

Téonicas y Dirctores do Area

Tamai: 215 x28.0om.

Pape:Bond.

Tipograia: Helvetcaeue MediumCond a9 pts,

en colorneqro, aplca en nombre,dirscen  teftonos.
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Tarjeta de presentacidn
Tamaf: 90x55¢m.
Papel:Opalina 58 k.
Tipografia: Helveticaleus MediumCond a8 pis,

apica en nombrey, n direcciony teéfonos a 6 pts,
o colo negro en los 2 casos.

Logotipo: impreso en negr.
Impresion: Sergraia.

20

Sobro, tamato osquela
Tamatio: 240X 105 e,

Papet: Bond.

Tipogratia: HevetcaNeus MedumCond a9 pts,
en cobor negra.

Logatipa: mpreso en nogro.

Impresion: Oftset.
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Sabre, tamaio doble carta
Usa: nsttcional general.

Tamafo doblado 400 49,8 o més 4.0 om de pestaia.
Papel: Bond blanco de 44 k.

Logolipa impreso en negro.

Impresién: Offset.
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40

2

S IFE [

mareruro redenas mcToRaL Usa: nstitucional general.
08 Tamalio dobiado 30 x 395 cm més 40 o de pestai
Pape: Bond blanco de 44 k.
Logotpe: mpreso en negro.
Impresion: ffset.
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ORDINARIA

40

EY

28

A IFE o et

memivuro sEDERAL sLecToRAL Usa: nsttucional general.
09 Tamao dobado 2.8 X 30.5 cm mds 4.0cm de pstafa
Papet: Bond blanco de 44 k3.
Logotpe:mpreso en negro.
Impresicn: Offet.
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Carétuias
Tamat: 215 x 280 m.
Papol:Cartuina.

TipografaHelvetcaleue EXtBiackCond0bi a 18 pts,
en caor negro, apica en ol sncabezado
HolvetcaNeue ModumCond a9 pts,

en coor negro,apica en ugar y echa.

Pleca: En color gris 30% de nqro,out lne & negro.
Logotipo; Impreso a 2 ntas(colores Instucionaes).

[ E—
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Tamao: 215 x 10,
Pape; Caruina.

TiogratiaHevetcaleue ExtBlackCond0bi a 18 i,
en color negro, aplicaen o encabozado.
HolvetcaNeue MediumCond a9 pis,

en coor ego,apica en ugar y fecha.

Pleca: En colo gris 30% de negro,ou line e negro.

Logotip: impreso a 2 tntas(colors nsttucionaes).
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e

107

20

25

TiografzHeveticalieue EXtBlackCondOb 18 s,
en calor nogro, aplca en ol oncabezado.
HalvetcaNeuo EXBlackCond0bl 2 pis,

calado en blanco,apicaen subcabeze.

color gris 0% de negro,ou lne en negro.
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Tiograia: HelveticaNeue ExtBlackCondObia 18 s,
en calor nogro, apica en ol oncabezado
HalvetcaNewo EXBlackCondObl 2 pis,
calado en blanco,apicaen subcabeze.

color gris 0% de negro,ou lne en negro.
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Uso:Ganor.
Tamaf: 85 X6 om.

Papet: paiia plastiicada.
Logotpe: mpreso a 2 tintas (colores Instucionales).
Plocas: Degradé do 30% de negro blanca.

Tipogratia: HlvetcaNeus MediumCond
Halveticalieve BaldCondialc
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Recibos de némina
s Genoral

Tamalio: 128 cm.

Papet: Bond.

Logolipe: mpreso en negro.

Plocas: Dgradé do 30% de negro blanca.

Tipogratia: HlvetcaNeus MediumCond
Halveticalieve BaldCondialc
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FORMATOS

53

124

Identificacion ofcial
Usa: Consefoo Presidnts, Consajerus Electorais,
‘Secretaro Eecutivo, Direcores Efecuivos, Dirctores.
o Area y Mandos Medias.

Tamai: 83X 124 cm.

Wetara: Pl café.

Logotips: Grabado en reace sobro piel.

Nota: Los Interiores d I dentifcackn estn sufotos
2125 norms fcals establecitzs.

[
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A continuacién se presenta en una forma simple y
concreta Ia apilcacién del ogotio y coloes aulfares
para fachadas de edficios y mdulos del Insituto.
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[image: image67.jpg]EDIFICIOS
INSTITUCIONALES

Edficlos de ofiinas do brganos desconcentrados  El amafio para ol uso el logotipo dsberdser justado
s stiucional general. alanecasicad dacata wnade os inuebie del Instuo.
Colorde fachars: Blanco.

Logotpe:Se manefar e logotipo dl Isttuto

Federal Electoral con a tipografia auiia:Arial Black.
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INSTITUCIONALES

Edificios de oficinas de érganos desooncentrados  Eltamaio para el uso dllogotoo deberd sr ajustado
so: nstucional genral. ala necesidad ve cada uno e losinmueblesdel nstiut.
Color de fachads: Blanco,

Logotipo: Se manearé el logotpo dl Insttto
Federal Elecoral co  tipografia auir Aral Blaok.
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A continuacién se prosenta en una forma simple y
concrea of sefalaminto xtemo e de s diices
‘que comprenden a Intiuto.
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Construccién y aplicacién
Estas sofalizaciones se proponen con base en las
ecesidades delInstiut. Elogoipo sempre se apicars
el 2o izuierdo para martener uridad yse ha dvicido
en3tipos:

A) Sefatzackin pertéica. Esta sefizacon s externa
elncica i poblaciénen donde so encuentra el nstuto
Federal Electoal

B) Sefaiizacién de ediicios. Pormits idontiicar més.
ripido cuaouier eifico ol sttt

©) Sefszacién intern. ndentfica as dreas intemas.
el Instuto.
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Sefialtzacién periérica
Ellogotio siempro se mantendré del ado zquiordo
a1a proporcion segin e tamafo indicado.

Usa: nsttucional eneral

Materal: Limina.

Tamafc: 70 x30 e,

Logatipo: impreso a 2 ntas (eolore insttucionales).
Ploca: Degrade del 30% de negroa blanco.

Flecha: Color negro.
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B)

) Mapa de ubicacién general 'B) Placa de sefializacién para edificios
ruleiarpanmd g
b o
Logotipo: Impreso & 2 tintas (colores institucionales). Logotipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales).
Pleca: Degradé del 30% de negro a blanco. Pleca: Degradé del 30% de negro a blanco.
Tipografia: se aplicard en color negro 100% en Tipografia: se aplicard en color negro 100% en
HelveticaNeue MediumCond para cuerpo de texto HelveticaNeue MediumCond para cuerpo de texto y.
e T e
(Tamaiio a proporcién como se muestra). (Tamaiio a proporcién como se muestra).
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A) Sefalizacion nterna
Ellogotio siempro s mantendré dol ado zquiordo
ala roporci segin el tamafo indicado.

Usa: Insttucional general intema.

Watera:Acilco.

Tamafio: 60 20cm.

Logotipo: Improso a 2 tes (colors Insttucionals),
Ploca: Degradeé dl 30% de negro a blanco.

Tipograti:se apiicar en color negro 100% e
Hehvoicalue BoldCond para destacar of iea tera.

B) Sefallzacion nterna
Ellogotipo siempro so mantendrd dol ado zquierdo
la proporcionsegin i tamafo ndicado.

Usa: Insttucional generalintera.

Watera:Acilco.

Tamafc: 6020 om.

Logatip: Impreso a 2 ttas (colors Insttucionals).
Ploca: Degraddol 30% da negro a blanco.
Tipografa 50 apicard en colornegro 100% sn
HelvetcaNeuo BoldCond para destacar ira.
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A continuacién se presenta la apicacion dela imagen
ol Insthuto  los mdulos d atencidn ludadana, y so.
mencionan as categoias & qus estos o dvidon.




[image: image76.jpg]MATERIAL EXTERNO

PARA MODULOS

MODULO

de atencien cludadana

[———

Horaro d stencitn de nes vemes:
o
do s hsysibecesde & s

reTeL o1 00 T ) 0

) Cofa d01422.40 m x 80 cm i)
Logoto:deberd G coloarse e partesuperior iuerda
espetando tamaoy coares. (B tamafo depende dola
proarcén d s marquesia)

Tpogrta AvialBack caladaen leca color negra 100%.
CrodecialTazndo1a crodencl 0% 6o negroonposicidn
infrior darecna.

Cataliete
B) Distintio de 6o 9080 o faciio).
Logotpo:debrd o colocarse e partesuperior Fquerda
espetando tamafoy cooes (B tamafo depende de
proarcit do casaliets.

CrodenialTaz dota crodencal l 30% donegroenposicién
suporor dorecha.

Tpogrta: il Back caladaen leca color negro 100%.

) Placa formatva 0130 om s,
Tpogrtia: HevetcaNeue ExBlckCond0b!oncolor nogo,
apica en ol encabezado.

HoletcaousBoldcond e colo nogr, apicaonhoaroasi
como en eéiono.

Nota: La claboracien de ete material, e realizardprevia
autorizacién de 1a Direccién Ejecutiva del Registro
Federal de Electores,drea resgonsable de vigar el
cumpilmiento de los esténdares ostablecidos.





[image: image77.jpg]MODULOS DE ATENCION
o NN

Plcas color 0% Placa nformativa Marquesina
de negro gris) al cudadano
Médulo Categoria 1 (Méduios con fachads)

L0s médulos tienen una uidad gréficantogrl a cual
0 56 pocrd modifcaren inguno de suscasos.
Estetpo ds mdulos comprenden s siguientes

especifcaciones:
Fachada blance leca gris 30% de negro 65 cm Nota: La Dirsccién Efocutiva del Regisro Foderal
de atra, laca nformativa  1.20 m del isoy caja e o Electores seré ol érea responsable de vigilar
uz como marquesinaen a parte superior del acoeso. of cumplimiento de los esténdares establecidos.
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[image: image78.jpg]MODULOS DE ATENCION

L csaaw

Bandera extrior Marguesina

autoadherible

Modulo Gatogoria 2 (Wodulos con ventanales)

Los modulos tienen una unidad géfica ntegal, a cual
0 52 por modifcaron inguno de sus casos.

Este tpo de mdulo comprende as siguintes.
especifcaciones:

Pleca ris 30% delnegro a 8 cm de altura,

placa nformativa a 1.20 m del piso, bandera extrior
ydistintvo de modul.

(Estos mateiles s aplicarén en autoadheribe).

Placa Informatia

Plocas color 30%

al cudadano de negro (gris)

Nots: La laboracién do esto materisl, se reallzaré
previa autorizacién de Ia Direccida Efecutiva dol
Rogistr Federaldo Elctores, res responsabls de
vigilar el cumplimienta do los estinds
establecidos.

[
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[image: image80.jpg]INTERIOR
MODULOS

PARED LATERAL [70UIERDA PARED LATERAL DERECHA

PARED FRONTAL

g |

- —— s cobr 0%

de negro gris)

D IFE |~

E—]
Intorior do médulos. -
Los méduos tenen una unidad gréficaintegral fa cual
0 58 podr modificaron inguro de 5us casos.
Einorior o fos mdulos compronden s siguientes
espccaciones: Nota: La laboracién do esto material, sa ealtzard
Pleca grs 30% del negro 65 o e alura, Brovia autorizacion do a Direocid Ejocutiva del
placa conlogotipo ue mide 25 x13cmy a 1.00m del  Heplsiro Federal de Eectores, dren responsable de.
pso, material audfar om; Stand, Portaollotos vigliar el cumplimlento de los esténdares
¥ Dislay. stablocidos.

=




[image: image81.jpg]L)

2 . P

Materialinterno.
) Display 15 x 25 om; o mpreso inteiorse apicard
ala campatia vigente.

) Buzon 2030/ 15 oy el disfio so apicaré a la
‘campatiavigente guardando unidad con la imagen
nterna do los moduos.

) Standinformaivo 50 om x 1.75 m; se aplican tres
ogetipos o a parte superoren coloresintitucionales.
I diseio podré variar de acuerdo oon as necesidades
do cada modul.

MAITERIAL INTERNO
PARA MODULOS

5 scenencus

o, |

D) Portafoletos 10 x 19 om (acilo};se apica el
10g0tpo en sus coores insttucionales y ala
proporcién necesaria

Nota: La elaboracitn de este material, s realizard
previa autorizacion de la Direccion Elecutiva del
Regisiro Federal de Electores, rea responsable de
vigilar el cumplimiento de los esténdares
establecidos.

e
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Los calores de los gafetes podrén variar de acuerdo
‘cona jerarquia d personal,y el Registro Federal de
Electores seé o drea encargada de mplementar dichos
ineamientos.

‘Se mansjardn tres diferentes gafetes:

) Aular do médo,

) Operador de equipo tecnoldgico.

) Responsale de médulo.

GAFETES PARA
PERSONAL DE MODULO

Nota: La elaboracion do este material, se reallzard
previa autorizacin de 1a Direccidn Ejecutiva del
Registro Foderal do Electores, drea responsable de
vigilar el cumplimiento de los estindares
establecidos.
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[image: image83.jpg]SENALIZACION PERIFERICA
PARA MODULOS

LIFE <«

) Placa de seflizacion 70 30 cm.

Logotio: deberd de colocarse n a parte superor izquierda

espetando su proporciony colr.

Tipografia: Aria Black/ calada en ploca color nogro 100%.  Nota: La elaboracidn de este material,se realizaré
Credencial: Trazo de a credencal a 30% de negro en posicén  previa autorizacidn de la Direccin Efecutiva dol

infoiordorecha. Registro Federal de Electores, irea responsable de
Flecha: Colar negro 100%. vigllar el cumplimiento de los estndares
Materal: Limina. establecidos.

I




[image: image84.jpg]SENALIZACION INTERNA
PARA MODULOS

ENTREGA

A Placa desefaizacién 90 x30 .
En ambas soalizacions se deberdn sequirlossiguentes
ineamintos.

Logtips: deberd de colocarse en a pate superiorizquierda  Nota: La elaboracidn do osts materlal s roallzars
respetando su proporcién y color. provia autortzacién de a Direccion Efecutiv
Credencial: Trazo delacredencial a 30% de negroen posicdn  Registro Federal do Electore, Area respons

Inferto derecha. vigilar el cumpiimiento de los esténdares

Tipograia: Al Black  calada en pleca colr negro 100%.  establecidos.
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‘Acontinuacion s pesentan o apicaciones de magen
‘nlos medios d transparte el Insttuto.

2FE





[image: image86.jpg]‘Camioneta de arrastre y remoque

Bl logotio del FE so aplcar do a sigulente manra:
‘Camioneta: En las puertas.

Cajada camidn: Porambos costados, o la parts superir,
om0 se muestra o i ustracion.

"Remolque: Por ambos costados,en a parte superior,
como se muestra e i ustrasion.

Elcono de a credencial so aplicard o l siguerte
manera

Cajade camion:Porambos costados, o apartaiferir,
om0 se muestra o a ustracion.

‘Remolque: Po ambos costados,en La part nfrior,
om0 sa muestra ona Hustracion.

Ena partetraera, tanto do  caja dl camin como
dal remolqus, s aplicas I cradencial on forma do
Bobina (exure),con una nclinacion e 200, como se
muestra en ustracion. E| material a tlizar deberd
servini aulsadherile.

Tipograi: Aral Black.




[image: image87.jpg]Vannot
Elogotipo de IFE se coocard en fa puerta ateal por
ambos lsdos.

E isefo ser hecho con el cono deIacrodenclal, que
‘s colocad del lado zquierdo, en e partede .
frontal, con una nclinacién aproximada de 20°, mismo
Qe podria taner un minimo de varkcion sogin se
equiea. Enel custadoderecho de I et credencial
‘5 colocard en a part delalanta trasera con una.
Inclinecién aprosimada de 207 mismo que podia tener
un minimo de varlacén segi se requiera.

Enla prtotrasera so aplcar a credencia & forma
e Bobina (exura), todas tendrén una ncinacion do
2,

Tipogratia: Aral Back.

Los tamaiios del Igotpo, credencialy texo deberén
serrespetados seqin s dreas de mpresién, como fo
muestra el jemplo. El material deberd ser vinl
autoaderible.




[image: image88.jpg]OPERATIVOS

Automavi
El autombvl ser decolor banco, con a parte inferior
en gis aplicado sobre una leca (30% negro) envinil
autoadherible.

La impresion del logotpo seré en cada uno de los
costados del auto.

Materia:Vin autoacheribl suajato.

Logoip: mpresidn 2 dosttas (colres nstucionales).
Tamafo: £ logotipo no podré ser mayor a tamafio
ojompificado. E tamafo st a roporcin con o rea
dolos laterales,como so muestra.

—
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OPERATIVOS

‘Camidn de pasajerus
El camitnserd do olo blanco,con la part Infrio on
aris aplcado sobre una pleca (30% negra) en vinl
autoaherile.

L improsicn del logotipo serd en cada uno de los
costados dol camién.

Mateia: Vil utoacheribl suajado.

Logatipo: Impresién adosttas (colres nstucioales).
‘Tamafo: £ ogotipo no podré ser mayor al tamafio
elompificado. E tamafo st proporcd con e rea.
dolos Iseraes, como se mussira.





[image: image90.jpg]OPERATIVOS

‘Camioneta MSSAN
L2 camioneta NISSAN ser de coorbarcn En s putas
‘5 colocard of ogotpo dl Instutocalado ennegro. En'fa
cafade  camioneta se apcar fa credencil con una
Incinacion aproximata do 20, mismo que podria fonor
unminimo de variacio sogin s equira.
Matoriat:Vind autoacherble.

Tograt:Aa Back.





[image: image91.jpg]OPERATIVOS

LOFE —

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL. Las motocicietas serén blancas, el logotipo se aplicard.
oncath oo cosas s s
Logotipo: Impreso en vinil autoadherible suajado en dos.
tintas (colores institucionales).

PLAGA CONLOGOTIRO “Tamao: La proporcitn del tamado se ajusta al drea.
ssontlo sl
Placa pasterior (1ras el respaldo), logotipo del IFE sobre.
vase i proparindl misme

o




[image: image92.jpg]OPERATIVOS

Camidn de rediias
Ellogotipo del FE se apicar e as puetas. E tamafio
estha proporcién con el drea d los lateraes,como se
muestra.

Caja de camitn de coor gris 30% del negr.
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A continuacién s presenta la apicacion defaimagen
ol Insttuto  los uniformes del prsonl.

Esto sadividen endos caegorias: aperatvo yatencén
alpiblico.




[image: image94.jpg]PERSONAL
OPI

'RATIVO

Uniformes personal operativo
Trajo sastra color grs, saco y falda (30% negro).
) i saco tendré bordado o ogotio del Instituto, an

ool ogo, o la pars superir zgulrda como o ndica
a lustracion.

La blusa soré blanca, bordada con ol logotipo del
Insttto en colornegro, o part superor izulerda.
Calzado negro.

Traje color gris saco y pantaldn (30% negro)
B) El saco tandré bordado ol logotpo de nstuto,on
colorneqro, n a partssuperior zuerda como o ndca
Ia lustracidn.

Camisa blanca, bordada con el logotipo del
Insttuto en coor nego, en{a part superor zuled.
Calzado negro

Nota: s dimensiones del ogotipa serin adecuadas
al espacio de los uniformes.




[image: image95.jpg]€)

_ PERSONAL
ATENCION AL PUBLICO

B)

A)

Uniforme personal atencidn al piblico

) Playera grs (30% nagr), bordada con llogotipo
el Intiutoen olor negro  plecas verticales dl msmo
color. En a parts posterior, o ogotpo sa apicar de
misma forma en posicidn supeiorcental.

8) Goma g, con el logotipo en colo blanco.
©)Pantain egro.

Nota: Las dimensiones de ogotipo erén adecuedas
o espacio de las prondas.
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A continuacion se present, en una forma simple y
concrets, la reglamentacitn y uso de la imagen del
Instto en campafes publictarias.




[image: image97.jpg]CAMPANA TRIANUAL
\ DE EDUCACION CIVICA 2001-2003

Conla dea de contribul aalcanzar I ta de fortaloce I autonomiacivica e os mexcanos para gonerar on
s capacilades efectivas de gobernar mediant a loccion e Susfepresentants poitico, e caa  os comicios
foderals el a0 2003, se ha Gesarolado un acional creativo coiralcon una dervaion én tres sub-campafias,
Inyectando onelas corceptos y un tratamiento e, sustanciaments,coadyw & cristalzar n sentimionto do
identifcacitn, donde I responsabildad e ejrcer a democracia emeia comele e una sociedad comprometida
con el pais.

Para quea cudadania vaore conscientement fa democrcia que stamos experimentando en éxicoy partcipe
activamente en a vida electoral e debe sentir ientiicada con a comunicacién que el IF produzca.

A —
e e, e o iy 3 ol o oo e

Entendemos que I demcrac e  suma de muchas acsionesy valore, pero comprendemos ambién que
fiscament ol instrumento que posee o ludadand o a credencil ara votar con foografis, ue es Ialave para
eercer dicha damocracia.

Lo codecilprs oo con olrafs b rtendse s g comour Kol comoun docuet
ety e S, e i Bl ot son s s ol
Compromotdos canelu Y Sonta poi iy sorcoagpunabis do
ocione 00 o e, L RGOl paa vt con lorfle, bt e e s o e s
v, R e o prit compramelamcs s G & MKy o G 6

En esumen, acampati pretends generar a entiicact detodos s ludadancs, raducido en acciones posiives,
concretasy esponsables para el Méxio que 1000s queramos.

Por ko anterir proponemos como ema de campatis:
La lave de a democracia.

E tratamiento: En lasejocuciones se presentarn adferenes personsjesde la poblacén en suvidacolcian,
‘e contarin istorias que busquen ésa identificacion con os ludadanos, ademds se uizardn alguncs recurss
coma la amotividad y/o f rumor para comunicar 10 valios que es cortar con unpais democrétcoy saInviard a
Ia partcipacién deIasociedad para que vote, iva en Gemocraca io tramite su Gredencial paa Votar.

Eltomo do a campafia escon humor y smotvidad, debe taner un lenguajo muy coloqual para que la poblacién
‘e vea refeada, o uno cficlalist, demaggio o qu se senta que viene de una autordad.




[image: image98.jpg]‘Con el abjtivo de sr consistentes con e racional genera,paraesta subcampafa pretondommos promover & que
Ios valors de a democracia sean valres que comprendan y aprecien toas s Cudadanas y 10 cludadans.

Haceréntass en cada uno de estos valoes,con marcos e refeencla que puedan s comproncldos por s
ylos ciudacanos de todo e pais: senciles y que formen pate de a vida cotciana de Méco.

E1us0 d parsonajes comune de lasociedad,permiti dar est etapa tan mportants f relevanci y credbiidad
necesarias. Asirefiejrd a comviceiony partcipacion de o dferenes sectoes de a poblacidn.

Formar y consoldar f oducacién y cultura dsmocrética, seg(n sea l aso do los diferent recaptores do los
e, 5 of oo ue mara o s abemos o s gerr confaeaen s scones s
12 subcampan.

st ubgangaa s acomparteconepos impactantes,Sampre buscando gnerar e accin g on

i tratamlento: Apelr a stuacionos emolivas es un recurso deal paraesta subcampala, a gue se podr lograr
que el cludadanoy Iaciudadara so conmusvan  hagan concienca de actuar ciicamerts en favor suyoy do su
ot s e, e 0 it ki i ke e on 4 o ol

Eton d as campafias os amofivo y i un lenguale muy coloquial con e que o deberd dentiicar f pobacidn,
0.8 deberd emplar unociilia demagogo o gus rovengade ura auoidad para o generar o echezn
o la misma.




[image: image99.jpg]RACIONAL CREATIVO SUBCAMPARA
EN APOYO A LA ACTUALIZACION

e e o s N ia ]

En osta subcampafia pretandemos colabora a que 6 logt a actalizacidndel Pactn Elecora, qus fodas  todos
tengamos a sasfacciony confanza de contar con un Padrén Electoralcanfabl.

E1uso do personajes defasociedad, pemitr dar & esa ofapa tan i, rlevancia y crodibilidad necesaris.
Asireflfard a conviccin y partcipacion e os ciferentes socores de ia poblacin.

Es importants promavor con monsajos focalizadosy claros as voniajas ol Nuevo Modolo Operatvo. Enfatzando
‘o situaciones ctidianas os difoentes mensales a comunica.

ltaamints s focuiones podssor huroric, s ogtr gu ot vos o it ol sz
Gola Grodancil par Votar do una manora amigablay U o oo Moo Tcuer a Tporanca docotar o
ner aldi su credencal.

oo 5 campatis e humoristic o e, e faner n ngusle m ool con of Qo se ertuo
I pot




[image: image100.jpg]CIUDADANA 2001-2003

En esta subcampafie, que ya es s cara alos comiclos federales del 2003, pretendemos que la cudadania esté
sta para vota,para partiipar como funcionarios do casili y rotegor su Gerecho a voar ibremente.

Para elo retendemos que el énfass en 1a parte smotiva sea sustancial Debo estar manifiesta a verdatdera
BBt i s S o e o ko i M
para ograro.

E1us0 d personaje dela sociedad permiir dar a ota etapatan importans  relevanciay crodbldad necesaris.
i eI conviccny parcpacio e s rent secore de i poblacén.

& inportane exhortar con mensaescaos ¢ e ataquen  fcociecadel cpocatry e halen
ot e s s o ions Gobclnes o e mensse o

Eltratamiento; En 123 jocuciones presentard a personajes que viven situaciones comunes, buscando que el
espectador se dentiique.

E1ono do las campafias pueda ser omotivo y/o humoristio, y debe ropresontar autentcidad. Dobe toner un
lengusle muy coloquial, o uno oficalsta, demagogo o que provenga de una autoridad.




[image: image101.jpg]RACIONAL CREATIVO DEL CONCEPTO

LA LLAVE DE LA DEMOCRACIA

La lave d la democracia o una rase contunderte que se aplica  os divrsos mensafes quo
pretend cmnicar I Laav e domocaci Tl do ue ot oo e pde
Ias puertas de un Mexico democritico, esa llaveesIacredencial paa votar,es pacion
ciudatan,es el compramiso con lpaks, e l voo, o i general son todas a acciones.
el comportamiento a os que ol IFE motiva.

“Tomando on consderacién o resutados de s sesiones de rupo, entendemos que a ave
dela domocracia:

“Tene una ita memorabiicad.
Evoca el gercciodemocrics,

ES una dea diroca, cara, conoreta y novedosa.

La redercialfopresenta una sri de beneficio tanto indviuees como sociales
Para tener democracia  poder ferce s derechos, debes cortar cona cedencial.
Es un camino paa u blenestar.

ES una manera de Involucrarse con o pals.

Adamés, consderams que no s absolusta: haba de un uso frecuerts, 5o va "abrendo” fa
democraci.

La Have o demacraca o5 un concapto comprensibe, aceptado y deficl rcordacién.

Enire os participantes de s sesiones de grupo,hubo quienes oinaron que a democracia no
50l e taner una credencial y votar, eron que va mas al:a democracia o jerca en a vida
colidians; e50 dabera se una forma de vida.

Para atonder a etos puntos y as eniar a & ciudadania un mensaje laro y sido, bscamos.
nconopt modkia usse api s disttas ubcampaas, o han coniderdoas
iferens formas en qu uesrafrase puedé evoucionar, retendemos adjunarie conceptos.
‘aue smen a ludadanc: en érminos do compromisay paricipacion.

Elemplos on Ia Subcampafia de Valores de a demecracia

Una cludadania més Informada es a lavo do la domocracia
La olrancia e ave ol democracia

Ejemplos en a Subcampafia de Partcipacién ciudadana

“Tu compromiso con Mésico e i lave e I democracia
omo funcionario de casi t era a fave de i democracia

Efermpios en 1a Subcampafia da Promocitn dl voto

Tu participacén es f lave doJa dsmocracia
T volo s a v de a democracia




[image: image102.jpg]\ CONTENIDO

REGLAMENTACION PUBLICITARIA

Aplicacitn de la Firma Corporativa [
Uso de Lemas de Campafias ]
Frases complementarias 10
Lineamientos grificos para Impresos "
Uso de colores temporales 2
Tipogratias de soporte 13

PROGRAMAS ENT.. Y RADIO
Aplicacion de Imagen Institucionalen Televisidn 15
Manejo de Lineamientos Institucionales en Radio 16

MEDIOS IMPRESOS

Prensa

Revistas

Mantas Insttucionales Verticales
Mantas Insttucionales Horizontales.
Folletos

Bartas

Volartes

RRNNNZE

MATERIAL PROMOGIONAL
Promocionales

ERRORES COMUNES QUE DEBEN EVITARSE
Usos incorrectos del material %
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[image: image105.jpg]FRASES

COMPLEMENTARIAS

" 1 participacitn

es la llave de la democracia.

Tu participacidn es Ia llave de la democracia.

B
La educacion civica

es la llave de la democracia.

La educacidn civica es la llave de la democracia.

Lasfrases complementarasde  campafase plcan
dedos formas:

A)Enna o dos lineas,con altas  beas, alneadas
ala derecha y en color negro.

‘Tipograa: Hevetcalieus BlackCond0bia.

B)En dos lineas en alta y bejasy en unasol inea
Jutifcadas aa derecha, en coor negro.

Tipografs: Heveticalius BlackCand0bla.

La apicaci del s frases complementarias variade
acuerdo con el medio impreso que se utiice. Esta
aplicacibn deberd llevar siempre la proporcidn y la
separacion adecuada, como se muestra e os fempos.




[image: image106.jpg]LINEAMIENTOS GRAFICOS

Para o postar s deberinseui o sigints neamiertos:
) Ploca distintea o campata o RhodaninRod VD).
Martenriaproprin aecusdadepenndo deltamao gl
st

B)Cabeza do anunco (oetalovoBackCondObi) 5o
apcardon s, encolrnro y marc o gue; mareriendo
sutamato en rogori o pecs.

0 Subcabeza do anuncl fehetcateus BlackCond0b. S
apcard en atasy s, endascolores: Rdarin e V-
Yooy

9)Cuerp deteto(hecaNeus MedumCond. S aplcar
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