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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

ACUERDO de la Junta General Ejecutiva por el cual se aprueban los Lineamientos generales del Instituto Federal
Electoral para el uso de los recursos en materia de difusion en medios impresos e Internet y elaboracion e
impresion de materiales promocionales.

Al margen un sello con el Escudo Nacional, que dice: Estados Unidos Mexicanos.- Instituto Federal Electoral.-
Junta General Ejecutiva.- JGE61/2010.

ACUERDO DE LA JUNTA GENERAL EJECUTIVA POR EL CUAL SE APRUEBAN LOS LINEAMIENTOS
GENERALES DEL INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL PARA EL USO DE LOS RECURSOS EN MATERIA DE
DIFUSION EN MEDIOS IMPRESOS E INTERNET Y ELABORACION E IMPRESION DE MATERIALES
PROMOCIONALES.

ANTECEDENTES

. El 16 de diciembre de 1997, el Consejo General del Instituto Federal Electoral emitié el Acuerdo del
Consejo General del Instituto Federal respecto de la propuesta presentada por el Consejero
Presidente del Consejo General para la formalizacién de la existencia de la Unidad Técnica de
Coordinacion Nacional de Comunicacion Social del Instituto Federal Electoral y por el que se crea
una comision del Consejo General para dar seguimiento a las actividades de dicha Unidad Técnica.

1. En la 4a. sesi6on de la Comision de Comunicacién Social, celebrada el 20 de abril de 1998 se
procedié a la aprobacion de los Lineamientos para la aplicacion de los recursos en materia de
publicidad y gestoria de tiempos oficiales con la Direcciébn General de Radio, Television y
Cinematografia.

lll. En sesién ordinaria celebrada el 29 de abril de 2005, el Consejo General del Instituto Federal
Electoral aprob6 el Dictamen de la Comisién de Reglamentos del Consejo General del Instituto
Federal Electoral respecto de la iniciativa que presenta el Consejero Presidente del Consejo General
por la que se propone la reforma a diversos articulos del Reglamento Interior del Instituto Federal
Electoral, la modificacién del Acuerdo de creacion del Centro de Formacion y Desarrollo, asi como de
la propuesta de la Consejera Electoral, Alejandra Latapi Renner para la fusion de las comisiones de
Asuntos Internacionales y Comunicacion Social y la creacién de la Comision de Relaciones
Institucionales e Internacionales.

IV. En sesion ordinaria de la Comisién de Relaciones Institucionales e Internacionales, celebrada el 14
de mayo de 2007, se reformaron los lineamientos citados en el antecedente Il.

V. El 13 de noviembre de 2007 se publico en el Diario Oficial de la Federacion el Decreto que reforma
los articulos 60., 41, 85, 99, 108, 116 y 122; adiciona el articulo 134 y deroga un parrafo al articulo 97
de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, el cual entré en vigor al dia siguiente de
su publicacion en términos de su articulo primero transitorio.

VI. El 14 de enero de 2008 se publicé en el Diario Oficial de la Federacién el Decreto por el que se
expide el Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, el cual entrd en vigor al dia
siguiente de su publicacion, de acuerdo con el articulo primero transitorio. Por lo anterior y;

CONSIDERANDO

1. Que, de conformidad con el articulo 41 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos,
el Instituto Federal Electoral es un organismo publico autonomo, dotado de personalidad juridica y
patrimonio propios. Asimismo, estima que en el ejercicio de sus funciones, la certeza, legalidad,
independencia, imparcialidad y objetividad seran principios rectores.

2. Que el articulo 134, péarrafo primero de la Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos
sefiala que la administracion de los recursos federales debera realizarse con eficiencia, eficacia y
honradez para satisfacer los objetivos a los que estén destinados.

3. Que el articulo 104 del Codigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales establece que
el Instituto Federal Electoral, depositario de la autoridad electoral, es responsable del ejercicio de la
funcién estatal de organizar las elecciones.

4.  Que el articulo 105, numeral 1, del Cddigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales
determina que son fines del Instituto: contribuir al desarrollo de la vida democrética; preservar el
fortalecimiento del régimen de partidos politicos; integrar el Registro Federal de Electores; asegurar a
los ciudadanos el ejercicio de los derechos politico-electorales y vigilar el cumplimiento de sus
obligaciones; garantizar la celebracién periodica y pacifica de las elecciones para renovar a los
integrantes de los Poderes Legislativo y Ejecutivo de la Unién; velar por la autenticidad y efectividad
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10.

11.

12.

13.

14.

del sufragio; llevar a cabo la promocién del voto y coadyuvar a la difusion de la educacion civica y la
cultura democratica; y fungir como autoridad Unica para la administracion del tiempo que
corresponda al Estado en radio y television destinado a los objetivos propios del Instituto, a los de
otras autoridades electorales y a garantizar el ejercicio de los derechos que la Constitucion otorga a
los partidos politicos en la materia. Asimismo, el parrafo 2 del citado articulo establece que todas las
actividades del Instituto se regiran por los principios de certeza, legalidad, independencia,
imparcialidad y objetividad.

Que el articulo 106, numeral 2, del Cddigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales,
determina que el patrimonio del Instituto se integra con los bienes muebles e inmuebles que se
destinen al cumplimiento de su objeto y las partidas que anualmente se le sefialen en el Presupuesto
de Egresos de la Federacion, asi como con los ingresos que reciba por cualquier concepto,
derivados de la aplicacion de las disposiciones del citado Cdadigo.

Que el articulo 108 del ordenamiento legal supracitado determina que los érganos centrales del
Instituto Federal Electoral seran: El Consejo General, la Presidencia del Consejo General, la Junta
General Ejecutiva, la Secretaria Ejecutiva; y la Unidad de Fiscalizacién de los Recursos de los
Partidos Politicos.

Que el articulo 121, numeral 1, del Cédigo de la materia estipula que La Junta General Ejecutiva sera
presidida por el Presidente del Consejo y se integrara con el Secretario Ejecutivo y con los directores
ejecutivos del Registro Federal de Electores, de Prerrogativas y Partidos Politicos, de Organizacion
Electoral, del Servicio Profesional Electoral, de Capacitacién Electoral y Educacion Civica, y de
Administracion.

Que el articulo 122, numeral 1 incisos a) y b), del Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos
Electorales determina que son atribuciones de la Junta General Ejecutiva, entre otras, proponer al
Consejo General las politicas y los programas generales del Instituto, asi como fijar los
procedimientos administrativos, conforme a dichas politicas y programas .

Que el articulo 128, numeral 1, incisos a) y d), del Codigo Federal de Instituciones y Procedimientos
Electorales sefiala que son atribuciones de la Direccion Ejecutiva del Registro Federal de Electores,
entre otras, formar el Catadlogo General de Electores, asi como formar el Padrén Electoral.

Que el articulo 132, numeral 1, incisos a), b), c) y d), del Cdédigo Federal de Instituciones y
Procedimientos Electorales determina que son atribuciones de la Direccion Ejecutiva de Capacitacion
Electoral y Educacion Civica, entre otras, elaborar y proponer los programas de educacion civica y
capacitacion electoral que desarrollen las juntas locales y distritales ejecutivas; coordinar y vigilar el
cumplimiento de los programas a que se refiere el inciso anterior; preparar el material didactico y los
instructivos electorales; y orientar a los ciudadanos para el ejercicio de sus derechos y cumplimiento
de sus obligaciones politico-electorales.

Que el articulo 133, numeral 1, incisos a), d) y h), del Cdédigo Federal de Instituciones y
Procedimientos Electorales establece que son atribuciones de la Direccion Ejecutiva de
Administracién, entre otras, aplicar las politicas, normas y procedimientos para la administracion de
los recursos financieros y materiales del Instituto; establecer y operar los sistemas administrativos
para el ejercicio y control presupuestales; y atender las necesidades administrativas de los érganos
del Instituto.

Que el articulo 134, numeral 1, incisos a), b) y c), del Cddigo Federal de Instituciones y
Procedimientos Electorales establece que en cada una de las entidades federativas el Instituto
contara con una delegacion integrada por: la Junta Local Ejecutiva, el Vocal Ejecutivo y el Consejo
Local.

Que el articulo 136, numeral 1, incisos a) y b) del Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos
Electorales establece que las juntas locales ejecutivas tendran las atribuciones de supervisar y
evaluar el cumplimiento de los programas y las acciones de sus vocalias y de los drganos distritales,
asi como supervisar y evaluar el cumplimiento de los programas relativos al Registro Federal de
Electores, Organizacion Electoral, Servicio Profesional Electoral y Capacitacion Electoral y Educacion
Civica.

Que el articulo 141, numeral 1, incisos b) y f), del Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos
Electorales establece que son atribuciones de los consejos locales, entre otras, vigilar que los
consejos distritales se instalen en la entidad, en los términos de este Codigo y publicar la integracion
de los consejos distritales por lo menos en uno de los diarios de mayor circulacién en la localidad.
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Que, de conformidad con lo establecido en el Acuerdo de la Junta General Ejecutiva del Instituto
Federal Electoral por el cual se aprueban los Lineamientos Generales para el ejercicio presupuestal
2010, aprobado el 22 de febrero de 2010, con el nimero de expediente JGE23/2010, son partidas
sujetas a Dictamen Técnico aquéllas que requieren el Dictamen técnico del area normativa
respectiva. Asimismo, que las partidas 3602, 3603 y 3701 estan sujetas al Dictamen Técnico de la
Coordinacion Nacional de Comunicacién Social.

Que el articulo 38, numeral 1, inciso c), del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral
determina que es facultad de la Junta General Ejecutiva dictar los acuerdos y lineamientos
necesarios para la adecuada ejecucion de los acuerdos y resoluciones del Consejo.

Que el articulo 43, numeral 1, inciso e) del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral,
establece que es atribucion de la Direccion Ejecutiva del Registro Federal de Electores coadyuvar
con la Direccion Ejecutiva de Capacitacién Electoral y Educacion Civica en el disefio e
instrumentacion de las campafias institucionales.

Que el articulo 47, numeral 1, incisos i) y ), del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral
establece, la atribucion de la Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica de
disefiar e instrumentar las campafias de difusion institucionales y, en su caso, coordinarse para ello
con las instancias que por el objeto o contenido de la campafia sean competentes, y planear dirigir y
supervisar las campafas de difusion y los programas de divulgacion de la cultura democratica.

Que el articulo 48, numeral 1, incisos b) y e), del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral
establece que son atribuciones de la Direccion Ejecutiva de Administracion, entre otras, establecer y
aplicar las politicas generales, criterios técnicos y lineamientos a que se sujetaran los programas de
administracion de personal, recursos materiales y servicios generales, recursos financieros y de
organizacion del Instituto; y organizar y dirigir la administracion de los recursos materiales,
financieros, asi como la administracién del personal del Instituto.

Que el articulo 52, numeral 2, del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral establece que,
para el cumplimiento de sus atribuciones, cuando asi se requiera y exista disponibilidad
presupuestal, la Vocalia Ejecutiva, previa aprobacion del Secretario Ejecutivo, contara con las
siguientes areas: Secretaria Particular; Coordinacién Nacional de Comunicacién Social; Coordinacién
de Asesores; y Coordinacién Administrativa.

Que el articulo 62 del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral establece que son
atribuciones de la Coordinacion Nacional de Comunicacién Social, entre otras: a) proponer al
Presidente del Consejo la estrategia de comunicacion social necesaria, para difundir las actividades y
funciones que desarrolla el Instituto para que, una vez que sea aprobada por el mismo, se incorpore
a la propuesta de Politicas y Programas Generales del Instituto que la Junta debe poner a
consideracion del Consejo; b) autorizar la publicacién de los contenidos informativos institucionales;
C) supervisar, evaluar y contratar los diferentes espacios en los medios de comunicacion, de las
diversas campafias de difusién que realicen los érganos institucionales en el ambito de sus
respectivas competencias; y d) coadyuvar con la Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y
Educacion Civica en el disefio de la estrategia de las campafias de difusién institucional.

Que resulta necesario definir los mecanismos a través de los cuales se ejerzan los recursos
destinados a la comunicacion social, asi como disponer del tiempo para realizar una adecuada
planeaciéon de los programas de comunicacion social del Instituto, incorporar criterios para la
contratacion de espacios publicitarios y evaluar los resultados de la difusion de los temas prioritarios
del Instituto Federal Electoral, a fin de fortalecer la imagen y confiabilidad del Instituto ante la
comunidad nacional e internacional, informar a la ciudadania de las actividades que realiza la
institucion y fortalecer la relacion del Instituto con los representantes de los medios de comunicacion.

Que en la formacion de la estrategia de comunicacion social del Instituto a que se refieren los
considerandos 21 y 22 de este Acuerdo deben participar todas las areas con necesidades de difusion
de informacion hacia la ciudadania, debiendo presentar cada una un programa anual de actividades
de difusion que, una vez analizados por la Coordinacion Nacional de Comunicacién Social formaran
parte integral de dicha Estrategia.

En virtud de los considerandos anteriores y con fundamento en los articulos 41, parrafo segundo, base V,
parrafos primero y segundo y 134 parrafo primero de la Constitucién Politica de los Estados Unidos
Mexicanos; 104, ; 105, numeral 1, 106 numeral 2, ; 108, ,122, numeral 1 incisos a) y b), 128, numeral 1,
incisos a) y d), 132, numeral 1, incisos a), b) c) y d), 133, numeral 1, incisos a),d) y h), 134, numeral 1, incisos
a), b) y ¢), 136, numeral 1, incisos a) y b), 141, numeral 1, incisos b) y f) y 121, numeral 1 del Cédigo Federal
de Instituciones y Procedimientos Electorales; Asi como en los articulos 38, numeral 1, inciso ¢, 43 numeral 1,
inciso e), 47, numeral 1, incisos i) y 1), 48, numeral 1, incisos b) y e), 52, numeral 2, y 62 del Reglamento
Interior del Instituto Federal Electoral; la Junta General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral emite el
siguiente:



70 (Tercera Seccion) DIARIO OFICIAL Martes 29 de junio de 2010

Acuerdo

Primero.- Se aprueban los Lineamientos Generales del Instituto Federal Electoral para el Uso de los
Recursos en materia de difusion en Medios Impresos e Internet y elaboracion e impresion de
materiales promocionales, los cuales se anexan al presente, junto con el Catdlogo Nacional de Medios
Impresos vigente para el afio 2010 y forman parte del mismo.

Segundo.- Los 6rganos desconcentrados, las Direcciones Ejecutivas y unidades técnicas del Instituto, asi
como la Coordinacion Nacional de Comunicacion Social, en sus diversos ambitos de competencia, deberan
observar y aplicar los presentes Lineamientos.

Tercero.- Los recursos que se destinen a difundir mensajes en medios impresos, Internet, y/o a través de
la produccion de materiales impresos o grabados se limitaran exclusivamente al desarrollo de los programas y
contenidos institucionales autorizados para difusién y/o promocion interna y externa del Instituto.

Cuarto.- La Coordinacion Nacional de Comunicacién Social y la Direccién Ejecutiva de Capacitaciéon
Electoral y Educacién Civica, podran emitir en el ambito de sus atribuciones, las reglas complementarias y
precisiones que fueran necesarias, mediante circulares u oficios de caracter especifico que garanticen el
cumplimiento de los presentes Lineamientos.

Quinto.- El presente Acuerdo entrara en vigor al dia siguiente de su publicacién en el Diario Oficial de la
Federacion.

Sexto.- Se instruye a la Coordinacién Nacional de Comunicacion Social para que haga del conocimiento
de todas las unidades administrativas del Instituto Federal Electoral el presente Acuerdo.

Séptimo.- Publiquese el presente Acuerdo en el Diario Oficial de la Federacion.
Transitorios

Primero.- Las areas que cuentan con recursos para realizar difusién de mensajes institucionales contaran
con treinta dias naturales a partir de la aprobacion del presente acuerdo para entregar su programa anual de
difusién, con el cual la Direccion Ejecutiva de Capacitaciéon Electoral y Educacién Civica, en colaboraciéon con
la Coordinacion Nacional de Comunicacién Social, se encargara de determinar los mensajes que las areas
podran emitir y los medios y/o materiales que utilizaran, conforme lo establece el capitulo Il de los
Lineamientos Generales del Instituto Federal Electoral para el Uso de los Recursos en materia de difusion en
Medios Impresos e Internet y para la elaboracion e impresion de materiales promocionales.

Segundo.- La Coordinaciéon Nacional de Comunicacién Social contara con sesenta dias naturales, a partir
de la aprobacion del presente acuerdo, para integrar y presentar el Catadlogo Nacional de Medios en Internet a
que hace mencién el capitulo Unico del Titulo Segundo de los Lineamientos Generales del Instituto Federal
Electoral para el Uso de los Recursos en materia de difusién en Medios Impresos e Internet y elaboracion e
impresion de materiales promocionales.

El presente Acuerdo fue aprobado en sesion ordinaria de la Junta General Ejecutiva celebrada el 31 de
mayo de 2010.- El Consejero Presidente del Consejo General y Presidente de la Junta General Ejecutiva del
Instituto Federal Electoral, Leonardo Valdés Zurita.- Rabrica.- El Secretario Ejecutivo y Secretario de la Junta
General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral, Ed0mundo Jacobo Molina.- Rubrica.

LINEAMIENTOS GENERALES DEL INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL PARA EL USO DE LOS
RECURSOS EN MATERIA DE DIFUSION EN MEDIOS IMPRESOS E INTERNET Y ELABORACION E
IMPRESION DE MATERIALES PROMOCIONALES

INDICE

LINEAMIENTOS GENERALES DEL INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL PARA EL USO DE LOS
RECURSOS EN MATERIA DE DIFUSION EN MEDIOS IMPRESOS E INTERNET Y ELABORACION E
IMPRESION DE MATERIALES PROMOCIONALES

TITULO PRIMERO

Disposiciones Generales

CAPITULO |

Generalidades
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CAPITULO Il

De los programas de difusion

TITULO SEGUNDO

Del Catalogo Nacional de Medios Impresos e Internet
CAPITULO UNICO

De la elaboracion del Catalogo Nacional de Medios Impresos e Internet
TITULO TERCERO

De los Dictamenes Técnicos

CAPITULO |

De las Solicitudes

CAPITULO I

De la Emision del Dictamen de Procedencia Técnica
CAPITULO 11l

Requisitos y Contratos

TITULO CUARTO

De los Procedimientos

CAPITULO |

De la Recepcion de Pautas y Emisién de Ordenes de insercién
CAPITULO Il

De la Recepcion y tramite de pago de las facturas por concepto de gasto de
difusion en medios impresos (periédicos y revistas) e Internet

TITULO QUINTO

Disposiciones Complementarias

LINEAMIENTOS PARA EL USO DE LOS RECURSOS EN MATERIA DE DIFUSION EN MEDIOS
IMPRESOS E INTERNET Y ELABORACION E IMPRESION DE MATERIALES PROMOCIONALES.

TITULO PRIMERO. Disposiciones Generales.|
CAPITULO I. Generalidades.

1. Los presentes Lineamientos Generales del Instituto Federal Electoral tienen por objeto regular el uso de
los recursos en materia de difusion en medios impresos, Internet y elaboracién e impresion de materiales
promocionales a través del procedimiento para la solicitud y Dictamen técnico de las partidas presupuestales
3602, 3603 y 3701.

Los lineamientos son de observancia obligatoria para los érganos desconcentrados, las Direcciones
Ejecutivas y unidades técnicas del Instituto, asi como para la CNCS.

2. Por disposicion del articulo 62, parrafo 1, incisos g) y j), del Reglamento Interior del Instituto Federal
Electoral y de los Acuerdos emanados del Consejo General del Instituto Federal Electoral y de la Junta
General Ejecutiva de dicho organismo, la CNCS sera la encargada de emitir el Dictamen Técnico respecto al
ejercicio de las partidas presupuestales 3602, 3603 y 3701, que se refieren a los gastos por concepto de
impresion y elaboracion de material informativo derivado de la operacién y administracion de las unidades
responsables, de la informacién en medios masivos derivada de la operacion y administracion de las unidades
responsables, y por concepto de difusiobn de mensajes sobre programas y actividades institucionales.
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3. Las actividades relacionadas con la aplicacién de los recursos en materia de difusion en medios
Impresos, Internet y para la elaboracion e impresion de materiales promocionales, se apegaran a las
disposiciones contenidas en el Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, en los Acuerdos
aprobados por el Consejo General del Instituto Federal Electoral, y en los Acuerdos tomados por la Junta
General Ejecutiva, asi como en los presentes Lineamientos.

4. Los presentes Lineamientos incorporaran integramente la Estrategia de Difusion que desarrolla la
DECEYEC y que es aprobada por la Comisiéon del ramo, en razén de que dicha estrategia recoge las
necesidades de difusién de las areas del Instituto, bajo un criterio homogéneo que tiene como finalidad dar
unidad a los mensajes a comunicar y presentar una sola imagen institucional.

5. Para los efectos de estos Lineamientos, se entendera por:

VL.
VILI.

VIII.

XI.
XIl.

XII.

XIV.

XV.

XVL.

Banner: Imagen rectangular, horizontal o vertical, que puede ser colocada en la parte superior,
inferior 0 en los costados de una pagina web, y que enlaza con el sitio o pagina del anunciante.
Los banners se miden en pixeles y se crean como archivos .JPG y .GIF. El nombre del banner
varia segun el medio y las medidas.

Buscador: Directorio en la red, que localiza una base de datos o textos con las palabras
definidas por un usuario de Internet.

Campafia: Conjunto de mensajes basados en un concepto rector, cuya difusiéon se realiza a
través de los medios de comunicacion.

Certificacion de circulacion y cobertura geogréfica: Certificado que debera ser expedido por
cualquier persona moral ajena al medio de difusion, cuya capacidad técnica y conceptual le
permita emitir los dictAmenes correspondientes sobre la contabilidad y los controles de
produccién y distribucion de los ejemplares vendidos. Dicha certificacién debera contener la
circulacion promedio del medio impreso de que se trate, asi como las cifras totales de la
circulacion pagada y gratuita.

El Consejo. El Consejo General del Instituto Federal Electoral.
CNCS: La Coordinacion Nacional de Comunicacién Social.

El Catalogo: El Catdlogo Nacional de Medios Impresos e Internet. Es el documento que
concentra los diarios y revistas nacionales y locales, asi como las paginas web, que podran ser
considerados como sujetos de publicidad.

Contenidos Informativos Institucionales: Actividades y funciones que desarrolla el Instituto,
de acuerdo con las politicas y programas aprobadas por el Consejo General del mismo, las
cuales se publican tanto en la pagina web del IFE, como en los medios masivos de
comunicacion.

Circulacion gratuita: Cifra total de ejemplares de medios impresos distribuidos por el editor con
una periodicidad regular y sin costo.

Circulacion pagada: Cifra en nimero de ejemplares. Comprende las ventas directas y las
ventas a través de canales de distribucion (personas fisicas, empresas o entidades), mas las
suscripciones, menos las devoluciones sobre venta.

Cobertura geografica: Localidades especificas o regiones en donde circula un medio impreso.
DEA: La Direccion Ejecutiva de Administracion

Dictamen: El Dictamen Técnico de Procedencia emitido por la Coordinacion Nacional de
Comunicacion Social. Es el documento que emite la CNCS para autorizar a las areas del
Instituto Federal Electoral hacer uso de las partidas 3602, 3603 y 3701.

DECEYEC: La Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica.
DERFE: La Direccion Ejecutiva del Registro Federal de Electores.

Directorios de Medios: Publicaciones que ofrecen informacion acerca de, agencias de
publicidad, radio, television, publicidad exterior y alterna, asi como medios impresos, con datos
generales de los mismos y sus tarifas. Los directorios usados por la CNCS son: Media Vyasa y
MPM

Media Vyasa tienen 27 afios en el mercado y reine a medios impresos (periddicos y revistas),
radio, television, publicidad exterior y alterna.
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XVII.

XVIII.

XIX.

XX.

XXI.

XXII.
XXIII.

XXIV.
XXV.
XXVI.

XXVII.

XXVIII.

XXIX.

XXX.

XXXI.

XXXII.

XXX,

XXXIV.

MPM cuenta con 50 afios en el mercado y publica un directorio por cada tipo de medio: medios
impresos, medios audiovisuales, agencias y anunciantes y un anuario publicitario.

Encarte: Un encarte es una pieza de comunicacion impresa, con mensajes publicitarios, que se
inserta en periédicos o revistas y que sobresale del resto de la publicacién por medio del uso de
un formato diferente.

Estados: Los enunciados en el articulo 43 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos, bajo la denominacion de partes integrantes de la Federacion.

Erogacion: Todo recurso presupuestario ejercido, incluido el Impuesto al Valor Agregado (IVA),
en servicios que sean susceptibles de ser registrados en las partidas de gasto 3602, 3603 y
3701, del Clasificador por Objeto de Gasto del Instituto Federal Electoral.

GIF: Formato digital grafico para imagenes.

Impresion: En términos de publicidad en Internet, se refiere a las visualizaciones de una pagina
web.

Instituto: El Instituto Federal Electoral.

Internet: Conjunto descentralizado de redes, interconectadas por medio de protocolos
(lenguajes), que permiten la comunicacion entre usuarios de la web en todo el mundo.

JPG: Formato digital grafico para imégenes.
La Junta. La Junta General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral.

Manual de identidad Gréafica: Documento que proporciona los elementos que constituyen el
logotipo del IFE, el manejo del mismo, asi como las caracteristicas que deben tomarse en
cuenta para todos los productos que se generen, con el propdésito de que se unifiquen los
criterios en la aplicacion de la imagen institucional. Las disposiciones sefialadas por este manual
deberan ser atendidas para la construccion de cualquier material de difusion.

Materiales promocionales. Elementos audiovisuales y/o graficos y sus partes componentes
(disefio, produccion, impresion), que se utilizan para difundir los mensajes institucionales. Entre
estos se encuentran: perifoneo, videos; manuales, padrones, programas, informes; decretos,
convenios, instructivos, proyectos editoriales (libros, revistas y gacetas), folletos, tripticos,
dipticos, carteles, mantas, lonas, rétulos, mobiliario urbano, espectaculares, tarjetas telefonicas,
gorras, camisetas, plumas, lapices, llaveros, memorias USB, mouse pad, tazas, termos,
mochilas, carpetas, cuadernos, calendarios, portapapeles, sobres, cajas, estampas, globos,
bolsas, chamarras, ceniceros, encendedores, notas adhesivas, portavasos, pulseras, botones,
agendas, inflables, paneles, pelotas, discos compactos, portaplumas, paraguas, portagafetes,
magnéticos, entre otros.

Mensaje Institucional: Conjunto de conceptos que buscan incidir favorablemente en la opinién
publica con el objeto de informar, proyectar la imagen institucional correcta y promover las
actividades del Instituto.

Orden de Insercién: Oficio mediante el cual se solicita a los medios de comunicacion impresos
la insercion de mensajes en una fecha determinada.

Pageview: Entrada a la pagina web. Se va contabilizando cada vez que el usuario ve algin
contenido y lo lleva a otros vinculos 0 a mas contenido.

Pagina web: Documento situado en una red informatica, al que se accede mediante enlaces de
hipertexto.

Palabra Clave (Keyword): Identificador del sitio o pagina web. Ejemplo: Instituto, Federal,
Electoral, credencial, IFE, voto, eleccion.

Partida: El nivel mas especifico del Clasificador por Objeto de Gasto del Instituto Federal
Electoral, que describe los bienes o servicios de un mismo género, requeridos para la
consecucién de los programas y metas autorizados. A este nivel de agregacion se registra el
ejercicio del presupuesto del Instituto.

Partida 3602: Gasto por concepto de impresion y elaboracion de material informativo derivado
de la operacién y administracion de las unidades responsables.
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XXXV. Partida 3603: Gasto por concepto de informacién en medios masivos derivado de la operacién y
administracion de las unidades responsables.

XXXVI. Partida 3701: Gasto por concepto de difusion de mensajes sobre programas y actividades
institucionales.

XXXVII. Presupuesto de difusion: Partida asignada en el presupuesto autorizado para el gasto en
difusion del Instituto.

XXXVIIl. Pauta: Difusion de un mensaje determinado, en un medio determinado, por un tiempo
determinado.

XXXIX. Pauta de conteo regresivo: Divulgacion de un mensaje determinado, el cual implica un tiempo
especifico de difusidon para cumplir con su objetivo. Ejemplo: Actualizacion del padrén electoral,
antes de un proceso electoral.

XL. Pago de publicidad en Internet: En la mayoria de los casos se determina contabilizando el
numero de entradas al anuncio.

XLI. PDF: Acrénimo de Portable Document Format (en inglés), es un documento que permite
almacenar informacion, sin que ésta pueda ser modificada, sin un programa especifico.

XLII. Periodicidad: Tiempo que transcurre entre la publicacion de un nimero por un medio impreso y
la publicacion del nimero siguiente inmediato.

XLII. Perfil del lector: Caracteristicas demogréaficas, socioecondémicas y psicogréficas de los lectores
de un determinado medio.

XLIV. Pixel: Unidad homogénea de color, con la que se miden las imagenes que se usan en Internet,
ya sean fotografias, videos o un gréfico.

XLV. Politicas y Programas: Las Politicas y Programas Generales del Instituto Federal Electoral del
afo correspondiente.

XLVI. Publico objetivo: Conjunto de individuos con caracteristicas comunes a quienes se dirige un
mensaje, los cuales son destinatarios de acciones, planes y programas efectuados por el
Instituto Federal Electoral.

XLVIl.  Recursos presupuestarios: Monto total disponible en las partidas 3602, 3603 y 3701 del
Instituto Federal Electoral.

XLVIIl.  Reglamento: El Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral.

XLIX. Solicitud de insercion: Oficio de instruccion de las Direcciones Ejecutivas a la CNCS, para la
gestién de inserciones en medios impresos.

L. Tarifa: Precio unitario fijado por los medios impresos para las publicaciones con determinadas
especificaciones.

LI. Tarifa comercial: Costo regular que un medio impreso fija por la publicacién de un material con
determinadas especificaciones (tamafio, ubicacion, color, etc).

LIl Tarifa politica: Costo ofrecido a las entidades del Gobierno Federal y partidos politicos por la
publicacion de un material con determinadas especificaciones (tamafio, ubicacion, color, etc.).

LIIl. Tréfico (en Internet). Nimero de visitas que tiene una pagina web, en un determinado espacio
de tiempo. Normalmente se mide por dia.

LIV. Usuario: Lector de las paginas de Internet. También se utiliza como un factor para medir
cuantas personas entran a un sitio o pagina. A esto se llama Usuario Unico, y también se mide
por dia.

LV. Web: Sistema de documentos enlazados y accesibles a través de Internet.

CAPITULO Il

De los programas anuales de difusion.

6. Cada una de las areas del Instituto que cuenta con recursos para realizar difusion de mensajes
institucionales, debera elaborar su programa anual de difusiéon con base en el formato Unico que se anexa,
conteniendo los siguientes elementos:
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a) Temas a difundir

b)  Objetivos por tema
c) Calendario por tema
d) Poblacién objetivo

7. Los programas de difusion seran entregados a mas tardar el Ultimo dia de agosto de cada afio, a la
DECEYEC que, en colaboracion con la CNCS, se encargara de determinar, conforme a las campafas de
difusion establecidas para el Instituto, los mensajes que las areas podran emitir, seleccionando los medios y/o
materiales més adecuados para su difusion.

8. La CNCS autorizara, mediante dictAmenes de procedencia técnica, el uso de los recursos destinados a
la difusién de los mensajes institucionales.

9. De manera extraordinaria, las areas del Instituto podran poner a consideracion de la DECEYEC y de la
CNCS, programas de difusion complementarios no contemplados en sus programas anuales. Para llevar a
cabo dicho procedimiento, deberan presentar sus necesidades de difusion, junto con la solicitud de Dictamen
de procedencia técnica, cuando menos 10 dias naturales antes de iniciar la difusion. La DECEYEC y la CNCS
contaran con cinco dias laborables a partir de la recepcion de la solicitud, para emitir su determinacion. La
CNCS natificara al area solicitante la procedencia o improcedencia del Dictamen técnico.

En caso de procedencia de un Dictamen con observaciones, el area solicitante debera acatar las
recomendaciones propuestas.

TITULO SEGUNDO

Del Catalogo Nacional de Medios Impresos e Internet

CAPITULO UNICO

De la elaboracion del Catalogo Nacional de Medios Impresos e Internet

10. El Catélogo sera elaborado por la CNCS. Las Vocalias Ejecutivas Locales enviaran las propuestas de
medios impresos considerados para contratacion de publicaciones en sus estados.

11. A partir del mes de octubre de cada afio, la CNCS dara inicio a los trabajos para la integracién
de El Catalogo. Para ello, se invitara a las casas editoriales a fin de solicitarles el envio de sus propuestas.

Por lo que se refiere a cada entidad federativa, las propuestas de medios impresos por plaza seran
enviadas por las Juntas Locales a la CNCS. Es responsabilidad de cada Junta la negociacion de la tarifa con
el medio. La CNCS analizara y validara su inclusién, conforme a los criterios establecidos, e integrara la base
de datos final.

En cuanto a la integracion de El Catalogo, en la parte que corresponde a medios impresos nacionales y
medios en Internet, la CNCS recibird las cartas compromiso de los medios que deseen participar
en El Catalogo e, igualmente, analizara las propuestas e integrara la base de datos final.

Solamente seran incluidos en El Catalogo los medios que ofrezcan al Instituto una tarifa menor o igual a la
comercial publicada.

12. La CNCS seré la responsable de integrar El Catalogo y presentarlo a la consideracion de la DECEYEC
y la DERFE, para su conocimiento y observaciones.

13. Posteriormente la CNCS serd la responsable de presentar ante la Junta General Ejecutiva, el
documento final para su aprobacion.

14. La inclusion de un medio en El Catalogo no implicara, en ningdn momento, un compromiso de
contratacion para el Instituto que, en todo caso, utilizara unicamente los medios idoneos para satisfacer sus
necesidades de difusion.

15. Para los medios, sin embargo, su inclusiéon en El Catalogo conlleva la obligacion de mantener la tarifa
pactada para el Instituto, durante el afio en curso. Solamente los medios incluidos en el mismo podran ser
considerados como sujetos de contratacion.

16. Para la inclusién de los medios impresos en El Catalogo, se consideraran los siguientes criterios:
a) Perfil del lector.
b) Tiraje.

c) Cobertura geografica.
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d) Periodicidad.

e) Tarifas.

f) Certificacion de circulacion.

17. Para la inclusién de Internet en El Catalogo se consideraran los siguientes criterios:
a) Perfil de visitantes.

b)  Trafico (Pageviews o Usuarios Unicos)

c) Tarifasy criterios para establecer sus costos

d) Certificaciones de seguridad y de tréafico.

18. Es requisito para la inclusion de un medio en El Catalogo, que se encuentre certificado ante el Padrén
Nacional de Medios Impresos elaborado por la Subsecretaria de Normatividad de Medios de la Secretaria de
Gobernacion, toda vez que dicho certificado avala los siguientes elementos:

a) Lareserva de Derechos al Uso Exclusivo del Titulo, expedido por el Instituto Nacional de Derechos
de Autor (INDAUTOR).

b)  Licitud de Titulo.

c) Licitud de Contenido, ambos expedidos por la Comisiéon Calificadora de Publicaciones y Revistas
llustradas (CCPRI).

O cuando menos, estar registrado en los directorios de medios Media Vyasa y MPM.

19. La CNCS podra realizar tres actualizaciones a El Catalogo durante el afio de vigencia del mismo, a fin
de incluir nuevas propuestas. Las actualizaciones tendran verificativo la primera semana de los meses de
abril, julio y octubre. Para tales actualizaciones se seguira el procedimiento antes descrito.

20. La CNCS podra hacer actualizaciones a El Catélogo fuera de los periodos estipulados, en el caso de
situaciones excepcionales, previa justificaciéon del solicitante y con 30 dias para su resolucién.

TITULO TERCERO
De los Dictamenes Técnicos

El articulo 62 del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral establece que son atribuciones de la
CNCS, entre otras, las de supervisar, evaluar y contratar los diferentes espacios en los medios de
comunicacion, de las diversas campafias de difusion que realicen los érganos institucionales en el &mbito de
sus respectivas competencias; y coadyuvar con la DECEYEC en el disefio de la estrategia de la campafia
institucional.

Atendiendo a estas atribuciones y de conformidad con el Acuerdo de la Junta General Ejecutiva por el cual
se aprueban los Lineamientos Generales del Instituto Federal Electoral para el ejercicio presupuestal, la
CNCS emite dictdmenes de procedencia técnica para el uso de las partidas 3602, 3603 y 3701.

Lo anterior, con el fin de conocer, evaluar y verificar el uso de herramientas y materiales asi como
contenidos de difusion, tanto de la DECEYEC que tiene a su cargo el disefio de la campafia institucional como
de las Juntas Locales y Distritales que instrumentan esta campafa en los estados.

Los Directores Ejecutivos, los Coordinadores de Unidades Técnicas, los Vocales Ejecutivos de las Juntas
Locales, los Vocales de las Juntas Distritales y los Coordinadores de Comunicacién de los 6rganos
desconcentrados, seran los Unicos sujetos que podran presentar solicitudes de Dictamen de procedencia a la
CNCS.

La CNCS emitira el Dictamen de procedencia técnica mismo que estara sujeto a una valoracion técnico-
normativa, con base en la informacion, documentacion y otros elementos que el solicitante presenta a
consideracion y busca lograr el mejor aprovechamiento de las herramientas de difusion asi como unificar los
contenidos de los mensajes de difusién. Asimismo, sirve para verificar la correcta utilizacién de la imagen
institucional.

La CNCS podra requerir al area solicitante, en todo momento, que profundice los datos, justificaciones,
antecedentes e informacion sobre los objetivos del proyecto, antes de dictaminar la procedencia.

Los dictdmenes de procedencia técnica que se emiten en base a la verificacion de la correcta aplicaciéon
de la imagen institucional, valoran la propuesta de materiales graficos enviada a consideracion, a la luz de los
preceptos del Manual de Identidad Grafica del Instituto*.

*(Se integra el Manual de Identidad Grafica del Instituto como parte de este documento).



Martes 29 de junio de 2010 DIARIO OFICIAL (Tercera Seccién) 77

CAPITULO |

De las Solicitudes

21. La solicitud de Dictamen que realicen las areas debera contener los siguientes elementos:
a) Area solicitante.

b)  Justificacion de la necesidad o pertinencia de ejercer la(s) partida(s) presupuestal(es) mediante la
contratacién del bien o servicio que se pretende.

c) Partida o partidas que se pretende(n) afectar.
d) Tema a difundir.

e) Descripcion del bien o servicio que se pretende adquirir 0, en su caso, arrendar. Se debera explicitar
el numero de materiales, las caracteristicas fisicas de los mismos y cualquier otro elemento que
coadyuve a clarificar el bien de que se trate.

f) Para el caso de contratacion de espacios en medios impresos e Internet con fines publicitarios, las
solicitudes de Dictamen deberan incluir el plan de medios a utilizar, que considerara Gnicamente los
diarios, revistas y medios de Internet contenidos en El Catélogo.

g) Fecha en que se pretende realizar la contratacion.
h) De ser el caso, se anexaran bosquejos de los bienes a contratar, medidas o disefios a implementar.
i) Publico objetivo.

22. Las Juntas Locales Ejecutivas y las Juntas Distritales Ejecutivas remitiran a la CNCS las solicitudes de
Dictamen técnico para el uso de las partidas 3602, 3603 y 3701, de acuerdo con las necesidades de difusion y
de las campafias establecidas por las Direcciones Ejecutivas correspondientes.

23. Las solicitudes de Dictamen para el uso de las partidas, seran enviadas a la CNCS, mediante oficio
firmado por: el Vocal Ejecutivo de la Junta Local o Distrital, o el Vocal Secretario, o el Coordinador de
Comunicacion Social Estatal, en dias y horas laborables, y deberdn de indicar con precision los siguientes
datos:

a) Nombre del proyecto (en su caso)

b) Tema a difundir

c¢) Objetivo especifico del tema a difundir

d) Numero de partida a utilizar

e) Numero de objetos promocionales y costo, o niumero de inserciones en medios y costo
f) Poblacién-objetivo

g) Periodo de vigencia

h) Medio de publicacion, medidas y posicién (en su caso)

La procedencia de Dictamen soélo sera valida cuando se cumpla con todos los requisitos previstos, incluida
la fecha de envio.

CAPITULO I
De la Emision del Dictamen de Procedencia Técnica

24. Las areas ejecutivas del Instituto, asi como los érganos desconcentrados del mismo, deberan solicitar,
via oficio, el Dictamen de Procedencia Técnica, con al menos 15 dias de anticipacion a la contratacion.

25. La CNCS contara con 10 dias laborables para dar respuesta a las solicitudes de Dictamen Técnico. En
caso de ser rechazada la solicitud, se detallaran las deficiencias y/o motivos que justifiquen esta decision.

26. Bajo ninguna circunstancia se emitira el Dictamen de manera extemporanea; esto es, una vez que el
area usuaria haya llevado a cabo la contratacion y ejercido el presupuesto destinado para dichas actividades.

27. Seré responsabilidad del area solicitante el uso de los recursos ejercidos a través de las partidas bajo
Dictamen y bajo las normas de contratacion que lo regulan.

28. No seréa procedente emitir Dictamen técnico que solicite el ejercicio de una partida presupuestal para la
adquisicion de bienes o servicios diferente a las partidas presupuestales 3602, 3603 y 3701, de conformidad
con lo establecido en el Acuerdo de la Junta General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral por el cual se
aprueban los Lineamientos Generales para el ejercicio presupuestal.
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29. La CNCS extendera el Dictamen de procedencia técnica cuando el area solicitante cumpla con las
especificaciones marcadas en el Manual de Identidad Grafica para la difusion de mensajes asi como con las
determinaciones marcadas por la DECEYEC con la aprobacion de los programas anuales de difusion.

30. El Dictamen que emita la CNCS debera contemplar que el objetivo comunicacional de la publicacién
sea congruente con la audiencia o perfil del lector del medio seleccionado contemplado para ello.

31. El Dictamen de procedencia técnica Unicamente avala el uso de las partidas de referencia, la
suficiencia presupuestal sera responsabilidad de las areas solicitantes.

CAPITULO Il
Requisitos y Contratos

32. Para poder ejercer cualquier presupuesto de difusién con alguno de los periddicos incluidos en el
Catalogo es necesario contar con cartas compromiso con cada diario, a fin de disponer de un documento que
valide la tarifa pactada con el Instituto durante el afio en curso. Asimismo, se dar4 cumplimiento a los
siguientes requisitos:

a) Solamente seran sujetos de contratacion los medios que ofrezcan al Instituto una tarifa igual o menor
a la tarifa comercial publicada. Se tomara como tope maximo esta tarifa comercial, tratando de pactar
una tarifa menor, y/o bonificaciones. En caso de que exista algun medio que no quiera respetar la
tarifa comercial, pretendiendo cobrar tarifa politica, quedara fuera de El Catalogo.

b) La unidad de medida base para calcular los costos para revistas y peridédicos sera la plana, los
espacios menores se cobraran en forma proporcional al costo de la plana.

c) Se tratard directamente con el ejecutivo de cuenta del area comercial de cada medio, en las
instalaciones del Instituto.

d) La carta compromiso tendra vigencia del 1o. de enero al 31 de diciembre del afio en curso, lo que
implica que la tarifa negociada sera respetada en tanto la carta compromiso esté vigente.

e) El pago por el importe de las publicaciones se realizara contra entrega de la factura, acompafiada del
testigo de la publicacién y después de realizar los tramites correspondientes.

f) En el caso de publicaciones realizadas por las Juntas Locales que no estén dentro de las pautas
enviadas por las Direcciones Ejecutivas, se consideraran como publicidad local, por lo que no se
utilizaran recursos del presupuesto de difusion, a fin de cubrir el pago de dichas publicaciones.

33. Para el caso de las revistas se estableceran cartas compromiso con cada revista, a fin de contar con
un documento que valide la tarifa pactada con el Instituto durante el afio en curso y se dara
cumplimiento a los siguientes requisitos:

a) Se pactara unicamente sobre la tarifa comercial, estipulando en la carta compromiso que los
espacios menores se cobraran en forma proporcional al costo de la plana, tratando de conseguir, en
cada caso, una bonificacién sobre la tarifa.

b) Se tratard directamente con el ejecutivo de cuenta del area comercial de cada medio, en las
instalaciones del Instituto.

c) Launidad de medida base para calcular los costos sera la plana.

d) El pago por el importe de las publicaciones se realizara contra entrega de la factura, acompafiada del
testigo de publicacion y después de realizar los tramites correspondientes.

e) En el caso de publicaciones realizadas por las Juntas Locales que no estén dentro de las pautas
enviadas por las Direcciones Ejecutivas, se consideraran como difusion local, por lo que no se
utilizaran recursos del presupuesto de difusion, a fin de cubrir el pago de dichas publicaciones.

34. Para el caso de los medios en Internet, se estableceran cartas compromiso con cada medio, a fin de
contar con un documento que valide la tarifa pactada con el Instituto durante el afio en curso y se dara
cumplimiento a los siguientes requisitos:

a) Se pactara unicamente sobre la tarifa comercial, conviniendo, en cada caso, una bonificacion sobre
la tarifa.

b) Se tratard directamente con el ejecutivo de cuenta del area comercial de cada medio, en las
instalaciones del Instituto.

c) Se deberan desglosar los precios de cada banner ofrecido, en todos sus tamafios y distintas
modalidades, asi como cualquier otro formato publicitario ofrecido por el medio.
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d) El pago por el importe de las publicaciones se realizara contra entrega de la factura, acompafiada del
(los) testigo(s) de publicacion (se entregard, cuando menos, una impresion de pantalla que dé cuenta
de la difusién del anuncio respectivo por cada dia de la campafa implementada. El testigo debera
contar con elementos que comprueben el dia y la hora en que se obtuvo la impresion de pantalla),
para realizar después los tramites correspondientes.

e) En el caso de publicaciones realizadas por las Juntas Locales que no estén dentro de las pautas
enviadas por las Direcciones Ejecutivas, se considerardn como difusion local, por lo que no se
utilizaran recursos del presupuesto de difusion a fin de cubrir el pago de dichas publicaciones.

TITULO CUARTO

De los Procedimientos

CAPITULO |

De la Recepcidn de Pautas y Emision de Ordenes de Insercion

35. Las Direcciones Ejecutivas del Instituto seran las encargadas de remitir a la CNCS las solicitudes y
pautas mensuales, de acuerdo con los temas a difundir programados por el area.

36. Las areas usuarias desarrollaran pautas acordes a la poblacion-objetivo de los mensajes a difundir. La
pauta deberd incluir los medios donde se hara la publicacion, asi como la fecha y los temas a difundir.

37. Las solicitudes de insercidon seran enviadas a la CNCS mediante oficio firmado por el Director
Ejecutivo, en dias y horas habiles, cuando menos cinco dias antes de la publicacién e indicaran con precision
lo siguiente:

a) Nombre de proyecto.

b) Tema a difundir.

c) Objetivo del tema a difundir.

d) Poblacién-objetivo.

e) Periodo de vigencia.

f) Medio de publicacién.

g) Caracteristicas de la insercion (tamafio, color, pagina)
h)  Costo de la insercion

38. Para su tramitacion, las 6rdenes de insercién deberan acompafiarse de un oficio de autorizacién
firmado por el Coordinador Nacional de Comunicacién Social.

39. Las pautas deberan ser enviadas a la CNCS diez dias antes de la fecha de publicacién para su
tramitacion. En el caso de las revistas, la CNCS enviara a las areas sustantivas la informacion de las fechas
de cierre y recibird de éstas las pautas, con cinco dias de anticipacion para su tramitacion.

Para pautas en Internet, debera notificarse a la Subdireccion de Publicidad, para que ésta verifique con el
medio la disponibilidad de tiempo y espacio en la pagina o sitio, 15 dias antes de la publicacién. La
Subdireccion de Publicidad debera dar respuesta al area solicitante, a mas tardar dos dias después de esta
notificaciéon. De ser posible la publicacion en el medio, el solicitante deberé entregar el material gréfico 10 dias
antes de su publicacion para realizar los tramites correspondientes.

40. Las pautas deberan ir acompafiadas de los materiales a publicar, contando con un original para cada
medio, en los formatos requeridos por los medios a través de la documentacion recibida por la CNCS, para su
inclusion en El Catélogo.

Ademas del original impreso, el material debera enviarse por correo electrénico, dirigido a la Subdireccion
de Publicidad, &rea encargada de la gestién ante los medios.

41. Para el caso de inserciones de las Juntas Locales Ejecutivas, cada area sera responsable de los
envios para la distribucién oportuna de la documentaciéon y los materiales de difusion, los cuales deberan
remitirse al Vocal Ejecutivo de la Junta Local, con copia al Vocal del area responsable y/o al Coordinador
Estatal de Comunicacion Social. De igual modo, se remitird una copia al Coordinador Nacional de
Comunicacién Social, y a los funcionarios de las oficinas centrales que deban tener conocimiento de esta
actividad.
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42. Las Juntas Locales tramitaran ante la CNCS los dictamenes de procedencia para el uso de los
recursos con base a los Lineamientos Generales para el Ejercicio Presupuestal vigentes.

43. Para verificar el cumplimiento de la pauta por parte del medio, se revisaran la fecha y caracteristicas
de la publicacién para confirmar su coincidencia tanto con la orden de insercion emitida como con la pauta
solicitada por el area responsable del tema que se desea difundir.

44. Para el caso excepcional de inserciones publicadas por los medios fuera de las fechas marcadas en
las pautas solicitadas, se deberan contemplar los siguientes criterios:

a) El plazo de tolerancia para la publicacion de un anuncio extemporaneo sera maximo dos dias
posteriores a la fecha registrada en las pautas, siempre y cuando no exceda la fecha de término de
una campafa.

b) Las pautas de conteo regresivo son absolutamente inamovibles de las fechas programadas.

c) En caso de que el periddico no publique en la fecha indicada por la orden de insercion, el anuncio
sera publicado posteriormente, previa autorizacion por escrito del area solicitante, basandose en las
disposiciones contenidas en los presentes Lineamientos.

d) El medio debera hacer un descuento sobre dicha insercién, y presentar por escrito, a la CNCS y al
area solicitante de la insercion, los motivos por los que no se realizd en tiempo, la publicaciéon del
anuncio.

45. La CNCS, la Direccion Ejecutiva de Organizacion Electoral y las Juntas locales definiran los diarios
que se contrataran para la distribucion de los encartes a que se refiere el articulo 242 del Codigo, mismos que
estaran incluidos en El Catalogo.

Una vez definidos los medios y costos mediante Dictamen de procedencia técnica de la CNCS, cada Junta
sera responsable de gestionar los trabajos y cubrir sus costos con el presupuesto que les haya sido asignado.

46. Para la Publicacion de Convocatorias de Licitaciones Publicas, se deberan atender las siguientes
disposiciones:

a) El area solicitante debera enviar a la CNCS, en dias y horas habiles, los materiales y los requisitos
de publicacion, fecha y medio, con cinco dias de anticipacion para su tramitacion. Los recursos que
se utilicen para estos trabajos seran responsabilidad del area solicitante.

b) Las solicitudes deberan ir acompafiadas de los materiales a publicar, contando con un original en los
formatos requeridos por los medios.

c) Adicional al original impreso, el material deberda enviarse por correo electrénico, dirigido a la
Subdireccion de Publicidad, encargada de la gestion ante los medios.

47. Las publicaciones a realizarse en el Diario Oficial de la Federacion, deberan de indicar con precision
los siguientes puntos:

a) El pago del monto de la publicacion debera realizarse por medio de cheque certificado o de caja.
b) La publicacién deberd ir rubricada por el responsable de la misma.

c) Los dias de publicacidon seran Unicamente martes o jueves, para licitaciones, como lo marca la
Secretarfa de Gobernacion, en la Guia de Tramites del Diario Oficial de la Federaciéon. En caso de
avisos u otro tipo de publicaciones, la fecha de entrega es de 3 dias laborables.

d) Para las publicaciones que se realicen en martes, el material debera entregarse el jueves anterior a
la fecha de publicacion, a mas tardar a las 10:00 horas.

e) Para las publicaciones que se realicen en jueves, el material debera entregarse el lunes anterior a la
fecha de publicacién, a més tardar a las 10:00 horas.

f)  En el caso de las publicaciones para el interior de la Republica, se debera contar con el material a
publicar con 10 dias de antelacion.

g) Adicional al original impreso, el material deberd enviarse por correo electrénico, dirigido a la
Subdireccion de Publicidad, area encargada de la gestion ante los medios.
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CAPITULO Il

De la recepcion y tramite de pago de las facturas por concepto de gastos de difusién en medios
impresos (periddicos y revistas) e Internet

48. La CNCS entregara, en las instalaciones del Instituto, las 6rdenes de insercion correspondientes a
cada medio. Con esta orden de insercion el representante del medio deberd entregar, en la Unidad de Control
y Gestion de Pagos de la DEA, la factura que debera contener los siguientes datos:

a) Razodn Social: “Instituto Federal Electoral”

b) RFC:IFE-901011-IH1.

c) Domicilio: Viaducto Tlalpan 100, edificio D, primer piso, Colonia Arenal Tepepan, 14610, México D.F.

d) LV.A. desglosado

e) Concepto (nombre de la publicacion)

f) 2 Testigos de la publicacion (pagina completa de la publicacion con el nombre del diario y la fecha de

publicacion.) En el caso de Internet, deberan entregarse dos tantos de los testigos diarios, sin
importar el tiempo de la campafia.

g) Orden de insercion correspondiente.

h) Copia de la carta-compromiso que el proveedor entregé a la Subdireccion de Publicidad
especificando la tarifa pactada con el Instituto.

La Direccién Ejecutiva de Administracion enviara las facturas para verificacion de la CNCS que se
encargara de cotejar el monto contra la tarifa pactada ademas de revisar que en una misma factura no sean
incluidas publicaciones de mensajes que correspondan a unidades responsables distintas. Ante cualquiera de
estas omisiones, la CNCS devolvera las facturas para su correccion.

49. Con el fin de llevar un control de las facturas, la CNCS, integrara, en archivo electrénico, una base de
datos con la siguiente informacién:

a) Fecha de Recepcién

b)  Numero de factura

c) Razodn social del diario y/o revista
d) Fecha de publicacién

e) Importe

f) Nombre de la publicacion

50. Todas las facturas sin excepcion deberan ser verificadas y rubricadas por la Subdireccion de
Publicidad, quien solicitara la autorizacion de la Direccién de Andlisis y Evaluacion de la CNCS para efectuar
los pagos correspondientes, una vez verificados los respaldos y cotejados los montos.

TITULO QUINTO
Disposiciones Complementarias

51. En la contratacién de medios se podran aceptar publicaciones gratuitas o descuentos adicionales a
favor del Instituto por parte de los medios, siempre que lo anterior no implique para el Instituto obligacion o
compromiso alguno para préximas publicaciones. De ser el caso, el érgano institucional que asi lo consiga
debera notificar a la CNCS, via oficio signado por el Director Ejecutivo, el descuento pactado, a fin de hacerlo
vélido al momento de gestionar la publicacion con el medio.

52. No se realizaran erogaciones por concepto de notas, entrevistas o imagenes con fines periodisticos.
Las publicaciones que se realicen con cargo a recursos publicos, deberan estar directamente vinculadas con
sus funciones, y en su caso, con las campafias de comunicacion social y difusion.

53. Los o6rganos desconcentrados del Instituto deberan presentar a la CNCS, informes cuatrimestrales
sobre la utilizacion de las partidas presupuestales que hayan sido dictaminadas como procedentes, a fin de
verificar el logro de los objetivos planteados.

54. Todas las publicaciones en medios locales seran responsabilidad de las Juntas que se encargaran de
tramitar las inserciones y vigilar el cumplimiento de las tarifas aprobadas en El Catalogo.

55. En los casos en que la CNCS deba realizar inserciones en los medios estatales, sera la Junta Local
correspondiente, la encargada de verificar que éstas se publiquen, y que el costo sea el acordado con el
medio y aprobado en El Catalogo.

56. Cualquier modificacion que los medios quieran realizar a las tarifas pactadas en El Catalogo debera
ser consultada y autorizada por la CNCS, la cual se encargara de informar a las areas usuarias, para que
éstas hagan uso de las tarifas modificadas.
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COORDINACION NACIONAL DE COMUNICACION SOCIAL

CATALOGO NACIONAL DE MEDIOS IMPRESOS E INTERNET 2010

PERIODICOS ESTATALES

Tipo

Entidad

AGUASCALIENTES

Medio Tiraje

Tamafio

Perfil del
Lector

Cobertura

BAJA CALIFORNIA

Local Aguascalientes El Sol del Centro Estandar | Diario Regional

Local Aguascalientes Heraldo 15,060 Estandar Diario Regional A B,C,D

Local Aguascalientes Hidrocalido 13,700 Estandar | Diario Regional A B, C+

Local Aguascalientes La Jornada 6,380 Tabloide Diario Local ABC, C, D,
D-, E

BAJA CALIFORNIA SUR

Local Baja California El Mexicano 25,000 Estandar Diario A, B, C,D,
E
Local Baja California El Vigia 15,000 Estandar Diario A, B,C,D,
E
Local Baja California Frontera 33,000 Tabloide Diario A B, C
Local Baja California La Croénica de Baja 17,500 Tabloide Diario A B, C
California
Local Baja California La Voz de la 23,000 Estandar | Diario A, B, C, D,
Frontera E
Local Baja California Semanario Zeta 3,000 Tabloide | Semanal AB.C

Local Baja California Sur El Peninsular 16,521 Tabloide L-S Estatal A, B, C,D,
E
Local Baja California Sur El Periédico 5,000 Tabloide | Semanal Estatal C,D
Local Baja California Sur Tribuna de los 5,000 Tabloide Diario Municipio los A, B, C,D,
Cabos Cabos E
CAMPECHE
Local Campeche Cronica de 8,150 Estandar Diario Estatal A, B,C,D,
Campeche E
Local Campeche El Sur de Campeche 6,500 Francés Diario Estatal A, B,C,D,
E
Local Campeche Expreso 5,800 Estandar | Diario Estatal A B, C
local Campeche Novedades de 8,500 Tabloide Diario Estatal A, B,C,D,
Campeche E
Local Campeche Tribuna 25,000 Estandar | Diario Regional A, B, C, D,

|

CHIAPAS
Local Chiapas Diario de Chiapas 10,000 Tabloide Diario Estatal A B, C
Local Chiapas El Heraldo de 10 Tabloide Diario Estatal A, B, C,D,
Chiapas E
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Local Chiapas El Sie7e de Chiapas 5,000 Tabloide Diario Estatal A, B, C, D,
E
Local Chiapas Noticias, voz e 6,000 Tabloide Diario Estatal A, B, C,D,
imagen de Chiapas E
CHIHUAHUA
Local Chihuahua Diario de Chihuahua 24,000 Estandar | Diario Chihuahua A,AB,B,BC
YC
Local Chihuahua Diario de 2,500 Estandar L-V Cd. A,AB,B,BC
Cuauhtémoc Cuauhtémoc YC
Local Chihuahua Diario de Delicias 6,000 Estandar | Diario Cd. Delicias A,AB,B,BC
YC
Local Chihuahua Diario de Juarez 57,000 Estandar Diario Cd. Juérez A,AB,B,BC
YC
Local Chihuahua Diario de Nuevo 3,000 Estandar | Diario Cd C. Grandes | A,AB,B,BC
Casas Grandes YC
Local Chihuahua Diario del Parral 3,500 Estandar | Mi-S-D Cd. Parral A,AB,B,BC
YC
Local Chihuahua El Heraldo de Tabloide Diario Chihuahua AAB,B,BC
Chihuahua YC
Local Chihuahua El Peso 40,000 Estandar L-V Chihuahua B,BC,C
Local Chihuahua El Sol de Parral 10,000 Tabloide Diario Municipios A B, C,
Local Chihuahua P.M. de Juéarez 60,000 Estandar L-V Cd. Juarez B,BC,C
Local Chihuahua Periédico Juarez 5,000 Estandar | Diario Cd. Juarez AAB,B,BC
Hoy YC
Local Chihuahua Revista Alianza
Local Chihuahua Revista Voz en red 3,000 Tabloide | Mensual Chihuahua, AB,C
Delicias,
Madera,
Cuauhtémoc,
Casas Grandes
COAHUILA
Local Coahuila Calibre 57 22000 Estandar Diario Sabinas, Nueva
Rosita, Palau y
Muzquiz.
Local Coahuila El Diario de 12500 Estandar Diario Regional,
Coahuila Region
Carbonifera,
Comarca
Lagunera.
Local Coahuila El Siglo de Torreén 38000 Estandar | Diario Torreén, San
Pedro,
Matamoros,
Viesca.
Local Coahuila Vanguardia 27000 Estandar | Diario Saltillo, Ramos
Arzipe, Arteaga,
Parras,
Zacatecas.
Local Coahuila Zbcalo Acufia 13120 Estandar | Diario Jiménez.
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Local

Coahuila

Zébcalo Monclova

13000

Estandar

Diario

Monclova,
Frontera,
Sanbuena,
Castafios,
Candela,
Cuatrociénegas
y Ocampo.

Local

Coahuila

Zbcalo Piedras
Negras

13000

Estandar

Diario

Sabinas, Nueva
Rosita, Palau y
Muzquiz.

Local

#{REF!

Coahuila

Colima

Zdcalo Saltillo

Correo de
Manzanillo

18665

6,380

Estandar

Estandar

Diario

Diario

Arteaga, Ramos
Arzipe, General
Cepeda.

Colima, Villa de
Alvarez,
Tecoman,
Manzanillo,
Aremeria

COLIMA

A, B, C

Local

Colima

Diario de Colima

Estandar

Diario

Tiene cobertura
enlos 10
municipios del
Estado

A B, C,D,

Local

Colima

Ecos de la Costa

9,570

Estandar

Diario

Colima,
Manzanillo, Villa
de Alvarez,
Tecomany
Cuauhtémoc,
Sur de Jalisco

A B, C,D,

Local

Colima

El Noticiero

5,300

Estandar

Diario

Colima, Villa de
Alvarez,
Manzanillo,
Costa Alegre

B,C

Local

Colima

Milenio Colima

5,000

Tabloide

Diario

Colima. Villa de
Alvarez,
Tecoman,
Aremria,
Manzanillo,
Minatitlan,
Coquimatlany
Cuauhtémoc

A B, C, D,

DURANGO

municipios

Local Durango El Siglo de Durango 10,000 Estandar Diario En Durango A, B,C,D,
capital, Gbmez E
Palacio y Lerdo;
25 comunidades
y municipios
Local Durango El Sol de Durango 36,000 Estandar Diario Encasitodoel | A, B, C,D,
estado y en E
Gomez Palacios
Local Durango La Victoria de 41,130 Estandar Diario En todo el A, B,C,D,
Durango Estado de E
Durango y parte
de Gémez
Palacioy 19
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ESTADO DE MEXICO

Local Estado de México ABC 25,000 Estandar Diario Estado de A, B,C,D,
México y zona E
metropolitana

Local Estado de México El Diario de Toluca 30,700 Tabloide | Diario Estado de A B,C, D,

México E

Local Estado de México El Vespertino 25,000 Estandar Diario Estado de A,B,C,D,
México y zona E
metropolitana

Local Estado de México Heraldo de Toluca 20,000 Estandar | Diario | 80% del Estado | A, B, C, D,

de México E

Local Estado de México Reforma Estado 30,277 Tabloide Diario Estado de B,C,

México
Local Guanajuato AM. 34,927 Estandar | Diario Municipios A, B, C, D,
E
Local Guanajuato Correo 35,000 Tabloide Diario Todo el Edo.de | A, B, C, D,
Gto. E
Local Guanajuato El Sol de Irapuato 30,000 Estandar | Diario Irapuato, A, B, C, D,
Abasolo, E
Pénjamo,
Pueblo Nuevo,
Huanimaro, Cd.
Manuel
Doblado,
Cueramaro y
Gto.
Local Guanajuato El Sol del Bajio 32,000 Estandar Diario Celaya, A, B,C,D,
Cortazar, E
Apaseo el gde.,
Comonfort, San
Miguel de
Allende,
Acémbaro,
Apaseo el Alto,
Salvatierra,
Villagran,
Juventino
Rosas,
Tarimoro,
Coroneo,
Maravatio,
Jerécuaro 'y
Tarandacuao
Local Guanajuato Milenio 12,926 Tabloide Diario Ledn, San Fco, | A, B, C, D,
Silao, Gto, E
Irapuato
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GUERRERO
Local Guerrero Diario 17 14,985 Estandar Diario | Acapulco, Costa | A, B, C, D,
Grande y Costa E
Chica;
municipios de la
region centro y
norte
Local Guerrero El Sol de Acapulco 18,000 Estandar | Diario Acapulco, A, B, C, D,
Ixtapa E
Zihuatanejo,
Chilpancingo,
Taxco, Iguala,
Costa Chica 'y
Costa Grande
Local Guerrero El Sol de 8,500 Estandar | Diario Capital del A, B, C, D,
Chilpancingo Estado E
Local Guerrero El Sur 15,000 Tabloide Diario Estatal A, B,C
Local Guerrero La Jornada Guerrero 6,000 Tabloide Diario Estatal A B, C
Local Guerrero Vértice Diario de 11,000 Tabloide L-S Capital del Edo. | A, B, C, D,
Chilpancingo y Municipios E

HIDALGO

Local Hidalgo Criterio Hidalgo 15,000 Tabloide Diario Municipios A,B,C,D,
E
Local Hidalgo El Diario de las 6,500 Tabloide L-V Municipios A, B, C, D,
Huastecas E
Local Hidalgo El Reloj 15,900 Tabloide Diario Municipios A, B, C, D,
E
Local Hidalgo El Sol de Hidalgo 25,000 Estandar Diario Municipios A, B, C,D,
E
Local Hidalgo El Independiente de 10,000 Tabloide Diario Municipios A B, C
Hidalgo
Local Hidalgo Milenio Hidalgo 10,260 Tabloide Diario Municipios A, B, C, D,
E
Local Hidalgo Sintesis de Hidalgo 12,609 Estandar Diario Municipios A, B, C,D,

E
JALISCO

Local Jalisco El Informador 40 Estandar | Diario Gdl, Méxy Mty | AB, C, C+,
D+
Local Jalisco El Occidental 44 Estandar | Diario Estatal A, B, B+
Local Jalisco El Tren 100 Tabloide Diario Zona A,B, C+,
metropolitana D+
de Gdl.
Local Jalisco La Jornada 25 Tabloide Diario Zona A,B, C+,
metropolitana D+
de GdI, Pto
Vallarta, Cd.
Guzmany
municipios de
Jalisco
Local Jalisco Mural 38,311 Estandar | Diario Metropolitanay | A,B, C, C+,
Gdl. D+
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Local Jalisco Ocho Columnas 38 Estandar Diario Jalisco, Mich, A B, C
Ags, Zac,
Nayarit y Colima
Local Jalisco Publico Milenio 40,807 Tabloide Diario | Gdly municipios A,B,C+
de Jalisco
Local Jalisco Sélo Ofertas 640 Tabloide | Semanal Zona AB,C,D,E

metropolitana

de Gdl.
MICHOACAN
Local Michoacan Cambio de 8,891 Tabloide D-V Local AB,C,D,E
Michoacan
Local Michoacan La Jornada de 14,319 Tabloide Diario Local A,B,.C,D,E
Michoacan
Local Michoacan La Voz de 30,000 Tabloide Diario Local A,B,C,D,E
Michoacéan
Local Michoacan Provincia 12,000 Tabloide Diario Local A,B,.C,D,E
MORELOS
Local Morelos El Regional
Local Morelos El Sol de Cuautla
Local Morelos El Sol de
Cuernavaca
Local Morelos La Unién de Morelos
NAYARIT
Local Nayarit Avance 5,000 L-S Estatal A B, C
Local Nayarit Enfoque 12,000 Diario Estatal A B, C
Local Nayarit Express 12,000 L-V Estatal AB,C,D,E
Local Nayarit Meridiano 12,000 Diario Estatal B,C
Local Nayarit Nayarit Opina 26,400 Diario Estatal A B
Local Nayarit Realidades del0a L-S Estatal AB,C,D,E
15000
NUEVO LEON
Local Nuevo Ledn El Norte 100,000 Estandar | Diario Area A,B,C,D,E
metropolitana
de Monterrey/
Regional
Local Nuevo Leo6n El Porvenir 22,000 Estandar Diario Area AB,CD,E
metropolitana
de Monterrey
Local Nuevo Le6n El Regio 57,000 Tabloide Diario Area AB,C,D,E
metropolitana
de Monterrey
Local Nuevo Le6n Milenio Diario de 55,000 Europeo Diario Area AB,C,D,E
Monterrey metropolitana
de Monterrey
Local Nuevo Ledn Publimetro 40,000 Tabloide L-V Area A,B,.C,D,E

metropolitana
de Monterrey
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OAXACA
Local Oaxaca El Gréfico 3,700 Tabloide Diario Estatal AB,C,D,E
Local Oaxaca El Imparcial de 18,590 Estandar Diario Estatal A-B-C-D
Oaxaca
Local Oaxaca El Imparcial del 8,456 Estandar | Diario Regional A-B-C-D
Istmo
Local Oaxaca Marca la Historia de 25,000 Tabloide L-S Regional AB,C,D,E
Oaxaca (Oaxaca,
Puebla y
Tlaxcala)
Local Oaxaca Noticias, Voz e 28,642 Estandar | Diario Todo el Estado
Imagen de Oaxaca menos Tuxtepec
Local Oaxaca Rotativo Tribuna de 6,000 Tabloide L-S Estatal
Oaxaca
PUEBLA
Local Puebla El Heraldo de 12,000 Estandar Diario Cd. de Pueblay | A,B,C,D,E
Puebla 16 municipios
del estado.
Local Puebla El Sol de Puebla 50,000 Estandar Diario Estado de AB,C,D,E
Puebla
Local Puebla Intolerancia 20,000 Tabloide Diario Cd. de Puebla 'y A B, C
25 municipios
del estado.
Local Puebla La Jornada de 10,191 Tabloide L-V Cd. de Pueblay A B, C
Oriente 11 municipios
del estado.
Local Puebla Milenio Puebla 13,561 Tabloide Diario Ciudad de A B, C
Puebla
Local Puebla Sintesis 19,950 Estandar | Diario Estado de AB,C,D,E
Puebla
QUERETARO
Local Querétaro AM de Querétaro 12,000 Estandar Diario Estatal AB,C,D,E
Local Querétaro El Corregidor 15,000 tabloide Diario Estatal A,B,C,D,E

QUINTANA ROO

entere

Local Quintana Roo De Peso 50,000 Tabloide Diario Estatal C,D,E
Local Quintana Roo Diario de Quintana 15,000 Sabana Diario Estatal A B, C
Roo
Local Quintana Roo El Quintanarroense 10,000 Tabloide Diario Estatal C,D,E
Local Quintana Roo La Respuesta 10,000 Tabloide Diario Estatal C,DE
Local Quintana Roo La Verdad 7,000 Séabana Diario Estatal A B, C
Local Quintana Roo Novedades 17,200 Séabana Diario Estatal A B, C
Local Quintana Roo Por Esto! 27,000 Tabloide Diario Estatal C,DE
Local Quintana Roo Que Q. Roo se 12,700 Tabloide Diario Estatal C,D,E
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SAN LUIS POTOSI

Local San Luis Potosi El Heraldo de San 16,000 Estandar | Diario Estatal A B, C
Luis
Local San Luis Potosi El Sol de San Luis 22,000 Estandar | Diario Todo el Estado A B, C
de San Luis
Potosi.
Local San Luis Potosi Huasteca Hoy 6,000 Tabloide Diario 20 mpios. Zona A, B, C,
Huasteca
Potosina
Local San Luis Potosi La Jornada San Luis 20,000 Tabloide Diario Local y algunos | A,B,C,D,E
municipios
Local San Luis Potosi La Prensa del 4,000 Tabloide Diario SLP., AGS,, AB,C,D,E
Centro ZAC.
Local San Luis Potosi La Razon de 9,500 Tabloide Diario 14 mpios. Del A,B,.C,D,E
Matehuala Altiplano
Local San Luis Potosi Pulso 30,000 Estandar | Diario Estatal A, A-B. B,
B+
Local San Luis Potosi Revista La Noticia Estandar | Mensual Rioverde, A B, C,
Valles,
Matehuala y
Zona Centro
Local San Luis Potosi San Luis Hoy 16,000 Tabloide Diario Zona B, B-, C+,
Metropolitana C, C-
SLP
Local San Luis Potosi Zona Media 8,000 Tabloide Diario 200 mil C,D
Rioverde habitantes 13
mpios. Zona
media.

SINALOA

Guamuchil

Local Sinaloa Debate de 3,803 Tabloide Diario Guamuchil A,B,.C,D,E
Guamuchil
Local Sinaloa Debate de Guasave 4,700 Tabloide Diario Guasave A,B,.C,D,E
Local Sinaloa Debate de los 16,000 Tabloide Diario Ahome, EIl A,B,C,D,E
Mochis Fuerte
Local Sinaloa Debate de Mazatlan 6,900 Tabloide Diario Mazatlan, A,B,C,D,E
Rosario,
Escuinapa, San
Ignacio,
Concordia
Local Sinaloa El Debate de 33,834 Tabloide Diario Culiacany A,B,C,D,E
Culiacan Navolato
Local Sinaloa El Sol de Mazatlan 6,000 Tabloide Diario Mazatlan, AB,C,D,E
Rosario y
Escuinapa
Local Sinaloa El Sol de Sinaloa 18,000 Estandar | Diario Culiacan, A,B,.C,D,E
Navolato, Costa
Rica, El Dorado,
Quila
Local Sinaloa Noroeste Culiacan 22,952 Estandar | Diario Navolato, A,B,.C,D,E
Culiacan,
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Local Sinaloa Noroeste Mazatlan 26,756 Estandar | Diario Mazatlan, A,B,.C,D,E
Rosario,
Escuinapa, San
Ignacio,
Concordia,
Acaponeta
(Nayarit)

SONORA

Local Sonora Diario del Yaqui 12,000 Estandar Diario Cd. Obregon, A,B,C,D,E
Hermosillo,
Guaymas,

Navojoa y Valle
del Yaqui,

Benito Juérez,
Esperanza,

BacUm, Vicam,

Villa Juarez y

San Ignacio Rio

Muerto

Local Sonora El Diario de Sonora 15,000 Estandar | Diario Nogales, A,B,.C,D,E
Sonora 'y
Nogales

Arizona, Santa

Ana, Puerto
Pefasco,Sonoit
a, Hermosillo,
Magdalena,
Agua Prieta,
Cananea,
Caborca e
Imirus

Local Sonora Periédico Expreso 15,500 Estandar Diario Estatal A,B,C,D,E

Local Sonora Tribuna 24,818 Estandar | Diario Cd. Obregon, A,B,.C,D,E
Hermosillo,
Guaymas,

Navojoa y Valle
del Yaqui,

Benito Juarez,
Esperanzay
Villa Bonita,

BacUm, Vicam,
Villa Juarez y

San Ignacio Rio

Muerto,

Nogales, Santa

Ana, Yecora,
Quiriego y
Magdalena

Local Sonora Tribuna de San Luis 7,000 Tabloide Diario San Luis Rio A,B,.C,D,E
Colorado,
Sonoyta, Puerto
Pefiasco y el
Valle de San
Luis Rio
Colorado
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TABASCO

Local Tabasco El Heraldo de 12,000 Tabloide Diario Estatal A, B, C+
Tabasco
Local Tabasco Esto de Tabasco 12,000 Tabloide Diario Estatal A, B, C+
Local Tabasco Novedades de 20,000 Estandar Diario Estatal A, B, C+
Tabasco
Local Tabasco Presente 30,000 Diario Estatal A, B, C+
Local Tabasco Rumbo Nuevo 5,000 Tabloide Diario Estatal A, B, C+
TAMAULIPAS
Local Tamaulipas El Bravo de 30,000 Estandar | Diario | Matamoros, San C,C+
Matamoros Fernando, Cd.
Victoria, Rio
Bravo, Valle
Hermoso,
Brownsville
Local Tamaulipas El Cinco 15,000 Tabloide Diario Victoria, Llera, AB,C,D,E
Villa de Casas,
Guemez,
Padilla, Soto la
Marina,
Abasolo,
Jiménez,
Jaumave, Tula,
Hidalgo,
Villagran,
Mainero
Local Tamaulipas El Contacto de 12,700 Estandar | Diario | Matamoros, San A B, C
Matamoros Fernando, Valle
Hermoso
Local Tamaulipas El Diario de Cd. 49,000 Estandar Diario Estatal A B, C
Victoria
Local Tamaulipas El Diario de Laredo 16,046 Tabloide Diario Nuevo Laredoy | AB,C,D,E
Laredo Texas
Local Tamaulipas El Eco del Mante 3,000 Tabloide Diario Sur de A,B,C,D,E
Tamaulipas
Local Tamaulipas El Expreso de Cd. 25,000 Tabloide Diario Vict., Hdgo., A, B, C+
Victoria Llera, Barretal,
Padilla,
Guemez, S.
Fdo, Jiménez,
Palmillas
Miquihuana,
Tula, Soto, la
Marina
Local Tamaulipas El Expreso de 19,000 Tabloide Diario | Matamoros, San C+
Matamoros Fernando, Valle
Hermoso
Local Tamaulipas El Mafiana de 20,000 Estandar | Diario Regional NSE ABC+
Laredo
Local Tamaulipas El Mafiana de 45,000 Estandar | Diario Regional
Matamoros




92 (Tercera Seccion) DIARIO OFICIAL Martes 29 de junio de 2010
Local Tamaulipas El Mafiana de 25,000 Estandar | Diario Camargo, NSE A/By
Reynosa Reynosa, Rio C+
Bravo, Dias
Ordaz, M.
Aleméan
Local Tamaulipas El Matutino 3,000 Estandar | Diario | Estatal-Regional | A,B,C,D,E
Local Tamaulipas El Mercurio de 35,000 Estandar | Diario Estatal A,B,C,D,E
Tamaulipas
Local Tamaulipas La Prensa de 30,000 Estandar Diario Reynosa, Rio C,D
Reynosa Bravo, Diaz
Ordaz, M.
Aleméan
Local Tamaulipas La Verdad de 42,000 Estandar Diario Local y A,B,C,D,E
Tamaulipas Regional
Local Tamaulipas Lider Informativo 7,000 Estandar Diario Nuevo Laredoy | AABCD
Laredo Texas
Local Tamaulipas Milenio Diario de 24,000 Tabloide Diario Tampico, A B, C
Tampico Madero,
Altamira
Local Tamaulipas Primera Hora 20,000 Tabloide Diario Ambos Laredos | A,B,C,D,E
y Tamaulipas
Local Tamaulipas Ultima Hora 20,000 Tabloide Diario | Ambos Laredos | A,B,C,D,E

y Tamaulipas

TLAXCALA

VERACRUZ

Local Tlaxcala ABC Tlaxcala 5,000 Tabloide Diario Local A,B,C,D,E

Local Tlaxcala El Sol de Tlaxcala 17,500 Estandar Diario Local AB,C,D,E

Local Tlaxcala La Jornada de 4,916 Tabloide | Diario Local AB,CDE
Oriente

Local Tlaxcala Sintesis 10,464 Estandar | Diario Local A,B,.C,D,E

Local Veracruz Diario Acayucan 4,000 Estandar Diario Acayucan A,B,C,D,E
Local Veracruz Diario de la Mafiana 5,000 Estandar Diario Xalapa A,B,C,D,E
Local Veracruz Diario de Xalapa 40,000 Estandar Diario Martinez de la AB,C,D,E
T., Xalapa,
Coatepec
Local Veracruz Diario Martinense 10,000 Estandar L-S Martinezdela | AB,C,D,E
T., Xalapa
Local Veracruz El Diario de 4,000 Estandar | Diario Minatitlan, AB,C,D,E
Minatitlan Cosoleacaque
Local Veracruz El Dictamen 40,000 Estandar | Diario Veracruz, Poza | AB,C,D,E
Rica, Martinez
de laT., Xalapa,
coatepec,
Cosamaloapan,
Zongolica, San
Andrés Tuxtla
Local Veracruz El Mundo de Poza 27,000 Estandar Diario Poza Rica, A,B,C,D,E
Rica Papantla,

Martinez de la
T.
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Local Veracruz El Sol de Cérdoba 14,000 Estandar Diario Huatusco, A,B,C,D,E
Orizaba,
Cordoba,
Zongolica
Local Veracruz El Sol de Orizaba 12,000 Estandar | Diario Huatusco, A,B,.C,D,E
Orizaba,
Cérdoba,
Zongolica
Local Veracruz Gréfico de la 5,000 Estandar Diario Cosamaloapan AB,C,D,E
Cuenca
Local Veracruz Gréfico de las 5,000 Estandar | Diario Tuxpan A,B,.C,D,E
Huastecas
Local Veracruz Gréfico de los 5,000 Estandar Diario San Andrés, AB,C,D,E
Tuxtlas Tuxtla
Local Veracruz Gréfico de Martinez 14,000 Estandar | Diario Martinezdela | AB,C,D,E
de la Torre T., Xalapa
Local Veracruz Gréfico de Xalapa 35,000 Estandar | Diario Martpinez dela | A,B,C,D,E
T, Xalapa,
Coatepec
Local Veracruz Gréfico del Sur 5,000 Estandar Diario Acayucan A,B,C,D,E
Local Veracruz La Opinion de 4,000 Estandar | Diario Minatitlan, A,B,C,D,E
Minatitlan Cosoleacaque
Local Veracruz La Opini6én de Poza 30,000 Estandar Diario Tantoyuca, A,B,C,D,E
Rica Tuxpan, Poza

Rica, Papantla,
Martinez de la
T., Xalapa

Local Veracruz Liberal del Sur 12,000 Estandar | Diario Xalapa, A,B,.C,D,E
Coatzacalcos,
Minatitlan,
Cosamaloapan,
Acayucan,
Cosoleacaque

Local Veracruz Mundo de Cérdoba 14,000 Estandar Diario Huatusco, AB,C,D,E
Orizaba,
Cérdoba,
Zongolica

Local Veracruz Noreste 8,000 Estandar Diario Tantoyuca, A,B,C,D,E

Tuxpan, Poza
Rica, Papantla,
Martinez de la

T., Xalapa
Local Yucatan Diario de Yucatan 75,000 Estandar Diario Peninsular A,B,C,D,E
Local Yucatan Milenio Novedades 20,000 Estandar | Diario Estatal AB,CDE
Local Yucatan Por Esto! 45,000 Tabloide Diario Peninsular AB,CDE
Local Zacatecas El Sol de Zacatecas 22,000 Estandar Diario Municipios (15) AB,C,D,E
Local Zacatecas La Jornada 8,833 Tabloide Diario Municipios (15) | A,B,C,D,E

Zacatecas
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PERIODICOS DISTRITO FEDERAL

Tipo Entidad Medio Tiraje Tamafio Periodicidad Perfil del Lector
Nacional Distrito Federal Diario de México 19,799 Estandar Diario ABC,C,D, D-, E
Nacional Distrito Federal Diario Imagen 20,000 Estandar Diario ABC,C,D,D-, E
Nacional Distrito Federal El Dia 18,000 Estandar Diario ABC,C,D, D-, E
Nacional Distrito Federal El Economista 19,918 Tabloide Diario ABC,C,D,D-, E
Nacional Distrito Federal El Financiero 72,000 Tabloide Diario ABC,C, D, D-, E
Nacional Distrito Federal El Gréfico 40,911 Tabloide Diario ABC,C,D,D-, E
Nacional Distrito Federal El Pais 12,500 Tabloide Diario ABC+C,D
Nacional Distrito Federal El Periddico 200,000 Tabloide Diario ABC,C,D, D-, E
Nacional Distrito Federal El Sol de México 60,500 Estandar Diario ABC, C, D, D-, E
Nacional Distrito Federal El Universal 125,712 Estandar Diario ABC,C, D, D-, E
Nacional Distrito Federal Estadio 74,500 Tabliode Diario ABC+, D+, D, E
Nacional Distrito Federal Esto 139,712 Tabloide Diario ABC,C, D, D-, E
Nacional Distrito Federal Excélsior 90,000 Estandar Diario ABC,C,D, D-, E
Nacional Distrito Federal Impacto Diario 30,840 Estandar Diario ABC,C,D,D-, E
Nacional Distrito Federal La Cronica de Hoy 70,000 Tabliode Diario ABC+, C, D+, D, E
Nacional Distrito Federal La Extra 7,500 Estandar Diario ABC,C,D,D-, E
Nacional Distrito Federal La Jornada 107,659 Tabloide Diario ABC+,C,D+, D, E
Nacional Distrito Federal La Prensa 315,000 Tabliode Diario AB, C+, C, D+, D

La Razén de
Nacional Distrito Federal 32,176 Tabliode Diario ABC+C, D
México
Nacional Distrito Federal Milenio 80,700 Tabliode Diario ABC+,C,D+, D, E
Nacional Distrito Federal Ovaciones 82,082 Estandar Diario AB, C, D
Ovaciones, La
Nacional Distrito Federal 60,500 Estandar Diario ABC,C,D,D-, E
Nueva Segunda
Nacional Distrito Federal Publimetro 700,000 Tabliode Diario ABC,C,D,D-, E
Nacional Distrito Federal Récord 150,339 Tabliode Diario ABC,C, D, D-, E
Nacional Distrito Federal Reforma 146,309 Estandar Diario ABC,C,D,D-, E
Nacional Distrito Federal Reforma 146,309 Estandar Diario ABC,C, D, D-, E
Nacional Distrito Federal Rumbo de México 126,551 Estandar Diario ABC+, D+,D, E
Nacional Distrito Federal The News 2,949 Tabliode Diario ABC+, D+, D, E
Nacional Distrito Federal UnomasUno 67,672 Estandar Diario ABC+, D+,D, E
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REVISTAS

Tipo Entidad Medio ETE Frecuencia Perfil del Lector
Revista Distrito Federal 15A 20 126,340 Mensual A, B, C, C+, D+
Revista Distrito Federal 4 Ruedas 27,379 Mensual A, B, C, C+
Revista Distrito Federal Almanaque Mundial 75,000 Anual ABC+, C, D+, DE
Revista Distrito Federal American Healt & 65,000 Mensual A B,C+C

Fitnes

Revista Distrito Federal Armas 10,000 Bimestral A /B, C
Revista Distrito Federal Arqueologia Mexicana 38,000 Bimestral A, B, C+
Revista Distrito Federal Atencién Médica 25,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Audio Car 55,000 Quincenal C+, C, D+
Revista Distrito Federal Automovil 125,000 Mensual ABC+, C, D
Revista Distrito Federal Autoplus 40,000 Mensual ABC+, C, D+, DE
Revista Distrito Federal Aventuras de Vaqueros 150,000 Semanal D+, D
Revista Distrito Federal Balance 21,255 Mensual A B, C,C+
Revista Distrito Federal Big Bang 100,000 Catorcenal ABC+, C, D+, DE
Revista Distrito Federal Bike 30,000 Bimestral ABCH+, C, D+
Revista Distrito Federal Bravo por Ti 38,743 Catorcenal A, B, C, C+, D+
Revista Distrito Federal Buenhogar 45,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Cambio 20,000 Diario ABC+, D+, D, E
Revista Distrito Federal Caras 75,000 Mensual ABC+, C
Revista Distrito Federal Caras Casaviva 50,000 Trimestral ABC+, C
Revista Distrito Federal Caras Golf 15,000 Mensual ABC+
Revista Distrito Federal Chilango 36,019 Mensual A, B, C+
Revista Distrito Federal Cinemania 50,000 Mensual ABCH+, C, D+
Revista Distrito Federal Cinépolis 200,000 Quincenal A B, C
Revista Distrito Federal Cinépolis VIP 44,000 Mensual AAA, AA, B+
Revista Distrito Federal Club Nintendo 90,000 Mensual ABC+, C, D+, DE
Revista Distrito Federal Cocina Facil 250,000 Mensual ABCH+, C, D+, DE
Revista Distrito Federal Cocina Vital 26,635 Mensual A, B, C, C+, D+
Revista Distrito Federal Congresistas 11,000 Quincenal A/B,C,D
Revista Distrito Federal Conozca Mas 120,000 Mensual A,B,C;,EC, o
Revista Distrito Federal Contenido 99,190 Quincenal A,B,C,C+ D
Revista Distrito Federal Contralinea 35,000 Semanal A/B,C,D
Revista Distrito Federal Cosmopolitan 200,000 Catorcenal ABC+,C,D
Revista Distrito Federal Cuartoscuro 21,000 Mensual A /B, C,D
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Revista Distrito Federal Curvas Serie Mustang 50,000 Quincenal AB,C+ C
Revista Distrito Federal Debate Feminista 1,000 Semestral A /B, C,D
Revista Distrito Federal Deep 46,719 Mensual A, B,C, C+
Revista Distrito Federal Desarrollo Econémico 12,201 Mensual A B
Revista Distrito Federal Dia Siete 273,093 Semanal A, B, C, C+, D+
Revista Distrito Federal Donde Ir 18,156 Mensual A, B, C, C+, D+
Revista Distrito Federal Dos de Tres 90,000 Mensual ABC+, C, D+, DE
Revista Distrito Federal Educacién 2001 11,000 Mensual A,B,C,D
Revista Distrito Federal Educacién y Cultura AZ 30,000 Mensual A B,C+C
Revista Distrito Federal El Mundo del Petréleo 25,000 45 dias A /B, C
Revista Distrito Federal Elite 55,000 Bimestral ABC+, C, D
Revista Distrito Federal Elle 34,775 Mensual A B, C
Revista Distrito Federal Embarazo y Parto 72,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Emeequis 50,000 Mensual A, B, C+ C
Revista Distrito Federal Empresasy 50,000 Mensual ABC+, C
Empresarios
Revista Distrito Federal Eres 100,000 Quincenal ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Eres Nifios 80,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal ESPN 55,000 Bimestral ABC+, C, D
Revista Distrito Federal Esquire 60,000 Mensual ABC+
Revista Distrito Federal Este Pais 10,000 Mensual A B, C+ C
Revista Distrito Federal Etcétera 5,000 Mensual A B,C+C
Revista Distrito Federal Expansion 43,618 Catorcenal A, B
Revista Distrito Federal Fernanda 8,333 Mensual A B, C, C+
Revista Distrito Federal Fibra América 200,000 Semanal ABC+, C, D+, DE
Revista Distrito Federal Foro Juridico 10,000 Mensual AB,C+ C
Revista Distrito Federal Fortuna 30,000 Mensual A, B, C+, C, D+
Revista Distrito Federal Furia Musical 50,000 Mensual ABCH+, C, D+, DE
Revista Distrito Federal Futbol Total 105,669 Mensual A, B, C, C+, D9
Revista Distrito Federal Gente 60,000 Mensual ABC+, C
Revista Distrito Federal H para Hombres 264,148 Mensual A, B, C, C+
Revista Distrito Federal Harper’s Bazaar 35,000 Mensual ABC+, C
Revista Distrito Federal Historia Semanal 150,000 Semanal C,D+,D
Revista Distrito Federal Hoy 15,000 Mensual A, B, C, C+, D+
Revista Distrito Federal Impacto 12,385 Semanal B, C, C+, D+
Revista Distrito Federal Infashion/Novias 30,000 Mensual ABC+, C
Infashion
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Revista Distrito Federal 1Q Magazine 25,000 Mensual AB, CD
Revista Distrito Federal Jugos y Licuados 30,000 Mensual C+, C, D+
Revista Distrito Federal Kena Mensual 80,000 Mensual A, B, C, C+, D+
Revista Distrito Federal Letras Libres 35,000 Mensual A, B, C+ C
Revista Distrito Federal Lideres Mexicanos 42,000 Mensual A B, C
Revista Distrito Federal Life & Style 13,415 Mensual A B, C
Revista Distrito Federal Macroeconomia 10,000 Mensual A+, A B
Revista Distrito Federal Marie Claire 50,000 Mensual ABC+, C
Revista Distrito Federal Marvel 220,000 Varios ABC+, C
Revista Distrito Federal Maxi Tuning 50,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Maxim 100,000 Mensual ABCH+, C, D+
Revista Distrito Federal Men’s Health 200,000 Mensual ABC+, C
Revista Distrito Federal MexicaT\a d-e 5,000 Bimestral A B, C
Comunicacion
Revista Distrito Federal Milenio Semanal 36,382 Semanal A, B, C+, D+ E
Revista Distrito Federal Mision Politica 60,500 Semanal A B, C, C+
Revista Distrito Federal Motociclismo 30,000 Mensual ABC+, C
Revista Distrito Federal Muijer Ejecutiva 34,900 Mensual ABC+
Revista Distrito Federal Mundo Ejecutivo 48,868 Mensual ABC+
Revista Distrito Federal Mundo Legislativo 10,000 Mensual AB, C+
Revista Distrito Federal Muy Interesante 350,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Nat. Geo. Traveler 50,000 Mensual ABC+, C
Revista Distrito Federal National Geographic 170,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal National Geagraphic 30,000 Mensual ABC+, C
Kids
Revista Distrito Federal Newsweek 60,100 Semanal AB, C+
Revista Distrito Federal Nexos 4,932 Mensual ABC+, C
Revista Distrito Federal Nueva 72,138 Catorcenal A/B,C D E
Revista Distrito Federal Observer 19,600 Mensual A B, C,D
Revista Distrito Federal OK 100,000 Semanal ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Orbe 75,000 Quincenal C+ C,D+, D, E
Revista Distrito Federal Padres e Hijos 80,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal PC Magazine 45,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Poder y Negocios 45,000 Mensual ABC+, C
Revista Distrito Federal Popular Mechanics 40,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Prevention 35,000 Mensual ABCH+, C, D+
Revista Distrito Federal Proceso 102,962 Semanal A B,C,C+ D
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Revista Distrito Federal Proyeccién Econémica 15,000 Mensual ABC
Revista Distrito Federal Quién 81,687 Catorcenal A,B,C,D
Revista Distrito Federal QUO 150,740 Mensual A B,C,D
Revista Distrito Federal Récord Especiales 105,339 Especial A, B, C, C+, D+
Revista Distrito Federal Revista Actual 53,115 Mensual A/B,C.D
Revista Distrito Federal Revista Fama 351,189 Catorcenal D
Revista Distrito Federal Runner’s World 35,000 Bimestral ABCH+, C, D+
Revista Distrito Federal Saber Electrénica 20,000 Mensual ABCH+, C, D+, DE
Revista Distrito Federal Saludable 60,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Selecciones 547,030 Mensual ABC, C+
Revista Distrito Federal Sensaciones 55,000 Bimestral ABC+, C, D
Revista Distrito Federal Seventeen 60,000 Mensual ABC+, C
Revista Distrito Federal Siempre 47,500 Semanal A, B, C, C+, D+
Revista Distrito Federal Siempre en Familia 39,682 Mensual A, B, C, C+, D+
Revista Distrito Federal Sport Life 50,000 Mensual ABC+, C
Revista Distrito Federal Traveler 30,000 Bimensual ABC,+, C
Revista Distrito Federal Ta 150,000 Quincenal ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Tuning Car 50,000 Especial C+C
Revista Distrito Federal TV Notas 624,770 Semanal A/B,C D E
Revista Distrito Federal TV y Mas 175,000 Quincenal ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal TV y Novelas 500,000 Semanal ABC+, C, D+, DE
Revista de la
Revista Distrito Federal 4,000 Mensual A /B,C,D
Universidad
Revista Distrito Federal Universo Grupero 15,000 Mensual ABC+, C, D+, DE
Revista Distrito Federal Vanidades 250,000 Catorcenal ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Veintitantos 114,465 Mensual A/B,C D E
Revista Distrito Federal Vértigo 30,000 Semanal ABC, C+
Revista Distrito Federal Vochomania 70,000 Quincenal C+, C, D+
Revista Distrito Federal Voz y Voto 3,364 Mensual A B, C
Revista Distrito Federal Vuelo 80,900 Mensual A B, C
Revista Distrito Federal Women'’s Healt 40,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Xbox 40,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Yo con Diabetes 11,668 Mensual A, B, C, C+, D+
Revista Distrito Federal Yo soy Tigre 20,000 Mensual ABC+, C, D+, DE
Revista Distrito Federal Zbcalo 1,500 Mensual A B, C, C+
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COORDINACION NACIONAL DE COMUNICACION SOCIAL
EORMATO UNICO
PROGRAMA ANUAL DE DIFUSION EN MEDIOS IMPRESOS (PRENSA Y REVISTAS), INTERNET Y
PARA LA PRODUCCION DE MATERIALES (ARTICULOS PROMOCIONALES, LONAS, BARDAS,
MANTAS, PRODUCCION DE PERIFONEO, LIBROS, FOLLETERIA, VOLANTES, CARTELES, CD'S Y
TODO MATERIAL QUE LLEVE IMPRESO O GRABADO UN MENSAJE INSTITUCIONAL

Area

Fecha

Temas
Describir el o los temas a difundir explicando la vinculacién entre las politicas y programas institucionales
de las que deriva(n) y fundamentando la importancia de la difusion.

1
2
3
4
5
Objetivos.
Describir brevemente el objetivo que persigue cada uno de los temas a difundir.
1
2
3
4
5

Poblacion Objetivo.
Describir la poblacion objetivo a la que va dirigido el mensaje a través de tres variables: edad, sexo y nivel
socioecondmico. Ver la guia de niveles que se incluye al final de este formato.

Tematica 1:
Edad Sexo NSE
13-18 A/B
19-25 Masculino C+
26-35 C
36-45 D+
46-55 Femenino D
55 6 més E
Tematica 2:
Edad Sexo NSE
13-18 A/B
19-25 Masculino C+
26-35 C
36-45 D+
46-55 Femenino D
55 6 mas E
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Tematica 3:
Edad Sexo NSE
13-18 A/B
19-25 Masculino C+
26-35 Cc
36-45 D+
46-55 Femenino
55 6 més
Temética 4:
Edad Sexo NSE
13-18 A/B
19-25 Masculino C+
26-35 C
36-45 D+
46-55 Femenino
55 6 mas E
Temética 5:
Edad Sexo NSE
13-18 A/B
19-25 Masculino C+
26-35 C
36-45 D+
46-55 Femenino
55 6 més

Presupuesto de partida.

Incluir en el cuadro el presupuesto destinado a cada uno de los temas, describiéndolo por partida

presupuestal afectada.

Partida

Temética

3602 3603

3701

A W N
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Calendarizacion de temas.

Marque con una “x” cada uno de los meses en que se pretende realizar la difusion de cada uno de los
temas

Tematica 1 2 3 4 5

Mes

Enero

Febrero

Marzo
Abril

Mayo

Junio

Julio

Agosto

Septiembre

Octubre

Noviembre

Diciembre

Descripcion Niveles Socioecondmicos.

*Fuente: Comité de Niveles Socioecondmicos AMAI/ Instituto de Investigaciones Sociales SC

A/B: Clase Alta— Es el segmento con el mas alto nivel de vida. El perfil del jefe de familia de estos
hogares esta formado basicamente por individuos con un nivel educativo de Licenciatura o mayor. Los jefes
de familia de nivel AB se desempefian como grandes o medianos empresarios (en el ramo industrial,
comercial y de servicios); como gerentes, directores o altos profesionistas.Viven en casas o departamentos de
lujo con todas las comodidades.

C+: Clase Media Alta — El perfil de este estrato es muy parecido al nivel A/B, sin embargo tiene limitantes
para ahorrar y realizar gastos mayores o excesivos.El perfil del jefe de familia de estos hogares esta formado
por individuos con un nivel educativo de Licenciatura. Destacan jefes de familia con algunas de las siguientes
ocupaciones: empresarios de compafilas pequefias o0 medianas, gerentes o ejecutivos secundarios en
empresas grandes o profesionistas independientes. Generalmente viven en casas o departamentos propios
algunos de lujo y cuentan con todas las comodidades.

C: Clase Media — Este segmento es el que representa con mas fidelidad las caracteristicas de la clase
media. El perfil del jefe de familia de estos hogares esta formado por individuos con un nivel educativo de
preparatoria principalmente. Dentro de las ocupaciones del jefe de familia destacan pequefios comerciantes,
empleados de gobierno, vendedores, maestros de escuela, técnico y obreros calificados. Los hogares de este
segmento son casas 0 departamentos propios o rentados con algunas comodidades.

D+: Clase Media Baja — Este segmento incluye a aquellos hogares que sus ingresos y/o estilos de vida
son ligeramente menores a los de la clase media. Esto quiere decir que son los que llevan un mejor estilo de
vida dentro de la clase baja. El perfil del jefe de familia de estos hogares esta formado por individuos con un
nivel educativo de secundaria o primaria completa. Los hogares pertenecientes a este segmento son, en su
mayoria, de su propiedad; aunque algunas personas rentan el inmueble y algunas viviendas son de interés
social.

D: Clase Baja — Este es el segmento medio de las clases bajas. El perfil del jefe de familia de estos
hogares esta formado por individuos con un nivel educativo de primaria en promedio (completa en la mayoria
de los casos). Los hogares pertenecientes a este segmento son propios o rentados (es facil encontrar tipo
vecindades), los cuales son en su mayoria de interés social o de rentas congeladas.

E: Clase méas Baja Es el segmento mas bajo de la poblacion. El perfil del jefe de familia de estos hogares
estd formado por individuos con un nivel educativo de primaria sin completarla. Estas personas no poseen
vivienda propia teniendo que rentar o utilizar otros recursos para conseguirla. En un solo hogar suele vivir mas
de una generacion y son totalmente austeros.
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En la XXVII sesién ordinaria de la Comisién de Comunicacién Social, celebrada el 12 de diciembre de

2002, se aprob6 el Manual de Identidad Grafica del IFE preparado por la Coordinacion Nacional de
Comunicacion Social con la colaboracion de la Direccién Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacién
Civica y la Direccion Ejecutiva del Registro Federal de Electores.

Con la Reforma Electoral llevada a cabo en 2007 y la publicacién en enero de 2008 del nuevo Cdédigo
Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales se derogaron los Lineamientos para la aplicacion de los
recursos en materia de publicidad y gestoria de tiempos oficiales con la Direccion General de Radio,
Television y Cinematografia.

Por este motivo se presentaron, el 31 de mayo de 2010, para aprobacion de la Junta General Ejecutiva los

Lineamientos generales del Instituto Federal Electoral para el uso de los recursos en materia de
difusién en medios impresos e Internet y elaboracion e impresion de materiales promocionales, a fin
de establecer los criterios para la emisiébn de mensajes institucionales y uso de la imagen del IFE asi como
regular la aplicacion de recursos en materia de publicidad.

El Manual de Identidad Gréfica del IFE se integra como anexo de los Lineamientos, para establecer las
bases de uso y aplicacion de los elementos graficos que han identificado al Instituto y que se conjugan de

manera equilibrada como a continuacién se indica:

Simbolo.- Formado por una boleta que entra en una urna transparente, cuyo fin es representar la accién
de votar.

Logotipo.-Con las siglas del IFE.
Tipografia.- Con la cual se escribe el nombre completo del Instituto Federal Electoral.

El Manual de Identidad Grafica del IFE proporciona los elementos que constituyen el logotipo, su manejo y
las caracteristicas que deben tomarse en cuenta para todos los productos que se generen, con el propdsito de
que se unifiquen los criterios de aplicacién de la imagen institucional, a través de las disposiciones sefialadas
en este documento.

Atentamente
Lic. José Luis Alcudia Goya

Coordinador Nacional de Comunicacién Social
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En esta seccién se examina la manera en que esta
estructurado el logotipo del IFE, desde la construccién
geomeétrica, tipografia institucional y auxiliar, proporcién,

reticula de trazo, dreas minimas libres, proporcién minima
e imagen institucional compartida.
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10
0.95
045
0.95
19
0.20
0.45
0.85
23

| o =

Para la realizacion del logotipo se utilizaron trazos
auxiliares rectos y curvos. Es la (inica manera mediante
la cual se podré reproducir la imagen del Instituto.
La construccién geométrica del logotipo, esta compuesta
con base en lineas horizontales y verticales para generar
la palabra IFE; estas tres letras no se contemplan en
ninguna familia tipografica conocida, fueron disefiadas
especialmente para este logotipo.

CONSTRUCCION
GEOMETRICA

1.0

1.0

0.45
0.55
0.45
0.55
0.45

1.0

Las medidas se muestran en centimetros.

[os
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A) 54cm
B} 3.6cm
C) 3.2cm
D) 6 mm
E) 5.5mm
F) 0.5 mm
G) 1mm
H) 1 mm
I 1mm
J) 1.7¢cm

K) 1.45cm
L) 9mm
M)5 mm
N) 1.0cm
0) 8mm
P) 5.5 mm
Q) 2mm
R} 0.5 mm
5) 1.5mm
T 5mm

CONSTRUCCION
GEOMETRICA

U) 0.5 mm
V) 1 mm
W)2 mm

X) 5mm

Y) 2mm

Z) 2mm
A1) 9mm
A.2) 0.5 mm
A.3) 25 mm
A4) 5mm

La imagen de la urna es generada mediante trazos
rectos en diferentes angulos y apoyada por algunas
lineas curvas para dar movimiento a la papeleta.

Los
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TIPOGRAFIA

\ INSTITUCIONAL

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ
abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
1234567890

&%) %=",.:&#

La tipografia institucional es Arial Black, debido a que
es sumamente legible y sdlida en su forma.
Se usara para rotular el nombre del Instituto
en cualquier medio, ya sea impreso o en video.
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L IFE

IHSTITUTO FEDEML ELEC‘I'OHAI.

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
SECRETARIA EJECUTIVA

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

REOISTRO FEDERAL DE ELECTORES

O IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
PRERROGATIVAS ¥ PARTIDOS POLITICOS

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
ORGANIZACION ELECTORAL

LFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

SERVIGIO PROFESIONAL ELECTORAL
Se presenta un logotipo con una segunda aplicacion
de tipografia institucional (Arial Black), es decir,
un segundo renglén donde se aplicara el nombre
de cada uno de los drganos que componen la estructura
del Instituto, asi como en todas las formas de
comunicacién que realicen, y hasta un tercero cuando
asi se requiera.

TIPOGRAFIA
INSTITUCIONAL

LNFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
CAPACITACION ELECTORAL ¥ EDUCACION CIVICA

L FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
A DM I NISTRACION

LFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

ASUNTOS INTERNACIONALES

L IFE

INSTITUTO FEDERAL EI.EG'I'OII.II.
8 E € R E T A R |

L FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
FORMACGCION Y DESARROLLO

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
COMUMNICACION S0CIAL

El tamafio de la tipografia es 32.75% menor que la que

sa utiliza en el primer renglon.

Esta aplicacion deberé utilizarse (inicamente en el manejo

de documentos internos.

Por lo tanto, nunca se utilizard en publicaciones,

comunicados o documentos externos.

(o8
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ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
uvwxyz
abcdefghijkimniiopgrstuvwxyz
1234567890

%G/ %=",..&#

TIPOGRAFIA

\ AUXILIAR

| HelveticaNeue MediumCond

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
Uvwxyz
abcedefghijkimniiopgrstuvwxyz
1234567890

C2iS () %=",.:&#

[ HelveticaNeue BoldCondObl

ABCDEFGHIJKLMNRNOPQRST
Uvwxyz
abcdefghijkimniiopqrstuvwxyz
1234567890

SiS( ) %=",.:&%

| HelveticaNeue BlackCond Obl.

La tipografia auxiliar es la que se utiliza para algunas
formas de comunicacion del Instituto, ya sea en medio
impreso o en video. Es una familia tipografica que por
sus caracteristicas de legibilidad y en sus formas,
se muestra compatible con la tipografia institucional.

Es la familia tipografica:
-HelveticaNeue MediumCond
-HelveticaNeue BoldCondObl
-HelveticaNeue BlackCond Obl
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PROPORCIONES

54 cm E 8.2cm
2

- IFE

——
" INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL s

13.9cm

0.45¢cm

o

§
&

08

Las proporciones que se sefialan tanto en la tipografia
como en el logotipo deben emplearse cuando sea
necesario reproducir el logotipo, esto es basicamente
a nivel internacional, en donde atin no se identifica
plenamente la imagen grafica del Instituto Federal
Electoral.

Las proporciones se muestran en centimetros.

[0
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RETICULA DE TRAZO

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL 15 pts.

16y EEEEEEEEEEEEEEEEEE EEEEEE

En los casos en que sea necesaria la reproduccion del
logotipo a escalas mayores, en las que los métodos
fotogréficos no sean suficientes, entonces se procederd
a hacer la escala en forma manual.

Aqui se muestra la reticula que facilita el trazado en
estas circunstancias, ubicando los puntos de interseccitn
de cada parte del logotipo con la trama.

IETH

(Contintia en la Cuarta Seccion)
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CUARTA SECCION
INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

(Viene de la Tercera Seccion)

AREAS MINIMAS

\ LIBRES

22.22%

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
22.22%

22%

22

Las dreas minimas libres son bos espacios minimos que  Las &reas minimas libres s8 muestran en porcentajes
deban rodear al logotipo, con el fin de gue conserve vy commesponden al 22.22% de |a affura total del logotipo,
legibilidad, limpieza y efectividad. Dichas dreas 58 toméndose ésta desde la base de la tipografia hasta
determinan segin la aplicacién, y bajo ninguna la parte superior de la papeleta.

circunstancla deben ser invadidas por algin otro

elemento.

iz
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PROPORCION MINIMA

\

S FE

3%

Slempre que se aplique el logotipo, sin importar
Ia superficie, 58 debe considerar un &rea minima
de aplicacitn; la totalidad de la superficie se toma como
gl 100% vy en funcidn de ésta, el espacio a utllizar
por &l logotipe no debe ser menor al 3%.

[
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IMAGEN INSTITUCIONAL

\ COMPARTIDA

IMETITUTE FNBNRAL NLEETOREL

- Aplicacién 1 n

AFE =] [=] [=] [=] [=]

Para aquellos casos en que sea necesaria la ulilizacian
de uno o varies logotipos independientes de olras
instituciones y/o dependencias en elemantos de
papeleria, folleterfa, cartel, invitacion, escenografia, elc.,
estos deberfin colocarse del lado derecho del logotipo
del Instituto, manteniendo siempre la misma altura que
sg maneje para el logotipo del IFE. Ver aplicacion 1.

E7H
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IMAGEN INSTITUGIONAL

\ COMPARTIDA

L&D LOGD . I E LOGD LG

INETITUTO FEMCAAL ELECTOAAL

a3 Aplicacion 2 2

e

Coma caso excepcional, se podré ubicar el (egotipo del
IFE al centro y los demés logotipos a sus
costados, a una distancia de 2/3 partes, con relachin
a la altura del logotipo del IFE. Ver apllcaciin 2.

T
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacidn se presenta la aplicacitin del logotipo en
materiales del Instituto y las normas a respetar
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APLICAGIONES

\ CORRECTAS

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL A)

S IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL B)

€)

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL D)

La identidad grafica del IFE también se pueda aplicar
de diferentes formas:

A) El uso en color (seleccidn) o 2 tintas directas.
B) Una sola tinta de color negro (prensa).

C) Out line.

D) Escala de grises.
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Usos

\ CORRECTOS

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

V Q
—IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
REGISTRO FEDERAL DE ELECTORES

O IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
L]

16N BOCIAL ¥
RAL DE ELECTORES

Para el caso de las dos Gltimas aplicacionas del logotipo
que agregan el nombre de alguna drea, éstas se utilizaran
(nicamente para publicaciones internas.
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\

Usos
INCORRECTOS

P
IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

I-E=

INSETITUTO FEDERAL ELECTORAL

IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

CAPACITACIfN ELECTORAL ¥ EnOcAcIte cfvica

LIFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

CAPACITACION ELECTORAL Y EDUCACION CIVICA

Con el fin de maniener una imzagen [impia y una idertidad
grifica congruente y consistente, el logotipo del Institutn
Federal Electoral no debe sufrir ningin cambio
en terminologia, orientacidn, espaciamiento
y proparciones.

Esto quiera decir que no se permite ningdn tipo
de cambio en |a tipografia, en 8l disefio del simbolo

de la papeleta y la urna, ¢l espaciamiento entre letras,
ni su usg en forma continua a manera de textura.
Asimismo, gueda prohibido separar el logotipo
&n dos paries; esto es, la papeleta con la uma separada
de la palabra IFE o afiadir cualguier otro elemento
no sefialado en este manual.

[

Martes 29 de junio de 2010
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LFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacidn se presentan los colores institucionales
que proveerdn al Instituto de una continuidad visual
a |o largo de todas las comunicaciones graficas
que sa realicen. Por lo tanto, el control de calidad para
la reproduceion del logotipo con SUs respectivos colofes
institucionales deberd ser muy estricto, ya que de su
correcta apilcacién depende el Impacto visual que el
Instituto pusds lograr.
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COLOR INSTITUCIONAL

b\

LIFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

. Negro

Café 4705 del Pantone Matching System
(Gatdlogo de colores wtilizado internacionalmente)

" Degradado serd del 100% al 20%

Los colores que se utilizaron son el negro para la uma
y la tipografia, y el café 4705 del Pantone Matching
Systemn (Catdlogo de colores utilizado intemacionalments)
para la papeleta. El degradado serd del 100% al 20%
como |2 muestra,
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COLOR AUXILIAR

r% de negro

3% de negro

30% de negry 30% de negro 0% d nsgr

M e hegra 0% e negra

0% de negro 30% de negro

Son aguelios colores que se han seleccionado como
auxiliares para todas las formas de comunicackin del
Instituto, como el color gris que se genera de un 30%
de negro.

2IFE [z
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S IFE

INETITUTO FEDERAL ELECTORAL

& IFE

INETITUTO FEDERAL ELECTORAL

Cuandao se pretanda utilizar un fondo de color o negro,
s@ aplicard fa imagen institucional en calado, siempre
¥ cuande no interfiera con su legibilidad,

58 muesiran agui las combinaciones permisibles en las
que &l compartamiento de imagen institucional-fondo
proporciona sobriedad visual a las comunicaciones
grificas que asi lo requieran,

FONDOS
DE COLOR

Estas formas de aplicacién permiten flexibilidad de
manejo dentro de un mismo sistema y son vélidas
Umicamente para bos casos en las que el fondo representa
el total del area en donde se aplicard la imagen
institucional. Bajo ninglin concepto se podran ufilizar
recuadros.

Martes 29 de junio de 2010
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RETICULA

\ MARCA DE AGUA

Marca de agua
Logotipo a 45° da inclinacidn

30% de negro
El (inico caso en gue se parmita otro alamento mds

cercano al gimbaolo, s cuando se apligue como pantalla
0 teocbura, previniendo su funciGn como uso decorativa
¥ N0 para propdsitos de identificacitn. Cuando se wtilica
como cintillo, es decir, en una sola linea, el logotipo no
deberd ser cortada,

Serd utilizado coma fondo de agua a un 309 de negro,
a 45* de inclinacidn,
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
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L IFE

PME 4705¢ / negro

LFE

P 4706c / negm

LIFE

PRES 406/ negio
2IFE

PMS 47050/ negro

LGFE

PMES 4T06c / negro

L IFE

INETIFUTD FEDEREL

PATRONES
\ DE REPRODUCCION

A IFE

PME 4705z / megro

LgFE

PHS 47050 / mogro

SIFE

PHES &0 | mogro

LirE

PMS 7050/ mogro

LIFE

A IFE

PMIS 470050 / nogro

LaFE

PMIS 47050 / nogno

LFE

PRE &7 [ negro

LgFE

ISETIFUTD PIDERAL BLESTEMAL

PHEE &705c [ mogro

2IFE

PG 4708/ mogro

LFE

ETITUTS FEBERAL BLECTERAAL

P 47050/ mogro

LIFE

PHEE 4706 [ negro

PHS 705/ mogro

PM5 470% | negra
MIFE
ETITETS FIPEAAS BLESTOMAL

P 47050 / negra
L O0FE
S TITETS PURERAL L EETOREL

PMS 470G { negro
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PATRONES

\ DE REPRODUCCION
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COLORES INSTITUCIONALES

1 4.8 1!

g
HEEENR
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L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A confinuacidn 22 presentan los lineamientos para aplicar
la imagen del Instituto a materialas de informacion

imterna, ¥ se mencionan cuiles son los patrones de
reproduccion editorial.
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LINEAMIENTOS GRAFICOS
\ PARA ESQUELA INSTITUGIONAL

INETITUTO FEDERAL ELECTORAL

El parsonal del Instituto Federal Electoral
58 une a la pana de la familia X000,
por el sensible fallacimiento del Sr. (a)

XXXXX XXXXX XXXXX

Acaecido el dia XX de 00000 de J00X
e 00K

Méxica, UF, J00 die 10000 2 10000

Para la esquela institucional, no se deberd utilizar La publicacitn de la misma, se realizard previa
ningln icono religioso, ni deberd ir parsonalizada. autorizacion de la Coordinacion Nacional de
Sdlo se deberd incluir el logotipo del IFE, las Comunicacion Social, area que vigilara el
condalencias y la fecha, cumplimiento de los lineamientos establecidos.
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PUBLICACIONES

COFIPE

Se presenta una portada que serd wtilizada como imagan La tipografia que s& utilizard para la primera dea forros
del Instituto, que aplicard para todo tipo de publicacion v el lomo serd:

editorial Institucional, no debard firmar ningdn A) HelveticaNeue BlackCond.

departamento o fillal. B} HelveticaNeue MediumCondObl.

& IFE -

T s i
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PUBLIGAGIONES

CONSTITUCION POLITICA
DE LDS
ESTADOS UNIDOS
MEXICANDS

!
i
E
JE
i
i

Sa presenta una portada que serd utilizada como imagen La tipografia que se utilizara para la primera de forros
del Institutn, que aplicard para todo tipo de publicacitn y el lomo serd:

editorial institucional, no deberd firmar ningin A) HelveticaNeus BlackCond,

departamento o fillal. B) HelveticaNeus MediumCondObl,

AIFE [z
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L FE

Se presenta una poriada que serd utilizada internaments

como imagen del Instituto, 2 cual no deberd contenar
O firmas de ningdn departamento o filial.

La tipografia que se utilizard para la portada

y &l interior serd:

HelveticaNeue BlackCond.

HelveticaMeue MediumCondObl,

& IFE I

LTITETJTE g e,
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L IFE

GACETA IFE

LIFE
GAGETA IFE i
Wi, (LF,, maries 12 o fobrns oy 2002 B

Se presenta una portada que serd ufilizada como imagen
del Instituto, que aplicara para todo tipo de publicacion
de Gaceta y otros ordenamientos electorales, no deberd
firmar ningdn departamento o filial.

La tipografia que s utilizars para la primera de fomos
y el lomo serd:

A) HelveticaNeue BlackCond,

B) HelveticaNeve MediumCondObi.
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LIBROS BLANCOS

LIBROS BLANCOS i

Se presenta una portada que serd utilizada como imagen La fipografia que se utilizard para la portada serd:
del Instituto, que aplicara para todo tipo de publicacitn A) HelveticaNeus BlackCond.

de Libros Blancos y otros ordenamientos electorales, B) HelveticaMeua MedlumCondObl.

no deberd firmar ningdn departamento o filial.
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PRODUCTOS
EDITORIALES

PRODUCTOS
EDITORIALES

LFE L IFE

EETITETE AL S8 Rl

Se presenta una portada con lineamientos muy La tipografia que se utilizard para la porlada
especificos, ya que este tipy de publicaciones no tendrén y contraportada serd: HelveticaNeue BlackCond.
un mismo disefio de imagen aplicada a los forros del

material, En este caso se sefiala e espacio donde podrén

meter cualguier tipo da disefio, respetando la imagen

¥ posicion del logotipo dal Instituto.
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DOCUMENTOS
INTERNOS

LOFE

Se presenta una portada que serd utilizada intemamente
como imagen del Instituto, la cual no deberd contener
firmas de ningdn departamento o filial.

Serd aplicada a documentos como: Reglamentos,
Lineamientos, Acuerdos & Informes.

La tipografia que se wtilizard para la portada serd:
A) HelveticaNeue BlackCond.
B} HelveticaMeue MediumCondObl.
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\ MANUALES

MANUAL DE NORMAS
Y PROCEDIMIENTOS

Se pregenta una portada que serd utilizada internamente La tipografia que s uthlizard para la portada
como imagen del Instituto, la cual no debera contener serd: HelveticaNeue BlackCond.
firmas de ningln departamento o filial,
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L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuaciin se presentan en una forma simple y
concreta el uso y aplicacion del Escudo Naclonal,
como imagen aficlal del instituto.
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USO DEL ESGUDO
NACIONAL

%
Q( a’; f"‘“'
S AN
o ‘"‘)\ %UU ‘
‘*F‘l’
"'“ o %b

Uso del Escudo Nacional

En ningln caso la imagen institucional del Instituto
Federal Electoral sustituye al Escudo Nacional, el cual
continuard utilizandose de acuerdo con las normas y
procedimientos juridicos vigentes,

Se sugiere que la ulilizacidn del Escudo Nacional, con
la tipografia del Instituto Federal Electoral, se aplique
an |os siguientes documentos Impresos:

* Actos en Juiclo o procedimiento ante drganos
Jurlsdiccionales.

+ Comunlcaciones de cardcter oficlal dirigidas a los
integrantes de la Administracidn Plblica Central, al
Elecutivo Fedaral, a los otros Poderes de la Unidn, a las
autoridades de los estados de |a federacian y de los
municiplos, a los drganos a los que la Constitucidn
Mexicana otorga autonomia y las universidades e
instituciones de educacion piblica.

# Aguéllos de cardcter diplomatico, dirigidos a las
autoridades de otros paises y a organismos
internacionales con personalidad reconocida por el
derecho internacional.
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USO DEL ESCUDO NACIONAL GCON

\ LA IMAGEN INSTITUCIONAL

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Uso del Escudo Nacional con la imagen institucional
En el caso de aguellos formatos relativos a la
documentacion y a los materiales electorales que
requieran manejar la Imagen Instituclonal acompafiada
ademas por el Escudo Nacional, estos serdn sometidos
por conducto de la Secretana Ejecutiva a ka aprobacion
del Conzzjo General, con base en ka Ley Electoral vigente,

Todos los documentos y materiales deberdn estar
plenamante identificados de acuerdo con al prasanta
Manual, ya sea con el Logotipo del IFE y/'o con el Escudo
Nacional.

T
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\ USOS INCORRECTOS

Por ningdn motivo se debe utilizar el Escudo Nacional
solo 0 acompaiiado de la imagen institucional en tarjetas
de presentacion, en papeleria personal o en hojas
membretadas que no sean utilizadas para los usos que
se han especificado y tampoco ningln acomodo de
tipografia diferente a lo que se establece en este manual.

[z
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Lol IRGHREEGLES

N\ B F

Por ningtin motivo se debe utilizar la imagen del Instituto
con el Escudo Nacional y los logotipos de los Partidos
Politicos, con un acomodo diferente a lo estipulado en
este manual.
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacion se presenta en una forma simple y
concreta el uso y aplicacion del logotipo, asi como la
tipografia en la papeleria del Instituto.
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PAPELERIA

\ OFICIAL

|1.5] 6.7 |

in

28.0
120

21.5

Hoja membretada

Uso: Comunicaciones institucionales, Consejero
Presidente, Consejeros Electorales, Secretario Ejecutivo
y Directores Ejecutivos.

Tamaiio: 21.5 x 28.0 cm.

Papel: Bond.

Simbolo Nacional superior: Impreso en color verde,
Pantone 341 C (en relieve).

Simbolo Nacional Central: Impreso al 30% del color
verde pantone 341 C/ 12 cm de diametro.

Impresion: Offset.

(5
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PAPELERIA

\ OFICIAL

35.5

21.5

Sobre, tamaiio oficio

Tamaiio: 21.5 x 35.5 cm.

Papel: Bond blanco.

Simbolo Nacional: Impreso en color negro.
Impresion: Offset.
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PAPELERIA

\ OFICIAL

28.0

21.5

Sobre, tamaiio carta

Tamario: 21.5 x 28.0 cm.

Papel: Bond blanco.

Simbolo Nacional: Impreso en color negro.
Impresion: Offset.

@
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PAPELERIA

\ OFICIAL

|15] 6.7 |

iy
wm

24

Sobre, tamaiio esquela

Tamaiio: 24 x 10.5 cm.

Papel: Bond blanco.

Simbolo Nacional: Impreso en color negro.
Impresidn: Offset.
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PAPELERIA

\ DIPLOMATICA

—m L D g oy e Lo g
210
1.0 45
10|
u 1 “Vimtarin Tadper %o "I e Pyieton Sur Col Sreed Tepepes Th MERA
0.5 o LF, £ 1 e
185
Hoja membretada

Liso: Comunicaciones institucionales, Consejero Presidente, Pleca: En color negro,

Congejeros Electorales, Secretario Ejpcutivo, Diractoras Logotipo: Grabado en realce sobre papal,
Ejecutivos y Goordinadores de Unidades Técnicas. Impraskin: Sarigrafia.

Tamafio: 18.5 x 27.0 cm.

Papel: Opalina 44 ky.

Tipografia: HelveticaNeue MediumCond a 9 pis.,

&n color negro, aplica en nombre, direccidn y teléfonos,
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PAPELERIA

\ DIPLOMATICA

14, &0 10
10 | [
1.0
170 -
1.0 50
10 |
10.0
l].ﬁ LT [ T AT
05 |
19.0
Tarjeta de escritorio Sobre, diplomstice
Tamafio: 17.0 x 11.0 cm. Tamano: 18.0 x 10.0 cm.
Papel: Opalina 5B kg. Papel: Dpalina 44 kg.
Tipografia: HelveticaNeus MediumCond a9 pis., Tipografia: HelveticaNeus MediumCond a 9 pis.,
&n color negro. en color negro.
Logotipo: Grabado en realce sobre papel, Pleca: En color negro.
Impresitn: Serigrafia. Logotipo: Grabado en realcs sobre papel.

Impresitin: Serigrafia.

(0
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PAPELERIA

\ EJECUTIVA

SOaFE o g i
26.0
5 50
15[

M E ey . AN lufnl.l-u.F.E
= i, B, 2 e M

M L

~ 25

Hoja membretada

Uso: Comunicaciones institucionales, Consejero Pleca: En color negro.

Presidents, Consejeros Electorales, Secretario Ejscutivo, Logodipo: impreso & 2 tintas (colores institucionales).
Directores Ejecutivos,Coordinadores de Unidades Impresidn: Serigrafia.

Técnicas y Directores de Area.

Tamafio: 21.5 x 28.0 cm.

Papal: Opalina 44 kg.

Tipografia: HelveticaNeue MediumCond a 9 pis.,
an color negra, aplica an nombra, direccidn y taléfonos.
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| 0.5 3z

AT FENCTAAL TLESTERAL

PAPELERIA
EJECUTIVA

Mambrs

5.5

Carga / Garga / Canga [ Cargn f Carge ! Carge

Mikides BF, R raid

Tarjeta de presentacifn.

Tamaiio: 9.0 x 5.5 cm.

Papel: Opalina 58 kg.

Tipografia: HelveticaNeue MediumCond a 8 pis.,

aplica en nombre y en direccidn y teléfonos a 6 pts.,
en color negro en (oS 2 casos,

Logotipo: Grabadoe en realce sobre papel.
Impresidn: Serigrafia,

Bachcts Tabows Mo 10E se, Fwrifick b ol eerad Tepapan

2.0

240

Tea. HEETOTE
0 14 B0

15 |

10.5

Wisclocss Tipan M. B0, ey, Parfidatcns S Dl Arered Tapmguts, Bidsicr, 17, (LR V46100

Sobre, tamaiio esquela

Tamafio: 24.0 x 10.5 cm.

Papek: Opalina 44 kg.

Tipografia: HelveticaNeus MediumCond a 9 pts.,

&n color negro.

Logotipo; Impreso a 2 tintas (colores institucionabes),
Impresicn: Serigrafia.
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PAPELERIA

\ ORDINARIA

10

A IFE S——

28.0
1.5 50
15
o i T £IFE
M. . ibons B L% {0 M
215

Hoja membretada

Uso: Comunicaciones Institucionales, Consejera Pleca: En color negro,

Presidents, Consejeros Electorales, Secretario Ejecutivo,  Logotipo; Impreso en color negro,
Directores Ejecutivos, Coordinadores de Unidades Impresion: Offset.

Técnicas y Directores de Area.

Tamafio: 21.5 x 28.0 cm.

Papel: Bond.

Tipegrafia: HelveticaNeue MediumCond a @ pls.,
en color negro, aplica en nombre, direccidn y teléfonos.
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PAPELERIA
ORDINARIA

0.5 az | 105
05 | |
A IFE
Moy 5.5
Carge / Cargs J Cenga / Cargo / Carge | Cerga
Wiasbacio Tiipar M. 500, sae. Pwbion Sut Sol. Al Tapepan Toin SASETE TS
[T R E T NGB 4
8.0
15 | 5.0 REN
15 | '
2AIFE
105
= R TR b 100, . Peeiee0 Su Codl Aril Taodode, Wbl 15, CF g
0.5
240
Tarjeta de presentacidn Sobre, tamaiio esquela
Tamafio: 9.0 x 5.5 cm. Tamanio: 24.0 x 10.5 cm.
Papel: Opalina 58 kg. Papel: Bond.

Tipografia: HelveticaNeus MediumCond & B pis.,
aplica en nombre y, en direccién y teléfonos a 6 pis,,
en color negro eén los 2 casos.

Logotipo: Impreso en negro.

Impresidn: Serigrafia.

Tipografia: HelveticaNeus MediumCond a 9 pis.,
en color negro.

Logotipo: Impreso an negro.
Impresitn: Offset.
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PAPELERIA

\ ORDINARIA

4.0

A IFE
49.68
40.0
2 T

=i i

A I F E Sobre, tamaiio doble carta

- 5 ¥

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL Use: Institucional general.

0.9 Tamaiio doblado £0.0 x 49.8 cm mas 4.0 cm de pestana.

Papel: Bond blanco de 44 kg.
Logotipa: Impreso en negro.
Impresitn: Offset.
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& IFE

2 T
|
S IFE
INETITTUTS FEDERAL FLECSTORAL
08

PAPELERIA
ORDINARIA

40

Sobre, tamafio oficio

Usg:; Institucional general.

Tamafio doblado 30,4 x 39.5 cm més 4,0 cm de pestafia.
Papel: Bond blance de 44 kg.

Logotipo: Impreso an negro.

Impresitn: Offset.
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PAPELERIA

\ ORDINARIA

Y 40

& IFE

228

S IFE s e cat

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL Uso: Institucional general.
08 Tamafio doblado 22,8 x 30.5 cm mds 4.0cm de pestafia,
Fapel: Bond blanco de 44 kg.
Logotipo: Impreso en nagro.
Impresidn: Offsat.
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PAPELERIA
ORDINARIA

07

SOQFE

s s s —

“Pimcars Twims . | g o0/l sk
=

215

0

BEUNRIN DE VOCALES

28.0

15 50

MIFE

T T ro— ———

Cardtulas

Tamano: 21.5 x 28,0 cm.

Papel: Cartulina.

Tipografia:HelveticaNeus ExtBlackCondOb a 18 pis,,
en color negro, aplica en el encabezado
HelveticaMeus MediumCond a 9 pis.,

en color negro, aplica en lugar y facha.

Pleca: En color gris 30% de negro, out line an negro.
Logotipo: Impreso a 2 tintas (colores Institucionales).

(58
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PAPELERIA

\ ORDINARIA

10.7 | (1.0
.‘.?:.!.F ..E BEVMION DE VOCALES
140
- mmw“ s
0.5
215
15 1]
15 |
L0FE
Carétulas
Tamanio: 21.5 x 14.0 cm.
Papel; Cartulina.

Tipografia:HehveticaNeue ExtBlackCond0Obi & 18 pis.,
en color negro, aplica en el encabezado
HelveticaMeus MediumCond a 8 pts.,

en color negro, aplica en lugar y fecha.

Pleca: En color gris 30% de negro, out ling en negro.
Logotipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales).

(8



Martes 29 de junio de 2010 DIARIO OFICIAL (Cuarta Seccion) 115

PAPELERIA

\ ORDINARIA

0.7 1.0

28.0

215

Interiores

Tamanio: 21.5 x 28.0 cm.

Papel: Bond.

Tipografiz:HetveticaNeue ExtBlackCondObi a 18 pis.,
en color negro, aplica en el encabezado,

HelveticaNeus ExtBlackCond0bl a 9 pts.,
calado en blance, aplica en subcabeza.

Pleca: En color gris 30% de negro, out line en negro.
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PAPELERIA

\ ORDINARIA

T 1.0

35

14.0

1.5

Interiores

Tamario: 21.5 x 14.0 cm.

Papel; Bond.

Tipografia; HelveticaNeue ExtBlackCondObl a 18 pts,,
en color negro, aplica en el encabezado.

HelveticaNeus ExtBlackCond0bl a 9 pts.,
calado en blance, aplica en subcabeza.

Pleca: En color gris 30% de negro, out line en negro.

o1
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Credenciales
Uso: General.
Tamafio: 8.5 x 6 cm.
Papel: Opalina plastificada.

Logotipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales).
Plecas: Degradé del 30% de negro a blanco.

Tipografia: HelveticaMews MediumCond
HelveticaNeue BoldConditalic.
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FORMATOS

\ BASICOS

‘ DRECCHIN EJECUTTI DE ADMINISTRACKIN
......n..IE...._ RECIRG DE PAGD

FESELOSE DE PERCEPCIONES 1 DEIATCIDNES

12

Recibos de ndmina

Uso: General.

Tamafio: 12 x 8 cm.

Papal: Bond.

Logotipo: Impreso en negro.

Plecas: Degradé del 30% de negro a blanco.

Tipografia: HelveticaMews MediumCond
HelveticaNeue BoldConditalic.
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FORMATOS

\ BASICOS

8.3

et ‘_l
[T iTiiTe PR BLEETEGRN

124

16.6

Identificaciom oficial

Uso: Consejero Presidente, Consejeros Electorales,
Secretario Ejecutivo, Directores Ejecutivos, Directores
da Area y Mandos Medios.

Tamafio: 8.3 x 12.4 cm.

Material: Piel café.

Logotipo: Grabado en realce sobre piel.

Nota: Loz interiores de la dentificacién estin sujetos
a laz normas ofictales establecidas.

(8
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L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacién se presenta en una forma simple y
concreta la aplicacidn dal logotipo y colores awdliares
para fachadas de edificlos y mddulos del InstHuto.
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EDIFICIOS

\ INSTITUCIONALES

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Edificios de oficinas centrales

Uso: Institucional general.

Color de fachada: Blanco.

Logotipo: Se manejara el Escudo Nacional con la
tipografia del Instituto Federal Electoral el cual no debera
de modificarse en su aplicacion y material.

Material: Laton.

El tamaiio para el uso del logotipo debera ser ajustado
ala necesidad de cada uno de los inmuebles del Instituto.

(66
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EDIFICIOS

\ INSTITUCIONALES

L IFE

Edificios de oficinas de drganos desconcentrados El tamafio para el uso del logotipo deberd ser ajustado
Usao: Institucional general. ala necesidad de cada uno de los inmuebles dal Instifuin.
Calor de fachada: Blanco.

Logetipo: Se manejara el logotipo del instituto

Federal Electoral con la tipegrafia auxiliar; Arial Black.
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EDIFICIOS

\ INSTITUCIONALES

LGFE

™~ 0

Edificios de oficinas de érganos desconcenirados El tamaiio para el uso dal logotipo deberd ser ajustado
Wzo: Institucional general. ala necesidad de cada uno da los inmusbles del Instituto.
Calor de fachada: Blanco,

Logotipo: Se manejard el logotipo del Instituto
Federal Electoral con la tipografia awciliar: Arial Black.
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L FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacidn se presenta en una forma simple y
concreta el sefialamiento externo & intemno de los edificios
que comprenden al Instituto.
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SENALIZACION

L FE

IMSTITUTD FEDERAL ELECTORAL

*

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A FE

A)

Construccitn y aplicacién

Estas safializaciones se proponen con bhase en las
necesidades del Institubo. El logotipo siempra s aplicard
del lado izquierdo para mantener unidad y 58 ha dividido
en 3 tipos:

A) Sefallzacién pertférica. Esta sefalizaciin es externa
e indica & |a poblacidn en dinde se encuentra el Institute
Federal Electoral.

B) Sefializacidn de edificios. Permite identificar mas
répida cualquier edificio dal instituta.

C) Sedallzacién Interna. indentifica las dreas intermas
del Instituto.

(Cuarta Seccion) 125
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PERIFERICOS

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

LIFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

LIFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Sefallzacién periférica

El logotipo siempre se mantendra del lado izquisrdo
a la proparcidn segin el tamafio indicado,

Usa: Institucional peneral,

Material: LAmina.

Tamaiio: 70 x 30 cm.

Logotipo: impreso a 2 tintas (colores institucionales).
Pleca: Degradé del 30% de negro a blanco.

Flecha: Color negro.



Martes 29 de junio de 2010 DIARIO OFICIAL (Cuarta Seccion) 127

FORMAL Y

\ OFICINAS

MAPA DE UBICACION GENERAL IFE

A) Peessidencis, Consajnms Elactorales, Secrtara Elscativa
[ ¥ Ropresnriaciones de Partidos Politicos
B) Saly de Consnjo Generl, Auditoris General ¥ Sala de Pronsa,
) LUNIGI, Direcciin Ejecetiv de Pramagaiives
A ¥ Partidios Poliicos, Direcciin Ejleculiva de Orpanimaciin Becloesl,
- 1] Dirsctitin Jurfdice, Prograni d8 Resuliados Elsctorabes Prafiminzrss
oo ST Al ¥ Direcoiin Ejecutia de Capactamds Ewciorl y Esucaciin Ghooa,

C ™y P 3 ) Gameor, Blblivtecs, Dinecciin de Radiostuiin,

e p P > Estusho de Producchin, Gooniinaciin Macional de Comunicacion Boclal,

| Cosrdiraciin da Asurios Imersacionsles, Coordinacion Adminktratha.

e |2 Seciatara Elecethva y Dapartsmento de Recumos Mateckle

EDIFICIO

SIFE A

INETITUTO FERDERAL ELECTORAL

B)
A) Mapa de ubicaciin general E) Placa de sefalizacién para edificios
Uso: Institucional general extema. Use: Institucional general externa.
Material: Limina. Material: Acrilico.
Tamafio: 1.40 m X 60 cm. Tamafio: 0% 20 cm.
Logotipo: Impreso & 2 tintas (colores institucionales). Logotipo: impraso a 2 tintas (colores institucionales).
Pleca: Degradé del 30% de negro a blanco. Pleca: Degradé del 30% de negro a blanco.
Tipografia: se aplicard en color negro 100% en Tipografia: se aplicard en color negro 100% en
HelveticaNeue MediumCond para cuarpo de texto HelveticaNeus MediumCond para cusrpo de texto y
¥ HelvaticaNeue BoldGond para cabezas. HelveticaNeue BoldCond para destacar &l edificio.
(Tamafio a proporcitn como s& muestra), ({Tamaiio a proporcitn como se muesira),

[z
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FORMAL Y

\ OFICINAS

4y COMUNICACION
r— SOCIAL

o Direccion
A IFE
B | de Anélisis

A) Sefializacidn interna B) Sefalizacién interna

El logotipo siempre se mantendrd del lado izquisrdo El logotipo siempre s¢ mantendrd del lado izquierdo
a la proporciin segan el tamafio indicado, a la proporciGn segin el tamafio indicado,

Use: Institucional general interma. Use: Institucional peneral interna.

Material: Acrilico. Material: Acrilico.

Tamafio: 60 x 20 cm. Tamafio: 60 x 20 cm.

Logotipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales). Logotipo: impreso a 2 tintas (colores institucionales),
Pleca: Degradé del 30% de negro a blanco. Pleca: Degradé del 30% de negro a blanco,
Tipografia: se aplicard en color negro 100% en Tipografia: se aplicard en color negro 100% en
HelveticaNeoe BoldCond para destacar el area imterna. HelveticaNeve BoldCond para destacar area.

[(m
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\ PROTECCION CIVIL

S ER (D o
NI A
SEIW

Sefalizacién de seguridad
Esta funcitn comprende la etaboracidn e instalacidn

e sefiales de tipo informative, prohibitivo, restrictiva,
preventivo y obligaborio, an todos I0s Inmuebies de

Ias dependencias de los sectores piiblico, privado Nota: Las necesidades de seldializackin de tipo
y social, homogeneizando colores, tamafios, tipo de Infermalivo, prohibitive, restrictivo, preventive
material y flguras, conforme a la Norma Mexicana y do seguridad delardn aplicarse conforms
existanta sobre |a materia a las normas del drea de protecelin chil.

(e
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L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuaciin se presenta la aplicacion de la imagen
def Instituto a los médulos de atencidn cludadana, y s
mencionan las categarias en que estos se dividen.
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MATERIAL EXTERNO

\ PARA MODULOS

LIFE
N VIODULO =
cde atencidn ciudadana .
A) Caja de luz 2.40 m x B0 em (acrilica).
Logotipo: deberd de colocarse en la parte superior izquienda
respetando tamaio y colores. (E1 tamario depende da la
progorciin de |la marquesina).
A I F E Tipografia: Arial Btack / calada en pleca cobor negro 100%.
CGredenclal: Trazo de la credencial al 30% de negro en posiclin
INSTITUTE FEDERAL ELEGTORAL mﬂﬂfﬁm.
B Caballete
M 6 D u I 0 B) Distintiva de madulo 90 x 60 em (acrilica).
Logotipo: deberd de colocarse en la parte superion izquierda
de atenclidn ciludadana respetando tamafo y colores. (El tamafio depende de la
No. [ ; proparciin de caballets),
i Credencial: Trazo de la credencial al 30% de negro en pasicién
superior derecha,
Tipografia: Arlal Black / calada en pleca color negro 100%.
C) Placa informativa 90 x 30 cm (acrilico).
Tipografia: HelveticaNeue ExtBlackCond0 en color negro,
[ aplica en gl encabezado.
Modula de Afsockia Cludadasa HelveticaNeueBaldCond en color negro, aplica en horario asi
| Horarlo de atencidn de kimes a wiemes: coma en teléfona,
de @& hs, ysdbadesde & hrs.
IFETEL 01 800 )3 7|17 ] 2000

Nota: La elaboracion de este material, se realizard previa
aptorizacidn de la Direccién Ejecutiva del Registro
Federal de Electores, drea responsable de vigilar el
cumplimiento de los estindares establecidos.

EC
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MODULOS DE ATENCION

\ CIUDADANA

MODULO ™™

e mberrioiciry el uclaed s

\
\

Mecas color 30% Piaca informativa Marquesina
de negro (gris) al ciudadano
Médulo Categoria 1 (Médulos con fachada)

Los médulos tienen una unidad gréfica integral, la cual
o 58 podrd madificar en ninguno de SUs CAsDS.
Este tipo de mddulos comprenden las siguientes

especificaciones:

Fachada blanca, pleca gris 30% del negro a 65 cm Nota: La Direccitn Ejecutiva del Registro Federal
de altura, placa informativa a 1.20 m del piso y caja de de Electores serd el drea responsable de vigilar
luz como manquesina en [a parie superior del accas, el cumplimiento de los estindares establecidos.

(77
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MODULOS DE ATENCION

\ CIUDADANA

Bandera exterior Marquesina Placa informativa Plecas color 30%
autoadherible al cludadano de negro (gris)

Midulo Categoria 2 (Mbdulos con ventanales)

Los madulos tienen una unidad grafica integral, | cual
o e podra medificar én ninguno de us casos.

Este tipo de midulo comprende las siguientes

especificaciones: Nota: La elaboracidn de este material, se realizarad
Pleca gris 30% del negro a 65 cm de altura, previa autorizacitn de la Direccidm Ejecutiva del
placa informativa a 1.20 m del piso, bandera exterior Registro Federal de Electores, érea responsable de
y distintivo de mddula. vigilar el cumplimienta de los estindares
(Estos materiales se aplicaran en autoadherible). establecidos.

(78
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MODULOS DE ATENCION

\ CIUDADANA

| 2
1
i} /
=
- F
AIFE |
Caballete informativo
al ciudadano
Marquesina de caballete
Madulo Categoria 3 (Médulos no fijos)
Los mddulos tienen una unidad grafica integral, la cual
no se podra modificar en ninguno de sus casos.
Este tipo de médulo comprende las siguientes Nota: La elaboracidn de este material, se realizara
especificaciones: previa autorizacion de Ia Direccion Ejecutiva del
Distintivo de modulo en caballete de 90 x 60 cm. Registro Federal de Electores, drea responsable de
Placa informativa de 90 X 30 cm. vigilar el cumplimiento de los estandares
El caballete se ubicara en un lugar visible. establecidos.

(79
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INTERIOR

PARED LATERAL IZQUIERDA PARED LATERAL DERECHA
R S PARED FRONTAL e :

AFE A Dispiays en acrlico frane y vuelia
LIFE =

—

VSlank di mlormagion & cudadang Plecas color 30%

de negro (gris)

LIFE

%
T T

S IFE «

— 250
Interior da midulos Pk oo e
Los médulos tienen una uwnidad gréfica Integral, la cual
no 58 podrd modificar en ninguno de SUs CA505.
El interior de los mbdulos comprenden las siguientes
Pleca gris 30% del negro a 65 cm de altura, provia autorizaciin de 1a Direccidn Ejecutiva dal
placa con logotipe que mide 25x 13cmya1.00mdel  Aegistro Federal de Electores, drea responsable de
piso, material auxiliar como: Stand, Portatolietos vigllar el cumplimlento de los estdndares
v Display. establecidos.

\ MODULOS

[
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A)
A | A
== |5
’ \/
Material interno

A) Display 15 x 25 cm; el impreso interior se aplicara
a la campafia vigente.

B) Buzdn 20 x 30 / 15 cm; el disefio se aplicard a la
campana vigente guardando unidad con la imagen
intarna de los modulos,

G} Stand informativo 50 cm x 1.75 m; se aplican tres
Iogotipos en ka parte superior en colores institucionales.
El disefio podra variar de acuerdo con las necesidades
de cada mbdulo,

MATERIAL INTERNO
PARA MODULOS

Thufi*h._;

[ CIFE

D} Portafolletos 10 x 19 cm (acrilice); se aplica el
logotipo en sus colores institucionales y a la
proporcidn necesaria.

Nota: La elaboracidn de este material, se realizara
previa autorizaclén de la Direccidn Ejecutiva del
Registro Federal de Electores, drea responsable de
vigllar el cumplimiento de los estindares
establecidos.

(81
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GAFETES PARA

\ PERSONAL DE MODULO

Los colores de los gafetes podrén variar de acuerdo
con la jerarquia del personal, y el Repistro Federal de
Electores serd el drea encargada de implementar dichos

lineamientos. Nota: La elaboracién de este material, se realizard
Se mangjaran fres diferentes gafetes: previa autorizacion de la Direccidn Ejecutiva del
A) Auxiliar de mddulo, Registro Federal de Electores, drea responsable de
B) Operador de equipo tecnoléglico. vigilar el cumplimiento de los estindares
C) Responsable de madulo. establecidos.

[z
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SENALIZACION PERIFERICA

\ PARA MODULOS

. | 2IFE

INSTITUTD FEDERAL ELECTORAL

MODULO =

de atenclion ciudadana =

A IFE <=

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

MODULO o

e aaternicichrn ciudadcdarna =/

LHIFE -

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

MODULO =

de atencian ciudadana =——

A) Placa de sefializacidn 70 x 30 cm.

Logotipo: deberd de colocarse en la parte superior izquierda

respetando su proporcion ¥ color.

Tipografia: Arial Black / calada en pleca color negro 100%. Nota: La elaboracidn de este material, se realizard
Credencial: Trazo de la credencial al 30% de neqgro en posicion ~ previa autorizacidn de la Direccidn Ejecutiva del

infarior derecha. Registra Federal de Electores, drea responsable de
Flecha: Color negro 100%. vigilar el cumplimiento de los estindares
Material: Limina. establecidos.

[es
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SENALIZACION INTERNA

\

PARA MODULOS

TRAMITES ===

= [nEcripchin = Cambio de domicilio _—
= Reposicion de cradencial = Comeccldn de datos

LFE

ENTREGA E—

de credenciales

A) Placa de sefializacion 90 x 30 cm.

En ambas sefializaciones se deberdn sequir los siguientes
lineamientos.

Logotipo: deberd de colocarse en la parte superior izquierda
respetando su proporcitn y color.

Credencial; Trazo de [a credencial al 30% de negro en poslcitn
inferior derecha.

Tipografia: Arial Black / calada en pleca color negro 100%.

Nota: La elaboraciin de este material, se reallzard
previa autorizacidn de la Direccidn Ejecutiva del
Registro Federal de Electores, drea responsable de
vigilar el cumplimiento de los estindares
establecidos.
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LFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A confinuacin se presentan las aplicaclones de imagen
en los medios de transporte del Instituto.



Martes 29 de junio de 2010 DIARIO OFICIAL (Cuarta Seccion) 141

Camioneta de arrasire y remolque

E! logotipo del IFE s aplicard de la siguients manera:
Gamioneta; En |as puertas,

Caja da camidn: Por ambos costados, en ka paris suparior,
como se muestra en la ilustracidn,

Remolgue: Por ambeos costados, en la parte superior,
como se muestra en la ilustracidn,

El icono de la credencial se aplicard de la siguienta
manera;

Caja de camidn: Por ambos costados, en la parte inferior,
como S8 muestra en la llustraciin,

PAmE e ST
et sy

Remolque: Por ambos costados, en la parte inferior,
como S8 muestra en la lustracin.

En la parte trasera, tanto de la caja del camitn como
del remelgue, 5e aplicara la cradencial en forma de
Bobina (textura), con una inclinacién de 209, como sa
muestra en la ilustracidn. El material a utilizar deberd
ser vinil autoadherible.

Tipografia: Arial Black.
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MODULOS
SEMIFIJOS

[|_E

—J

MODULOD
e de Atencidn
/‘ -:.}} Civdadana
=

=N=h

MODULO

de Atrtencién
Cludodono

H logotipo del IFE se colocard en la puerta lateral por
ambos lados.

Hl disefio serd hecho con el icono de la credencial, que
&e colocard del lado izquierdo, en la parte de la llanta
frontal, con una inclinacion aproximada de 20°, mismo
que podria tener un minimo de variacidn seglin s&
requiera. En el costado derecho de |2 vannet, la credencial
&e colocard en |a parte de la llanta trasara con una
Inclinaciin aproximada de 20°, mismo que podria tener
un minimo de variacin segin se requlera.

En la parte trasera se aplicard |a credenclal en forma
de Bobina (textura), todas tendrén una inclinacian de
200,

Tipografia: Arial Black.

Los tamaiios del logotipo, credencial y texta debersn
ser respetados segin las dreas de impresidn, como lo
muesira el ejemplo, El material deberd ser vinil
autcadherible.



Martes 29 de junio de 2010 DIARIO OFICIAL (Cuarta Seccion) 143

OPERATIVOS

[ YT v
T \ ,I f."o—'
N |

Automovil

El automdvil serd de color blanco, con la parte inferior
en gris aplicado sobre una pleca (30% negro) en vinil
autoadherible.

La impresién del logotipn serd en cada uno de [os
costados del auto.

Material: Vinil autoadherible suajado.

Logotipo: impresidn a dos tintas (colores institucionales).
Tamafio: El logotipo no podrd ser mayer al tamafio
ejemplificado, El tamaio estd a proporcién con e drea
de los laterales, como s& muestra.

I
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OPERATIVOS

Gamidn de pasajeros

El camidn serd de color blanco, con la parte inferior en
gris aplicado sobre una placa (30% negra) an vinll
autoadharible.

La impresin del logotipo serd en cada uno de los
costados del camidn.

Matertal: Vinil autoadherible suajado.

Logaotipo: Impresion a dos tintas (colores institucionales).
Tamafio: El logotipo no podrd ser mayor al tamafio
ejemplificado. El tamafio esta a proporcidn con el drea
de los laterales, como 58 muestra.
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OPERATIVOS

v s plgpclmoy=l & gl Camioneta NISSAN
oimolmiiiizon BB La camioneta NISSAN serd de color bianco. En las puertas
; _ se colocard el logotipo del Instituto caado en negro. En fa
'{NISSAN]A caja de Ia camioneta se aplicaré Ia credencial con una
= inclinacitn aproximada de 20°, mismo gue podnia tener

un minimeo de variaciin segin s requisra.
Material: Vinil auinadherible.

Tipografia: Arial Black.
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OPERATIVOS

2 IFE ——

INSTITUTO FEDEAAL ELESTORAL Las motocicletas serdn blancas, &l logotipo se aplicard
&n cada uno de los costados Gomo & muestra.
Logotipo: Impreso en vinll autoadherible suajado en dos
fintas {colores institucionales).

PLACA CON LoGOTIPO Tamafio: La proporcidn del tamado se ajusta al drea

dispanibie del lateral.
Placa posterior (tras el respalda), logotipo del IFE sobre
base gris a proporcion del mismo.

[or



Martes 29 de junio de 2010 DIARIO OFICIAL (Cuarta Seccion) 147

OPERATIVOS

[TIETTTTTTT

i i F
[TILTITTIT]

A A L b L L L I 1 _1_]1

Camidn de redilas

El logotipo del IFE se aplicara en las puertas. El tamafio
estd a proporcidn con el drea de los laterales, como se
muestra.

Caja de camidn de color gris 30% del negra.
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L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacitin se presenta la aplicacién de la imagen
del Instituto a los uniformes del personal.

Estos se dividan en dos catagorias: operativo y atencion
al prblico.
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Uniformes personal operativo

Traja sastra color gris, saco y falda (30% negro).
A) El saco tendrd bordado ef logotipo del Instituto, en
color negro, en la parte superior iaquienda como lo indica
1a Hustrackin,

La blusa serd blanca, bordada con el logotipo dal
Instituto en color negro, en la parte superior zquierda.
Calzado negro.

PERSONAL
OPERATIVO

Traje color gris saco y pantaldn (30% negro).
B) El saco tendra bordado el logotipo del Instituto, en
color negro, en ta parte superior [zguierda come o Indica
la llustracion.

Camisa blanca, bordada con el legotipo dal
Instituto en color neégro, en la parte superior izquierda.
Calzado negro.

Nota: Las dimensiones del logotipo serin adecuadas
al espacio de los uniformes.
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PERSONAL

\Armménm PUBLICO

Uniforme personal atencidn al pdblico

A) Piayera gris (30% negro), bordada con &l logotipo
dal Instituto an color negro y plecas vericales del mismo
color. En la parte posterior, e logotipo se aplicard de la
misma forma en posicidn superior central.

B) Gorra negra, con el logotipo en color blance.

C) Pantalfin negro.

Nota: Las dimensiones del logotipo serén adecuadas
al espacio de las prendas.

-
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O IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacidn se presenta, en una forma simple y
concreta, la reglamentacion y uso de la imagen dal
Instituto en campanas publicitarias.
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CAMPANA TRIANUAL
\Bffmmm 2001-2003

Con la idea de contribuir a alcanzar la meta de fortalecer la autonomia civica de los mexicanos para genarar en
ellos capacidades efectivas de gobernar mediante la eleccion de sus representantes politicos, de cara a los comicios
federales del afio 2003, se ha desarrollado un racional creative central con una derivaciin en tres sub-campafias,
inyactando en elias conceptos y un tratamisnto que, sustancialments, coadyuve a cristalizar un sentimiento de
identificacidn, donde la responsabilidad de ejercer la democracia emerja como eje de una sociedad comprometida
con el pais.

Para que la ciedadania valore conscientementa la democracia que estamos experimentando en México y participe
activamente en la vida electoral, se debe sentir identificada con la comunicacitn que el IFE produzca.

Apelar a situaciones donde se vea reflejada la sociedad mexicana, para resaltar las libertades v obligationes que
otorga la democracia, éste es el camino a través del cual se estructura la creatividad de la campaiia.

Entendemos qgue la democracia es la suma de muchas acciones y valores, pero comprendemos también que
fisicamente el instrumento que posee el cludadano es la credencial para votar con fotografia, que es la llave para
gjercer dicha democracia.

La credencial para votar con fotografia debe entenderse mié&s que como una Identificacién oficial, como un documento
il etid mnmgdmm mmunmmdmgm pa;ﬁ]"' . onsables ﬁm;:ﬂm’
comprometidos con el ru pais y con par y 5er co=-resp ]
dacisionas que & tomen. La credencial para votar, con fotogratia, debe ser |a llave que nos recuerde que somos
libres, libertad que nos permite compromeaternos para dar a México y recibir da &l

En resumen, la campafia pretende generar la identificacidn de todos los cludadanos, traducido en acclones positivas,
concretas y responsahbles para el México que todos queremos.

Por lo anterfor, proponemos como lema de campalia:

La llave de |a democracia.

El tratamiento: En las ejecuciones se presentardn a diferentes personajes de la poblacidn en su vida cofidiana,
se contardn historias que busguen ésta identificacion con los ciudadanos, ademds se ufilizardn algunos recursos
como la smotividad y/o el humor para comunicar lo valioso qua as contar con un democritico y sa invitard a
la participacitn de la sociedad para que vote, viva en democracia y/o tramite su ncial para Votar.

El tomo de la campafia es con humor y emotividad, debe tener un lenguaje muy coloquial para que |a poblacion
se vea reflejada, no uno oficialista, demagdgico o que se sienta gue viene de una auloridad.,
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RACIONAL CREATIVO SUBCAMPANA DE
EDUCACION CiVICA Y CULTURA POLITICA

\ DEMOCRATICA 2001-2003

Con el objetivo de ser consistentes con el racional general, para esta subcampafia pretendemos promover a que
|os valores de la democracia sean valores que comprendan y aprecien todas [as ciudadanas y los ciudadanos.

Hacer éntasls en cada uno da estos velores, con marcos de referencia que puedan ser comprendidos por las
y los ciudadanos de todo el pais: sencillos y que formen parte de 1a vida cotidiana de México.

El uso de personajes comunes de la sociedad, permitird dar a esta etapa tan Importante, fa relevancia y cradibilidad
necesarias. Asi reflejard la conviccitn y participacion de los diferentes sectores de 1a poblacian.

Formar y consolidar [a educacidn y cultura democrética, segln sea el caso da los diferentas receptores de los
mensajes, es el motor que marca el énfasis que debemos dar para generar confianza en las acciones democraticas
oe la subcampania.

Esta nul;gampal’n Se acompaiard de conceplos impactantes, siempre buscando generar una accidn positiva en el
Em or.

El tratamiento: Apelar a situaciones emotivas es un recurse ideal para esta subcampaiia, ya que se podrd lograr
que el ciudadano y la ciudadana se conmuevan y hagan conclencia de actuar civicamente en favor suyo y de su
E‘,‘,’“ﬂ““"“m también, a través de un tratamiento cdlido para que sientan una cercania con la cuttura polfica

El tono de las campadias es emotivo y tiena un lenguaje muy cologuial con &l que se deberd identificar la poblacitn,
En Edllahm emplear uno oficialista, demagogo o que provenga de una autoridad para no generar el rechazo
e la misma.
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RACIONAL CREATIVO SUBCAMPANA
EN APOYD A LA ACTUALIZACION

\ DEL PADRON ELECTORAL 2001-2003

En esta subcampania pretendemos colaborar a que se logre 12 actualizacion del Padrin Electoral, que todas y todos
tengamos la satistaccion y confianza de contar con un Padnin Electoral confiable.

El uso de personajes de la sociedad, permitird dar a esta etapa tan vital, la relevancia y credibilidad necesarias.
Asi reflejard la conviccidn y participacidn de los diferentes sectores de la poblacidn.

Es importante promaver con mensajes focalizados y claros las ventajas del Nuevo Modelo Operativo. Enfatizando
con situaciones cotidianas [os diferentes mensajes a comunicar.

EMmmmmmwmm.mmmHcmmdﬁmMuhmimﬁn
duhmndﬂﬂa o da una manera amigable v gue an todo momanto recuerde la importancia de contar o
tener su credencial.

Flhwmucampafmm humoristico o emotiva, debe tener un lenguaje muy cologquial con e que se identifique
a po 5
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\ CIUDADANA 2001-2003

En esta subcampafia, que ya as de cara a los comiclos fedarales del 2003, pretendemas que la cludadania esté
lista para votar, para participar como funcionarios de casilla y proteger su derecho a votar libremente.

Para ello pretendemos que el énfasis en la parte emotiva sea sustancial. Debe estar manifiesta la verdadera
posibilidad de ir por el México gue queremos en esta votacion y gue México tiene para nosotros las condiciones

para lograrlo.

Hl uso de personajes de la sociedad permitird dar a esta etapa tan importants, la relevancia y credibilidad necesarias,
Asi reflejard la conviccitn y participacion de los dierentes sectores de la poblacidn.

Es irn?anmme exhortar con mensajes claros & im que ataguen & la conciencia del espectador y le hablen
e la Importancia de acudir a las urnas. con situacionas cotidianas los diferentss mansajes a comunicar

El tratamiento: En las ejecuciones presentard a personajes que viven situaciones comunes, buscando que el
espectador se idantifigue.

El tono de las campafias puede ser emotivo y/o humoristico, y debe representar autenticidad. Debe tener un
lenguaje muy coloquial, no uno oficialista, demagogo o que provenga de una autoridad.
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RAGIONAL CREATIVO DEL CONCEPTO

\ LA LLAVE DE LA DEMOCRACIA

La llave de la democracia es una frase contundente que se aplica a los divarsos mensajes que
pretende comunicar el IFE. La llave de la democracia habla de que existe algo que puede abrir
las puertas de un México democréatico, esa llave es la credencial para votar, es la participacidn
ciudadana, &5 el compromisa con el pals, es el voto, en términos genarales son todas la accionas
y el comportamiento a los que el IFE motiva.

Tomando en consideracion los resultados de las seslones de grupo, entendemos que la llave
de la democracia:

Tiene una alta memorabilidad.

Evoca el ejercicio democritico,

Es una idea directa, clara, concreta y novedosa.

La credencial representa una serie de beneficios tanto individuales como sociales.
Para tener democracia '1; poder ejercer tus derechos, debes contar con la credencial,
Es un camino para tu blenestar.

Es una manera de invalucrarsa con el pals.

Ademés, consideramos que no 8s absolutisia: habla de un uso frecuants, se va "abriendo” la
democracia.

La Nave de |z democracia es un concepto comprensible, aceptade y de facil recordacidn,

Entre |os participantes de las sesiones de grupo, hubao quienes apinaron que la democracia no

sdlo es tener una credencial y votar, dijeron que va més alld: la democracia se eferca en la vida

cotidiana; eso debana ser una forma de vida.

Para atender a estos puntos y asi enviar a la cludadania un mensaje claro y sdlido, buscamos

un concepte modular que se adaple a las distintas summmm han considerado las
Emos

diferentes formas en que nuestra frase puede evolucionar,. adjuntarie conceptos
que sumen al ciudadano: en trminos de compromiso v participacidn,

Ejemplos en la Subcampaiia de Valores de la democracia

Una cludadaniza més informada es (2 Nave de la democracia
La tolerancia &5 la fave de fa democracia

Ejemplos en la Subcampaiia de Participacidn ciudadana

Tu compromise con México es fa flave de Iz democracia
Comao funclonario de caslila &f eres fa fave de fa democracia

Ejemplos en la Subcampaia de Promociin del voto

Tu participaclén es fa Mave de la democracia
Tu voto es [z Nave de iz democracia
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APLICACION DE LA FIRMA

\ CORPORATIVA

A

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Ubica tu modula, llama gratis a
IFETEL 01800 & '3 '|3* | 2000
wwwife.arg.mx

AL

0

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Llama gratis

800 (4 ) 7] 3]

Existen 4 formas de aplicacion para la firma corporativa
del Instituto:

A) En seleccion de color.

B) En una sola tinta.

C) En escala de grises.

D) Calado sobre fondo de color.

B)

odulo. Actualizate.

& IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
RECISTRD FEBERAL DF ELECTORES

Liama gratis a IFETEL 01800 + ' 1" 3* | 2000
e org. s

D)

& IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
Llama gratis a [FETEL 01 800 [N 6 €K 2000

para Votar es la llave de la

N

La forma de aplicacion de la firma corporativa del
Instituto varia dependiendo del medio impreso. Esta
aplicacion debera llevar siempre la proporcion y la
separacion adecuada, como se muestra en los ejemplos.
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USO DE LEMAS

\ DE CAMPANAS

A
Tu Credencial para Votar
es la llave de la democracia.

B)
Tu Credencial para Votar

0 es la llave de la democracia.

Tu Credencial para Votar es la llave de Ia democracia.

fecuerda, no tienes que dejar tu credencial hasta que e den la nueva.
Sdlo tienes hasta el 15 de enero. Tu Credencial para Votar
es la llave de la democracia.

Tu Credencial para Votar
es la llave de la democracia. S IFE
IMSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
R—— Ubica tu madule, llama gratis a
‘Q SRR IFETEL 01 800 4 *J3 ') 3] 2000

L wwwife org mx

Llama gratis a [FETEL 01 800 N € €68 2000

Tu Credencial para Votar es la llave de la democracia.

El slogan de la campaiia se aplica de tres maneras: C) En una sola linea, en color negro o calado, justificado
A) En dos lineas con altas y bajas, en color negro a cualquier lado o centrado al anuncio.

o calado y alineado a la derecha. Tipografia: HelveticaNeue BlackCondOblq.

Tipografia: HelveticaNeue BlackCondOblg. La aplicacion del slogan de la campaiia varia de acuerdo
B) En dos lineas, con altas y bajas, centrado, en color con el medio impreso que se utilice. Esta aplicacion
negro o calado. debera llevar siempre la proporcion y la separacion
Tipografia: HelveticaNeue BlackCondOblg. adecuada, como se muestra en los ejemplos.

[o9
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FRASES

\ COMPLEMENTARIAS

A)
Tu participacitn
es Ia llave de la democracia.

Tu participacion es la Have de la democracia.

B)
La educacion civica
es Ia llave de la democracia.

La educacion civica es Ia llave de la democracia.

Las frases complementarias de la campafia se aplican
de dos formas:

A) En una o dos lineas, con altas y bajas, alineadas
a la derecha y en color negro.

Tipografia: HelveticaNeue BlackCondObig.

B) En dos lineas en altas y bajas y en una sola linea
justificadas a la derecha, en color negro.
Tipagrafia: HelveticaNeuve BlackCond0Obig.

La aplicacion del las frases complementarias varia de
acuerdo con el medio impreso que se utilice. Esta
aplicacidn deberd llevar siempre la proporcidn y la
separacitn adecuada, como se muestra en los ejemplos.
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LINEAMIENTOS GRAFICOS

\ PARA IMPRESOS

‘o P e o 1 T s
 d i e o o g e 2
L

o et e - i)

gt

R ——e ]

\ Tir Eredencial para Volar - 3]
« 5 iz llave de i3 demooraoka.

e e e, Mo gkl
T i1 — 1

—

Para el postar 52 deberin saguir log siguientes lineamientos: E) Slogan de campania (Hehvelicabews BlackCondDbilo). Se aplicard
A) Pleca distintiva de campafa [color Rhodamine Red CVG). en color negra, en una o dos kneas, dependlendo del espacio con
Mantendrd |a proparciin sdecuada degendiendo del tamafio del el que cuente,

posteL, F) Fotogratia. Tandra que respetar sl espacio en proporcion al
B} Cabeza de anuncio (HelvaticaNeva BlackCondOblg), Se miedio. bed a calor.

aplicard an attas, en color negro ¥ marca de agua; mantsniendo G) Imagen secundaria. En este caso la Imagen secundania es una
su tamafio en proporcion a |a pieca. credencial de elector, ésta debera martaner la proporcicn adecusda
) Subcabeza de anuncio (HelveticaMeue BlackCandOblg), Se al poster.

aplicara an aftas y bajes, en dos colores: Rhodamine Red GV H) Firma corporativa. Tendrd que mantener la proporcion al poster.
¥ negra. 1} Telétono y pégina de Internet (HetveticaMewe BoldCondbig),
D) Guerpo de texio (Hevelicabeue MediumGond). Se aplicard Su posicidn siempre serd la misma en cualquier material {debajo
&n color negro y para resaltar algln punto, se podra emplear la di la firma corporativa).

tipografia en bold.

Mota: La ubicacitn de todos esios elementos podrd varlar,
dependiendo del disefio que se proponga, exceplo el telélono
y la pagina de internet.

[
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USO DE GOLORES

\ TEMPORALES

mi Gredencial
para Votar

Fhodamine Aed CVE .

Sblo en este caso, &l color temporal Rhodamine Red
CVC, se aplicard en plecas y en subcabezas.
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mi Credencial

TIPOGRAFIAS
DE SOPORTE

vo mr HetveticaNeue BlackGond(hlg
Pirin obberssrla Tk it IFETEL, abd paa dijestin
donde estaba el modulo que ms cormespondia,
ma inscrinf &n & Padrda Elactonl HelveticaNeue MediumCond
¥ ma tomartn I fito desde la primara vialta.
sl de taddl.
¥t jqué eaperss, fimscribete yal HelveticaNeue BoldCondDblg
Tu Credencial para Votar Helveticaieue BiackCondObiq
es Ia Have de Ia democracia.
Ubica tir mddirko, Name gratis 8 HetveticaNeus BoldCondOblg

IFETEL 07800 1 ' 3 7 3" | 2000

Tipografia
La tipografia utilizada pertenece a |a familla Helvetica

Neue. En todos los impresos de la camparfia se manejan
tres variantes de esta familia.
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O IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacion se presenta de una forma simple y
concreta, el uso de la imagen del Instituto en campafas
de telavision y radio.
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a0 ann aEd anon”

Aplicacitn en TV

Para los comenciales en TV, s¢ debesdn aplicar bos siguienies
lineamigrrbos;

A) SUPER (LETRERQ). Cuando en ef comercial s2 utiice algdn
sdiper (lebrero), Sole deberd aparecer & la pane inferior de ba
pantalla, a un tamafio adecuado para evitar problemas de
lagibilidad. La fuenta gue se debe utilizar para un super (letraro)
&5 Hetvetica.

B) IFETEL. Cuando s& utifice @l nimeno de IFETEL, éste debera
aparecar an la parte inferior de |a pantalla, sobre cuadros blancos
e simulen ser tas tectas de un telélono, deberd apareces la
pakabra IFE y despuds dabard cambiar por el nimers 433 o
wiceversa.

C) CERROJO. Casi &l final del spot entrard a cuadro i animaciin
de un cermajo que se llevard la (tima escena del comercial,

2 IFE

SRTITLTO PETEAL B ECTORAL,

) URMA. E cerrojo se transformard, por media de animacian,
&n una wma que |a papeleta atrevesard, danda pie & la formacitn
dei logotipa del IFE en tercera dimansidn {30,

E) LOGOTIFD IFE. Por madio de animacian, ¢ logotips del IFE
an 30 y la direccitn de Internet, entrardn a cuadro y se
posiclonardn al centro de la pantalla.
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MANEJO DE LINEAMIENTOS

X INSTITUCIONALES EN RADIO

Los mensajes en radio deberdn ser claros y sencillos; se podrén usar guiones
meramente informativos o con un tono de humor para generar empatia con el
radio escucha.

En bos guiones de radio también se deberdn plantear historias que aludan a
situaciones comunes para la ciudadania, donde intervengan personajes
representativos de la poblaciGn como: nifios, adolescentes, adulttes y adultos en
plenitud, hombres y mujeres, de zonas urbanas, ronas rurales y zonas indigenas,
lo anterior s con el fin de provocar una identificacion con el Instituto Federal
Electoral en todos los niveles de la poblaciin. Generalmente la informacian técnica
|a dirén los locutores institucionales y en los cierres de todos los spols se
mantendrd el concepto de la campaiha: La llave de la democracia. En seguida se
mencionaré &l nombre de la Institucidn: IFE. Los locudores institucionales (Héctor
Lee y Fernanda Tapia) e podrin alternar, es decir: en un spot podrén intercalar
didlogos con el objetive de dinamizar la Informacion técnica.
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L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacion se presenta de una forma simple y
concreta, una muestra de cada uno de los medios que
88 manejan en la campania actual.
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PRENSA

51 cumpliste 18 afos, inscribete en el Padrdn Electoral,

obtén tu credencial y vota por el

Tir Cradanolal para Vofar ey &2 bave de iz demscrania.

ico que quieres.
4IFE

e

Pransa

Los Enaamiartos a sagulr pars |a realizeciin 08 s aRuncios
i prensa son los siguientes:

) Pleca distinthm de campaiia (color gris 50% negro ).
Mamiendrd la proporchin adecuada al tamalfo del clntlllo.

H) Cabaza de anuncio (HebreticaNeus BlackCondbia). 5o
aplicars en altas, en color negro y marce de agus; manteniendo
su tamafio en proparciin & la pleca.

C) Cusrpd da tincts (HehviticaNeus BlackCondObig). Se splicark
an colar negn, altas y hajas,

F B

D} Slogan de campafia (HebmticaNeus BlackDondObig). Sa
aplicard en color negro.

E) Firma corparativa. Martandri i proporcicn al tamafio ded
cintillo y se aplicard en plasts negre.

F) Telétono y pagina de Imternet (Helveticalewe BoldCondObig).
5u pasloldn slempre serd debajo de fa firma corporativa.

Esta material 52 aplica en escala de grises.
Tamafio: Gintitlo prensa standard.

Mota: La ublcaciin de todos estos slementos pedrd varlar,
dependiznda del dissfio que = propongs, excepio el teléfono
¥ b2 pigina de lmernet.

Martes 29 de junio de 2010
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v vote es el mefar
Instrumento

En las prindmas slecciones

Ty i bt Foivas, pliromrtal
W BCEEE A volar.

Ein i w2la |3 arnania 6o &
demacnc sa pene, particpr—— 0

e i fes ropeesasianies,

™ tfes g2 oo deckdan par .

Tu paviicipacids—— 0]

5 fa Mave de dz democracis.
LIFE - -
Lbdwias gt it
(FETEL O S0 o 1| 5= | A F}
L T

Las revistas tienen difererbes tamadios y aplican en escala de

rises,
Tamario: Cimtillo 25 5.5 cm,

Los lineamiestos a sequir para ia realizackn de los anuncios en
revista san los siguinmbas:

A) Pleca distintiva de campaia (color gris 50% negro ).
Mantendra ka proparcion adecusda al tamano del cintillo,

B) Cabeza de amuncio (HalvedicaNeue BlackCond Oblg).

Se aplicard en altas, en color Negro y manca de agua; maneniendo
50 tamano en propencidn a la pleca.

) Cuerpo de texto (Halveticableus BlackCond0big). Se aplicard
en color negro, aitas v bajas,

D) Slogan de campaiia (HelveticaNews BlackCondObigl

Sa aplicard an color negra.

E) Firma corporativa. Mantendrd ta proporcidn al tamafio del
cintila v 5o aplicard en plasta negra.

F) Teléiono y pégina de intermet (Helveticalewe BoldCond(ibig).
Su pesaclin slempre serd debajo de ka firma corporativa.

G} Forto. Las fotografias de la campafia se ubicardn an la parts
inferior ded cintila, en escafa de grises a un tamafio en proporcicn
al anuncio.

Esie material se aplica en escala de grises,
Tamafin: Cintillo prensa standard.

Nota: La ubicacién de tedos esios elementos podrd variar,
dependiendo del disefio que se proponga, excepto el teléfona
¥ la pdgina de Inlernet.

A REVISTAS
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MANTAS INSTITUCIONALES

Actualiza

tu
Credencial

para Votar

Tu Credencial para Volar
es la llave de la democracia.

SIFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Ubica tu mddulo, lama gratis a
IFETEL 01800 4 '|3 '] 3* | 2000

wwwifi.org.mz

A

VERTICALES

A

B)

D)

E)

Los lineamientos a seguir para la realizacion de las mantas
institucionales verticales son los siguientes:

A) Pleca distintiva de campaiia (color Rhodamine Red
CVC). Mantendra la proporcion adecuada dependiendo del
tamaiio de la manta.

B) Cabeza de anuncio (HelveticaNeue BlackCondOblg).
Se aplicara en altas, en color negro y marca de agua;
manteniendo su tamano en proporcidn a la pleca.

C) Slogan de campaiia (HelveticaNeue BlackCondObiq).
Se aplicara en color negro o calado si el disefio lo requiere.
D) Firma corporativa. Tendra que mantener la proporcion
al anuncio y se aplicara en plasta negra o calado si el
disefio lo requiere.

E) Teléfono y pagina de Internet (HelveticaNeue
BoldCondOblg). Su posicion siempre sera debajo de la firma
corporativa en color negro o calado si el disefio lo requiere.

Nota: La ubicacion de todos estos elementos podra
variar, dependiendo del disefio que se proponga,
excepto el teléfono y la pagina de Internet.

(20

Martes 29 de junio de 2010
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MANTAS INSTITUCIONALES

\ HORIZONTALES

A)

| B)
...t Credencial
para Votar
Ahora estard lista en menos tiempo
$IFE 0
Modul Distrif mmammm--_r;-.:m;
D)
Los lineamientos a seguir para la realizacion de las mantas C) Firma corporativa, Mantendra la proporcion al tamafio de la
institucionales horizontales son los siguientes: manta y se aplicara en plasta negra o calado si el disefio
A) Pleca distintiva de campaiia (color Rhodamine Red CVC). lo requiere.
Mantendra la proporcion adecuada dependiendo del tamaio de D) Teléfono y pagina de Internet (HelveticaNeue BoldCondOblq).
la manta, Su posicion siempre sera debajo de la firma corporativa en color
B) Cabeza de anuncio (HelveticaNeue BlackCondObla). Se aplicara negro o calado si el disefio lo requiere,
en altas, en color negro y marca de agua; manteniendo su tamaio
en proporcion a la pleca. Nota: La ubicacién de todos estos elementos podra variar,
dependiendo del diseiio que se proponga, excepto el teléfono
y la pagina de Internet.
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Dbtén tu Credencial
para Votar

T e ——
Sy i e g I ¢ ot s e
e ke W eereemon O ComoTTn Mk ralle. e Colimtiar
oo i domniciin.

v rrooger b cracencis! 3W seTenis s dr e
N trcan ofcin:

= Aeda de Naciminnhs,

# Aty de Matrimonio.

* Acta de Divorsie,

= Gartille del Servisio Mitktar Nasfomal,
= Librgla del Mar,

* Pasaporte.

= Céduia Profesional,

= lewweta di Mo,

* Tagheta do [deafficaciie Postal,

= Géduta o ientidad Clodadam,

Los folletos se imprimen frente y vuelta a dos tintas,
Tamafio: B ¥18 cm,

Para la realtzaciin de los folletos, se deterin respetar los siguisntes
Imearn|eartos:

A) Pleca distintiva de campafia (color Rhodaming Red CVE),
Mantendrd la proporcion adecuaca af tamafio de la manta.

B) Cabeza da ananclo (HeheticaNess BlackCondOblg). Se apicars
slempre en aftas, an color negro y marca de aguea; manteniando
su tamafio en proporcidn & |a pleca.

) Cwerpo de texin. Cuando 52 quiera resaltar el cuenpo de textn,
se podrd utilizar a fuente Helveticabeue BlackGondDb, de o
ConlFano S& deberd mansjar R varianie de esta misiea famillla,
coma la HelveticaMews MediumGond.

FOLLETOS

« vt pecida par nsfifuch
el seafar salod (oaw fofegrafia).
oy e By
= Cradancioles axpedides por
Esounlay & selversieades poileas.
* Ceriificado de extudios
fewn futagraia).
& Cradancial del INSEN (TNAFLEN].
= Forma T3 {expedida por fa
Secrefaria de Esbarnaciin),
« Clawe et o Angisire
de Poblackba (CUAFL

* Cradencial para VFofar, anderiar.

it mm fwn sim i eem deererin. pod in P
i Tk g g B e, s D e e e e

¥ A RO, G O A VL L

e gevier m WL O i (0 (O B

73 Crevieruisy e Frle oe L9 Karr 51 0 dormorovia,

0} Firma corporativa. Mantendrd la proporcitn al tamafio del
Ll:laturﬂaﬂ:lmimplnmmuwlmmt:mu
E) Tedétono y pégina de internel (HelveticaNews BolaConduia).
Su posiciin siempre serd debajo o8 & firma corporativa y s&
aplicard en calada o color negro seqin b requicra e disefio.

F) Slogan ds campafia (Helvaticalieus . Sa
aplicard en calata o en color negro, 82gin lo requiera el disefio,

Nota: La ublcackin de tados estos elemenios podrd wariar,
dependiendsa del disefio gue S8 proponga.

Martes 29 de junio de 2010
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BARDAS

—Tu Gradencial para Valar es la Have de la demacracia,

Para que puedas votar actualiza tu credencial.
Si cambiaste de domicilio avisale al IFE,
hazlo antes del 15 de enero.

€ IFE -

INETITUTD FECRAL ELCCTORAL

Dy i recolls, Bbrw prdife o NETEL 00 800 4 ©0 10 a0 1+ — F}

Les bardas son rofuladas a dos tintas y su temanio pusds variar.
Para a realizacion d a5 bardas, sa deberdn respetar lo siuientes
el e

A) Pleca distintiva de campaiia (color Rhodamine Red CVE).
Mantandra la proponcin adecuada dependiendo del tamafio de la
barda,

B) Cabeza de anuncio (HevaticaNeus BlackCondObig). Sa aplicard
slempre en altas, en color negro y sin marca de agua; mantenienda
su tamafio en proporcidn a la barda.

C) Cuerpo de texto. Cuando 588 necesario resalier alguna parie
del teado s¢ podrd ulilizar la fuenbs HedveticaNews BlackGondOblg,
de lo contrario s¢ deberd manejar una varlante de esta misma
famlika, HetveticaNeue MediumCond.

D) Slogan de campafia (HelveticaNeue BlackCondOblg). Se
aplicard en color negro.

E} Firma corporativa. Mantendré la proporcidn al tamafio de la
barda y se aplicard en plasta nagra

F) Tebifono y pdgina de Imtermet (Heiveticaleue

Su posiclin slempre serd debajo de ka firma corporativa.

Mota: La uhicaciin de todos estos elementos podré variar,
dependiendo del disefio gue s& proponga, excagto of teléfons.
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A
México D)
necesita de ti

Si cumpliste 18 anos, inscribete en e‘\

Padron Electoral y obtén tu credencial,

iParticipa!
0 — Tu Credencial para Votar 6)
es Ia lfave de Ia democracia, ;IFE_ "
Ubica tu mddulo, llama gratis a IFETEL 07800 (¢ )3 ") 3¢ | 2000——— )

wiwweife.org.mx

Tamafio: 21.5 x 14 cm. Los volantes se imprimiran a dos tintas,
para su realizacion, se deberan respetar los siguientes
lineamientos:

R) Pleca distintiva de campaiia (color Rhodamine Red CVC).
Mantendra la proporcion adecuada dependiendo del tamaiio del
volante,

B) Cabeza de anuncio (HelveticaNeue BlackCondOblg). Se
aplicara en altas, en color negro y marca de agua; manteniendo
una proporcion al tamafio de la pleca.

C) Fotografia. La fotografia se aplicara con un virado de color
rosa (Rhodamine Red CVC), como se muestra en el ejemplo.
D) Subcabeza de anuncio (HelveticaNeue BlackCondOblg). Se
aplicara en altas y bajas, en dos colores: Rhodamine Red CVC
y Negro.

E) Cuerpo de texto (HelveticaNeue MediumCond). Se aplicard
en color negro y si se desea resaltar algdin punto, se podra
manejar |a tipografia en bold,

F) Imagen secundaria, Se podra aplicar una imagen secundaria,
segun lo requiera el volante. Esta imagen ird en escala de grises
para que tenga menor importancia que la fotografia virada,

G) Slogan de campaiia (HelveticaNeue BlackCondOblg). Se aplicara
en color negro.

H) Firma corporativa. Mantendra la proporcién al tamafio del
volante y se aplicara en plasta negra,

1) Teléfono y pagina de Internet (HelveticaNeue BoldCondOblg).
Su posicion siempre sera la misma en cualguier material (debajo
de la firma corporativa).

Nota: La ubicacidn de todos estos elementos podra variar,
dependiendo del disefio que se proponga, excepto el teléfono
y la pagina de Internet.
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L FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuaciin se presenta |a aplicacién de 2 Imagen
del Instituto a los materiales promocionales de la

campafia.
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Pelota

CH

Llavero

PROMOCIONALES

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

S IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Mouse Pad

Como se muestra en los ejemplos, la aplicacion del
logotipo del Instituto podra ser a color y calado, segiin
lo requiera el articulo promocional. Su ubicacion también
se ajustara al articulo.

Nota: Para reproducir estos materiales, se deberan
utilizar estos ejemplos como guia.

(26
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacion se presentan en una forma simple y
concreta, los emores de aplicacidn en bos materiales de
la campafia.
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USOS INCORRECTOS

\ DEL MATERIAL

L]

No te cierres las pucrias,
concluye el tramite...

» Credenci o ds mrvidons pdblics
u i i

 Cradameclsf acrpadils, par bt sees dal scwr sl (can Singrfisy

B per
 CertArudn de rifadon (oo olngratat

* Crodas. fin] exprbils

piblicar

= Twess (ko de Reglitrs: o Foblackia (CURF)
# Credeselsl parn Vet azisnizr

= Para 13 fragedide par 8 S rcdis de Cobemacidal

Lt d (LHEEN

ks b e e

e et ¢TI o0 0 T N T =oe H

SIFE g

T Fo S i, LT R

A La pleca distintiva de campafia, nunca podrd aparecer en negro nl
an okro color que no s2a Rhodamine Red CVC o en escala de grisas.
B) La tipogratia de |a caboza nunca se padrd aplicar en bajas,

€} Mo se podrd utllzer pars |& subcabeza una Hpografia diferents &
Ia o Ia cabeza HehveticaNeue BlackCondObia).

D) En ¢l drea del cusrpo de texo nunca S8 podrd poner un colar de
fanda, sismpre deberd de ir en blanco.

E) La tipografia dal cuerpo de texio nunca podra cambiarse de familia
tipografica, sismpre iendrd que sér HeheticaNeue MediumGond y & 82
pretande resaltar un purto se podré aplicar una variants de esta familia
tipogrifica, como se axplica an la pdgina 88.

F) La pleca infarior no podréd aparecar en negro o en ofro color que no
sea Rivodaming Red CVC y en escala de grises.

E) El nimeno de IFETEL siempre deberd de Ir abejo del logotipo del IFE,
H) Cuando se apiique ka direcciin de Internet inclinada en cualquier
material, daberd tener una Inclinacitn de +90 grados y no de -50 grados,

I a—
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