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SECRETARIA DE AGRICULTURA, GANADERIA,
DESARROLLO RURAL, PESCA'Y ALIMENTACION

ACUERDO por el que se dan a conocer los lineamientos especificos de operacién para el componente de
promocion de exposiciones y ferias, del Programa de Desarrollo de Mercados Agropecuarios y Pesqueros
e Informacion.

Al margen un sello con el Escudo Nacional, que dice: Estados Unidos Mexicanos.- Secretaria de Agricultura,
Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacion.

FRANCISCO JAVIER MAYORGA CASTANEDA, Secretario de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural,
Pesca y Alimentacion, con fundamento en los articulos 90., 17, 26 y 35 de la Ley Organica de la
Administracién Publica Federal; 90. y 12 de la Ley de Planeacion; 40. de la Ley Federal de Procedimiento
Administrativo; 1o. parrafo segundo, 54, 74, 75 de la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad
Hacendaria y 175 de su Reglamento; 10., 70., 22 fracciéon IX incisos a) y d), 32 fracciones X y XI, 54, 104, 109,
115 parrafo segundo y 183 de la Ley de Desarrollo Rural Sustentable; 3o. fraccién VIII, 37, 38 fraccion VI y
Anexo 8 del Decreto de Presupuesto de Egresos de la Federacién para el Ejercicio Fiscal 2011; 10., 20., 30.,
60. fracciones XIV y XXIll y 43 del Reglamento Interior de la Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo
Rural, Pesca y Alimentacion; y Quinto Transitorio del Acuerdo por el que se dan a conocer las Reglas de
Operacion de los Programas de la Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca vy
Alimentacion, publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 31 de diciembre de 2010 y su modificacion
publicada en el mismo el 2 de mayo de 2011, y

CONSIDERANDO

Que el Plan Nacional de Desarrollo 2007-2012, dispone la obligacion de establecer sistemas necesarios
para la coordinacion incluyente de los distintos 6rdenes de Gobierno con los sectores social y privado,
promoviendo su amplia y responsable participacion en la consecucion de las politicas y objetivos establecidos
por el propio Plan, de ahi que el Ejecutivo Federal a través de la Secretaria de Agricultura, Ganaderia,
Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacién promueva el establecimiento y aplicacién de politicas econémicas y
sociales que coadyuven a la induccién de acciones para ese efecto, de los diversos grupos involucrados;

Que el mencionado Plan Nacional de Desarrollo en el Eje 2, objetivo 9, estrategia 9.6 sefiala que se debe
orientar la produccion a las demandas del mercado y dar prioridad a los proyectos productivos orientados a
satisfacer las necesidades y preferencias de los consumidores nacionales y extranjeros, asi como fortalecer la
oferta de los productos mexicanos mediante su promocién comercial;

Que el Programa Sectorial de Desarrollo Agropecuario y Pesquero 2007-2012, en la Estrategia 3.8,
objetivo 3, busca orientar la produccion a las demandas del mercado que permita a los productores una mejor
articulacién en el mercado interno y una participacion creciente en los mercados globales, a través de diversas
lineas de accion entre las que destacan:

a) Impulsar campafias de promocion de productos genéricos, para dar soporte a los esfuerzos de
promocidn individual que hacen las organizaciones y productores nacionales;

b) Promover y coordinar la participacion de organizaciones econdmicas de productores vy
organizaciones mexicanas en actos y exhibiciones nacionales e internacionales, especializadas en
alimentos, y bebidas, presentando una imagen de calidad, diversidad e inocuidad que consolide a
México como un excelente proveedor de productos agroalimentarios;

¢) Inducir el enlace comercial entre los productores y los procesadores de productos primarios
nacionales, con las principales cadenas de tiendas distribuidoras, restaurantes y hoteles en el pais y
en el extranjero;

d) Fomentar acciones que permitan integrar a un nimero mayor de productos al sistema de certificacion
México Calidad Suprema, asi como a otros sistemas de certificacién con reconocimiento mundial,
que faciliten el acceso de los productos agroalimentarios mexicanos a mercados internacionales, y

e) Coadyuvar, a través de estudios en la materia, a entender las tendencias y las exigencias de los
mercados de exportacion, identificando nichos de mercado para los productos agroalimentarios
mexicanos;

Que la Ley de Desarrollo Rural Sustentable en su articulo 14, establece que en el marco del Plan Nacional
de Desarrollo y de los programas sectoriales de las dependencias y entidades que la integren, la Comision
Intersecretarial para el Desarrollo Rural Sustentable propondra al Ejecutivo el Programa Especial Concurrente
para el Desarrollo Rural Sustentable que comprendera las politicas publicas orientadas a garantizar a la
poblacién campesina el bienestar y su participacion e incorporacion al desarrollo nacional;
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Que la Ley de Desarrollo Rural Sustentable en su articulo 115, segundo parrafo, ha previsto que el
Gobierno Federal apoyara la realizacion de estudios de mercado y la promocidon de productos en los
mercados nacional y extranjero y asimismo, que brindara a los productores rurales asistencia de asesoria
entre otras, en operaciones de exportacion;

Que el 7 de diciembre de 2010 fue publicado en el Diario Oficial de la Federacion, el Decreto de
Presupuesto de Egresos de la Federacion para el Ejercicio Fiscal 2011, en el que se contempla dentro de su
anexo numero 8, Programa Especial Concurrente para el Desarrollo Rural Sustentable, el Programa de
Desarrollo de Mercados Agropecuarios y Pesqueros e Informacion, cuyo fin es el coadyuvar al impulso de los
mercados y a perfeccionar la informacién disponible para el sector, siendo los mas relevantes el Sistema de
Informacion para el Desarrollo Rural Sustentable, SINDRUS, la Promocion de Exposiciones y Ferias,
Desarrollo de Mercados, y Planeacion y Prospectiva;

Que en términos del Decreto de Presupuesto de Egresos de la Federacion para el Ejercicio Fiscal 2011, a
partir del primero de enero de 2011, las actividades de promocién de Exposiciones y Ferias se han redefinido,
orientandose a Otros Ejes de Politica Publica, de conformidad con lo establecido por el articulo 38 fraccion VI
de éste, que regula al Programa de Desarrollo de Mercados Agropecuarios y Pesqueros e Informacién y a su
componente Promocién de Exposiciones y Ferias;

Que para la contratacion de los servicios relacionados a los Eventos de promociéon de Exposiciones y
Ferias autorizados por la Secretaria, Apoyos y Servicios a la Comercializacién Agropecuaria publicara en su
portal de internet www.infoaserca.gob.mx/mexbest las convocatorias especificas y proyectos descriptivos de
éstos;

Que en el Acuerdo por el que se dan a conocer las Reglas de Operacion de los Programas de la
Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacion, publicado el 31 de diciembre de
2010, menciona en sus considerandos, la necesidad de adicionar a los programas sujetos a Reglas
de Operacion, otros ejes de politica publica, para coadyuvar al impulso de los mercados y a perfeccionar la
informacién disponible para el sector, y

Que en el articulo Quinto Transitorio del citado Acuerdo, contempla que la Secretaria a través de la Unidad
Responsable debera dar a conocer los Lineamientos Especificos de Operacion de aquellos componentes
establecidos en el Decreto de Presupuesto de Egresos de la Federacién para el Ejercicio Fiscal 2011 y no
contenidos en las mismas; por lo que he tenido a bien emitir el siguiente:

ACUERDO POR EL QUE SE DAN A CONOCER LOS LINEAMIENTOS ESPECIFICOS DE OPERACION
PARA EL COMPONENTE DE PROMOCION DE EXPOSICIONES Y FERIAS, DEL PROGRAMA DE
DESARROLLO DE MERCADOS AGROPECUARIOS Y PESQUEROS E INFORMACION

CAPITULO |
DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 1.- OBJETO.- El presente Acuerdo tiene por objeto dar a conocer los Lineamientos Especificos
de Operacion para que la poblacion objetivo, a que se refiere el articulo 3 del presente Acuerdo, pueda
acceder a los apoyos directos para el Componente de Promocién de Exposiciones y Ferias del Programa de
Desarrollo de Mercados Agropecuarios y Pesqueros e Informacion, establecido en los articulos 3o. fraccion
VIII, 37, 38 fraccion VI y Anexo 8, del Decreto de Presupuesto de Egresos de la Federacion para el Ejercicio
Fiscal 2011.

Articulo 2.- DEFINICIONES.- Para los efectos del presente Acuerdo, debera entenderse por:

. Acuerdo: Acuerdo por el que se dan a conocer los Lineamientos Especificos de Operacion para el
componente de Promocién de Exposiciones y Ferias del Programa de Desarrollo de Mercados
Agropecuarios y Pesqueros e Informacion.

1. ASERCA: Apoyos y Servicios a la Comercializacion Agropecuaria.

I1l. Beneficiarios: Personas fisicas y/o morales descritas en la poblacién objetivo, a las que se les
otorga cualquiera de los apoyos previstos en el presente Acuerdo, por haber cumplido con los
criterios y requisitos establecidos en el mismo, respecto de una o mas solicitudes de proyectos
especificos autorizadas.

V. Calidad: Caracteristicas de un determinado producto o servicio que le confieren la aptitud para
satisfacer las necesidades establecidas y las implicitas.

V. Campafia de Promocion Comercial: Estrategia de promocién que planea desarrollar un grupo de
productores mexicanos, para su posicionamiento y/o colocacién en el mercado nacional e
internacional, en beneficio de todos los agentes econdmicos que intervinieren en la cadena
produccién-consumo de determinado producto agropecuario, pesquero o acuicola.
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VI.

VII.

VIII.

XI.

XIl.

XIII.

XIV.

XV.

XVI.

XVIL.

Centro de Promocion: Establecimiento para la promocion y representacién de determinados
productos agropecuarios, pesqueros y acuicolas, que tiene por objetivo facilitar su comercializacion
en los mercados destino.

Certificacion: Procedimiento por el cual se asegura que un producto, proceso, sistema o servicio
se apega a las normas, lineamientos o recomendaciones de organismos dedicados a la
normalizacion, ya sean nacionales o internacionales.

Certificacion y uso de esquemas de calidad: Implementacion y operacion de sistemas de
certificacion de calidad, sanidad e inocuidad en productos agropecuarios, pesqueros y acuicolas.

Denominaciones de origen: Se refiere al nombre de una regién geografica o lugar determinado
del pais, utilizado como signo distintivo, registrado ante el Instituto Mexicano de la Propiedad
Industrial, para designar a un producto originario de éste, cuyas cualidades y caracteristicas se
deben exclusiva y esencialmente al medio geografico, incluidos los factores naturales y los factores
humanos.

Ferias: Degustaciones de promocion, exhibiciones y exposiciones especializadas, foros,
congresos y convenciones, nacionales o internacionales, sujetas a la demanda, y que no estén
contempladas en los eventos de Ferias Institucionales y Misiones Comerciales autorizados por la
Secretaria, que podran ser consultados en la pagina www.infoaserca.gob.mx/mexbest.

Marca colectiva: Signo distintivo legalmente registrado por asociaciones o sociedades mexicanas,
de productores, procesadores, empacadores, agroindustriales, promotores o comercializadores
ante el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial, con la finalidad de distinguir las ventajas
competitivas y comparativas en el mercado de los productos o servicios de sus miembros, respecto
de los productos o servicios de terceros, para su promocion en el mercado nacional e
internacional.

Misiones comerciales en México: Actividades de promociéon de productores mexicanos que
participan en las actividades de una agenda comercial, previamente consensuada con empresas
extranjeras que visitan México, a fin de atender asuntos programados de intercambio cientifico,
tecnoldgico, proyectos de coinversion o para establecer relaciones de compra-venta de productos
agropecuarios, pesqueros y acuicolas.

Misiones comerciales fuera de México: Actividades de promociéon de productores mexicanos
que viajan al extranjero para participar en las actividades de una agenda comercial previamente
consensuada con empresas internacionales, a fin de atender asuntos programados de intercambio
cientifico, tecnoldgico, proyectos de coinversion o para establecer relaciones de compra-venta de
productos agropecuarios, pesqueros y acuicolas.

Misiones prospectivas en México: Actividades de promocion de productores mexicanos del
sector agropecuario, pesquero y acuicola que participan en las actividades de una agenda
previamente consensuada con empresas extranjeras que visitan México, y con lideres de opinion,
representantes de medios especializados del sector, chefs, editores y periodistas relacionados y/o
especializados en el sector agropecuario, pesquero, acuicola y gastronémico, a fin de atender
asuntos programados de intercambio tecnoldgico, proyectos de coinversion o para establecer
relaciones a futuro; principalmente estan enfocadas a la prospeccion de mercados y de acciones
que en el mediano o largo plazo permitan un intercambio comercial.

Misiones prospectivas fuera de México: Actividades de promocién de productores mexicanos
del sector agropecuario, pesquero y acuicola que viajan al extranjero para participar en las
actividades de una agenda previamente consensuada con empresas internacionales, y con lideres
de opinion, representantes de medios especializados del sector, chefs, editores y periodistas
relacionados y/o especializados en el sector agropecuario, pesquero, acuicola y gastronémico, a
fin de atender asuntos programados de intercambio tecnolégico, proyectos de coinversion o para
establecer relaciones a futuro; principalmente estan enfocadas a la prospeccion de mercados y de
acciones que en el mediano o largo plazo permitan un intercambio comercial.

Productos agropecuarios, pesqueros y acuicolas: De manera enunciativa, son los productos
agricolas frescos, congelados, de ornato, en rama o industrializados; y los pecuarios, acuicolas
y pesqueros.

Promocion comercial: Actividades encaminadas a apoyar y potenciar al sector agropecuario,
pesquero y acuicola, a través de estrategias orientadas hacia el mejoramiento de la competitividad
de los productores y beneficiarios, su insercion efectiva en los mercados nacional e internacional,
el aumento al valor y volumenes de los productos a comercializar, la diversificaciéon de los
mercados y el progreso de los canales de comercializacion.
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XVIIl. Proveedor: Persona fisica o moral que celebre contratos de adquisiciones, arrendamientos o
servicios en términos de las disposiciones mexicanas vigentes en la materia.

XIX.  Proyecto: Se refiere a la propuesta de acciones para llevar a cabo un plan especifico para el
fortalecimiento y consolidacién de la oferta, y/o para la promocién del comercio y consumo de los
productos agropecuarios, pesqueros y acuicolas mexicanos, en el marco de un sistema o especie
producto, o de una cadena agroalimentaria.

XX. Secretaria: Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacion.

XXI.  Sistema Producto: El conjunto de elementos y agentes concurrentes de los procesos productivos
de productos agropecuarios, incluidos el abastecimiento de equipo técnico, insumos productivos,
recursos financieros, la produccion primaria, acopio, transformacion, distribucion vy
comercializacion.

XXIl.  Unidad Productiva: Es cada uno de los productores, procesadores, empacadores,
agroindustriales, promotores o comercializadores, de los sectores agricola, agroindustrial,
pecuario, pesquero o acuicola, los Consejos Estatales para el Desarrollo Rural Sustentable y los
comités de cada Sistema Producto; que como personas fisicas o morales participen en una
explotacién agricola, agroindustrial, pecuaria, pesquera o acuicola, generada por uno o varios
beneficiarios, preferentemente integrada a un sistema-producto o a una cadena productiva, con
base en uno o mas proyectos especificos.

XXII. Unidad Responsable: ASERCA a través de su Coordinacion General de Promocion Comercial
y Fomento a las Exportaciones.

Articulo 3.- POBLACION OBJETIVO.- Podran ser sujetos de los conceptos de apoyos establecidos en el
presente Acuerdo, las personas fisicas de nacionalidad mexicana o las morales, constituidas conforme a la
legislacién mexicana, cuya actividad preponderante sea la produccion, procesamiento, transformacion,
empaque, comercializacion o promocién de sus productos agropecuarios, pesqueros 0 acuicolas;
preferentemente dentro de una fase del Sistema Producto o de una cadena productiva; ademas, de los
Consejos Estatales para el Desarrollo Rural Sustentable y los Comités de cada Sistema Producto, previstos
en la Ley de Desarrollo Rural Sustentable.

Articulo 4.- UNIDAD RESPONSABLE.- ASERCA, 6rgano administrativo desconcentrado de la Secretaria,
llevara a cabo la ejecucion, control y seguimiento del Componente de Promocion de Exposiciones y Ferias, a
través de su Coordinacion General de Promocion Comercial y Fomento a las Exportaciones.

Articulo 5.- La Unidad Responsable tendra las siguientes facultades y obligaciones:

l. Supervisar que el ejercicio de los apoyos para la promocion de Exposiciones y Ferias se realice
conforme a lo establecido en el presente Acuerdo y normatividad aplicable;

Il.  Revisar el informe de la cuenta publica del programa y/o componente con la relacion definitiva de
beneficiarios al 31 de diciembre, en la que se especificaran los recursos pagados, devengados y los
no devengados enterados a la TESOFE;

Ill.  Realizar u ordenar las visitas de supervision e inspeccion que permitan verificar que los apoyos
hayan sido otorgados y usados conforme a la normatividad aplicable, y

IV. En general, todas las facultades y obligaciones necesarias para la consecucién de los objetivos de
los programas, conforme a lo establecido en el presente Acuerdo y la legislacion aplicable.

Articulo 6.- AMBITO DE APLICACION.- El presente Acuerdo se aplicara en el territorio nacional,
incluyendo la jurisdiccion territorial de las Consejerias Agropecuarias de México en el Exterior.

CAPITULO I
CARACTERISTICAS DE LOS APOYOS

Articulo 7.- El otorgamiento de los apoyos referidos en este capitulo quedara sujeto a lo establecido en el
presente Acuerdo y la disponibilidad presupuestal que se establezca en el Decreto de Presupuesto de
Egresos de la Federacion del ejercicio fiscal correspondiente.

Articulo 8.- CONCEPTOS DE APQOYO.- Los conceptos de apoyo para el componente de Promocion de
Exposiciones y Ferias del Programa de Desarrollo de Mercados Agropecuarios y Pesqueros e Informacion,
son los siguientes:

l. Certificacion y uso de esquemas de calidad de productos agropecuarios, pesqueros y acuicolas;

Il. Campafias genéricas de promocion nacional y/o internacional de productos agropecuarios,
pesqueros y acuicolas;
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VI.
VILI.
VIII.

Centros de promociéon nacional

Promocidn, gestion y tramite de marcas colectivas;

Directorios especializados de exportacion;

Misiones comerciales y/o prospectivas en y fuera de México;
Ferias, eventos, exhibiciones, foros, congresos, y degustaciones;
Promocion, gestion y tramite de denominaciones de origen;

y/o internacional para

agropecuarios, pesqueros y acuicolas en el extranjero, y

IX.

la comercializacion de productos

Desarrollo comercial de proveedores del sector agropecuario, pesquero y acuicola, y desarrollo de

capacidades para comercializacion de sus productos en los mercados nacional e internacional.

Articulo 9.- TIPOS Y MONTOS MAXIMOS DE LOS CONCEPTOS DE APOYO.-Los tipos y montos
maximos de apoyo de los conceptos sefialados en el articulo 8 del presente Acuerdo, que se indican a
continuacién y que forman parte integrante de los proyectos a solicitar por los beneficiarios, seran otorgados
previa suscripcion de los instrumentos juridicos correspondientes.

CONCEPTOS DE APOYO

TIPOS DE APOYO (ENUNCIATIVOS)

MONTOS MAXIMOS

e Apoyo para obtener certificaciones de calidad,
que sean requeridas para la internacionalizacion
de productos del sector agropecuario, pesquero y
acuicola.

Hasta el 80% del costo total de la
verificacion y  certificacion la
primera vez, 60% la segunda vez y
40% la tercera.

Certificacion y Uso de Esquemas

e Creacion de estandares de calidad, anexos

Hasta el 100% de la elaboracién

grupos de enfoque, y evaluacidon y monitoreo de
las camparias de promocion.

de Calidad de Productos|técnicos, pliegos de condiciones o protocolos|de protocolos sin rebasar
Agropecuarios, Pesqueros y|[necesarios para la obtencién de certificaciones y|$500,000.00 (quinientos mil
Acuicolas. esquemas de calidad. pesos).
e Implementacion de procesos para la[Hasta el 80% del costo total de la
certificacion en calidad e inocuidad, incluyendo |implementacién sin rebasar
los requerimientos asociados a trazabilidad, |$500,000.00 (quinientos mil pesos)
medio ambiente, responsabilidad social y laboral. |por Unidad Productiva.
e Plan estratégico de publicidad y mercadotecnia|Hasta el 100% del costo por
- - de productos agropecuarios, pesqueros Yy|Campafia Genérica, sin rebasar
Campafas genéricas de . . L . \ . .
! . acuicolas, que incluye: publicidad en medios|$20'000,000.00 (veinte millones de
Promocién Nacional ylo . . .
) masivos, impresos y/o electronicos de|pesos).
Internacional de  Productos L 8 .
. comunicacion, degustaciones, catas, material
Agropecuarios, Pesqueros y . A L .
i promocional y material audiovisual; asi como
Acuicolas.

Promocién, Gestion y Tramite de
Marcas Colectivas.

e Proyectos que establezcan entre las

actividades a apoyar, las siguientes actividades:
a) Creacion de marca y disefio de imagen.

b) Consultoria y pago de derechos de registro de
marcas colectivas.

c) Promocién para difusiéon y posicionamiento de
las marcas colectivas, incluye: material impreso
como volantes, dipticos, tripticos, invitaciones y
promocién a través de medios impresos,
masivos, y electrénicos de comunicacion.

d) Estrategias de promocién comercial de los
productos relacionados con el uso de la marca

e) Actividades que promuevan la integracion de
productores a marcas colectivas ya existentes,
tales como: la realizacion de sesiones de
induccion/informativas, gastos inherentes a la
integracion de nuevos productores como
copropietarios de una marca colectiva, entre
otros.

f) Creacion de manuales y reglas de uso de la
marca colectiva.

Hasta el 100% del costo total del
Proyecto, sin rebasar
$1°000,000.00 (un milléon de
pesos).
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e Directorios que establezcan entre las|Hasta el 100% del costo total de
actividades a apoyar, las siguientes: elaboracion y  difusion  del
a) Compilacion y actualizacion de informacion de d|rfector|o, sin . rebasar
directorio de exportacion del Sector $2OOO’OOO'0? (dos millones  de
’ . esos) por afo.
Directorios Especializados de|agropecuario, pesquero y acuicola. P )P
Exportacion. b) Disefio, impresién y version electrénica de
directorios de  exportacion del  Sector
agropecuario, pesquero y acuicola.
c) Difusion del directorio especializado de
exportacion.
e Misiones que establezcan entre sus|Hasta el 80% del costo de los
actividades, el apoyo a gastos por concepto de: |servicios de pasaje y hospedaje
o ) . - .. |por afio, por Unidad Productiva, y
Misiones comerciales ylo tContrat?tuonh ded §ervt|C|<;s f:ie degustaC|odn, hasta ol 100% de las actividades
prospectivas en y fuera de|transporte, hospedaje, traducciones, mesas de

México.

negocios, exposicion y exhibicion de productos,
material impreso de promocion; asi como todas
aquellas actividades de promocion encaminadas
a garantizar el resultado de las mismas.

necesarias para el desarrollo de la
mision, sin rebasar $500,000.00
(quinientos mil pesos) al afo.

Ferias, Eventos, Exhibiciones,
Foros, Congresos y
Degustaciones

e Gastos por concepto de:

Renta del espacio o recinto ferial, disefio de la
imagen del evento y disefio de moddulos de
exhibicion, renta de equipo audiovisual, montaje
y desmontaje de modulos de exhibicion,
publicidad de la feria en medios masivos,
impresos y electrénicos de comunicacion, renta
de equipo de registro de asistentes,
levantamiento de encuestas de entrada y salida,
disefio e impresion de invitaciones, video
memoria, memoria fotografica, material
promocional para el evento, y contratacion de
servicio de degustacion; y elaboracion de
directorios de expositores, Folletos y demas
material de promocion.

Hasta el 80% del costo total de su
desarrollo (Se excluyen los gastos
por concepto de: pasajes,
hospedaje y \viaticos de los
beneficiarios).

Promocién, Gestion y Tramite de

Denominaciones de Origen.

e Proyectos que establezcan entre las

actividades a apoyar, las siguientes:

a) Plan estratégico de mercadotecnia, promocion
en medios impresos y masivos de comunicacion,
material impreso como carteles y volantes; y
evaluacion de la campafa de promocion.

b) Estrategias de promociéon comercial de los
productos relacionados con la denominacién de
origen

c) Gestion y tramite de denominaciones de
origen.

d) Actividades que promuevan la integracion de
productores a denominaciones de origen ya
existentes, tales como: la realizacion de sesiones
de induccién/informativas, gastos inherentes a la
protocolizacién de una nueva denominaciéon de
origen, gastos inherentes de operacion para la
conformacién de organismos de regulacion hasta
por un afo.

Hasta el 100% del costo total del
Proyecto, sin rebasar
$2'000,000.00 (dos millones de
pesos).

Centros de Promociéon Nacional

y/o Internacional para

la

Comercializacion de Productos

agropecuarios,  pesqueros
acuicolas en el Extranjero.

y

e Gastos de acondicionamiento del centro de
promocién, incluyendo la renta de espacios de
almacenaje, renta del equipo, mobiliario y
elaboracion de material promocional.

Hasta el 50% del costo de la renta
de espacios de almacenaje y hasta
$2°000,000.00 (dos millones de
pesos) del costo del proyecto.

e Apoyo para la renta del espacio fisico del
centro de promocion.

Hasta el 80% del costo de la renta
del espacio fisico por afio.
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Desarrollo Comercial de [y exportacion.

Proveedore.s del Sector b) Creacion y/o mejora de herramientas digitales.
agropecuario, pesquero y

acuicola y; c) Agregacion de valor: disefio de imagen, de

Desarrollo de Capacidades para

Comercializacion de sus
Productos en los Mercados|d) Estudios de mercado para la
Nacional e Internacional. internacionalizacion de productos agropecuarios,

e Proyectos que establezcan en sus actividades|Hasta el 100% del costo por
el apoyo a: Proyecto, sin rebasar los
$4°000,000.00 (cuatro millones de

a) Desarrollo de capacidades para la
pesos).

comercializacion en el mercado nacional y/o
internacional: capacitacion y consultoria en
materia de comercio directo, promocion, logistica

empaque y embalaje, disefio e impresion de
catalogos, etiquetas y material promocional.

pesqueros y acuicolas.

e) Material Promocional: Elaboracién de folletos,
calendarios, revistas y demas materiales de
promocién necesarios para la difusion del
componente de Promocion de Exposiciones y
Ferias.

La Unidad Responsable, previa elaboracion de la justificacion de caracter técnico, podra autorizar montos
superiores a los previstos en el presente articulo, siempre y cuando establezca la necesidad de esta medida,
bajo alguno de los siguientes supuestos: a) emergencia comercial, b) la no disponibilidad de recursos
adicionales para mantener la continuidad de la campafa ante coyunturas comerciales particulares existentes
en los mercados y c) el apoyo a proyectos estratégicos nacionales.

CAPITULO I
DE LA PRESENTACION DE LA SOLICITUD DE APOYO

Articulo 10.- REQUISITOS GENERALES DE ELEGIBILIDAD. Las personas fisicas o morales que
soliciten cualquiera de los apoyos del presente Acuerdo, para ser elegibles deberan cumplir con los requisitos
siguientes:

AR

VI.

Pertenecer a la poblacion objetivo especifica precisada en el articulo 30. del presente Acuerdo;
Acreditar su personalidad juridica y legal representacion;

En su caso, acreditar que cuentan con la infraestructura necesaria en sus domicilios fiscales y/o
sedes especificas de operacién, que les permita utilizar el apoyo para los fines autorizados;

Acreditar estar al corriente de sus obligaciones fiscales, de acuerdo al procedimiento descrito en el
numeral 11.2.1.13. de la Segunda Resolucién Miscelanea Fiscal para 2010 vy, las subsecuentes
aplicables;

Estar en cumplimiento de todas y cada una de las obligaciones a su cargo, respecto de los apoyos
que hubieran recibido en ejercicios anteriores y, en consecuencia, haber firmado el acta de
cierre-finiquito de los instrumentos juridicos correspondientes. Los interesados que soliciten
subsecuentemente los apoyos, deberan justificar los cambios con respecto a los apoyos anteriores, y

Las personas fisicas 0 morales solicitantes de los apoyos, podran acreditar sus aportaciones para los
conceptos de apoyo comprometidos de gastos efectuados con anterioridad, siempre y cuando éstos
correspondan al afio fiscal de firma del convenio de concertacion correspondiente.

Articulo 11.- VENTANILLAS DE ATENCION.- La recepcion de solicitudes se realizara en las ventanillas
autorizadas:

De las Ventanillas: Fungiran como ventanillas de atencién para la recepcién de las solicitudes de
apoyo, de los proyectos y de la documentacion a que se refiere el presente Acuerdo; la Unidad
Responsable, las Direcciones Regionales y Estatales de ASERCA y las Delegaciones Estatales de la
SAGARPA, cuyos domicilios y horarios de atencién podran ser consultados en la pagina electrénica
de ASERCA, www.infoaserca.gob.mx
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Il.  Registro de solicitudes: La Unidad Responsable registrara las solicitudes de apoyo, tanto las
recibidas en sus oficinas centrales, como las entregadas por las Direcciones Regionales y Estatales
de ASERCA y las Delegaciones de la Secretaria en las Entidades Federativas.

lll.  Documentacion requerida: Los solicitantes deberan entregar lo siguiente:

a) Solicitud mediante formato unico conforme al Anexo 1, firmada por el solicitante, su
representante legal o apoderado, y

b) Proyecto respectivo conforme al Anexo 2 del presente Acuerdo;

IV. Documentacién para acreditar personalidad juridica y legal representacion, cuando ésta no obre en
poder de ASERCA.

Las personas fisicas:
a) Original y copia simple con fines de cotejo, de la identificacion oficial vigente con fotografia y firma;

b)  Original y copia simple con fines de cotejo de los datos de su Clave Unica de Registro de Poblacién
(CURP);

c) Original y copia simple con fines de cotejo de los datos de su Registro Federal de Contribuyentes
(RFC),y

d) Original y copia simple con fines de cotejo de un comprobante de su domicilio fiscal, de no mas de
dos meses de antigliedad.

Las personas morales:

a) Original y copia simple con fines de cotejo, de la protocolizacion de su acta constitutiva, o su
respectiva autorizaciéon o registro, y en su caso sus modificaciones; las cuales tendran que estar
debidamente inscritas ante el Registro Publico que corresponda;

b) Original y copia simple con fines de cotejo, de su inscripcién ante el Registro Federal de
Contribuyentes (RFC);

c) Original y copia simple con fines de cotejo, de su comprobante de domicilio fiscal, con no mas de un
mes de antigliedad;

d) Original y copia simple con fines de cotejo del acta protocolizada o su respectiva autorizacion,
inscripcion o registro, de la asamblea o de la sesién del 6rgano de gobierno que haya nombrado a
sus representantes legales vigentes, en que consten sus facultades para nombrarlos; o del poder
vigente conferido a su apoderado legal, y

e) Original y copia simple con fines de cotejo, de la identificacion oficial vigente con fotografia y firma de
su apoderado y/o representante legal.

Articulo 12.- La Unidad Responsable solicitara a la Coordinacion Juridica de ASERCA emita la validacion
juridica respecto de los documentos a que se refiere la fraccion IV del articulo 11 precedente; en caso de
omisiones o0 de que la documentacion esté incompleta, la Unidad Responsable prevendra al solicitante en
términos de la Ley Federal de Procedimiento Administrativo, para que se subsanen las omisiones, de lo
contrario se desechara su solicitud. En caso de que el interesado solvente la prevencion, se le notificara por
escrito, en un plazo maximo de 5 dias habiles contados a partir de la atencion a éste, si su solicitud resultd
elegible; y de ser el caso, de la procedencia para continuar con el estudio de su solicitud y la fecha de
exposicion de su proyecto, en términos de lo dispuesto en el presente Acuerdo.

CAPITULO IV
PRESENTACION Y DICTAMINACION DE PROYECTOS Y DEL OTORGAMIENTO DE LOS APOYOS

Articulo 13.- DE LOS PROYECTOS.- Los proyectos que consideren iniciar la promocién con nuevas
estrategias, para la contratacion de agencias de publicidad, relaciones publicas o similares deberan presentar
cuando menos 3 propuestas, asi como la justificacion de la eleccion del proveedor; para ello deberan de tomar
en cuenta lo siguiente:

l. Las agencias de publicidad consideradas en los proyectos, deberan acreditar experiencia en el medio
publicitario y/o relaciones publicas en manejo de campafias de productores del sector
agroalimentario. Para las campafas internacionales, Unicamente podran contratarse agencias
establecidas en los mercados de destino; sélo se autorizara la subcontratacion de prestadores de
servicios internacionales por parte de empresas nacionales, previo analisis de justificacion
presentado y autorizado por la Unidad Responsable.
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Para proyectos que consideren la continuidad en la implementacion de la estrategia publicitaria de
una agencia, debera presentarse una evaluacion del impacto comercial de los apoyos otorgados con
anterioridad y la justificacion de la pertinencia comercial para su continuidad.

Los Proyectos que prevean la contratacién de espacios publicitarios en medios electronicos e
impresos de comunicacién, deberan considerar la contrataciéon del monitoreo correspondiente, a fin
de que se garantice la emision y/o publicacion, como parte de los entregables del proyecto.

Articulo 14.- OPINION DE LOS PROYECTOS.- La Unidad Responsable, para realizar la evaluacion y
autorizacion de los apoyos referidos en el presente Acuerdo, podra auxiliarse, cuando asi lo estime
conveniente, de las siguientes Unidades Administrativas, quienes en razon de su competencia, emitiran
opiniones técnicas de los proyectos, de conformidad con el procedimiento a que se refieren los articulos 12
y 15 del presente, respectivamente:

Unidades Administrativas y érganos administrativos desconcentrados de la Secretaria:
a) Subsecretaria de Agricultura.

b) Subsecretaria de Desarrollo Rural.

c) Subsecretaria de Fomento a los Agronegocios.

d) Coordinacion General de Ganaderia.

e) Coordinacién General de Comunicacién Social.

f)  Comisién Nacional de Acuacultura y Pesca.

Unidades Administrativas de ASERCA.

a. Direccion en Jefe.

b. Coordinacién Juridica.

c. Direccion General de Administracion y Finanzas.

Articulo 15.- Las Unidades Administrativas sefialadas en el articulo 14 fraccion | del presente Acuerdo,
deberan emitir su opinidn técnica de los proyectos, para lo cual tendran las siguientes funciones:

Emitir opiniéon técnica, segun corresponda, respecto a los proyectos especificos susceptibles de
apoyo; para emitir las recomendaciones de mejoras y/o cambios al proyecto de conformidad con el
Anexo 3.

En los casos en que se requiera la opinién de la Coordinacion General de Comunicacion Social de
SAGARPA, ésta emitira su opinién técnica de conformidad con el Anexo 4 del presente Acuerdo.

Articulo 16.- PROCEDIMIENTO DE EVALUACION Y AUTORIZACION DE LOS PROYECTOS.- Para la
evaluacion y resolucion de los proyectos, objeto del o los apoyos, la Unidad Responsable, respecto de las
solicitudes elegibles, realizara lo siguiente:

VI.

VILI.

Citar al solicitante para la presentacién o exposicion de su propuesta de proyecto o proyectos.

Convocar a cualquiera de las Unidades Administrativas mencionadas en el Articulo 14 del presente
Acuerdo, segun las caracteristicas del proyecto, con por lo menos 3 dias habiles de anticipacién a la
fecha de celebracion de la reunién, a participar en ésta, con la finalidad de que puedan tener
conocimiento de la presentacion de los proyectos de los cuales emitirdn sus opiniones respectivas.

Llevar a cabo la sesién de la presentacion o exposicion de la propuesta de proyecto.

Verificacion de que la solicitud y documentacién soporte sea elegible conforme a lo dispuesto por los
articulos 10 y 11 del presente Acuerdo.

Emitir la resolucién de aprobacién o rechazo de las solicitudes.

Emitir la evaluacion técnica del proyecto conforme al Anexo 5 del presente Acuerdo, y los parametros
técnicos de evaluacion que defina la Unidad Responsable y dé a conocer previamente en su pagina
electronica institucional: www.infoaserca.gob.mx.

La o las Unidades Administrativas, deberan emitir sus opiniones en un plazo que no podra exceder
de 10 dias naturales a partir de la recepcion del proyecto a analizar. En caso de que no emitan ésta
en el plazo sefialado o que no soliciten una prérroga debidamente justificada por un plazo que no
podra exceder del mencionado, la Unidad Responsable requerira a la Unidad Administrativa por
escrito la opinion correspondiente, la cual debera ser emitida en un término de 3 dias habiles
contados a partir de la recepciéon del requerimiento, de no emitir su opiniéon en este término, se
entendera que no se tiene inconveniente alguno respecto al proyecto sometido a su consideracion.
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VIIl. La Unidad Responsable emitira la resolucién de la solicitud conforme al Anexo 6 del presente
Acuerdo y sus ponderadores:

El resultado, para ser aprobado debe contar con una calificacién de 100 puntos, en el caso de que la
calificacion sea de 80 a 99 puntos se podra considerar pre-aprobado, sujeto a la presentacion de las
observaciones para subsanar los requerimientos de informacién para obtener la calificacion de 100
puntos y en los casos en que la calificacion sea inferior a 80 puntos se considerara como rechazado
y se tendra por concluido el tramite de la solicitud.

IX.  La Unidad Responsable resolvera la solicitud en un plazo maximo de 30 dias habiles contados a
partir de que fue presentado el Proyecto.

X. Una vez aprobado el proyecto, previo a la entrega de los apoyos, los beneficiarios deberan suscribir
un Convenio de Concertacion con ASERCA.

Articulo 17.- ENTREGA DE LOS APOYOS.- Posterior a la suscripciéon del Convenio de Concertacion con
ASERCA, el beneficiario debera:

l. Otorgar a la Unidad Responsable, previo al depdsito de los apoyos, el recibo que incluya el Registro
Federal de Contribuyentes, en el que acredite la recepcion de los mismos, y

1. Abrir una cuenta bancaria productiva, en los términos sefialados en los “Lineamientos que tienen por
objeto regular el Sistema de Cuenta Unica de Tesoreria, asi como establecer las excepciones
procedentes”, publicados en el Diario Oficial de la Federacion el 24 de diciembre de 2009, en su
disposicién Décima fraccion IV, exclusivamente para la administracion de los subsidios que les sean
otorgados.

Cumplido con lo anterior, la Unidad Responsable solicitara a la Direccién General de Administracion y
Finanzas de ASERCA, que gestione los tramites necesarios a la Tesoreria de la Federacion para que se
efectue el depdsito o la transferencia bancaria del importe de los apoyos que correspondan, a dicha cuenta.

CAPITULO V
USO DE IMAGEN INSTITUCIONAL

Articulo 18.- Los disefios a utilizar en las campafias de promocién nacional e internacional, asi como los
impresos y paginas web contenidos en proyectos que contemplen otros conceptos de apoyo establecidos en
el articulo 9 del presente Acuerdo, deberan atender las directrices y lineamientos de imagen determinados por
el Gobierno Federal y contar con la aprobaciéon de la Coordinacién General de Comunicacion Social de la
Secretaria, antes de su uso. El beneficiario a través de la Unidad Responsable, sometera el material que
debera ser aprobado por la Coordinacién General de Comunicacién Social de la SAGARPA.

Articulo 19.- MODIFICACIONES.- En caso de que el beneficiario, una vez aprobado el proyecto, solicite
una modificacion al calendario de actividades dentro de la vigencia del convenio de concertaciéon y su anexo
técnico, el titular de la Unidad Responsable podra analizar y en su caso aprobar dicha modificacion, siempre y
cuando la solicitud cuente con una justificacién, y se realicen las modificaciones al instrumento juridico
correspondiente.

La solicitud del beneficiario para la modificacion del calendario de actividades no debera afectar los
objetivos, metas e indicadores aprobados, ni la aplicacion de los apoyos otorgados. Caso contrario, la Unidad
Responsable correspondiente turnara ésta, para su evaluacion y posterior resolucién, de acuerdo con lo
aplicable en el procedimiento sefialado en el articulo 16 del presente Acuerdo.

CAPITULO VI
DISPOSICIONES FINALES

Articulo 20.- De conformidad con lo dispuesto en el articulo 20. de la Ley Federal de Responsabilidades
Administrativas de los Servidores Publicos, 10 fraccién V de la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad
Hacendaria, los subsidios otorgados mantienen su naturaleza juridica de recursos publicos federales para
efectos de su fiscalizacion y transparencia.

Los beneficiarios deben, bajo su estricta responsabilidad, sujetarse a las disposiciones del presente
Acuerdo; ejecutar las acciones o actividades que por ese caracter les corresponda y comprobar documental y
oportunamente la correcta aplicacion y destino del importe del apoyo que reciban y de las aportaciones
a su cargo.
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La papeleria y documentacion oficial para los programas deberan incluir la siguiente leyenda: “Este
programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los
establecidos en el programa”.

Articulo 21.- DEL INCUMPLIMIENTO.- Sera motivo de sancion por parte de los beneficiarios, lo siguiente:

. Incumplir con cualquiera de las condiciones que dieron origen a su calificacion como sujeto elegible
para el otorgamiento de los apoyos y a las que se estipulen en los Convenios de Concertacion.

Il.  Aplicar el importe de los apoyos para fines distintos a los autorizados.

lll.  Negarse a proporcionar a la Secretaria, a ASERCA, a la Secretaria de la Funcién Publica, a la
Auditoria Superior de la Federacién o a cualquiera otra instancia autorizada, las facilidades, la
documentacioén e informacion que le soliciten dichas autoridades fiscalizadoras, con el fin de verificar
la correcta aplicacion y destino de los apoyos otorgados.

IV. Incumplir en el uso adecuado de la Imagen Institucional de Secretaria.

Articulo 22.- SANCIONES. La Unidad Responsable con la colaboracién de la Coordinacion Juridica de
ASERCA, una vez que tenga conocimiento de un presunto incumplimiento de los beneficiarios a que refiere el
articulo precedente, instaurara el procedimiento administrativo correspondiente en términos de lo dispuesto
por la Ley Federal de Procedimiento Administrativo, asi mismo podra suspender el apoyo y como
consecuencia de la resolucion administrativa podra:

. Requerir la devolucion del importe de los apoyos que haya recibido y los intereses que éstos hayan
generado; los cuales deberan de ser depositados en la cuenta bancaria que para tal efecto le indique
la Unidad Responsable, en un plazo que no exceda de diez dias habiles, contados a partir del
siguiente en que se le notifique el requerimiento.

Il.  Requerir al beneficiario la devolucion proporcional de los apoyos otorgados, por el incumplimiento de
cualquiera de las metas establecidas en su proyecto aprobado y/o las establecidas en el convenio de
concertacion o en su anexo técnico.

De resultar procedente la sancién, el Beneficiario sera registrado en el Directorio de personas fisicas o
morales que pierden su derecho de recibir apoyos, de acuerdo con lo que prevé la normatividad de
transparencia aplicable, hasta en tanto no cumpla con lo establecido en la resolucion.

Lo anterior, sin menoscabo de las responsabilidades administrativas, civiles y/o penales derivadas de
afectaciones a la Hacienda Publica Federal, en que incurran los particulares, mismas que seran sancionadas
en términos de la legislacion aplicable.

Articulo 23.- REASIGNACION DE RECURSOS.- Seran motivo de reasignacién de recursos, lo previsto en
el Articulo 22 del presente Acuerdo; lo que implicara que en el caso de existir alguna persona fisica o moral
que no haya alcanzado apoyos por disponibilidad presupuestaria, y mientras se encuentre dentro del ejercicio
presupuestal del afio fiscal; la Unidad Responsable podra reasignar los recursos a algin o algunos proyectos
que hayan cumplido con los criterios y requisitos del presente Acuerdo, y que cuente con la Resolucién
favorable y previa la suscripcion del Convenio de Concertacion correspondiente.

Articulo 24.- INTERPRETACION.- Lo no previsto en el presente Acuerdo y su interpretacion, para efectos
técnicos y administrativos sera resuelto y estara a cargo de la Unidad Responsable; sin perjuicio de las
atribuciones que le corresponden a la Coordinacién General Juridica de |la Secretaria.

TRANSITORIOS

PRIMERO.- El presente Acuerdo entrara en vigor al dia siguiente de su publicacion en el Diario Oficial
de la Federacion.

SEGUNDO.- EIl presente Acuerdo podra ser aplicado para subsecuentes ejercicios fiscales, con
independencia del nombre del programa o componente de referencia, siempre y cuando no contravenga
disposicién legal alguna, y sujeto a la disponibilidad presupuestal prevista en el Decreto de Presupuesto de
Egresos de la Federacién correspondiente.

México, D.F., a 1 de agosto de 2011.- El Secretario de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y
Alimentacion, Francisco Javier Mayorga Castafieda.- Rubrica.
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ANEXO 1
"SOLICITUD DE APOYO"

SECRETARIA DE AGRICULTURA,
GANADERIA, DESARROLLO RURAL, .

PESCA ¥ ALIMENTACION ASERCA

FOLIO No.

COORDINACION GENERAL DE PROMOCION COMERCIAL Y FOMENTO A LAS EXPORTACIONES
APOYOS Y SERVICIOS A LA COMERCIALIZACION AGROPECUARIA
PRESENTE.

Por medio de la presente y de conformidad con el Acuerdo por el que se dan a conocer los Lineamientos Especificos de
Operacion para el componente de Promocion de Exposiciones y Ferias del Programa de Desarrollo de Mercados
Agropecuarios y Pesqueros e Informacién; manifiesto bajo protesta de decir verdad, que no se esta recibiendo apoyos de
otro u otros programas de Gobierno Federal, Estatal o Local, en el mismo concepto que el Programa de Desarrollo de

Mercados Agropecuarios y Pesqueros e Informacion en su Componente de Promocién de Exposiciones y Ferias.

Por lo cual me permito solicitar los apoyos que otorga el programa, para el cual proporciono mis datos manifestando
que son veridicos, comprometiéndome a cumplir con los requisitos, establecidos en el Acuerdo por el que se dan a conocer
los Lineamientos Especificos de Operacion para el componente de Promocién de Exposiciones y Ferias del Programa de

Desarrollo de Mercados Agropecuarios y Pesqueros e Informacion.
DATOS DEL SOLICITANTE
1. DATOS DE LA PERSONA FISICA

NOMBRE COMPLETO DHHHHH

R.F.C. TELEFONO(S)

DOMICILIO FISCAL

COLONIA C.P. CIUDAD
MUNICIPIO ENTIDAD FEDERATIVA
CORREO ELECTRONICO PAGINA WEB

PRODUCCION PROCESAMIENTO TRANSFORMACION
ACTIVIDAD

EMPAQUE COMERCIALIZACION PROMOCIONH OTRO (ESPECIFIQUE)
2. DATOS DE LA PERSONA MORAL

DENOMINACION O RAZON

SOCIAL
RF.C. TELEFONO(S)
DOMICILIO
FISCAL
COLONIA CP. CIUDAD
MUNICIPIO ENTIDAD FEDERATIVA
CORREO ELECTRONICO PAGINA WEB
ACTIVIDAD PRODUCCION H PROCESAMIENTO H TRANSFORMACION H
EMPAQUE| | COMERCIALIZACION PROMOCION| | OTRO (ESPECIFIQUE)

“Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el programa”
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ANEXO 1
SECRETARIA DE ACRICULTURA, "SOLICITUD DE APOYO"
GANADERIA, DESARAOLLO RURAL, O
PESCA ¥ ALIMENTACION
ASERCA
2.1 DATOS DEL (LOS) REPRESENTANTE(S) O APODERADO LEGAL(ES)
CARGO O DESIGNACION Y VIGENCIA
NOMBRE COMPLETO
C.U.R.P. R.F.C.
IDENTIFICACION NUMERO DE FOLIO VIGENCIA
CORREO ELECTRONICO TELEFONO(S)
CARGO O DESIGNACION Y
VIGENCIA
NOMBRE COMPLETO
C.U.R.P. R.F.C.
IDENTIFICACION NUMERO DE FOLIO VIGENCIA
CORREO ELECTRONICO TELEFONO(S)
3. DATOS DEL PROYECTO
NOMBRE DEL
PROYECTO, EVENTO,
FERIA O MISION.
APORTACION DEL
TIPO DE APOYO APORTACION FEDERAL SOLICITANTE TOTAL
$ $ $
$ $ $
$ $ $
$ $ $
TOTAL |$ $ $

NOMBRE DEL ULTIMO PROYECTO POR CONVENIO QUE
RECIBIO APOYO POR PARTE DE APOYOS Y SERVICIOS A
LA COMERCIALIZACION AGROPECUARIA A TRAVES DE
LA COORDINACION GENERAL DE PROMOCION
COMERCIAL Y FOMENTO A LAS EXPORTACIONES

ANOS EN LOS QUE HA RECIBIDO LA ORGANIZACION APOYOS POR PARTE DE APOYOS
Y SERVICIOS A LA COMERCIALIZACION AGROPECUARIA A TRAVES DE LA
COORDINACION GENERAL DE PROMOCION COMERCIAL Y FOMENTO A LAS
EXPORTACIONES

MANIFIESTO BAJO PROTESTA DE DECIR VERDAD, QUE LA DOCUMENTACION REQUERIDA PARA QUE MI
REPRESENTADA PARTICIPE EN EL COMPONENTE DE “PROMOCION DE EXPOSICIONES Y FERIAS" DEL
PROGRAMA DE DESARROLLO DE MERCADOS AGROPECUARIOS Y PESQUEROS E INFORMACION, YA OBRA EN
PODER DE APOYOS Y SERVICIOS A LA COMERCIALIZACION AGROPECUARIA; Y QUE A LA FECHA NO HA
EXISTIDO CAMBIO NI MODIFICACION ALGUNA DE TODO LO QUE CONSTA Y SE ACREDITA EN DICHOS
DOCUMENTOS, ASI COMO LOS PODERES CONFERIDOS PARA EFECTOS DE REPRESENTACION SE
ENCUENTRAN VIGENTES, PUES NO HAN SIDO REVOCADOS, LIMITADOS NI MODIFICADOS. SE MANIFIESTA A SU
VEZ QUE NO HA EXISTIDO CAMBIO ALGUNO RESPECTO DEL DOMICILIO FISCAL DE MI REPRESENTADA A LA
FECHA CON LA QUE SE REALICE LA SOLICITUD DEL APOYO CORRESPONDIENTE.POR LO CUAL ME PERMITO
SOLICITAR LOS APOYOS QUE OTORGA EL PROGRAMA, PARA EL CUAL PROPORCIONO MIS DATOS
MANIFESTANDO QUE SON VERIDICOS, COMPROMETIENDOME A CUMPLIR CON LOS REQUISITOS,
ESTABLECIDOS EN EL ACUERDO POR EL QUE SE DAN A CONOCER LOS LINEAMIENTOS ESPECIFICOS DE
OPERACION PARA ELCOMPONENTE DE PROMOCION DE EXPOSICIONES Y FERIAS DEL PROGRAMA DE
DESARROLLO DE MERCADOS AGROPECUARIOS Y PESQUEROS E INFORMACION.

“Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el programa”
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AGARPA Et ANEXO 1
SECRETARIA DE mm;u.wu, "SOLICITUD DE APOYQO"
GANADERIA, DESARAOLLO RURAL, O

PESCA ¥ ALIMENTACION ASERCA

4. RELACION DE DOCUMENTOS QUE SE PRESENTAN

1.- PROYECTO ESPECIFICO (CONFORME AL ANEXO 2).

2.- CARTA COMPROMISO DE APORTACION DE RECURSOS POR PARTE DEL SOLICITANTE.

3.- ACTA CONSTITUTIVA Y ACTA RESPECTIVA DE LAS ULTIMAS MODIFICACIONES A SU ESTRUCTURA SOCIAL
(PERSONAS MORALES).

4.- CEDULA FISCAL EMITIDA POR EL REGISTRO FEDERAL DE CONTRIBUYENTES (RFC), A FAVOR DEL
SOLICITANTE.

5.- COMPROBANTE DE DOMICILIO FISCAL DEL SOLICITANTE (AGUA, LUZ, TELEFONO, PREDIAL).

6.- CARTA Y DOCUMENTACION QUE ACREDITE LA INFRAESTRUCTURA NECESARIA EN SUS DOMICILIOS
FISCALES Y/O SEDES ESPECIFICAS DE OPERACION, PARA LA CORRECTA ADMINISTRACION DE LOS APOYOS
A OTORGAR.

7.- IDENTIFICACION OFICIAL DEL SOLICITANTE O DEL (LOS) REPRESENTANTE (S) O APODERADO (S) LEGAL (ES)
(IFE, CARTILLA, PASAPORTE, CEDULA PROFESIONAL).

8- CEDULA UNICA DEL REGISTRO DE POBLACION (CURP) DEL SOLICITANTE O DE (LOS) REPRESENTANTE(S) O
APODERADO (S) LEGAL(ES).

NOTA: ESTA DOCUMENTACION SE DEBERA PRESENTAR EN ORIGINAL Y COPIA PARA SU COTEJO.

5. RELACION DE BENEFICIARIOS DIRECTOS

REPRESENTANTE O ENTIDAD

No NOMBRE DE LA PERSONA FISICA O MORAL APODERADO LEGAL C.U.R.P.O R.F.C. FEDERATIVA
1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

NOTA 1: LA LISTA DE BENEFICARIOS DEBERA SER PRESENTADA EN FORMATO FISICO Y MAGNETICO (DISCO COMPACTO).

NOTA 2: S| LA LISTA DE BENEFICARIOS ES MAYOR A 10, FAVOR DE NO LLENAR EL CUADRO ANTERIOR Y PRESENTAR LISTA ADJUNTA DEL
MISMO.

NOTA 3: EN CASO DE QUE LAS ACTIVIDADES DEL PROYECTO BENEFICIEN A UN GRUPO DETERMINADO DE PRODUCTORES, SE DEBERA
LLENAR EL FORMATO DE PERFIL DE LA UNIDAD PRODUCTIVA.

¢ SE ANEXA LISTA DE BENEFICIARIOS DIRECTOS? Sl |:| NO |:|
NUMERO DE EMPLEADOS DE
LA PERSONA FISICA O MORAL DIRECTOS
SOLICITANTE

INDIRECTOS

JORNALES (EN SU CASO)

LA FIRMA DE LA SOLICITUD RESPECTIVA IMPLICA QUE EL SOLICITANTE DEL APOYO ACEPTA EXPRESAMENTE QUE
ASERCA LE NOTIFIQUE CUALQUIER COMUNICACION, MEDIANTE MENSAJERIA, FAX, COMUNICACION ELECTRONICA O
CUALQUIER OTRO MEDIO, CONFORME A LO DISPUESTO POR EL ARTICULO 35 FRACCION I, DE LA LEY FEDERAL DE
PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO. POR SU PARTE, CUALQUIER NOTIFICACION DE LOS SOLICITANTES O BENEFICIARIOS A
ASERCA, TAMBIEN PODRAN SER REALIZADAS MEDIANTE MENSAJERIA, FAX, COMUNICACION ELECTRONICA O CUALQUIER
OTRO MEDIO.

NOMBRE Y FIRMA DEL SOLICITANTE O EN SU CASO REPRESENTANTE O APODERADO LEGAL

6) DATOS DEL FUNCIONARIO RECEPTOR EN VENTANILLA

NOMBRE COMPLETO

CARGO FIRMA
“Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el programa”
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AF ANEXO 1
SECRETARIA DE AGRICULTURA, "SOLICITUD DE APOYQO"
GANADERIA, DESARAOLLO RURAL, O

ASERCA

“BAJO NINGUN CONCEPTO PODRAN SER BENEFICIARIOS DEL PROGRAMA DE DESARROLLO DE MERCADOS AGROPECUARIOS Y PESQUEROS
E INFORMACION EN SU COMPONENTE DE PROMOCION DE EXPOSICIONES Y FERIAS, LOS SERVIDORES PUBLICOS DE LA SECRETARIA, LOS
AGENTES TECNICOS O LAS SECRETARIAS DE DESARROLLO AGROPECUARIO (SDA O SUS EQUIVALENTES EN LAS ENTIDADES FEDERATIVAS, O DE
LOS MUNICIPIOS, ASI COMO SUS CONYUGES O PARIENTES CONSANGUINEOS O DEMAS PERSONAS QUE AL EFECTO Y CON SUJECION A LAS
DISPOSICIONES PREVEA LA LEGISLACION FEDERAL Y ESTATAL EN MATERIA DE RESPONSABILIDADES DE LOS SERVIDORES PUBLICOS

INSTRUCTIVO DE LLENADO

LOS NOMBRES PROPIOS SE ANOTARAN INICIANDO POR APELLIDO PATERNO, MATERNO Y NOMBRE(S), CON LETRA DE MOLDE MAYUSCULA,

NO USAR ABREVIATURAS.

| FOLIO DE SOLICITUD (LLENADO POR LA VENTANILLA) |

PESCA ¥ ALIMENTACION

FOLIO NUMERO. NUMERO DE FOLIO ASIGNADO.

[ Y 2) DATOS DEL SOLICITANTE |

PERSONA FISICA O MORAL

NOMBRE, DENOMINACION O RAZON PERSONA FISICA (NOMBRE), PERSONA MORAL (DENOMINACION O RAZON SOCIAL).
SOCIAL

R.F.C. REGISTRO FEDERAL DE CONTRIBUYENTES.

TELEFONO LADA, NUMERO TELEFONICO DE CONTACTO (10 DIGITOS).
DOMICILIO CALLE Y NUMERO EXTERIOR E INTERIOR.

COLONIA NOMBRE DE LA COLONIA O SECTOR DEL DOMICILIO.

CODIGO POSTAL NUMERO DE CODIGO POSTAL DEL DOMICILIO FISCAL.

CIUDAD, MUNICIPIO Y ENTIDAD FEDERATIVA DONDE SE UBICA FISCALMENTE.

CORREO ELECTRONICO DIRECCION DE CORREO ELECTRONICO DEL CONTACTO.
PAGINA WEB PAGINA WEB DE LA ORGANIZACION.

ACTIVIDAD ACTIVIDAD PREPONDERANTE DE LA PERSONA FISICA O MORAL.

[(2.1) DATOS DEL (LOS) REPRESENTANTE(S) O APODERADO (S)LEGAL(ES)

CARGO O DESIGNACION Y VIGENCIA SE TENDRA QUE ACREDITAR EL CARGO O DESIGNACION, MEDIANTE INSTRUMENTO LEGAL, EN EL
QUE SE DETERMINE LA VIGENCIA DEL MISMO.

NOMBRE APELLIDOS PATERNO, MATERNO Y NOMBRE (S) DEL REPRESENTANTE O APODERADO LEGAL.

C.UR.P. CLAVE UNICA DE REGISTRO POBLACION.

R.F.C. REGISTRO FEDERAL DE CONTRIBUYENTES.

IDENTIFICACION IFE, PASAPORTE, CARTILLA O CEDULA PROFESIONAL.

NUMERO DE FOLIO NUMERO DEL DOCUMENTO.

VIGENCIA FECHA EN QUE EXPIRA LA IDENTIFICACION PRESENTADA (NO SE RECIBIRA SI ESTA VENCIDA).

CORREO ELECTRONICO DIRECCION DE CORREO ELECTRONICO.

TELEFONO LADA Y NUMERO TELEFONICO PARA SU LOCALIZACION (10 DIGITOS).

(3) DATOS DEL PROYECTO
NOMBRE DEL PROYECTO NOMBRE COMPLETO DEL PROYECTO, FERIA, EXPOSICION, EVENTO O MISION COMERCIAL.

TIPO DE APOYO FEDERAL RELACIONADO AL COMPONENTE DE EXPOSICIONES Y FERIAS DEL
PROGRAMA DE DESARROLLO DE MERCADOS AGROPECUARIOS Y PESQUEROS E INFORMACION.

TIPO DE APOYO

APORTACION FEDERAL MONTO DEL APOYO FEDERAL SOLICITADO DE ACUERDO AL PROYECTO PRESENTADO.
APORTACION DEL SOLICITANTE MONTO DE LA APORTACION DEL SOLICITANTE DE ACUERDO AL PROYECTO PRESENTADO.
TOTAL COSTO TOTAL DEL PROYECTO (FEDERAL Y APORTACION DE LA ORGANIZACION SOLICITANTE).

ULTIMO PROYECTO POR CONVENIO AL QUE | NOMBRE DEL PROYECTO QUE FUE APOYADO MEDIANTE CONVENIO DE CONCERTACION EN ANOS
SE APOYO ANTERIORES.

LLENAR UNICAMENTE SI EL SOLICITANTE HA RECIBIDO ALGUN APOYO DE LOS PROGRAMAS

2:?;;225;:'S(')[;OSAEC’;'RAGNA?“SIZ ACION OPERADOS POR LA COORDINACION GENERAL DE PROMOCION COMERCIAL Y FOMENTO A LAS
EXPORTACIONES DE ASERCA.

LLENAR UNICAMENTE S| EL SOLICITANTE HA PARTICIPADO EN ALGUNO DE LOS PROGRAMAS
OPERADOS POR LA COORDINACION GENERAL DE PROMOCION COMERCIAL Y FOMENTO A LAS
EXPORTACIONES DE ASERCA.

MANIFESTACION DE DOCUMENTOS
REQUERIDOS

[ (4) DOCUMENTOS QUE SE ENTREGAN |

MARCAR CON UNA “X” LA CASILLA DE LOS DOCUMENTOS QUE SE ENTREGAN ANEXOS A LA PRESENTE SOLICITUD

| (5) RELACION DE BENEFICIARIOS DIRECTOS |

LISTA DE LAS PERSONAS FISICAS O MORALES INDICANDO C.U.R.P. O R.F.C. Y ENTIDAD FEDERATIVA DE QUIENES RESULTARAN BENEFICIADAS
AL RECIBIR LOS APOYOS DEL ACUERDO POR EL QUE SE DAN A CONOCER LOS LINEAMIENTOS ESPECIFICOS DE OPERACION PARA EL COMPONENTE
DE PROMOCION DE EXPOSICIONES Y FERIAS, DEL PROGRAMA DE DESARROLLO DE MERCADOS AGROPECUARIOS Y PESQUEROS E INFORMACION.

SENALAR EL NUMERO TOTAL DE EMPLEADOS A CARGO DE LA PERSONA FISICA O MORAL DE LOS CUALES DEBERA INDICAR CUANTOS DE
ELLOS SON DIRECTOS, INDIRECTOS Y EN SU CASO LOS JORNALES.

| (6) DATOS DEL FUNCIONARIO RECEPTOR EN VENTANILLA (LLENADO POR LA VENTANILLA)
“Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el programa”
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ASERCA

Coordinacion General de Promocion Comercial y Fomento a las Exportaciones
PERFIL DE LA UNIDAD PRODUCTIVA

UNICAMENTE LAS PERSONAS FISICAS Y/0 MORALES QUE FUERON REPORTADOS COMO BENEFICIARIOS DIRECTOS EN EL ANEXO 1
"SOLICTTUD DE APOYO", FAVOR DE PROPORCTIONAR LA STGUTENTE INFORMACTON SEGUN SEA EL CASO
PERFIL POR BENEFICIARIO):

NOMEBRE DEL PROYECTO:

1. DATOS GENERALES DE LA UNIDAD PRODUCTIVA
1.1 ACTIVIDAD COMERCIAL

1.1.1 Nombre de |a Persona Fisica o Moral (Denominacién o Razén Social)

1.1.2 En su caso, Espedificar Nombre Comercial

1.1.3 {Es |2 Unidad Productiva representada por alguna persena moral?

(SE DEBERA LLENAR UN

[OF-

1.1.3.1 En caso de responder "SI", especificar nombre del representante moral

1.1.4 Capacidad Productiva Anual (Especificar unidad de medida)

1.1.5 Afie de inicie de actividades comerciales

1.1.6 Total de Empleados

Formales

1.2 INFORMACION DEL CONTACTO

1.2.1 Nombre Completo

1.2.2 Cargo

Indirectos

Eventuales

(Incluye

Jornales)

Teléfono(s) ( )

2. PERFIL DE LA UNIDAD PRODUCTIVA

2.1 ACTIVIDAD (ES)

[ Productor

Agroindustria v

[ Organizacion de producto res|

Empacador

| Comercializador

Distribuidor |

| otro (Especificar):

2.2 SECTOR EMPRESARIAL

Alimentos Procesados

Bebidas Espintuosas

Camicos

Congeladas

Frutas y Hortalizas

Frutas y Hortalizas Frescas

Granos y Leguminosas

Lacteos

Miel

Organicos

Pescados y Mariscos

Otro
(Espedificar):

2.3 PAISES Y CIUDADES CON PRESENCIA COMERCIAL INTERNACIONAL

Ciudad

Pais

Vol. (tons. o Its. anuales)

Ao en que inicid la
exportac i9n a ese destino

2.4 VALOR ESTIMADO DE VENTAS EN EL ILTIMO ANO (PESOS MEXICANOS)
2.4.1 VALOR ESTIMADO DE VENTAS AL EXTRANJERO EN EL ULTIMO ANO (PESOS MEXICANOS)
2.4.2 VALOR ESTIMADO DE VENTAS A NIVEL NACIONAL (PESOS MEXICANOS)

$ 5,000.00 100.00 %

$ 4,500.00 90.00 %

s 500.00 10.00 %
®sa Omno

"Bajo ningln concepto podrin ser beneficiarios del Programa de Desarrollo de Mercados Agrop ¥ Pesg e

NOMBRE Y FIRMA DE LA PERSONA FISICA O REPRESENTANTE O APODERADO LEGAL

Inf

G en su " de
cEaa e

publicos de la Secretaria, los Agentes Técnicos o las Secretarias de Desarrollo Agrops
consanguineos o demds personas que al efecto y con sujecion a las dispesidonss prevea la legislacion federal y estatal en matena de responsabilidades de los servidores publicos.”

io (SDA o sus equivalentes en las

6n de Exposiciones y Ferias, los servidores
, © de los Municipios, asi como sus cényuges o parientes
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INSTRUCTIVO DE LLENADO

UTILIZAR LETRA DE MOLDE MAYUSCULA, MAQUINA DE ESCRIBIR O COMPUTADORA, NO USAR ABREVIATURAS

NOMBRE DEL PROYECTO

1. DATOS GENERALES DE LA UNIDAD PRODUCTIVA I
NOMBRE, DENOMINACION 0 RAZON NOMBRE DE LA PERSONA FISICA O MORAL, Y EN SU CASO, AGREGAR
SOCIAL NOMBRE COMERCIAL

ESPECIFICAR EN CASO DE UTILIZAR NOMBRE DIFERENTE A LA RAZON

SOCIAL PARA LA PROMOCION DE SUS PRODUCTOS

¢ES LA UNIDAD PRODUCTIVA EN CASO DE SER BENEFICIARIO DIRECTO DE ALGUNA PERSONA MORAL DE
REPRESENTADA POR ALGUNA ACUERDO AL ANEXO 1, FAVOR DE MARCAR "SI" Y ESPECIFICAR NOMBRE DE
PERSONA MORAL? LA RAZON SOCIAL DEL REPRESENTANTE

ESTE SE REFIERE AL PRODUCTO EXCEDENTE CON EL QUE CUENTA PARA
CAPACIDAD PRODUCTIVA ANUAL EXPORTACION ¥/O APERTURA DE NUEVOS MERCADOS. ESPECIFICAR UNIDAD
DE MEDIDA; EJEMPLO: KG.,LT.

ANO EN QUE COMENZARON LAS ACTIVIDADES COMERCIALES DE LA UNIDAD
PRODUCTIVA

NOMBRE COMERCIAL

ANO DE INICIO DE ACTIVIDADES

DETERMINAR EL NUMERQ TOTAL DE EMPLEADOS INCLUYENDO FORMALES,

TOTAL DE EMPLEADOS INDIRECTOS Y JORNALES E INDICAR CUANTOS DE CADA UNO.

COMENZANDO POR APELLIDO PATERNO, MATERNO Y NOMBRE (S). PERSONA

NOMBRE COMPLETO FISICA, INDICAR NOMBRE DEL SOLICITANTE; PERSONA MORAL, INDICAR
NOMBRE DEL REPRESENTANTE O APODERADO LEGAL.
CARGO POSICION LABORAL DENTRO DE LA UNIDAD PRODUCTIVA

2. PERFIL DE LA UNIDAD PRODUCTIVA
SELECCIONAR LA(S) ACTIVIDAD(ES) PREPONDERANTES DE LA UNIDAD

ACTIVIDAD (ES)

PRODUCTIVA

SECTOR EMPRESARIAL ESPECIFICAR A QUE SECTOR(ES) PERTENECE SU(S) PRODUCTO(S)
PAISES Y CIUDADES CON ) ]

PRESENCIA COMERCIAL INDICAR A QUE CIUDADES Y PAISES DEL MUNDO EXPORTA ACTUALMENTE
INTERNACIONAL

APROXIMADO DEL VOLUMEN DE EXPRTACION EN TONELADAS O LITROS

VOL. (TONS. O LTS. ANUALES)  gorciiy SEA EL CASO) EN EL ULTIMO ANO

VALOR ESTIMADO DE VENTAS EN EL APROXIMADO DEL INGRESO ANUAL TOTAL POR VENTAS DE LA UNIDAD
ULTIMO ANO (PESOS MEXICANOS) PRODUCTIVA

VALOR ESTIMADO DE VENTAS AL
EXTRANJERO EN EL ULTIMO ANO

(PESOS MEXICANOS)
VALOR ESTIMADO DE VENTAS A

NIVEL NACIONAL (PESOS
MEXICANOS)

I NOMBRE Y FIRMA DE LA PERSONA FISICA O REPRESENTANTE O APODERADO LEGAL I

APROXIMADO DEL INGRESO ANUAL TOTAL POR VENTAS AL EXTRANIERO DE
LA UNIDAD PRODUCTIVA

APROXIMADO DEL INGRESO ANUAL TOTAL POR VENTAS DENTRO DEL PAIS DE
LA UNIDAD PRODUCTIVA
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ANEXO 2

ESTRUCTURA PARA LA PRESENTACION DE PROYECTOS PARA RECIBIR

SECAETARIA DE AGRICULTURA,
GANADERIA, DESARADLLO RURAL, APOYO POR CONVENIO DE CONCERTACION -
FESCA ¥ ALIMENTACION ASE RCA

I. Introduccion

1.1 Nombre del proyecto.

1.2 Producto a promover.

Il. Antecedentes

2.1 Breve descripcion del Solicitante.

2.2 Informacién detallada sobre los resultados obtenidos en la ejecucion de apoyos recibidos en afios

anteriores (exclusivamente recursos del programa SOPORTE antes PROMOAGRO).

En los casos que se solicite la continuidad de apoyos otorgados en afios anteriores deberan justificar

la continuidad y el nuevo alcance de impacto de los resultados esperados.

Ill. Cadena Productiva

3.1 Informacién basica del producto.- Propiedades/caracteristicas generales del producto.

3.2 Descripcion de la cadena productiva.- Explicar cada uno de los eslabones que integran la cadena

productiva dando valor agregado al producto, incluir organigrama.

3.3 Valor social.- Personal empleado directa e indirectamente en la cadena productiva.

3.4 Problematica.- Argumentar los obstaculos que limitan el consumo, o comercializaciéon del producto

agropecuario en cuestion asi como, en su caso, el fortalecimiento y consolidacién de la oferta.

3.5 Explicar como la elaboracion del proyecto beneficiara a la Cadena Productiva.

IV. Situaciéon del mercado

4.1 Valor econdmico.- Evolucién del valor y volumen de la produccién, consumo, precios, balanza

comercial del producto, andlisis costo-beneficio.

4.2 Analisis FODA (Fuerzas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas) del mercado.

“Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el programa”
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'SAGARPA [t ANEXO 2
I ESTRUCTURA PARA LA PRESENTACION DE PROYECTOS PARA RECIBIR
SECAETARIA DE AGRICULTURA,
GANADERIA, DESARKOLLO RURAL, APOYO POR CONVENIO DE CONCERTACION [

FESCA ¥ ALIMENTACION ASE RCA

V. Tipo de Apoyo
5.1

52

5.3

54

5.5

5.6

5.7
5.8

5.9

Tipo(s) de Apoyo(s) Solicitado(s).- Conforme al articulo 8o. de Lineamientos Especificos de
Operacion.

Objetivos.- Deberan ser cualitativos. Buscara identificar la finalidad hacia la cual deben dirigirse los
recursos para dar cumplimiento a los propdsitos del proyecto. El objetivo debe responder a las
preguntas "qué" y "para qué". Los objetivos seran concretos, viables y relevantes.

Metas.- Deberan ser cuantitativas. Consiste en el establecimiento de resultados medibles y
realizables durante la vigencia del proyecto.

Indicadores- Deben ser los medidores del cumplimiento cabal del alcance de los objetivos y metas,
deben ser cuantificables, entendibles, confiables, precisos y exactos.*"

Entregables.- Elementos fisicos que permitan comprobar la realizacién de las actividades: ej. fotos,
cd’s, videos, material promocional, listados, etc.

Desarrollo de estrategia.- Descripcion detallada de las actividades que se implementaran para el
cumplimiento de objetivos y metas, asi como localizacién y descripcion especifica de donde se
llevara a cabo el proyecto.

Mercado Obijetivo.- A quién va dirigida la estrategia (segmentacion de target)
Calendario de actividades.

Ejemplo:

Actividades Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4

XXX

XXX

Cuadro de gastos desglosado por actividad.- Costo unitario y costo total diferenciando la aportacion
privada de la federal.

Ejemplo:
Actividad Costo Unitario Costo Total
XXX $ $
XXX $ $
Total $ $

Anexar al menos tres cotizaciones de los proveedores de servicios y justificacion de la
seleccion del proveedor.

De este ultimo el proveedor debera acreditar que cuenta con la infraestructura necesaria
para el desarrollo de sus actividades profesionales en sus domicilios fiscales y/o sedes de
su operacion.

“Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el programa”
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'SAGARPA [ ANEXO 2
ESTRUCTURA PARA LA PRESENTACION DE PROYECTOS PARA RECIBIR
SECAETARIA DE AGRICULTURA,
GAMADERIX, DESARNOLLD NURAL, APOYO POR CONVENIO DE CONCERTACION [

FESCA ¥ ALIMENTACION ASE RCA

5.10 Cuadro de Aportaciones totales

Ejemplo:
Aportacion Costo Total
Total de aportacion gobierno federal $
(%)
Aportacion privada $
(%)
Gran total (100%) $

5.11 Calendario de ejecucion de recursos.
Ejemplo:
Actividades Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4

Aportacion Privada

Aportacion Federal

Total

& | A &+#

Costo total del

proyecto

VI. Cuadros generales (cuando se solicite mas de un tipo de apoyo, se debera generar un cuadro
general).

6.1 Calendario de actividades.
6.2 Cuadro de gastos.
6.3 Calendario de ejecucion de recursos.

Para el tipo de apoyo de Campafias de Promocion Nacional e Internacional, deberan ser
*Notat: indicadores (féormulas) que midan el cambio en el entorno pretendido a corto y/o mediano plazo
contra las condiciones iniciales.

*Notaz  Es necesario incluir todas y cada una de las fuentes de donde se obtengan datos oficiales

Los proyectos deberan ser presentados en hojas membretadas del solicitante, debidamente

*Nota3: X . . .
firmado y rubricado en cada una de sus hojas por el solicitante, representante o apoderado legal.

“Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el programa”
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||l

ASERCA

ANEXO 3

UNIDAD ADMINISTRATIVA :
FORMATO UNICO DE OPINION TECNICA

Instrucciones:
La Unidad Administrativa emitira una opinion técnica si la Unidad Responsable asi lo considerara pertinente, para ello debera emitir dicha opinidn técnica con|
respecto a los siguientes parametros en los recuadros 1, 2, 3 y 4 del presente Anexo y debera ser firmado por el Titular del drea, o en su defecto por el funcionariol
piiblico designado por oficio en representacion del Titular de la Unidad Administrativa

» B . El proyecto presenta una justificacidn que responde a las necesidades del mercado, logra paliar la problematica presentada,
1.-Presentacion de justificacién

A responde la pregunta ¢para qué?, sefiala una serie de antecedentes de resultados obtenidos de apoyos anteriores o acciones|
y antecedentes

implementadas con anterioridad para mejorar la situacién del(los) producto(s) a impulsar.

2_-Alineacion de Objetivos, El proyecto presenta objetivos cualitativos y alcanzables, metas cuantitativas y mesurables, e indicadores gue establecen|
Metas e Indicadores parametros de medicién y cumplimiento de objetivos y metas.

3.-Andlisis de Impacto a

beneficiarios en la estrategia Los eslabones de la cadena productiva se verdn beneficiados con la implementacion del proyecto a nivel nacional.

propuesta

El proyecto presenta una propuesta de entregables de acuerdo a las actividades a realizar, que sustentan la realizacion de las|

4.-Entregables A
acciones propuestas

1.-Presentacion de justificacion y antecedentes

2.-Alineacion de Objetivos, Metas e Indicadores

3.-Analisis de Impacto a beneficiarios en la estrategia propuesta

4.-Entregables

Recomendaciones

Nombre del Funcionario Piblico

Cargo

Firma
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ASERCA

ANEXO 4

COORDINACION GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL
FORMATO UNICO DE OPINION TECNICA

Instrucciones:
La Coordinacion General de Comunicacion Social, emitira una opinidn técnica si |a Unidad Responsable asi lo considerara pertinente, para ello deberd emitir dicha opinion técnica con respecto a lo

siguientes pardmetros en los recuadros 1 y 2 del presente Anexo y deberd ser firmado por el Titular del drea, o en su defecto por el funcionarie designade por oficio en representacidn del Titular de |2
Coordinacion General de Comunicacian Sacial.

Los medios de comunicacidn propuestos son los adecuados, los materiales promocionales corresponden a fa estrategia planteada, define con)

exactitud el mercado objetivo al que va dirigida la estrategia, los proveedores propuestos acreditan o sustentan su experienda en el secto
1.-Estrategia de promocion y experiencia de los proveedores

E X agroalimentario, pesquero, gastrondmico o de alimentos. Cuentan con infraestructura para poder realizar [a estrategia propuesta, para ef
de materiales y madios.

caso de proyectos intemacionales: cuentan con representacion en el mercado desting o no se requiere de mas de una subcontratacion parg

Iz elaboracion de la estrategia. Pertenecen a alguna Asociacion de medios, agencias, o proveedares de servicios de comunicacian.

Los costos del proyecto: medios masivas, impresos, electronicos, material promocional, activaciones, comisiones de proveedores, etc. s
2.-Costos del proyecto a valor mercada ¥ i * ’ p ' k 8
encuentran en un rango considerable de mercado.

1.- Estrategia de Promocion y experiencia de los proveedores de materiales y medios

2-Costos del proyecto a valor mercado

Recomendaciones

Mombre del Funcionzrio Publico

Cargo

Firma
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ANEXO 5 ASERCA

COORDINACION GENERAL DE PROMOCION COMERCIAL Y FOMENTO A LAS EXPORTACIONES

Instrucciones:

FORMATO UNICO DE EVALUACION TECNICA

La Coordinacién General de Promocidn Comercial y Formnento a las Expartaciones, realizard una evaluacidn técnica con respecto a los siguientes pardmetros en los)

recuadros 1 al 7 del presente Anexo y deberd ser firmado por el Prestador de Servi
[Agroecuario (EA) a carge del sector (o del proyecto) y el Director de Promocién Comerc

05 Profesionales (PSP) a cargo del proyecto (en su case), el Espe
1{DPC)

1.-Alineacion al PND y Programa Sectorial.

El proyecto se aline

al Plan Nacional de Desarrollo (PRD) con las estrategias 7.1 Objetive 7 del eje 2, que
ntar la produccion a las demandas del mercado nacional e internacional y previene fortalecer |al
oferta de los productos mexicanos mediante su promocidn comercial, asi como la Estrategia 9.6 objetivo 9|
del eje 2 y Programa Sectorial con respecto s las Estrateg

busca ori

3.8, objetive 3 gue busca orientar la|
produccisn a las demandas del mercado que permita a los productores una mejor articulacian en el
mercado interno ¥ una participaci i en los s globales, 3 través de diversas lineas del

2.-pr dej ion y

El proyecto presenta una justificacion que responde a las necesidades del mercado, logra paliar lal
pr ica pr ta, la pregunta ¢para Queé?, sefiala una serie de antecedentes de
resultados obtenidos de apoyos anteriores o acciones implementadas con anterioridad para mejorar lal
situacién delflos) productals) a impulsar,

3.-Evaluacién de la estrategia de pr

La estrategia del proyecto estd encaminada a lograr los objetivos planteados, los tiempos de las)

actividades propuestas son factibles, logra un impacto en los beneficiarios, los medios de comunicacion|

y del
impacto a beneficiarios

P sen los adecuades, los materiales promocionales corresponden a la estrategia planteada |

define con exactitud el mercado objetivo al que va dirigida la estrs

tegia, el proyecto tiens una alineacion
con los objetives del Comp de de E iciones y Ferias del Programa de Dasarrollo del

Mereados Agropecuarios y Pesgueros e Informacidn.

El proyecto presenta objetivos cuaslitativos y alcanzables, metas cuantitativas y mesurables, e indicadores|

a. de , metas e g 2 ke

que establecen pardmetros de medicién y cumplimienta de objetivos y metas.
I= de al de las acti El proyecto presenta una propuesta e entregables de scuerdo a las actividades @ realizar, que sustentan
pr la realizacitn de las acciones propuestas.

6.-Costos del proyecto a valor mercado

Los costos del proyecto: medios masivos, impresos, electrénicos, material promocional, activaciones, etc |
se encuentran en un rango considerable de mercs

7.- Comisiones de proveedores a valor mercado

Las comisiones de los prove se encuentran en un rango considerable de mercado.

| Evaluacion | | iy o Ponderadores
Final

1.-Alineaclén al PND y Programa Sactorial. |

o 02
2 -Presentacion de justificacion y antecadentes.

o 0.2
3. _Evaluacion de |z estrategia de promocion y del Impacto a beneficianos

o 0.2
4.-Evaluacian de . MELas & ==

L+ 0.2
5.-Evaluacién de entregables de las actlvidades propuestas

o 0.1
b6.-Costos del proyecto a valor mercado |

o 0.05
7 .- C de p ol a valor mercado

o 0.05

ToTAL 5 [ ook |

VALOR EVALUACION TECNICA

Recomendaciones

Nombre

Cargo

Firma
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ANEXO 6

COORDINACION GENERAL DE PROMOCION COMERCIAL Y FOMENTO A LAS EXPORTACIONES
RESOLUCION DE LA SOLICITUD DE APOYO

Instrucciones:
El Coordinador General de Promocion Comercial y Fomento a las Exportaciones sera el responsable del llenado del Anexo 6
de la siguiente manera: En el recuadro a lado del numera 1, se pondra el valor final obtenido de la Evaluacion Técnica (Anexo|

5). En el numeral 2 se debera
seleccionar la opcion "si" o "no" con respecto a si se cuenta con la opinién técnica de la Unidad Administrativa
correspondiente. En el numeral 3 se

debera seleccionar la opcidén "si" o "no" con respecto a si se cuenta con la opinidn técnica de la Coordinacion General de
Comunicacion Social.

1.- EVALUACION TECNICA DE LA COORDINACION GENERAL DE PROMOCION COMERCIAL|
Y FOMENTO A LAS EXPORTACIONES
2.-OPINION TECNICA DE LA UNIDAD ADMINISTRATIVA sI [Ino
3.-OPINON TECNICA DE LA COORDINACION GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL s [Ino
VALORES:
100 PUNTOS APROBADO ]
80 A 99 PUNTOS PREAPROBADO O
DE 0 A 79 PUNTOS RECHAZADO O

RECOMENDACIONES FINALES A TOMAR EN CUENTA POR LOS SOLICITANTES:

Nombre

Cargo " > : :
Coordinador General de Promociéon Comercial y Fomento a las Exportaciones

Firma




