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TERCERA SECCION
INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

ACUERDO de la Junta General Ejecutiva por el cual se aprueban adiciones a los Lineamientos Generales del
Instituto Federal Electoral para el uso de los recursos en materia de difusion en medios impresos e Internet
y elaboracién e impresion de materiales promocionales.

Al margen un sello con el Escudo Nacional, que dice: Estados Unidos Mexicanos.- Instituto Federal Electoral.-
Junta General Ejecutiva.- JGE42/2011.

ACUERDO DE LA JUNTA GENERAL EJECUTIVA POR EL CUAL SE APRUEBAN ADICIONES A LOS
LINEAMIENTOS GENERALES DEL INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL PARA EL USO DE LOS RECURSOS EN
MATERIA DE DIFUSION EN MEDIOS IMPRESOS E INTERNET Y ELABORACION E IMPRESION DE MATERIALES
PROMOCIONALES.

VI

ANTECEDENTES

El 16 de diciembre de 1997, el Consejo General del Instituto Federal Electoral emitié el Acuerdo del
Consejo General del Instituto Federal respecto de la propuesta presentada por el Consejero
Presidente del Consejo General para la formalizaciéon de la existencia de la Unidad Técnica de
Coordinaciéon Nacional de Comunicacién Social del Instituto Federal Electoral y por el que se crea
una comision del Consejo General para dar seguimiento a las actividades de dicha Unidad Técnica.

En la 4a. sesiéon de la Comision de Comunicacion Social, celebrada el 20 de abril de 1998 se
procedié a la aprobacion de los Lineamientos para la aplicacion de los recursos en materia de
publicidad y gestoria de tiempos oficiales con la Direccion General de Radio, Television
y Cinematografia.

En sesion ordinaria celebrada el 29 de abril de 2005, el Consejo General del Instituto Federal
Electoral aprobd el Dictamen de la Comisién de Reglamentos del Consejo General del Instituto
Federal Electoral respecto de la iniciativa que presenta el Consejero Presidente del Consejo General
por la que se propone la reforma a diversos articulos del Reglamento Interior del Instituto Federal
Electoral, la modificacion del Acuerdo de creacion del Centro de Formacién y Desarrollo, asi como de
la propuesta de la Consejera Electoral, Alejandra Latapi Renner para la fusién de las comisiones de
Asuntos Internacionales y Comunicacion Social y la creacién de la Comision de Relaciones
Institucionales e Internacionales.

En sesion ordinaria de la Comisiéon de Relaciones Institucionales e Internacionales, celebrada el 14
de mayo de 2007, se reformaron los lineamientos citados en el antecedente I.

El 13 de noviembre de 2007 se publicd en el Diario Oficial de la Federacién el Decreto que reforma
los articulos 6°, 41, 85, 99, 108, 116 y 122; adiciona el articulo 134 y deroga un parrafo al articulo 97
de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, el cual entré en vigor al dia siguiente de
su publicacion en términos de su articulo primero transitorio.

El 14 de enero de 2008 se publicé en el Diario Oficial de la Federacion el Decreto por el que se
expide el Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, el cual entré en vigor al dia
siguiente de su publicacién, de acuerdo con el articulo primero transitorio.

El 31 de mayo de 2010 en sesiéon de la Junta General Ejecutiva fueron aprobados los Lineamientos
Generales del Instituto Federal Electoral para el Uso de los Recursos en Materia de Difusion en Medios
Impresos e Internet y Elaboracion e Impresion de Materiales Promocionales, y el 29 de junio de 2010 fueron
publicados en el Diario Oficial de la Federacion, entrando en vigor al dia siguiente. Por lo anterior y;

CONSIDERANDO

Que, de conformidad con el articulo 41 de la Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos,
el Instituto Federal Electoral es un organismo publico auténomo, dotado de personalidad juridica y
patrimonio propios. Asimismo, estima que en el ejercicio de sus funciones, la certeza, legalidad,
independencia, imparcialidad y objetividad seran principios rectores.

Que el articulo 134, parrafo primero de la Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos
sefiala que la administracién de los recursos federales debera realizarse con eficiencia, eficacia
y honradez para satisfacer los objetivos a los que estén destinados.
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10.

11.

12.

Que el articulo 104 del Codigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales establece que
el Instituto Federal Electoral, depositario de la autoridad electoral, es responsable del ejercicio de la
funcion estatal de organizar las elecciones.

Que el articulo 105, numeral 1, del Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales
determina que son fines del Instituto: contribuir al desarrollo de la vida democratica; preservar el
fortalecimiento del régimen de partidos politicos; integrar el Registro Federal de Electores; asegurar a
los ciudadanos el ejercicio de los derechos politico-electorales y vigilar el cumplimiento de sus
obligaciones; garantizar la celebracion periddica y pacifica de las elecciones para renovar a los
integrantes de los Poderes Legislativo y Ejecutivo de la Unidn; velar por la autenticidad y efectividad
del sufragio; llevar a cabo la promocion del voto y coadyuvar a la difusiéon de la educacion civica y la
cultura democratica; y fungir como autoridad unica para la administracion del tiempo que
corresponda al Estado en radio y television destinado a los objetivos propios del Instituto, a los de
otras autoridades electorales y a garantizar el ejercicio de los derechos que la Constitucidon otorga a
los partidos politicos en la materia. Asimismo, el parrafo 2 del citado articulo establece que todas las
actividades del Instituto se regiran por los principios de certeza, legalidad, independencia,
imparcialidad y objetividad.

Que el articulo 106, numeral 2, del Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales,
determina que el patrimonio del Instituto se integra con los bienes muebles e inmuebles que se
destinen al cumplimiento de su objeto y las partidas que anualmente se le sefalen en el Presupuesto
de Egresos de la Federacién, asi como con los ingresos que reciba por cualquier concepto,
derivados de la aplicacion de las disposiciones del citado Cédigo.

Que el articulo 108 del ordenamiento legal supracitado determina que los 6rganos centrales del
Instituto Federal Electoral seran: El Consejo General, la Presidencia del Consejo General, la Junta
General Ejecutiva, la Secretaria Ejecutiva; y la Unidad de Fiscalizacion de los Recursos de los
Partidos Politicos.

Que el articulo 121, numeral 1, del Cédigo de la materia estipula que La Junta General Ejecutiva sera
presidida por el Presidente del Consejo y se integrara con el Secretario Ejecutivo y con los directores
ejecutivos del Registro Federal de Electores, de Prerrogativas y Partidos Politicos, de Organizacion
Electoral, del Servicio Profesional Electoral, de Capacitacion Electoral y Educacion Civica, y
de Administracion.

Que el articulo 122, numeral 1 incisos a) y b), del Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos
Electorales determina que son atribuciones de la Junta General Ejecutiva, entre otras, proponer al
Consejo General las politicas y los programas generales del Instituto, asi como fijar los
procedimientos administrativos, conforme a dichas politicas y programas .

Que el articulo 128, numeral 1, incisos a) y d), del Codigo Federal de Instituciones y Procedimientos
Electorales sefiala que son atribuciones de la Direccion Ejecutiva del Registro Federal de Electores,
entre otras, formar el Catalogo General de Electores, asi como formar el Padrén Electoral.

Que el articulo 132, numeral 1, incisos a), b), ¢) y d), del Cdédigo Federal de Instituciones y
Procedimientos Electorales determina que son atribuciones de la Direccion Ejecutiva de Capacitacion
Electoral y Educacion Civica, entre otras, elaborar y proponer los programas de educacion civica y
capacitacion electoral que desarrollen las juntas locales y distritales ejecutivas; coordinar y vigilar el
cumplimiento de los programas a que se refiere el inciso anterior; preparar el material didactico y los
instructivos electorales; y orientar a los ciudadanos para el ejercicio de sus derechos y cumplimiento
de sus obligaciones politico-electorales.

Que el articulo 133, numeral 1, incisos a), d) y h), del Cddigo Federal de Instituciones y
Procedimientos Electorales establece que son atribuciones de la Direccion Ejecutiva de
Administracién, entre otras, aplicar las politicas, normas y procedimientos para la administracion
de los recursos financieros y materiales del Instituto; establecer y operar los sistemas administrativos
para el ejercicio y control presupuestales; y atender las necesidades administrativas de los érganos
del Instituto.

Que el articulo 134, numeral 1, incisos a), b) y c), del Cddigo Federal de Instituciones vy
Procedimientos Electorales establece que en cada una de las entidades federativas el Instituto
contara con una delegacion integrada por: la Junta Local Ejecutiva, el Vocal Ejecutivo y el Consejo
Local.
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13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

Que el articulo 136, numeral 1, incisos a) y b) del Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos
Electorales establece que las juntas locales ejecutivas tendran las atribuciones de supervisar y
evaluar el cumplimiento de los programas y las acciones de sus vocalias y de los érganos distritales,
asi como supervisar y evaluar el cumplimiento de los programas relativos al Registro Federal de
Electores, Organizacion Electoral, Servicio Profesional Electoral y Capacitacién Electoral y Educacion
Civica.

Que el articulo 141, numeral 1, incisos b) y f), del Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos
Electorales establece que son atribuciones de los consejos locales, entre otras, vigilar que los
consejos distritales se instalen en la entidad, en los términos de este Cddigo y publicar la integracion
de los consejos distritales por lo menos en uno de los diarios de mayor circulacion en la localidad.

Que, de conformidad con lo establecido en el Acuerdo de la Junta General Ejecutiva del Instituto
Federal Electoral por el cual se aprueban los Lineamientos Generales para el ejercicio presupuestal
2011, aprobado el 25 de febrero de 2011, con el numero de expediente JGE25/2011, son partidas
sujetas a Dictamen Técnico aquéllas que requieren el Dictamen técnico del area normativa
respectiva. Asimismo, que las partidas 33604, 33605 y 36101 estan sujetas al Dictamen Técnico de
la Coordinacion Nacional de Comunicacion Social.

Que el articulo 38, numeral 1, inciso c), del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral
determina que es facultad de la Junta General Ejecutiva dictar los acuerdos y lineamientos
necesarios para la adecuada ejecucion de los acuerdos y resoluciones del Consejo.

Que el articulo 43, numeral 1, inciso e) del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral,
establece que es atribucion de la Direccidon Ejecutiva del Registro Federal de Electores coadyuvar
con la Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica en el disefio e
instrumentacion de las campafas institucionales.

Que el articulo 47, numeral 1, incisos i) y 1), del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral
establece, la atribucion de la Direccién Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica de
disefar e instrumentar las campafas de difusion institucionales y, en su caso, coordinarse para ello
con las instancias que por el objeto o contenido de la campafia sean competentes, y planear dirigir y
supervisar las campafas de difusion y los programas de divulgacion de la cultura democratica.

Que el articulo 48, numeral 1, incisos b) y e), del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral
establece que son atribuciones de la Direccion Ejecutiva de Administracion, entre otras, establecer y
aplicar las politicas generales, criterios técnicos y lineamientos a que se sujetaran los programas de
administracion de personal, recursos materiales y servicios generales, recursos financieros y
de organizacion del Instituto; y organizar y dirigir la administracion de los recursos materiales,
financieros, asi como la administracion del personal del Instituto.

Que el articulo 52, numeral 2, del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral establece que,
para el cumplimiento de sus atribuciones, cuando asi se requiera y exista disponibilidad
presupuestal, la Vocalia Ejecutiva, previa aprobacion del Secretario Ejecutivo, contara con las
siguientes areas: Secretaria Particular; Coordinacion Nacional de Comunicacion Social; Coordinacion
de Asesores; y Coordinacion Administrativa.

Que el articulo 62 del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral establece que son
atribuciones de la Coordinacion Nacional de Comunicacién Social, entre otras: a) proponer al
Presidente del Consejo la estrategia de comunicacion social necesaria, para difundir las actividades y
funciones que desarrolla el Instituto para que, una vez que sea aprobada por el mismo, se incorpore
a la propuesta de Politicas y Programas Generales del Instituto que la Junta debe poner a
consideracion del Consejo; b) autorizar la publicacion de los contenidos informativos institucionales;
c) supervisar, evaluar y contratar los diferentes espacios en los medios de comunicacién, de las
diversas campafias de difusion que realicen los 6rganos institucionales en el ambito de sus
respectivas competencias; y d) coadyuvar con la Direccidon Ejecutiva de Capacitacion Electoral y
Educacion Civica en el disefio de la estrategia de las campafas de difusion institucional.

Que resulta necesario definir los mecanismos a través de los cuales se ejerzan los recursos
destinados a la comunicacién social, asi como disponer del tiempo para realizar una adecuada
planeacion de los programas de comunicacion social del Instituto, incorporar criterios para la
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contratacion de espacios publicitarios y evaluar los resultados de la difusion de los temas prioritarios
del Instituto Federal Electoral, a fin de fortalecer la imagen y confiabilidad del Instituto ante
la comunidad nacional e internacional, informar a la ciudadania de las actividades que realiza la
institucion y fortalecer la relacion del Instituto con los representantes de los medios de comunicacion.

23. Que en la formacién de la estrategia de comunicacién social del Instituto a que se refieren los
considerandos 21 y 22 de este Acuerdo deben participar todas las areas con necesidades de difusion
de informacion hacia la ciudadania, debiendo presentar cada una un programa anual de actividades
de difusiéon que, una vez analizados por la Coordinaciéon Nacional de Comunicacién Social formaran
parte integral de dicha Estrategia.

En virtud de los considerandos anteriores y con fundamento en los articulos 41, parrafo segundo, base V,
parrafos primero y segundo y 134 parrafo primero de la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos; 104, 105, numeral 1, incisos a), d) y g); 108; y 122, numeral 1 incisos a) y b) del Cédigo Federal
de Instituciones y Procedimientos Electorales, asi como en el articulo 38, numeral 1, inciso c), del Reglamento
Interior del Instituto Federal Electoral; la Junta General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral emite el
siguiente:

Acuerdo

Primero.- Se aprueban las adiciones a los Lineamientos Generales del Instituto Federal Electoral para
el Uso de los Recursos en materia de difusion en Medios Impresos e Internet y elaboracion e
impresién de materiales promocionales.

Segundo.- Los 6rganos desconcentrados, las Direcciones Ejecutivas y unidades técnicas del Instituto, asi
como la Coordinaciéon Nacional de Comunicacion Social, en sus diversos ambitos de competencia, deberan
observar y aplicar los presentes Lineamientos.

Tercero.- Los recursos que se destinen a difundir mensajes en medios impresos, Internet, y/o a través de
la produccion de materiales impresos o grabados se limitaran exclusivamente al desarrollo de los programas y
contenidos institucionales autorizados para difusion y/o promocion interna y externa del Instituto.

Cuarto.- La Coordinacion Nacional de Comunicacién Social y la Direccion Ejecutiva de Capacitacion
Electoral y Educacién Civica, podran emitir en el ambito de sus atribuciones, las reglas complementarias y
precisiones que fueran necesarias, mediante circulares u oficios de caracter especifico que garanticen el
cumplimiento de los presentes Lineamientos.

Quinto.- El presente Acuerdo entrara en vigor al dia siguiente de su publicaciéon en el Diario Oficial de
la Federacion.

Sexto.- Se instruye a la Coordinacién Nacional de Comunicacion Social para que haga del conocimiento
de todas las unidades administrativas del Instituto Federal Electoral el presente Acuerdo.

Séptimo.- Publiquese el presente Acuerdo en el Diario Oficial de la Federacion.
TRANSITORIO

Unico.- A partir de la entrada en vigor del presente Acuerdo, se abroga el Acuerdo por el cual se aprueban
los Lineamientos Generales del Instituto Federal Electoral para el Uso de los Recursos en Materia de Difusion
en Medios Impresos e Internet y Elaboracién e Impresiéon de Materiales Promocionales, publicado en el Diario
Oficial de la Federacion el 29 de junio del 2010.

El presente Acuerdo fue aprobado en sesion ordinaria de la Junta General Ejecutiva celebrada el 26 de
abril de 2011, por votacion unanime de los Directores Ejecutivos de Organizacion Electoral, Profesor Miguel
Angel Solis Rivas; del Servicio Profesional Electoral, Doctor José Rafael Martinez Pudn; de Capacitacion
Electoral y Educacién Civica, Maestro Luis Javier Vaquero Ochoa; de Administracién, Contador Publico
Roman Torres Huato; del Secretario Ejecutivo y Secretario de la Junta General Ejecutiva, Licenciado
Edmundo Jacobo Molina y del Consejero Presidente y Presidente de la Junta General Ejecutiva, Doctor
Leonardo Valdés Zurita; no estando presente durante el desarrollo de la sesion el Director Ejecutivo de
Prerrogativas y Partidos Politicos, Licenciado Antonio Horacio Gamboa Chabban.

El Consejero Presidente del Consejo General y Presidente de la Junta General Ejecutiva del Instituto
Federal Electoral, Leonardo Valdés Zurita.- Rubrica.- El Secretario Ejecutivo y Secretario de la Junta
General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral, Ed0mundo Jacobo Molina.- Rubrica.
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LINEAMIENTOS PARA EL USO DE LOS RECURSOS EN MATERIA DE DIFUSION EN MEDIOS
IMPRESOS E INTERNET Y ELABORACION E IMPRESION DE MATERIALES PROMOCIONALES.

TITULO PRIMERO. Disposiciones Generales.
CAPITULO I. Generalidades.

1. Los presentes Lineamientos Generales del Instituto Federal Electoral tienen por objeto regular el uso de
los recursos en materia de difusion en medios impresos, Internet y elaboracién e impresion de materiales
promocionales a través del procedimiento para la solicitud y emision del dictamen de procedencia técnica de
las partidas presupuestales 33604, 33605y 36101.

Los lineamientos son de observancia obligatoria para los 6rganos desconcentrados, las Direcciones
Ejecutivas y unidades técnicas del Instituto, asi como para la CNCS.

2. Por disposicion del articulo 62, parrafo 1, incisos g) y j), del Reglamento Interior del Instituto Federal
Electoral y de los Acuerdos emanados del Consejo General del Instituto Federal Electoral y de la Junta
General Ejecutiva de dicho organismo, la CNCS sera la encargada de emitir el Dictamen de Procedencia
Técnica respecto al ejercicio de las partidas presupuestales 33604, 33605 y 36101, que se refieren a los
gastos por concepto de impresidon y elaboracion de material informativo derivado de la operacion y
administracion de las unidades responsables, de la informacién en medios masivos derivada de la operacién
y administracién de las unidades responsables, y por concepto de difusion de mensajes sobre programas y
actividades institucionales.

3. Las actividades relacionadas con la aplicacion de los recursos en materia de difusion en medios
Impresos, Internet y para la elaboraciéon e impresion de materiales promocionales, se apegaran a las
disposiciones contenidas en el Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, en los Acuerdos
aprobados por el Consejo General del Instituto Federal Electoral, y en los Acuerdos tomados por la Junta
General Ejecutiva, asi como en los presentes Lineamientos.

4. Los presentes Lineamientos incorporaran integramente la Estrategia de Difusidon que desarrolla la
DECEYEC y que es aprobada por la Comisién del ramo, en razén de que dicha estrategia recoge las
necesidades de difusion de las areas del Instituto, bajo un criterio homogéneo que tiene como finalidad dar
unidad a los mensajes a comunicar y presentar una sola imagen institucional.

5. Para los efectos de estos Lineamientos, se entendera por:

. Banner: Imagen rectangular, horizontal o vertical, que puede ser colocada en la parte superior,
inferior 0 en los costados de una pagina web, y que enlaza con el sitio o pagina del anunciante.
Los banners se miden en pixeles y se crean como archivos .JPG y .GIF. El nombre del banner
varia segun el medio y las medidas.

1. Buscador: Directorio en la red, que localiza una base de datos o textos con las palabras
definidas por un usuario de Internet.

1. Campafia: Conjunto de mensajes basados en un concepto rector, cuya difusiéon se realiza a
través de los medios de comunicacion.

V. Certificacion de circulacién y cobertura geografica: Certificado que debera ser expedido por
cualquier persona moral ajena al medio de difusion, cuya capacidad técnica y conceptual le
permita emitir los dictamenes correspondientes sobre la contabilidad y los controles de
produccion y distribucion de los ejemplares vendidos. Dicha certificacion debera contener
la circulacion promedio del medio impreso de que se trate, asi como las cifras totales de la
circulacion pagada y gratuita.

V. El Consejo. El Consejo General del Instituto Federal Electoral.

VI. CNCS: La Coordinacion Nacional de Comunicacion Social.
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VII.

VIII.

XI.
XIl.
XI1.

XIV.
XV.
XVI.

XVIL.

XVIII.

XIX.

XX.
XXI.

XXIL.

XXIII.

XXIV.

XXV.

El Catdlogo: El Catalogo Nacional de Medios Impresos e Internet. Es el documento que
concentra los diarios y revistas nacionales y locales, asi como las paginas web, que podran ser
considerados como sujetos de publicidad.

Contenidos Informativos Institucionales: Actividades y funciones que desarrolla el Instituto,
de acuerdo con las politicas y programas aprobadas por el Consejo General del mismo, las
cuales se publican tanto en la péagina web del IFE, como en los medios masivos
de comunicacion.

Circulacion gratuita: Cifra total de ejemplares de medios impresos distribuidos por el editor con
una periodicidad regular y sin costo.

Circulacion pagada: Cifra en numero de ejemplares. Comprende las ventas directas y las
ventas a través de canales de distribucidon (personas fisicas, empresas o entidades), mas
las suscripciones, menos las devoluciones sobre venta.

Cobertura geografica: Localidades especificas o regiones en donde circula un medio impreso.
DEA: La Direccion Ejecutiva de Administracion

Dictamen: El Dictamen de Procedencia Técnica es el documento que emite la CNCS para
aprobar las propuestas de difusion que presentan las areas del Instituto que utilicen recursos de
las partidas presupuestales 33604, 33605y 36101.

DECEYEC: La Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica.
DERFE: La Direccion Ejecutiva del Registro Federal de Electores.

Directorios de Medios: Publicaciones que ofrecen informacién acerca de, agencias de
publicidad, radio, television, publicidad exterior y alterna, asi como medios impresos, con datos
generales de los mismos y sus tarifas. Los directorios usados por la CNCS son: Media Vyasa
y MPM

Media Vyasa tienen 27 afios en el mercado y reine a medios impresos (periddicos y revistas),
radio, television, publicidad exterior y alterna.

MPM cuenta con 50 afios en el mercado y publica un directorio por cada tipo de medio: medios
impresos, medios audiovisuales, agencias y anunciantes y un anuario publicitario.

Encarte: Un encarte es una pieza de comunicacion impresa, con mensajes publicitarios, que se
inserta en periddicos o revistas y que sobresale del resto de la publicacidon por medio del uso de
un formato diferente.

Estados: Los enunciados en el articulo 43 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos, bajo la denominacién de partes integrantes de la Federacion.

Erogacion: Todo recurso presupuestario ejercido, incluido el Impuesto al Valor Agregado (IVA),
en servicios que sean susceptibles de ser registrados en las partidas de gasto 33604, 33605 y
36101, del Clasificador por Objeto de Gasto del Instituto Federal Electoral.

GIF: Formato digital grafico para imagenes.

Impresion: En términos de publicidad en Internet, se refiere a las visualizaciones de una pagina
web.

Instituto: El Instituto Federal Electoral.

Internet: Conjunto descentralizado de redes, interconectadas por medio de protocolos
(lenguajes), que permiten la comunicacion entre usuarios de la web en todo el mundo.

JPG: Formato digital grafico para imagenes.

La Junta. La Junta General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral.
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XXVI.

XXVII.

XXVIII.

XXIX.

XXX.

XXXI.

XXXII.

XXXII.

XXXIV.

XXXV.

XXXVI.

XXXVII.

XXXVIII.

XXXIX.

XL.

Manual de identidad Gréafica: Documento que proporciona los elementos que constituyen el
logotipo del IFE, el manejo del mismo, asi como las caracteristicas que deben tomarse en
cuenta para todos los productos que se generen, con el propodsito de que se unifiquen los
criterios en la aplicacion de la imagen institucional. Las disposiciones sefialadas por este manual
deberan ser atendidas para la construccién de cualquier material de difusion.

Materiales promocionales. Elementos audiovisuales y/o graficos y sus partes componentes
(disefio, produccion, impresion), que se utilizan para difundir los mensajes institucionales. Entre
estos se encuentran: perifoneo, videos; manuales, padrones, programas, informes; decretos,
convenios, instructivos, proyectos editoriales (libros, revistas y gacetas), folletos, tripticos,
dipticos, carteles, mantas, lonas, rétulos, mobiliario urbano, espectaculares, tarjetas telefénicas,
gorras, camisetas, plumas, lapices, llaveros, memorias USB, mouse pad, tazas, termos,
mochilas, carpetas, cuadernos, calendarios, portapapeles, sobres, cajas, estampas, globos,
bolsas, chamarras, ceniceros, encendedores, notas adhesivas, portavasos, pulseras, botones,
agendas, inflables, paneles, pelotas, discos compactos, portaplumas, paraguas, portagafetes,
magnéticos, entre otros.

Mensaje Institucional: Conjunto de conceptos que buscan incidir favorablemente en la opinién
publica con el objeto de informar, proyectar la imagen institucional correcta y promover las
actividades del Instituto.

Orden de Insercién: Oficio mediante el cual se solicita a los medios de comunicacién impresos
la insercién de mensajes en una fecha determinada.

Pageview: Entrada a la pagina web. Se va contabilizando cada vez que el usuario ve algun
contenido y lo lleva a otros vinculos o a mas contenido.

Pagina web: Documento situado en una red informatica, al que se accede mediante enlaces de
hipertexto.

Palabra Clave (Keyword): Identificador del sitio o pagina web. Ejemplo: Instituto, Federal,
Electoral, credencial, IFE, voto, eleccion.

Partida: El nivel mas especifico del Clasificador por Objeto de Gasto del Instituto Federal
Electoral, que describe los bienes o servicios de un mismo género, requeridos para la
consecucion de los programas y metas autorizados. A este nivel de agregacion se registra el
ejercicio del presupuesto del Instituto.

Partida 33604: Gasto por concepto de impresion y elaboracién de material informativo derivado
de la operacién y administracion de las unidades responsables.

Partida 33605: Gasto por concepto de informacion en medios masivos derivada de la operacion
y administracién de las unidades responsables.

Partida 36101: Gasto por concepto de difusion de mensajes sobre programas y actividades
institucionales.

Presupuesto de Difusidn: Partida asignada en el presupuesto autorizado para el gasto en
difusion del Instituto.

Pauta: Difusion de un mensaje determinado, en un medio determinado, por un tiempo
determinado.

Pauta de conteo regresivo: Divulgacion de un mensaje determinado, el cual implica un tiempo
especifico de difusion para cumplir con su objetivo. Ejemplo: Actualizacion del padrén electoral,
antes de un proceso electoral.

Pago de publicidad en Internet: En la mayoria de los casos se determina contabilizando el
numero de entradas al anuncio.
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XLL. PDF: Acronimo de Portable Document Format (en inglés), es un documento que permite
almacenar informacion, sin que ésta pueda ser modificada, sin un programa especifico.

XLII. Periodicidad: Tiempo que transcurre entre la publicacién de un numero por un medio impreso y
la publicacion del numero siguiente inmediato.

XLII. Perfil del lector: Caracteristicas demogréficas, socioeconémicas y psicogréaficas de los lectores
de un determinado medio.

XLIV. Pixel: Unidad homogénea de color, con la que se miden las imagenes que se usan en Internet,
ya sean fotografias, videos o un grafico.

XLV. Politicas y Programas: Las Politicas y Programas Generales del Instituto Federal Electoral del
afio correspondiente.

XLVI. Publico objetivo: Conjunto de individuos con caracteristicas comunes a quienes se dirige un
mensaje, los cuales son destinatarios de acciones, planes y programas efectuados por el
Instituto Federal Electoral.

XLVIl.  Recursos presupuestarios: Monto total disponible en las partidas 33604, 33605 y 36101 del
Instituto Federal Electoral.

XLVIIl.  Reglamento: El Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral.

XLIX. Solicitud de insercion: Oficio de instruccidon de las Direcciones Ejecutivas a la CNCS, para la
gestién de inserciones en medios impresos.

L. Tarifa: Precio unitario fijado por los medios impresos para las publicaciones con determinadas
especificaciones.

LI. Tarifa comercial: Costo regular que un medio impreso fija por la publicacién de un material con
determinadas especificaciones (tamafio, ubicacién, color, etc).

LII. Tarifa politica: Costo ofrecido a las entidades del Gobierno Federal y partidos politicos por la
publicacion de un material con determinadas especificaciones (tamafio, ubicacion, color, etc.).

LII. Trafico (en Internet). Numero de visitas que tiene una pagina web, en un determinado espacio
de tiempo. Normalmente se mide por dia.

LIV. Usuario: Lector de las paginas de Internet. También se utiliza como un factor para medir
cuantas personas entran a un sitio o pagina. A esto se llama Usuario Unico, y también se mide
por dia.

LV. Web: Sistema de documentos enlazados y accesibles a través de Internet.

CAPITULO Il

De los programas anuales de difusion.

6. Cada una de las areas del Instituto que cuenta con recursos para realizar difusion de mensajes
institucionales, debera elaborar su programa anual de difusion con base en el formato Unico que se anexa,
conteniendo los siguientes elementos:

a) Temas a difundir

b) Objetivos por tema

c) Calendario por tema

d) Poblacion objetivo

7. Los programas de difusion seran entregados a mas tardar el ultimo dia de agosto de cada afio, a la
DECEYEC que, en colaboracion con la CNCS, se encargara de determinar, conforme a las campafas de
difusion establecidas para el Instituto, los mensajes que las areas podran emitir, seleccionando los medios y/o
materiales mas adecuados para su difusion.
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8. La CNCS autorizara, mediante los dictdmenes de procedencia técnica, el uso de los recursos
destinados a la difusion de los mensajes institucionales.

9. De manera extraordinaria, las areas del Instituto podran poner a consideraciéon de la DECEYEC y de la
CNCS, programas de difusidén complementarios no contemplados en sus programas anuales. Para llevar a
cabo dicho procedimiento, deberan presentar sus necesidades de difusion, junto con la solicitud de Dictamen
de procedencia técnica, cuando menos 10 dias naturales antes de iniciar la difusién. La DECEYEC y la CNCS
contaran con cinco dias laborables a partir de la recepcion de la solicitud, para emitir su determinacion. La
CNCS notificarg al area solicitante la procedencia o improcedencia del Dictamen técnico.

En caso de emision de un dictamen de procedencia técnica con observaciones, el area solicitante debera
acatar las recomendaciones propuestas.

TITULO SEGUNDO
Del Catalogo Nacional de Medios Impresos e Internet

CAPITULO UNICO
De la elaboracion del Catalogo Nacional de Medios Impresos e Internet

10. El Catalogo sera elaborado por la CNCS. Las Vocalias Ejecutivas Locales enviaran las propuestas de
medios impresos e Internet considerados para contratacion de publicaciones en sus estados.

11. A partir del mes de octubre de cada afio, la CNCS dara inicio a los trabajos para la integracion de El
Catalogo. Para ello, se invitara a las casas editoriales y medios en Internet a fin de solicitarles el envio de sus
propuestas.

Por lo que se refiere a cada entidad federativa, las propuestas de medios impresos e Internet por plaza,
seran enviadas por las Juntas Locales a la CNCS. Es responsabilidad de cada Junta la negociacion de la
tarifa con el medio. La CNCS analizara y validara su inclusion, conforme a los criterios establecidos, e
integrara la base de datos final.

En cuanto a la integracion de El Catalogo, en la parte que corresponde a medios impresos e Internet
nacionales, la CNCS recibira las cartas compromiso de los medios que deseen participar en El Catalogo e,
igualmente, analizara las propuestas e integrara la base de datos final.

Solamente seran incluidos en El Catalogo los medios impresos e Internet que ofrezcan al Instituto una
tarifa menor o igual a la comercial publicada.

12. La CNCS sera la responsable de integrar El Catalogo y presentarlo a la consideracion de la DECEyEC
y la DERFE, para su conocimiento y observaciones.

13. Posteriormente la CNCS sera la responsable de presentar ante la Junta General Ejecutiva, el
documento final para su aprobacion.

14. La inclusién de un medio en El Catalogo no implicara, en ningin momento, un compromiso de
contratacion para el Instituto que, en todo caso, utilizara unicamente los medios idéneos para satisfacer sus
necesidades de difusion.

15. Para los medios, sin embargo, su inclusion en El Catalogo conlleva la obligaciéon de mantener la tarifa
pactada para el Instituto, durante el afio en curso. Solamente los medios incluidos en el mismo podran ser
considerados como sujetos de contratacion.

16. El Catalogo tendra vigencia hasta la presentacion de la actualizaciéon en la Junta General Ejecutiva
correspondiente; por lo que mientras no se tenga la version del afio en curso las areas deberan sujetarse a las
tarifas incluidas en el Catalogo vigente.

17. Para la inclusién de los medios impresos en El Catalogo, se consideraran los siguientes criterios:
a) Perfil del lector.

b) Tiraje.
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c) Cobertura geografica.

d) Periodicidad.

e) Tarifas.

f)  Certificacion de circulacion.

18. Para la inclusién de medios de Internet en El Catalogo se consideraran los siguientes criterios:
a) Perfil de visitantes.

b) Trafico (Pageviews o Usuarios Unicos)

c) Tarifas y criterios para establecer sus costos

d) Certificaciones de seguridad y de trafico.

19. Es requisito para la inclusién de un medio impreso en El Catalogo, que se encuentre certificado ante el
Padrén Nacional de Medios Impresos elaborado por la Subsecretaria de Normatividad de Medios de la
Secretaria de Gobernacién, toda vez que dicho certificado avala los siguientes elementos:

a) La reserva de Derechos al Uso Exclusivo del Titulo, expedido por el Instituto Nacional de Derechos
de Autor (INDAUTOR).

b) Licitud de Titulo.

c) Licitud de Contenido, ambos expedidos por la Comision Calificadora de Publicaciones y Revistas
llustradas (CCPRI).

O cuando menos, estar registrado en los directorios especializados en medios Media Vyasa y MPM.

20. La CNCS podr4 realizar tres actualizaciones a El Catélogo durante el afio de vigencia del mismo, a fin
de incluir nuevas propuestas. Las actualizaciones tendran verificativo la primera semana de los meses de
abril, julio y octubre. Para tales actualizaciones se seguira el procedimiento antes descrito.

21. La CNCS podra hacer actualizaciones a El Catalogo fuera de los periodos estipulados, en el caso de
situaciones excepcionales, previa justificacion del solicitante y con 30 dias para su resolucion.

TITULO TERCERO

De los Dictamenes de Procedencia Técnica

22. El articulo 62 del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral establece que son atribuciones
de la CNCS, entre otras, las de supervisar, evaluar y contratar los diferentes espacios en los medios de
comunicacion, de las diversas campafias de difusién que realicen los 6rganos institucionales en el ambito
de sus respectivas competencias; y coadyuvar con la DECEYEC en el disefio de la estrategia de la campafia
institucional.

Atendiendo a estas atribuciones y de conformidad con el Acuerdo de la Junta General Ejecutiva por el cual
se aprueban los Lineamientos Generales del Instituto Federal Electoral para el ejercicio presupuestal, la
CNCS emite dictdmenes de procedencia técnica para el uso de las partidas 33604, 33605 y 36101.

Lo anterior, con el fin de conocer, evaluar y verificar el uso de herramientas y materiales asi como
contenidos de difusién, tanto de la DECEYEC que tiene a su cargo el disefio de la campafia institucional
como de las Juntas Locales y Distritales que instrumentan esta campafia en los estados.

Los Directores Ejecutivos, los Coordinadores de Unidades Técnicas, los Vocales Ejecutivos de las Juntas
Locales, los Vocales de las Juntas Distritales y los Coordinadores de Comunicacién de los o6rganos
desconcentrados, seran los unicos sujetos que podran presentar solicitudes de Dictamen de procedencia
técnica a la CNCS.
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La CNCS emitira el Dictamen de procedencia técnica mismo que estara sujeto a una valoracion
técnico-normativa, con base en la informacion, documentacion y otros elementos que el solicitante presenta a
consideracion. Buscara lograr el mejor aprovechamiento de las herramientas de difusion asi como unificar los
contenidos de los mensajes de difusion. Asimismo, servira para verificar la correcta utilizacién de la imagen
institucional.

La CNCS podra requerir al area solicitante, en todo momento, que profundice los datos, justificaciones,
antecedentes e informacion sobre los objetivos del proyecto, antes de dictaminar la procedencia técnica de la
propuesta de difusion.

Los dictamenes de procedencia técnica que se emitan en base a la verificacion de la correcta aplicaciéon
de la imagen institucional, valoraran la propuesta de materiales graficos enviada a consideracion, a la luz de
los preceptos del Manual de Identidad Gréfica del Instituto®.

*(Se integra el Manual de Identidad Grafica del Instituto como parte de los anexos a este documento).
CAPITULO |
De las Solicitudes

23. La solicitud de Dictamen de procedencia técnica que realicen las areas debera contener los siguientes
elementos:

a) Area solicitante.

b)  Justificacion de la necesidad o pertinencia de ejercer la(s) partida(s) presupuestal(es) para la
contratacion del bien o servicio que se pretende.

c) Partida o partidas que se pretende(n) afectar.
d) Tema a difundir
e) Publico Objetivo

f) Descripcion del bien o servicio que se pretende adquirir o, en su caso, arrendar. Se debera explicitar
el nimero de materiales, las caracteristicas fisicas de los mismos y cualquier otro elemento que
coadyuve a clarificar el bien de que se trate.

g) Para el caso de contratacion de espacios en medios impresos e Internet con fines publicitarios, las
solicitudes de Dictamen de procedencia técnica deberan incluir el plan de medios a utilizar, mismo
que considerara unicamente los diarios, revistas y medios de Internet contenidos en El Catalogo.

h)  Fecha en que se pretende realizar la publicacion.
i) De ser el caso, se anexaran la medida y el disefio de los materiales a publicar.

24. Las Juntas Locales Ejecutivas y las Juntas Distritales Ejecutivas remitiran a la CNCS las solicitudes de
Dictamen de procedencia técnica para el uso de las partidas 33604, 33605 y 36101, de acuerdo con las
necesidades de difusion de las campafias establecidas por las Direcciones Ejecutivas correspondientes.

25. Las solicitudes de Dictamen de procedencia técnica para el uso de las partidas, seran enviadas a la
CNCS, mediante oficio firmado por: el Vocal Ejecutivo de la Junta Local o Distrital, o el Vocal Secretario, o el
Coordinador Estatal de Comunicacion Social, en dias y horas laborables, y deberan de indicar con precision
los siguientes datos:

a) Nombre del proyecto (en su caso)

b) Tema a difundir

c) Objetivo especifico del tema a difundir
d) Numero de partida(s) a utilizar

e) Numero de objetos promocionales y costo, o nimero de inserciones en medios y costo
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f) Poblacion-objetivo
g) Periodo de vigencia
h) Medio de publicacion, medidas y posicion (en su caso)

La procedencia técnica del Dictamen sdlo sera valida cuando se cumpla con todos los requisitos previstos,
incluida la fecha de envio.

CAPITULO I
De la Emision del Dictamen de Procedencia Técnica

26. Las areas ejecutivas del Instituto, asi como los érganos desconcentrados del mismo, deberan solicitar,
via oficio, el Dictamen de Procedencia Técnica, con al menos 15 dias de anticipacion a la contratacion.

27. La CNCS contara con 10 dias laborables para dar respuesta a las solicitudes de Dictamen de
Procedencia Técnica. En caso de ser rechazada la solicitud, se detallaran las deficiencias y/o motivos que
justifiqguen esta decision.

28. Bajo ninguna circunstancia se emitira el Dictamen de manera extemporanea; esto es, una vez que el
area usuaria haya llevado a cabo la contratacion y ejercido el presupuesto destinado para dichas actividades.

29. Sera responsabilidad del area solicitante el uso de los recursos ejercidos a través de las partidas bajo
Dictamen de Procedencia Técnica, conforme a las normas de contratacidon que lo regulan.

30. No sera procedente emitir Dictamen de Procedencia técnica que solicite el ejercicio de una partida
presupuestal para la adquisicién de bienes o servicios diferente a las partidas presupuestales 33604, 33605 y
36101, de conformidad con lo establecido en el Acuerdo de la Junta General Ejecutiva del Instituto Federal
Electoral por el cual se aprueban los Lineamientos Generales para el ejercicio presupuestal.

31. La CNCS extendera el Dictamen de procedencia técnica cuando el area solicitante cumpla con las
especificaciones marcadas en el Manual de Identidad Grafica para la difusion de mensajes asi como con las
determinaciones marcadas por la DECEYEC para la campafia institucional y mediante la aprobacién de los
programas anuales de difusion.

32. El Dictamen de Procedencia Técnica que emita la CNCS debera contemplar que el objetivo
comunicacional de la publicacion sea congruente con la audiencia o perfil del lector del medio seleccionado
contemplado para ello.

33. El Dictamen de procedencia técnica uUnicamente avala el uso de las partidas de referencia, la
suficiencia presupuestal sera responsabilidad de las areas solicitantes.

CAPITULO I
Requisitos para el uso de espacios publicitarios en medios impresos e Internet

34. Para poder ejercer cualquier presupuesto de difusiéon con alguno de los medios impresos e Internet
incluidos en el Catalogo, es necesario contar con cartas compromiso a fin de disponer de un documento que
valide la tarifa pactada con el Instituto durante el afio en curso. Asimismo, se dara cumplimiento a los
siguientes requisitos:

a) Solamente seran sujetos de contratacion los medios que ofrezcan al Instituto una tarifa igual o menor
a la tarifa comercial publicada. Se tomara como tope maximo esta tarifa comercial, tratando de pactar
una tarifa menor, y/o bonificaciones. En caso de que exista algin medio que no quiera respetar la
tarifa comercial, pretendiendo cobrar tarifa politica, quedara fuera de El Catalogo.

b) La unidad de medida base para calcular los costos para medios impresos sera la plana, para los
medios en Internet se tomara como base el costo por millar o costo mensual del banner superior en
la pagina principal.
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c)

d)

f)

g)

h)

Los medios impresos deberan desglosar los precios para espacios menores a la plana: media plana,
cuarto, octavo, cintillo, robaplana.

Los medios en Internet deberan desglosar los precios de cada banner ofrecido, asi como de
cualquier otro formato publicitario.

Se tratara directamente con el ejecutivo de cuenta del area comercial de cada medio, en las
instalaciones del Instituto.

La carta compromiso tendra vigencia del 1° de enero al 31 de diciembre del afio en curso, lo que
implica que la tarifa negociada sera respetada en tanto la carta compromiso esté vigente.

El pago por el importe de las publicaciones en medios impresos se realizara contra entrega de la
factura, acompanada del testigo de la publicacion y después de realizar los tramites
correspondientes.

El pago por el importe de las publicaciones en medios de Internet se realizara contra entrega de la
factura, acompafada del (los) testigo(s) de publicacion (se entregara, cuando menos, una impresion
de pantalla que dé cuenta de la difusién del anuncio respectivo por cada dia de la campana
implementada. El testigo debera contar con elementos que comprueben el dia y la hora en que se
obtuvo la impresién de pantalla), y después de realizar los tramites administrativos correspondientes.

En el caso de publicaciones realizadas por las Juntas Locales que no estén dentro de las pautas
enviadas por las Direcciones Ejecutivas, se considerardn como publicidad local, por lo que no se
utilizaran recursos del presupuesto de difusion, a fin de cubrir el pago de dichas publicaciones.

TITULO CUARTO

De los Procedimientos

CAPITULO |

De la Recepcion de Pautas y Emisién de Ordenes de Insercién

35. Las Direcciones Ejecutivas del Instituto seran las encargadas de remitir a la CNCS las solicitudes y

pautas mensuales, de acuerdo con los temas a difundir programados por el area.

36. Las areas usuarias desarrollaran pautas acordes a la poblacién-objetivo de los mensajes a difundir. La
pauta debera incluir los medios donde se hara la publicacion, asi como la fecha y los temas a difundir.
Solamente podran incluir medios impresos y de Internet que se encuentren en El Catalogo vigente.

37. Las solicitudes de inserciéon seran enviadas a la CNCS mediante oficio firmado por el Director
Ejecutivo, en dias y horas habiles, cuando menos cinco dias antes de la publicacién e indicaran con precision

la siguiente informacion:

a)
b)
c)
d)
e)
f)

9)
h)
38

Nombre del proyecto.

Tema a difundir.

Objetivo del tema a difundir.

Poblacién-objetivo.

Periodo de vigencia.

Medio de publicacion.

Caracteristicas de la insercion (tamafio, color, pagina/seccion)

Costo de la insercion

. Para su tramitacion, las solicitudes de insercion deberan acompafiarse de un oficio de autorizacion

firmado por el Coordinador Nacional de Comunicacién Social.
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39. Las pautas deberan ser enviadas a la CNCS diez dias antes de la fecha de publicacién para su
tramitacion. En el caso de las revistas, la CNCS enviara a las areas sustantivas la informacion de las fechas
de cierre y recibira de éstas las pautas, con cinco dias de anticipacién para su tramitacion.

Para pautas en Internet, debera notificarse a la CNCS, para que ésta verifique con el medio la
disponibilidad de tiempo y espacio en la pagina o sitio, 15 dias antes de la publicacién. La CNCS debera dar
respuesta al area solicitante, a mas tardar dos dias después de esta notificacién. De ser posible la publicacién
en el medio, el solicitante debera entregar el material grafico 10 dias antes de su publicacion para realizar los
tramites correspondientes.

40. Las pautas deberan ir acompafadas de los materiales a publicar, contando con un original para cada
medio, en los formatos requeridos.

Ademas del original impreso, el material debera enviarse por correo electrénico, dirigido a la Subdireccion
de Publicidad, area encargada de la gestion ante los medios.

41. Para el caso de inserciones en medios locales, sera responsabilidad de las Juntas Locales y Distritales
la gestion con los medios asi como la administracion del uso de estos espacios publicitarios. El area con
necesidades de difusiébn en medios locales informara mediante oficio a la CNCS, las necesidades y
caracteristicas del proyecto acomparfiado de la pauta por estado, con diez dias laborables de anticipacion a la
fecha de publicacion.

La CNCS verificara con cada Junta los medios propuestos y las tarifas vigentes y, en su caso, hara las
modificaciones requeridas a la pauta, mismas que informarad mediante oficio del Coordinador Nacional de
Comunicacioén Social al area solicitante.

El area solicitante sera responsable de los envios para la distribucion oportuna de la documentacion y los
materiales de difusion, los cuales deberan remitirse al Vocal Ejecutivo de la Junta Local, con copia al Vocal del
area responsable y al Coordinador Estatal de Comunicacion Social. De igual modo, se remitira una copia al
Coordinador Nacional de Comunicacion Social, y a los funcionarios de las oficinas centrales que deban tener
conocimiento de esta actividad.

42. Las Juntas Locales tramitaran ante la CNCS los dictamenes de procedencia técnica para el uso de los
recursos con base a los Lineamientos Generales para el Ejercicio Presupuestal vigente, para ello debera
enviar su solicitud cuando menos cinco dias antes de la publicacién, acompafiada de la pauta ya verificada
por la CNCS. El area solicitante sera responsable de enviar copia del dictamen de procedencia técnica a las
Juntas en los estados.

43. Para verificar el cumplimiento de la pauta por parte del medio, se revisaran la fecha y caracteristicas
de la publicacién para confirmar su coincidencia tanto con la orden de insercion emitida como con la pauta
solicitada por el area solicitante.

44. Para el caso excepcional de inserciones publicadas por los medios fuera de las fechas marcadas en
las pautas solicitadas, se deberan contemplar los siguientes criterios:

a) El plazo de tolerancia para la publicacién de un anuncio extemporaneo sera maximo dos dias
posteriores a la fecha registrada en las pautas, siempre y cuando no exceda la fecha de término de
una campana.

b) Las pautas de conteo regresivo son absolutamente inamovibles de las fechas programadas.

c) En caso de que el periédico no publique en la fecha indicada por la orden de insercién, el anuncio
sera publicado posteriormente, previa autorizacion por escrito del area solicitante, basandose en las
disposiciones contenidas en los presentes Lineamientos.

45. La CNCS, la Direccion Ejecutiva de Organizacion Electoral y las Juntas locales definiran los diarios
que se consideraran para la distribucién de los encartes a que se refiere el articulo 242 del Cddigo, mismos
que estaran incluidos en El Catalogo.
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Una vez definidos los medios y costos y contando con el Dictamen de procedencia técnica de la CNCS,
cada Junta sera responsable de gestionar los trabajos y cubrir sus costos con el presupuesto asignado.

46.

Para la Publicacién de Convocatorias de Licitaciones Publicas, se deberan atender las siguientes

disposiciones:

a) El area solicitante debera enviar a la CNCS, en dias y horas habiles, los materiales y los requisitos
de publicacién, fecha y medio, con cinco dias de anticipacion para su tramitacion.

b) Los recursos que se utilicen para estos trabajos seran responsabilidad del area solicitante.

c) Las solicitudes deberan ir acompafiadas de los materiales a publicar, contando con un original en los
formatos requeridos por los medios.

d) Adicional al original impreso, el material debera enviarse por correo electrénico, dirigido a la
Subdireccion de Publicidad, encargada de la gestion ante los medios.

47. Las publicaciones a realizarse en el Diario Oficial de la Federacion, deberan cumplir los siguientes

puntos:

a) El pago del monto de la publicacion debera realizarse por medio de cheque certificado o de caja.

b) La publicaciéon debera ir rubricada por el responsable de la misma.

c) Los dias de publicacion seran unicamente martes o jueves, para licitaciones de adquisiciones, como
lo marca la Secretaria de Gobernacion, en la Guia de Tramites del Diario Oficial de la Federacion.
En caso de avisos u otro tipo de publicaciones, la fecha de entrega a la CNCS es de 3 dias
laborables.

d) Para las publicaciones que se realicen en martes, el material debera entregarse el jueves anterior a
la fecha de publicacién, a mas tardar a las 10:00 horas.

e) Para las publicaciones que se realicen en jueves, el material debera entregarse el lunes anterior a la
fecha de publicacién, a mas tardar a las 10:00 horas.

f) En el caso de las publicaciones para el interior de la Republica, se debera contar con el material a
publicar con 10 dias de antelacion.

g) Adicional al original impreso, el material debera enviarse por correo electrénico, dirigido a la
Subdireccion de Publicidad, area encargada de la gestion ante los medios.

CAPITULO Il

De la recepcion y tramite de pago de las facturas por concepto de gastos de difusion en medios
impresos (periédicos y revistas) e Internet

48. Para la recepcion y tramite de las facturas se realizara el siguiente procedimiento:

a)

b)

La CNCS entregara, en sus oficinas, las 6rdenes de insercion correspondientes a cada medio con las
instrucciones de publicacion.

Acompafiada de esta orden de insercion el representante del medio entregara a la CNCS dos
testigos originales de la publicacion. En el caso de Internet, deberan entregarse dos tantos de los
testigos diarios, sin importar el tiempo de la campafia, copia de la carta-compromiso especificando la
tarifa pactada con el Instituto y la factura que debera contener los siguientes datos:

Razén Social: “Instituto Federal Electoral”

RFC: IFE-901011-IH1.

Domicilio: Viaducto Tlalpan 100, Colonia Arenal Tepepan, 14610, México D.F. Delegacion Tlalpan.
I.V.A. desglosado

Concepto (nombre de la publicacion)
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La CNCS se encargara de cotejar el monto contra la tarifa pactada, los datos de facturaciéon asi como que
en una misma factura no sean incluidas publicaciones de mensajes que correspondan a unidades
responsables distintas. Ante cualquiera de estas omisiones, la CNCS devolvera las facturas para su
correccion. Finalmente la CNCS enviara a la Coordinacion Administrativa Central las facturas para su pago.

49. Con el fin de llevar un control de las facturas, la CNCS, integrara, en archivo electrénico, una base de
datos con la siguiente informacién:

a) Fecha de Recepcion

b) Numero de factura

c) Razon social

d) Nombre del medio

e) Fecha de publicacion

f)  Importe

g) Nombre de la publicacion
h)  Numero de inserciéon

50. Todas las facturas sin excepcion deberan ser verificadas y rubricadas por la Subdireccion de
Publicidad, que solicitara la autorizacién de la Direccidon de Analisis y Evaluacién de la CNCS para efectuar los
pagos correspondientes, una vez verificados los respaldos y cotejados los montos.

TITULO QUINTO
Disposiciones Complementarias

51. En el uso de espacios publicitarios en medios se podran aceptar publicaciones gratuitas o descuentos
adicionales a favor del Instituto por parte de los medios, siempre que lo anterior no implique para el Instituto
obligacion o compromiso alguno para préximas publicaciones. De ser el caso, el 6rgano institucional que asi lo
acuerde debera notificar a la CNCS, via oficio signado por el Director Ejecutivo, Vocal de Junta o Coordinador
de area, el descuento pactado, a fin de hacerlo valido al momento de gestionar la publicacion con el medio.
Solamente podran utilizarse los medios incluidos en El Catalogo aun cuando la publicacion sea gratuita.

52. No se realizaran erogaciones por concepto de notas, entrevistas o imagenes con fines periodisticos.
Las publicaciones que se realicen con cargo a recursos publicos, deberan estar directamente vinculadas con
sus funciones, y en su caso, con las campafias de comunicacion social y difusion.

53. Los o6rganos desconcentrados del Instituto deberan presentar a la CNCS, informes cuatrimestrales
sobre la utilizacion de las partidas presupuestales que hayan sido dictaminadas como técnicamente
procedentes, a fin de verificar el logro de los objetivos planteados.

54. Todas las publicaciones en medios locales seran responsabilidad de las Juntas que se encargaran de
tramitar las inserciones y vigilar el cumplimiento de las tarifas aprobadas en El Catalogo.

55. En los casos en que la CNCS deba realizar inserciones en los medios estatales, sera la Junta Local
correspondiente, la encargada de verificar que éstas se publiquen, y que el costo sea el acordado con el
medio y aprobado en El Catalogo.

56. Cualquier modificacion que los medios deban realizar a las tarifas pactadas en El Catalogo debera ser
consultada y autorizada por la CNCS, la cual se encargara de la actualizacion correspondiente en El Catalogo,
y presentacion para su aprobacion en la sesion mas proxima de la Junta General Ejecutiva.
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HETITUTS FEDE Al BELESTORAL

Coordinacién Nacional de Comunicacion Social
Catélogo Nacional de Medios Impresos e Internet 2011

Diarios Distrito Federal

Perfil del
Periédico No. De Medio Entidad Tipo Tiraje Tamafo Periodicidad
Lector

Diario de México D.F.01 Distrito Federal Nacional 14,850 Tabloide Lunes a viernes ND

El Economista D.F.02 Distrito Federal Nacional 37,163 Tabloide Lunes a viernes AB C+

El Financiero D.F. 03 Distrito Federal Nacional 72,000 Tabloide Lunes a viernes AB C+
D.F.yarea

El Nuevo Mexicano D.F. 04 Distrito Federal 105,352 Tabloide Lunes a viernes ABC
metropolitana

El Pais D.F.05 Distrito Federal Nacional 15,000 Tabloide Diario ABC+

El Punto Critico D.F.06 Distrito Federal Nacional 10,000 Tabloide Diario C/D

El Sol de México D.F.07 Distrito Federal Nacional 26,626 Estandar Diario ABC

El Universal D.F.08 Distrito Federal Nacional 117,863* Estandar Diario ABC DE
D.F.y area

El Universal Grafico D.F. 09 Distrito Federal 300,000 Tabloide Diario D/E
metropolitana

Estadio D.F. 10 Distrito Federal Nacional 149,563 Tabloide Diario C+C

Esto D.F. 11 Distrito Federal Nacional 139,712 Tabloide Diario ABCD

Excélsior D.F. 12 Distrito Federal Nacional 90,000 Estandar Diario AB C+

Impacto El Diario D.F. 13 Distrito Federal Nacional 65,000 Tabloide Diario ABC

La Extra D.F. 14 Distrito Federal Nacional 30,000 Estandar Semanal ND

La Crénica D.F. 15 Distrito Federal Nacional 70,000 Tabloide Diario ABC

La Prensa D.F. 16 Distrito Federal Nacional 244,299 Tabloide Diario ND

La Jornada D.F. 17 Distrito Federal Nacional 110,236 Tabloide Diario ABC

La Razén de México D.F.18 Distrito Federal Nacional 61,675 Tabloide Lunes a sabado ABCD

Le Monde Diplomatique D.F. 19 Distrito Federal América Latina 8,000 24.30 x 30 cm Mensual AB
D.F.yarea

Mas por mas D.F. 20 Distrito Federal 150,000 Tabloide Lunes a viernes ND
metropolitana

Milenio Diario D.F. 21 Distrito Federal Nacional 103,605 Tabloide Diario ABC DE

Ovaciones D.F.22 Distrito Federal Nacional 82,082 Estandar Diario BC
D.F.yarea

Publimetro D.F. 23 Distrito Federal 140,000 Tabloide Lunes a viernes ABC+
metropolitana

Record D.F. 24 Distrito Federal Nacional 197,000 Tabloide Diario ABC C+
D.F.y area

Reforma D.F. 25 Distrito Federal 145,963 Estandar Diario ABC+
metropolitana

Rumbo de México D.F. 26 Distrito Federal Nacional 149,563 Tabloide Diario CC+

The News D.F.27 Distrito Federal Nacional 47,438 Tabloide Lunes a viernes AB

Unomasuno D.F. 28 Distrito Federal Nacional 70,000 Tabloide Diario C+

Coordinacion Nacional de Comunicacién Social
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Catalogo Nacional de Medios Impresos e Internet 2011

Revistas
Revista Clave Tiraje Frecuencia Perfil del Lector

Actual REV-01 53,000 Mensual ABC
Alcaldes de México REV-02 11,000 Mensual ABC+yC
Atencion Médica REV-03 25,000 Mensual ABC+ Cy D+
Alto Nivel REV-04 30,000 Mensual AB,C
América Economia REV-05 21,877 Mensual A,B,C,D/IE
American Health & Fitness REV-06 65,000 Mensual ABC+C
Armas REV-07 15,000 Bimestral A
Arqueologia Mexicana REV-08 38,000 Mensual ABC
Audio Car REV-09 55,000 Quincenal C+,CD+
Automovil Panamericano REV-10 125,000 Mensual ABC+, C
Aventura de Vaqueros REV-11 150,000 Semanal D+D
Balance REV-12 60,000 Mensual ABC+,C
Box y Lucha REV-13 30,000 Semanal B,C,D+
Bravo Por ti REV-14 193,972 Catorcenal B+B,B-,C+,C,C-
Buenhogar REV-15 45,000 Mensual ABC+ CyD+
Cambio REV-16 47,544 Semanal AB
Candelero REV-17 10,000 Quincenal AB,CD,E
Caras REV-18 75,000 Mensual ABC+
Cinepolis + REV-19 200,000 Quincenal AB
Cinepolis VIP REV-20 44,000 Mensual AB
Cine Premier REV-21 80,000 Mensual ABC+
Chevymania REV-22 55,000 Mensual C+,C
Chilango REV-23 55,000 Mensual ABC+,C
Clase Premier REV-24 20,000 Mensual AB,C+
Club Nintendo REV-25 90,000 Mensual ABC+,C,D+,D,E
Cocina Facil REV-26 250,000 Mensual ABC+,C,D+,D,E
Cocina Vital REV-27 121,639 Mensual AB
Congresistas REV-28 10,000 Quincenal ABC
Conozca mas REV-29 120,000 Mensual ABC+,C,D+,D,E
Contenido REV-30 99,000 Mensual ABC
Contralinea REV-31 35,000 Semanal AB,CD
Cosmopolitan REV-32 200,000 Quincenal ABC+,C
Cuartoscuro REV-33 10,000 Bimestral ND
Debate Feminista REV-34 2,000 Semestral ND
Desarrollo Econémico REV-35 20,800 Mensual ND
Dia Siete REV-36 274,628 Semanal ABC+,C,D+,D,E
Dog Planet REV-37 55,000 Mensual C+CD
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Revista Clave Tiraje Frecuencia Perfil del Lector
Donde ir REV-38 78,450 Mensual ABC+
Educacién 2001 REV-39 10,000 Mensual C
El Chamuco y los hijos de Averno REV-40 60,000 Catorcenal A/B,C+
Elle REV-41 57,000 Mensual ABC,C
El Por qué de lasfinanzas REV-42 15,000 Mensual ABC+
Emeequis REV-43 50,000 Quincenal ABC+,C
Empresas y Empresarios REV-44 50,000 Mensual ABC+
Endless Vacation REV-45 55,000 Trimestral ABC+
Entrepreneur REV-46 121,000 Mensual ABC+,C
Eres Nifios REV-47 80,000 Mensual ABC+,C
Escala REV-48 121,000 Mensual ABC+,C
Este Pais REV-49 10,000 Mensual ABC
Etcétera REV-50 5,000 Mensual A/BC+C/D,D/E
Eve REV-51 65,000 Mensual ABC+
Eventos y Ceremonias: Mi boda REV-52 55,000 Bimestral C+,C
Expansion REV-53 53,000 Catorcenal ABC+
Familia Saludable REV-54 60,000 Mensual ABC+,C
Fernanda REV-55 65,584 Mensual ABC+
Fibra América REV-56 200,000 Mensual ABC+,C,D+,D,E
Foreign Affairs REV-57 8,000 Trimestral No envid
Foro Juridico REV-58 10,000 Mensual A/B,C+
Fortuna REV-59 30,000 Mensual ABC,C,D
Furia Musical REV-60 50,000 Mensual ABC+,C,D+,D,E
Futbol Total REV-61 185,000 Mensual A/BC+
Gente y Actualidad REV-62 60,000 Mensual ABC+C
Gran Plan REV-63 160,000 Trimestral ABC+
Guia Universitaria REV-64 200,000 Anual A/B/C+C
H para Hombres REV-65 293,305 Mensual No envio
Habitat REV-66 30,000 Bimestral ABC
Historia Semanal (de amor y pasién) REV-67 150,000 Semanal CD+D
Hoy Revista Positiva Util y de Interes REV-68 30,000 Mensual C+C
Impacto REV-69 75,000 Semanal ABC
Inversionista REV-70 50,000 Mensual ABC+
1Q Magazine REV-71 20,000 Mensual Media
Kena Mensual REV-72 80,500 Mensual ABC +
Jugos y Licuados REV-73 30,000 Mensual C+CD
La Tempestad Arte REV-74 15,000 Bimestral AB
La Tempestad Universitaria REV-75 80,000 Mensual ABC+
Lee + Gandhi REV-76 50,000 Mensual ABC+
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Revista Clave Tiraje Frecuencia Perfil del Lector
Letras Libres REV-77 35,000 Mensual AB,C+
Libertas REV-78 5,000 Catorcenal ABC +
Lideres Mexicanos REV-79 42,000 Mensual ND
Life&style REV-80 60,000 Mensual ABC+
Macroeconomia REV-81 10,000 Mensual AB
Marie Claire REV-82 50,000 Mensual ABC+,C
Max REV-83 100,000 Mensual ABC+
Maxim REV-84 100,000 Mensual ABC+,C
Maxituning REV-85 50,000 Mensual A,B,C,D+
Men’s Health REV-86 200,000 Mensual ABC+,C
Mercedes Magazine REV-87 20,000 Mensual AB+,C
Mexicanisimo REV-88 12,000 Mensual ABC+
México Desconocido REV-89 75,000 Mensual ABC+,C
Mi bebé y yo REV-90 160,000 Mensual AB,C,D+
Milenio Semanal REV-91 105,480 Semanal ABCDE
Mision Politica REV-92 239,500 Semanal ABC
Motociclismo Panamericano REV-93 30,000 Mensual ABC+,C
Mujer Ejecutiva REV-94 36,783 Mensual ABC
Mujer y mama REV-95 80,000 Mensual A,B,C,D+
Mundo Ejecutivo REV-96 50,790 Mensual ABC
Mundo Legislativo REV-97 10,000 Quincenal A/B,C,C+
Mundo Traveler REV-98 30,000 Bimestral ABC +
Mustang REV-99 55,000 Quincenal ABC+C
Muy Interesante REV-100 350,000 Mensual A,B,C,D+
National Geographic en Espaiiol REV-101 170,000 Mensual ABC+,C
Newsweek en Espafiol REV-102 49,000 Semanal A+AAB
Nexos REV-103 16,000 Mensual No envié
Notas para Ti REV-104 83,000** Catorcenal No envid
Nueva REV-105 47,103* Catorcenal No envid
Nupcias REV-106 35,000 Bimestral ABC+
Observer Magazine REV-107 9,000 Mensual AB
Ok REV-108 100,000 Catorcenal ABC+,C
Orbe (Encarte) REV-109 75,000 Quincenal C+CDE
Padres e Hijos REV-110 80,000 Mensual ABC+,C
Pensamiento Libre REV-111 4,200 Bimestral ABC+
Petroleo y Energia REV-112 25,000 Cada 45 dias AB
Poder y Negocios REV-113 45,000 Mensual ABC+,C
Politica Digital REV-114 30,000 Mensual ABC
Proceso REV-115 102,962 Semanal ABC+
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Revista Clave Tiraje Frecuencia Perfil del Lector

Proyeccién Economica REV-116 15,000 Mensual No envié
Psychologies REV-117 95,000 Mensual ABC+
Quien REV-118 120,000 Catorcenal ABC+,C
15a20 REV-119 131,506* Mensual No envié
Quo REV-120 130,000 Mensual ABC+,C
Ranking de las 1000 empresas mas importantes

REV-121 50,790 Mensual ABC+
de México
Relatos e Historias de México REV-122 38,000 Mensual ABC+
Revista de Educacion y Cultura AZ REV-123 9,700 Mensual ABC
Revista Mexicana de Comunicacion REV-124 4,000 Bimestral ND
Revista Personae REV-125 15,000 Mensual AB.,C/IC
Revista de la Universidad de México REV-126 4,000 Mensual AB,C+,C,D
Seventeen REV-127 60,000 Mensual ABC+,C
Selecciones REV-128 72,000 Mensual A/B/C+/CIDIE
Selecciones edicion especial (bookazine) REV-129 80,000 Bimestral A/B/C+/C/D/IE
Siempre, presencia de México REV-130 47,500 Semanal ABC D
Siempre en familia REV-131 100,000 Mensual ABC +
Sport Life REV-132 50,000 Mensual ABC+,C
Super Car REV-133 65,000 Mensual ABC+
Ta REV-134 150,000 Quincenal ABC+,C
Tuning Car REV-135 55,000 Quincenal C+C
Tv Notas REV-136 624,770* Semanal No envié
TV Notas USA REV-137 150,000** Semanal No envio
Tvymas REV-138 175,000 Semanal ABC
TVyNovelas REV-139 400,000 Semanal ABC+CD+,DYE
TVyNovelas USA REV-140 200,000 Quincenal ABC
Valores, la vision Joven de la Politica Nacional REV-141 10,000 Mensual ND
Vanidades REV-142 250,000 Catorcenal ABC+C
Vanidades USA REV-143 180,000 Mensual ABC
Veintitantos REV-144 114,465* Mensual No envié
Ven América REV-145 15,000 Mensual No envid
Vertigo REV-146 20,000 Semanal AB,C+C
Vochomania REV-147 70,000 Quincenal C+CD+
Voz y Voto REV-148 6,000 Mensual AByC
Vuelo REV-149 60,000 Mensual ABC+
Yo con diabetes REV-150 55,444 Mensual ABC+
Zocalo REV-151 6,000 Mensual AB,C,C+

Coordinacion Nacional de Comunicacién Social
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Catalogo Nacional de Medios Impresos e Internet 2011

Diarios Estados

Periddico Clave Tiraje Formato NSE Frecuencia Cobertura
Aguascalientes
Regional (Aguascalientes, sur
El Hidrocalido AGS 01 13,700 Estandar ABC + Diario
de Zacatecas, norte de Jalisco)
El Heraldo de
AGS 02 15,645 Estandar ABC Diario Regional
Aguascalientes
La Jornada AGS 03 6,380 Tabloide ABCD Diario Local
Aguas AGS 04 5,800 Tabloide ABC Lunes a sabado Local
Baja California
El Mexicano BC 01 25,000 Estandar ABCD E Diario Estatal
La Croénica de Baja Mexicali, Valle de Mexicali, San
BC 02 19,500 Tabloide ABCD E Diario
California Felipe, San Luis R. C. Sonora
La Voz de la Frontera BC 03 23,000 Estandar ABCD E Diario Mexicali y su valle
Tijuana, Tecate, Rosarito,
Frontera BC 04 50,150 Tabloide ABC Diario
Ensenada y sur de San Diego
El Vigia BC 05 15,000 Estandar ABC Diario Ensenada y su valle
Tijuana, Tecate, Rosarito,
El Sol de Tijuana BC 06 10,000 Estandar ABCD E Diario Ensenada, San Diego, Los
Angeles y Chula Vista CA.
Tijuana, Tecate, Rosarito,
Semanario Zeta BC 07 35,000 Tabloide ABC Semanal
Ensenada y Mexicali
Baja California Sur
El Sudcaliforniano BCS 01 19,000 Estandar ABC Diario Estatal
Semanario El Periédico BCS 02 5,000 Tabloide ABC Semanal Estatal
Guerrero Negro, Santa
El Peninsular BCS 03 16,521 Tabloide** ND Lunes a sdbado | Rosalia,La Paz, Los Cabos, La
Ribera, Miraflores
Tribuna de los Cabos BCS 04 9,000 Tabloide ABC Lunes a sabado Estatal
Campeche
Tribuna de Campeche CAMP 01 25,000 Estandar ABCD E Diario Regional
Novedades de
CAMP 02 8,500 Tabloide ABCD E Diario Estatal
Campeche
Expreso de Campeche CAMP 03 5,800 Estandar ABC Diario Estatal
Croénica de Campeche CAMP 04 8,621 Estandar ABCD E Diario Regional

Chiapas
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Periddico Clave Tiraje Formato NSE Frecuencia Cobertura
El Heraldo de Chiapas CHIS 01 10,000 Tabloide ABC Diario 30 municipios
Noticias Voz e Imagen
CHIS 02 5,500 Tabloide ABC Diario 118 municipios
de Chiapas
Chihuahua
*Guadalupe, El Calvo, Balleza,
Guachochi, Huejotitlan, Valle de
El Sol de Parral CHIH 01 5,232* Estandar** ND Diario*
Zaragoza, Parral, Santa
Barbara
El Heraldo de Chihuahua | CHIH 02 52,109* Estandar** ND Diario**
El Heraldo de la tarde CHIH 03 5,434* Estandar** ND Lunes a sabado* * Chihuahua
El Norte de Cd Juarez CHIH 04 30,996* Estandar** *ABC+ Diario ND
Diario de Chihuahua CHIH 05 24,000 Tabloide** ABC Diario Chihuahua
Diario de Juarez CHIH 06 57,000 Estandar** ABC Diario CD Judrez
Diario de Casas Grandes | CHIH 07 3,000 ND ABC Diario Ciudad Casas Grandes
Diario de Delicias CHIH 08 6,000 Tabloide** ABC Diario Ciudad Delicias
Miércoles,
Diario de Parral CHIH 09 3,500 Tabloide** ABC sébados y Ciudad Parral
domingos
Diario de Cuauhtémoc CHIH 10 4,500 Tabloide** ABC Viernes Ciudad Cuauhtémoc
El Peso CHIH 11 40,000 Tabloide** BC Lunes a sabado Chihuahua
P.M. de Judrez CHIH 12 60,000 Tabloide** BC Lunes a sabado Ciudad Juarez
Coahuila
Saltillo, Parras, General
Vanguardia COAH 01 25,000 Estandar AB Diario Cepeda, Arteaga, Ramos
Arizpe
Saltillo, Parras, General
El Guardian COAH 02 36,000 Estandar CD Diario Cepeda, Arteaga, Ramos
Arizpe
Semanal Saltillo, Parras, General
Suplemento Vanguardia | COAH 03 25,000 Tabloide AB (viernes o Cepeda, Arteaga, Ramos
sabado) Arizpe
Monclova, Frontera, Castafios,
Candela, Sanbuenaventura,
Cuatrocienegas, Sierramojada,
Zocalo Monclova COAH 04 14,150 Estandar ND Diario
Abasolo, Escobedo, Lamadrid,
Nadadores, Ocampo,
Sacramento
Piedras Negras, Sabinas,
Nueva Rosita, Palau, Muzquiz,
Zocalo Piedras Negras COAH 05 14,250 Estandar ND Diario Nava, Morelos, Allende,
Zaragoza, Villa Union, Hidalgo,
Guerrero, Eagle- Pass,Texas.
Zocalo Acufia COAH 06 6,925 Estandar ND Diario Cd. Acufia, Jimenez. Del Rio
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Texas
Monclova, Frontera, Castafios,
Candela, Sanbuenaventura,
Cuatrocienegas, Sierramojada,
Calibre 57 COAH 07 20,545 Estandar ND Diario
Abasolo, Escobedo, La madrid,
Nadadores, Ocampo,
Sacramento, Progreso
Regién Carbonifera, Comarca
El Diario de Coahuila COAH 08 12,500 Estandar ABC Diario
Lagunera
Torreén, Gémez Palacio y
La | Laguna COAH 09 12,000 Tabloide ND Lunes a sabado
Ciudad Lerdo
El Siglo de Torreén COAH 10 45,000 Estandar ND Diario Coahuila, Durango y Zacatecas
Siglo Nuevo COAH 11 35,000 Revista ND Catorcenal
Doctor en casa COAH 12 38,000 Tabloide ND Mensual
Rostros COAH 13 38,000 Tabloide ND Catorcenal
Colima
Colima, Manzanillo, Villa de
Ecos de la Costa COoL 01 12,555* Estandar ABCD E Diario Alvarez, Tecoman, Cuauhtémoc
y Sur de Jalisco
Diario de Colima COL 02 7,481 Estandar ABCD E Diario 10 municipios del Estado
El Mundo desde Colima COL 03 3,600** Estandar ABCDE Diario Colima
Colima, Villa de Alvarez,
Tecoman, Armeria, asi como
como a todos los campus del a
El Comentario COL 04 4,500 Tabloide ABC Diario
U de C (Colima, Villa de
Alvarez, Norte, Coquimatlan,
Manzanillo, Tecoman)
Colima, Villa de Alvarez,
Manzanillo, Tecoman, Armeria,
Cuauhtémoc, Minatitlan,
El Noticiero de
COL 05 13,500 Estandar ABCD E Diario Coquimatlan, Comala,
Manzanillo
Cihuatlan, Jaluco, Barra de
Navidad, San Patricio Melaque,
Villa Obregén
Durango
Siglo de Durango DUR 01 15,000 Estandar ND Diario Durango y 33 municipios
Tiempo de Durango DUR 02 3,500 Tabloide ND Lunes a sabado Durango y 5 municipios
Durango y municipios de
Contexto de Durango DUR 03 3,964 Tabloide ABC+ Diario
Gomez Palacio y Lerdo
En todo el Estado y parte de
El Sol de Durango DUR 04 32,000 Estandar ND Diario
Gomez Palacio Dgo
En Durango capital, Gémez
Victoria de Durango DUR 05 10,210 Estandar ND Diario

Palacio y Lerdo; 16 municipios
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Estado de México
Reforma Estado EDO MEX 01 30,279 Tabloide ABC+ Diario Estatal
El Heraldo de Toluca EDO MEX 02 20,000 Estandar ABCD Diario 80% del Estado
Milenio Estado de
EDO MEX 03 37,998 Tabloide ABCD Diario Estatal
México
Guanajuato
AM (Regional) GTO 01 33,870 Estandar ABCD E Diario Estatal
AM Edicion Leén GTO 02 23,000* Estandar ABCD E Diario Leodn, Silao y Romita
Irapuato, Salamanca,
Cueramaro, Huanimaro, Pueblo
Nuevo, Abasolo, Pénjamo, Valle
de Santiago, Jaral del Progreso,
Guanajuato capital, San
Francisco, Manuel Doblado,
AM Edicién Guanajuato GTO 03 1,558* Estandar ABCD E Diario
Purisima del Rincén, Celaya,
Juventino Rosas, Uriangato,
Villagran, Cortazar, Comonfort,
Salvatierra, Tarimoro, Apaseo el
Alto, Apaseo el Grande, San
Miguel de Allende y Moroleén
AM Edicion San
GTO 04 1,822* Estandar ABCD E Diario
Francisco
AM Edicion Irapuato GTO 05 2,035* Estandar ABCD E Diario
AM Edicion Celaya GTO 06 3,771* Estandar ABCD E Diario
Ledn, San Francisco del
El Sol de Ledn GTO 07 20,000 Estandar ABCD E Diario Rincon, Purisima de Bustos,
Guanajuato, Silao y Romita
Irapuato, Abasolo, Pénjamo,
Huanimaro, Cueramaro, Pueblo
El Sol de Irapuato GTO 08 30,000 Estandar ABCD E Diario
Nuevo, Manuel Doblado y
Guanajuato capital
Salamanca, Valle de Santiago,
Jaral del Progreso, Yuriria,
El Sol de Salamanca GTO 09 16,000 Estandar ABCD E Diario
Uriangato, Moroleén y
Guanajuato Capital
Celaya, San Miguel de Allende,
Acambaro, Salvatierra,
Cortazar, Villagran, Apaseo del
Grande, Apaseo El Alto,
El Sol del Bajio GTO 10 32,000 Estandar ABCD E Diario Juventino Rosas, Comonfort,
Tarimoro, Coroneo, Santiago
Maravatio, Jerécuaro,
Tarandacuao y Guanajuato
capital
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Guerrero
En las siete regiones de
Guerrero sus principales plazas
El Sur, Periédico de son: Acapulco, Zihuatanejo,
GRO 01 15,000 Tabloide ABC Diario
Guerrero Chilpancingo, Iguala,
Ometepec, Ayutla, Taxco y
Ciudad Altamirano.
La Jornada Guerrero GRO 02 9,913 Tabloide ABC Diario Estatal
Acapulco, Ixtapa Zihuatanejo,
El Sol de Acapulco GRO 03 20,000 Estandar ABCD E Diario Chilpancingo, Taxco, Iguala,
Costa Chica y Costa Grande
Acapulco; Costa Grande
(Coyuca, Atoyac, San Jerénimo,
Tecpan, Petatlan, Zihuatanejo e
Ixtapa); Costa Chica (San
Marcos, san Juan de los Llanos,
Diario 17 GRO 04 14,745 Estandar ABC Diario Copala, Ayutla, Cruz Grande,
Marquelia); Acapulco-México
(Kilémetro 30, Ocotito, Tierra
Colorada, Xaltianguis,
Chilpancingo, Zumpango del
Rio, Iguala y Taxco).
En 21 municipios (Chilpancingo,
Mochitlan, Quechultenango,
Zumpango, Tierra Colorada,
Periédico Pueblo GRO 05 4,500 Tabloide ABCD E Lunes a sabado Tixtla, Apango; Zitlala, chilapa,
Ahucuotzingo, Acatepec,
Zapotitlan Tablas, Tlapa y
Taxco)
Hidalgo
Criterio Hidalgo HGO 01 15,000 Tabloide ABC+ Diario 79 de los 84 municipios
Milenio de Hidalgo HGO 02 10,260 Tabloide ABCD E Diario 39 de los 84 municipios
Sintesis de Hidalgo HGO 03 12,609 Estandar ABC Diario 68 de los 84 municipios
La Cronica de Hoy en
HGO 04 5,000 Tabloide ABC D Diario 11 de los 84 municipios
Hidalgo
El Reloj HGO 05 15,900 Tabloide ABC Lunes a viernes 50% de los 84 municipios
Plaza Juarez HGO 06 12,000 Estandar ABC D Diario 15 de los 84 municipios
El Independiente de
HGO 07 10,000 Tabloide ABCD Diario 45% de los 84 municipios
Hidalgo
Jalisco
Guadalajara y prinicipales
Publico Milenio JAL 01 42,505 Tabloide ABC+ Diario
municipios de Jalisco
Guadalajara y prinicipales
El Informador JAL 02 51,185 Estandar ABCD E Diario
municipios de Jalisco
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Guadalajara y prinicipales
Mural JAL 03 42,852 Estandar ABC+ Diario
municipios de Jalisco
Ocho Columnas JAL 04 38,800 Estandar ABC+ Diario Estatal
La Jornada JAL 05 25,656 Tabloide ABC+ Diario Guadalajara y 14 municipios
Michoacéan
La Voz de Michoacan MICH 01 37,200 Tabloide ABC Diario Local
La Jornada de
MICH 02 14,319 Tabloide ABC Diario Local
Michoacan
Cambio de Michoacan MICH 03 8,891 Tabloide ABC Diario Local
Provincia MICH 04 16,114 Tabloide ABCD E Diario Local
Morelos
La Unién de Morelos MOR 01 27,222* Tabloide ABC Diario Estatal
El Regional del Sur MOR 02 4,888* Tabloide ABC Lunes a sabado Estatal
El Sol de Cuernavaca MOR 03 1,976 Estandar ABC+ Diario Estatal
Nayarit
Express NAY 01 6,000 Tabloide ABC Lunes a viernes Estatal
Meridiano de Nayarit NAY 02 14,800 Estandar ABC D Diario Estatal
Realidades de Nayarit NAY 03 15,000 Tabloide ABCD E Lunes a sabado Estatal
Enfoque NAY 04 12,000 Estandar ABC Diario Estatal
Nayarit Opina NAY 05 26,400 Tabloide ABC+ Diario Estatal
Nuevo Leén
El Norte NL 01 100,000 Estandar ABC+ Diario Regional
Milenio Diario de
NL 02 50,000 Europeo ABC Diario Regional
Monterrey
El Porvenir NL 03 25,000 Estandar ABC+ Diario Regional
Oaxaca
Noticias, Voz e Imagen Todo el estado excepto la
OAX -01 28,642 Estandar ABCD Diario
de Oaxaca Cuenca
El Imparcial de Oaxaca OAX -02 20,314 Estandar ABC D Diario Estatal
El Imparcial del Istmo OAX -03 9,020 Estandar ABC D Diario Regional (Istmo)
Regional (Oaxaca, Puebla y
Diario Marca OAX -04 25,000 Tabloide ABC Lunes a sabado
Tlaxcala)
Rotativo Tribuna de
OAX -05 6,000 Tabloide ND Lunes a sabado Estatal
Oaxaca
Puebla
El Sol de Puebla PUE 01 30,000 Estandar ABCD Diario Estatal
Sintesis PUE 02 19,950 Estandar ABC D Diario Estatal
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Ciudad de Pueblay 16
El Heraldo de Puebla PUE 03 11,250 Estandar ABCD Diario
municipios
Ciudad de Puebla y 20
Intolerancia PUE 04 20,000 Tabloide ABC+ Diario
municipios
Ciudad de Pueblay 7
El Popular PUE 05 20,000 Estandar ABC Diario
municipios
Ciudad de Puebla y 11
La Jornada de Oriente PUE 06 15,107 Tabloide ABC+ Lunes a viernes
municipios
Milenio Puebla PUE 07 13,561 Tabloide ABC Diario Ciudad de Puebla
Querétaro
El Corregidor QRO 01 12,360 Tabloide ABCD E Diario Estatal
Diario de Querétaro QRO 02 25,000 Estandar ABCD E Diario Estatal
San Juan del Rio y algunos
El Sol de San Juan QRO 03 7,000 Estandar ABCD E Diario
municipios
Noticias QRO 04 19,590 Estandar ABCD E Diario Estatal
AM de Querétaro QRO 05 10,000 Estandar ABCD E Diario Estatal
Quintana Roo
Que Qui QROO 01 15,000 Tabloide ABC Diario Estatal
Diario Respuesta QROO 02 9,000 Tabloide ABC Diario Estatal
Diario de Quintana Roo QROO 03 25,000 Tabloide ABC Diario Estatal
El Quintanarroense QROO 04 12,531 Tabloide ABCD E Diario Estatal
Novedades de Quintana
QROO 05 16,131 Estandar ABCD E Diario Peninsular
Roo
San Luis Potosi
El Sol de San Luis SLP 01 22,000 Estandar ABCD E Diario Estatal
San Luis Potosi, Zacatecas y
La Prensa del Centro SLP 02 4,000 Tabloide ABCD E Diario
Aguascalientes
Pulso SLP 03 30,000 Estandar AB Diario Estatal
San Luis Hoy SLP 04 15,000 Tabloide BC Diario Zona Metropolitana
Sinaloa
*Bajo 50.1%
Medio/Medio
El Debate de Culiacan SIN 01 33,834 Tabloide Diario Culiacan y Navolato
30.6%
Alto 19.3%
*Alto y Medio Alto
20.8%
EL Debate de los Mochis | SIN 02 16,000 Tabloide Medio Medio Diario Ahome, El Fuerte
28.9%
Bajo 50.3%
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*Alto y Medio Alto
MAZATLAN, ROSARIO,
18.7%
ESCUINAPA, SAN IGNACIO,
El Debate de Mazatlan SIN 03 16,000 Tabloide Medio Medio Diario
CONCORDIA, ACAPONETA
31.2%
(NAYARIT)
Bajo 50.1%
*Alto y Medio Alto
18.4%
El Debate de Guamuchil | SIN 04 3,803 Tabloide Medio Medio Diario Guamuchil
29.4%
Bajo 52.2%
*Alto y Medio Alto
13.5%
El Debate de Guasave SIN 05 4,700 Tabloide Medio Medio Diario Guasave
36.0%
Bajo 50.5%
El Dorado, Costa Rica, Pueblos
Noreste de Culiacan SIN 06 22,952 Estandar ABC+C Diario
Unidos, Navolato
Escuinapa, Rosario, Villa Union,
Noreste de Mazatlan SIN 07 26,871 Estandar ABC+C Diario Concordia, San Ignacio, Cruz
de Elota
Noreste de Guamuchil SIN 08 2,834 28 x 25.8 cm ABC+C Diario Guamuchil
Noreste de Guasave SIN 09 2,543 28 x25.8 cm ABC+C Diario Guasave
Noreste Mochis SIN 10 2,327 28 x 25.8 cm ABC+C Diario Mochis
El Dorado, Costa Rica, Pueblos
Primera Hora Culiacan SIN 11 7,982 Tabloide** D+yD Diario
Unidos, Navolato
El Sol del Pacifico Mazatlan, Rosario, Esquinapa,
SIN 12 6,000 Tabloide ND Diario
(Mazatlan) La Cruz de Elota
Sonora
Guaymas, San Carlos, San
La Voz del Puerto SON -01 8,600 Estandar C+CyD Diario José, Santa Clara, Empalme,
La Atravezada, Santa Maria
El Imparcial SON -02 30,477 Estandar** ABC+ Diario Estatal y sur de Arizona
Estatal, preferentemente sur del
Tribuna SON -03 24,818 Estandar** ABC Diario
Estado
Diario del Yaqui SON -04 21,459 Estandar C+CyD Diario Sur del Estado
San Luis Rio Colorado y su
Tribuna de San Luis SON -05 7,000 Tabloide ABCD E Diario
Valle, Sonoita y Puerto Pefiasco
Expreso SON -06 15,500 Estandar ABC+ Diario Estatal
El Diario de Sonora SON -07 18,500 Estandar ABCD E Diario
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Tabasco
Novedades de Tabasco | TAB-01 20,000 Estandar C+yC Diario Estatal
Milenio Diario de
TAB -02 15,250 Tabloide C+yC Diario Estatal
Tabasco
Presente de Tabasco TAB -03 29,000 Estandar C+yC Diario Estatal
Tamaulipas
Primera Hora TAMPS -01 15,000 Tabloide ABCD E Diario Tamaulipas
Ultima Hora TAMPS -02 15,000 Tabloide ABCD E Diario Tamaulipas
Lider Informativo TAMPS -03 14,650 Estandar ABC D Diario Regional
REYNOSA, MIGUEL ALEMAN,
La Mafana de Reynosa | TAMPS -04 28,000 Estandar ABC+ Diario CAMARGO, DIAZ ORDAZ, RIO
BRAVO.
REYNOSA, RIO BRAVO Y
La Prensa de Reynosa TAMPS -05 15,000 Estandar ABC Diario .
RIBERENA.
El Mafiana de
TAMPS -06 45,000 Estandar ABC Diario Regional
Matamoros
El Expreso de MATAMOROS, VALLE
TAMPS -07 15,000 Tabloide ABC+ Diario
Matamoros HERMOSO, SAN FERNANDO
Contacto TAMPS -08 5246** Estandar** ND Diario** Matamoros**
El Diario de Cd. Victoria TAMPS -09 49,000 Estandar ABC+ Diario Estatal
La Verdad de
TAMPS -10 42,000 Estandar ABC Diario Local y Regional
Tamaulipas
*AIB 9.7%
C+15.3%
El Mercurio de
TAMPS -11 35,000 Estandar C18.7% Diario Estatal
Tamaulipas
D+ 34.5%
D/E 22%
Siempre con la Verdad a
TAMPS -12 10,000 Estandar ABCD E Diario Estatal
Tiempo
Matutino TAMPS -13 3,000 Estandar ABCD E Diario Estatal
TAMPICO, CD. MADERO,
Milenio Diario de ALTAMIRA, NORTE DE
TAMPS -14 24,000 Tabloide ABC Diario
Tampico VERACRUZ, ESTE DE SAN
LUIS POTOSI
Tlaxcala
Local en los 60 municipios del
El Sol de Tlaxcala TLAX 01 17,500 Estandar ABCD E Diario
Estado
*AB 48%
Sintesis TLAX 02 10,464 Estandar Diario Estatal
C+ 52
ABC Noticias TLAX 03 5,000 Tabloide ABC Lunes a viernes 50 de los 60 municipios
Estatal a los 8 principales
La Jornada de Oriente TLAX 04 4,916 Tabloide ABCD E Lunes a viernes
municipios
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Veracruz

Diario de Xalapa

VER 01

40,000

Estandar

ABC

Diario

07. MARTINEZ DE LAT., 08.
XALAPA, 09. COATEPEC, 10.
XALAPA, 07.MTZ DE LA
TORRE, 19.SAN ANDRES
TUX.

El Dictamen

VER 02

40,000

Estandar

ABC

Diario

04. VERACRUZ
05. POZA RICA
07. MARTINEZ DE LA T.

08. XALAPA

09.COATEPEC
10. XALAPA

12. VERACRUZ

17. COSAMALOAPAN
18. ZONGOLICA
19. SAN ANDRES TUXTLA

Liberal del Sur

VER 03

12,000

Estandar

ABC

Diario

08. XALAPA
10. XALAPA
11. COATZACOALCOS
14. MINATITLAN
17. COSAMALOAPAN
20. ACAYUCAN
21. COSOLEACAQUE

Gréfico de Xalapa

VER 04

35,000

Estandar

ABC

Diario

07. MARTINEZ DE LA T.
08. XALAPA
09. COATEPEC
10. XALAPA

La Opinién de Poza Rica

VER 05

30,000

Estandar

ABC

Diario

02. TANTOYUCA
03. TUXPAN
05. POZA RICA
06. PAPANTLA
07. MARTINEZ DE LA T.
08. XALAPA

10. XALAPA

El Sol de Cérdova

VER 06

14,000

Estandar

ABC

Diario

13. HUATUSCO
15. ORIZABA
16. CORDOBA

18. ZONGOLICA

El Sol de Orizaba

VER 07

12,000

Estandar

ABC

Diario

13. HUATUSCO
15. ORIZABA
16. CORDOBA

18. ZONGOLICA

Mundo de Cérdova

VER 08

14,000

Estandar

ABC

Diario

13. HUATUSCO
15. ORIZABA
16. CORDOBA

18. ZONGOLICA
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05. POZA RICA
El Mundo de Poza Rica VER 09 27,000 Estandar ABC Diario 06. PAPANTLA

07. MARTINEZ DE LA T.

02. TANTOYUCA
03. TUXPAN
05. POZA RICA
Noreste VER 10 8,000 Estandar ABC Diario 06. PAPANTLA
07. MARTINEZ DE LA T.
08. XALAPA

10. XALAPA

07. MARTINEZ DE LA T.
Diario Martinense VER 11 10,000 Estandar ABC Diario 08. XALAPA

10. XALAPA

07. MARTINEZ DE LA T.
Gréfico de Martinez de la

VER 12 14,000 Estandar ABC Diario 08. XALAPA

Torre

10. XALAPA
Gréfico de los Tuxtlas VER 13 5,000 Estandar ABC Diario 19.SAN ANDRES TUXTLA
Gréfico de la Cuenca VER 14 5,000 Estandar ABC Diario 17.COSAMALOAPAN
Gréfico del Sur VER 15 5,000 Estandar ABC Diario 20.ACAYUCAN
Gréfico de las Huastecas | VER 16 5,000 Estandar ABC Diario 03. TUXPAN

08. XALAPA
Diario de la Mafiana VER 17 5,000 Estandar ABC Diario

10. XALAPA

MINATITLAN
Diario de Minatitlan VER 18 4,000 Estandar ABC Diario

COSOLEACAQUE
Yucatan
Diario de Yucatan YUC-01 65,000 Estandar ABCD E Diario Peninsular
Por Esto YUC-02 45,000 Tabloide ABCD E Diario Peninsular
Milenio Novedades YUC-03 25,000 Tabloide ABCD E Diario Peninsular
De Peso Yucatan YUC-04 75,000 Tabloide ABCD E Diario Peninsular
Articulo 7 YUC-05 17,500 Tabloide ABCD E Semanal Estatal
Zacatecas

Zacatecas en Imagen ZAC-01 7,680 Tabloide ABC D Diario Estatal (48 municipios)
El Sol de Zacatecas ZAC-02 20,000 Estandar ND Diario Estatal (54 municipios)
Diario NTR ZAC-03 8,000 Estandar ND Diario Estatal

* PNMI de SEGOB

** Vyasa
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Internet

Nombre comercial Direccién WEB Clave Tipo de Banner Promedio de usuarios al mes NSE
Alto Nivel (IASA Online) www.altonivel.com.mx INT 01 Super Banner 110,000 usuarios unicos AB
América Economia www.americaeconomia.com INT 02 Top Leader Board ND ABC+
Animal Politico www.animalpolitico.com INT 03 Leaderboard 2,579,079 pageviews ABC+
Arqueologia Mexicana Www.arqueomex.com INT 04 Full Banner 122,722 usuarios unicos ND
Azteca WEB www.tvazteca.com/barradeopinion INT 05 Full Banner 50 millones de pageviews ABC+
BBC.com www.bbc.com INT 06 Leaderboard 2,055,536 visitas mensuales AB
Cambio www.revistacambio.com.mx INT 07 Banner Superior 9,000 usuarios registrados AB
Candelero www.candelero.com.mx INT 08 Banner Superior 20,000 visitas mensuales C+C
Caras (Televisa) Www.caras.com.mx INT 09 Leaderboard 2 millones promedio ND
Cinepremier (Editorial Premier) Www.cinepremier.com.mx INT 10 Head Banner 499,000 usuarios Unicos ND
Cinepolis www.revistamascinepolis.com.mx INT 11 Banner 75,820 pageviews ABC+
CNN México http://mexico.cnn.com INT 12 Banner Principal 4.1 millones de pageviews ABC+
Congresistas www.congresistas.com.mx INT 13 Banner en Home ND ABC+
Cosmopolitan (Televisa) www.cosmopolitan.com.mx INT 14 Leaderboard 1,500,000 visitas promedios ND
Cuartoscuro www.cuartoscuro.com.mx INT 15 Banner Rectangulo ND ND
Dia Siete www.diasiete.com INT 16 Super Banner 148,141 usuarios registrados ABC+
Donde Ir www.donde-ir.com INT 17 Leaderboard 98,501 usuarios ND
Eje Central www.ejecentral.com.mx INT 18 BannerCalle Uno (Cabezal) 180,000 visitantes ABC+C
El Arsenal (Diario Digital) www.elarsenal.net INT 19 Banner tipo cintillo ND NA
El Chamuco www.elchamuco.com INT 20 Leaderboard 71,856 visitantes ABC
El Economista www.eleconomista.com.mx INT 21 Leaderboard superior 2,646,859 pageviews ABC+C
El Financiero www.elfinanciero.com.mx INT 22 Top Full Banner 2 millones de impresiones ABC+
El Norte www.elnorte.com.mx INT 23 Home patrocinio superior 99,987 usuarios unicos | ABC+

registrados
El Punto Critico www.elpuntocritico.com INT 24 Banner cabeza 485,000 usuarios ABC
El Sol de México www.oem.com.mx/elsoldemexico/ INT 25 Full Banner 200,000 visitas mensuales C
El Universal www.eluniversal.com.mx INT 26 Super Banner 12 millones de usuarios unicos | ABC+
/170 millones de visitas

Emeequis WWW.Mm-X.com.mx INT 27 Superior horizontal grande 114,487 usuarios Unicos ABC+C
Entrepreneur (IASA Online) www.soyentrepreneur.com INT 28 Super Banner 1.1 millones de pageviews AB
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Es maés (Televisa Interactive) www.esmas.com INT 29 Super Banner 34 millones usuarios | ND
mensuales

ESPN México www.espndeportes.com INT 30 Super Banner 325,500 usuarios unicos ABC+C

Esquire (Televisa) Www.esquire.com.mx INT 31 Leaderboard ND ND

Estadio www.estadiodeportes.com.mx INT 32 Banner Superior 1, 241 visitantes C+C

Este Pais www.estepais.com INT 33 Banner Superior 20,468 visitas / 6,000 usuarios | ABC+
Unicos

Estilo Hoy (IASA Online) www.estilohoy.com INT 34 Super Banner 143,100 pageviews AB

Esto www.oem.com.mx/esto/ INT 35 Full Banner 1.5 millones de pageviews CD

Etcétera www.etcetera.com.mx INT 36 Full Banner 131,669 visitas mensuales ND

Excelsior www.excelsior.com.mx INT 37 Leaderboard 800,000 usuarios tnicos ABC+C

Feminis (IASA Online) www.feminis.com INT 38 Super Banner 450,000 pageviews AB

Fernanda www.fernanda.com INT 39 Leaderboard 17,078 usuarios mensuales ND

Foreign Affairs Latinoamerica www.fal.itam.mx INT 40 Banner 5,000 visitas mensuales ND

Futbol Total www.futboltotal.com.mx INT 41 Leaderboard 122,189 usuarios ND

Game Master www.gamemaster.com.mx INT 42 Leaderboard 10,339 usuarios ND

Imagen (Grupo Imagen) www.imagen.com.mx INT 43 Leaderboard 350,000 usuarios Unicos ABC+C

Impacto el Diario www.impacto.com.mx INT 44 Banner completo 119,277 visitas unicas ABC

International  Business  Times | www.ibtimes.com.mx INT 45 Leaderboard 1.5 millones de pageviews ABC+

Mexico

1Q Magazine www.revistaig.com.mx INT 46 Banner 1,500 visitas mensuales ND

Jambitz (Televisa) www.jambitz.com INT 47 Leaderboard 750 mil visitas ND

La Cronica WWw.cronica.com.mx INT 48 Banner Superior 3,200,000 usuarios unicos | ND
promedio

La Jornada www.jornada.unam.mx INT 49 Leader Board 5,985,762 pageviews ABC D+

La Prensa www.la-prensa.com.mx INT 50 Banner fijo 500,000 usuarios mensuales ND

La Tempestad www.diariolatempestad.com INT 51 Banner Skybox 30,000 hits mensuales ABC+

La Razoén Www.razon.com.mx INT 52 Banner superior 3 millones de impresiones ND

La Silla Rota www.lasillarota.com INT 53 Banner Superior 60,000 visitas mensuales ABC+

Le Monde Diplomatique www.lemondediplomatique.cl INT 54 Banner Vertical 87,000 visitas mensuales ABC+

Lideres Mexicanos www.lideresmexicanos.com INT 55 Super Banner 85,000 visitas mensuales AB

Macroeconomia WWWw.macroeconomia.com.mx INT 56 Leaderboard 323,981 pageviews ABC
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Nombre comercial Direccion WEB Clave Tipo de Banner Promedio de usuarios al mes NSE
Mas por mas Www.maspormas.com.mx INT 57 Super Banner 150,000 pageviews ABC
Maxi Tunning (Televisa) www.maxitunning.com.mx INT 58 Leaderboard 1.5 millones de pageviews nd
Max Online (Editorial Premier) www.maxonline.com.mx INT 59 Head Banner 100,000 usuarios Unicos ABC+
Mexicanisimo www.mexicanisimo.com.mx INT 60 Banner animado 1,734 usuarios Unicos ABC+
México Desconocido (IASA | www.mexicodesconocido.com INT 61 Superbanner 2.1 millones de pageviews ABC
Online)
Mi Bebé y Yo www.mibebeyyo.com.mx INT 62 Leaderboard 86,000 visitas mensuales ABC
Milenio Diario www.milenio.com INT 63 Full Banner 27.9 millones de pageviews ABC+ CD
Mision Politica www.mision_politica.com INT 64 Banner portada 1,200 visitas mensuales AB
Mundo Ejecutivo www.mundoejecutivo.com.mx INT 65 Superbanner expandible 60,000 visitas mensuales ABC+
Mundo Legislativo www.enlacelegislativo.com INT 66 Spot o takeover 5,000 usuarios Unicos ABC C+
Mural www.mural.com INT 67 Home patrocinio superior 23,847 usuarios Unicos ABC+
Muy Interesante (Televisa) www.muyinteresante.com.mx INT 68 Leaderboard Dos millones ND
National Geographic (Televisa) www.nationalgeographic.com.mx INT 69 Leaderboard Dos millones ND
Newsweek en Espariol www.newsweek-espanol.com.mx INT 70 Banner 106685 pageviews AB
Nexos WWW.Nexos.com.mx INT 71 Header 45,201 usuarios Unicos ND
Nuestra Salud www.nuestrasalud.mx INT 72 Banner prehome 700 usuarios diarios ND
Observer Magazine www.obsmagazine.com INT 73 Leaderboard 1,000 pageviews ABC
Por ti www.porti.com.mx INT 74 Mega Banner 775,000 pageviews/ ABCD
Proceso WWW.Proceso.com.mx INT 75 Full Banner 5,652,034 pageviews ND
Prodigy MSN www.prodigymsn.com INT 76 Super Banner 13,836,000 usuarios Unicos/ | ND

450,000,000 visitas
Proyeccion Econémica 2020 www.proyeccioneconomica2020.com.mx INT 77 Banner 4,000 pageviews ABC D+
Record www.record.com.mx INT 78 Leaderboard 4,299,441 visitas mensuales ABC
Reforma www.reforma.com INT 79 Home patrocinio superior 126,642 usuarios registrados / | ABC+
7 millones de pageviews aprox.

Revista de Educacion y Cultura | www.revistaaz.com INT 80 Banner Superior 03 3,500 visitas ABC
AZ
Revista Mexicana de la | www.mexicanadecomunicacion.com.mx INT 81 Banner Principal ND ABC
Comunicacién
Revista de la Universidad www.revistadelauniversidad.unam.mx INT 82 Box Banner ND ND
Revista Tu (Televisa) www.revistatu.com.mx INT 83 Leaderboard Un millén de visitas mensuales | ND
Seccién Amarilla www.seccionamarilla.com INT 84 Banner 3,049,152 usuarios ABC/D
Selecciones www.selecciones.com.mx INT 85 Banner 450,000 pageviews ABC
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Nombre comercial Direccion WEB Clave Tipo de Banner Promedio de usuarios al mes NSE

Siempre Www.siempre.com.mx INT 86 Banner 30,900 visitas mensuales ND
Su Médico www.sumedico.com INT 87 Banner medio principal 39,000 usuarios registrados ABC+
The News www.thenews.com.mx INT 88 Banner Superior 12,624 visitas AB
Tu Aviso www.tuaviso.com.mx INT 89 Widesky Scrapper 29 millones de visitas | ABC+C

mensuales
TVyMas www.tvymas.mx INT 90 Banner frontpage 48,000 pageviews BC
TV Notas www.tvnotas.com.mx INT 91 Leaderboard 1.5 millones de pageviews BCD
Uno mas uno WWW.UNoOmMasuno.com.mx INT 92 Letter Box 131,225 usuarios C+
Vanidades (Televisa) www.vanidades.com INT 93 Leaderboard 2.5 millones promedio ND
Windows Live Hotmail www.hotmail.com INT 94 Banner Skyscrapper 14,544,000 usuarios Unicos / | ND

2.2 billones de pageviews
Windows Live Messenger http://explore.live.com/windows-live-messenger INT 95 Half Banner 13,493,000 usuarios Unicos/ | ND

900 millones de pageviews
Yahoo www.yahoo.com.mx INT 96 Banner Principal 12 millones de usuarios unicos | ABCyD
Yo con diabetes www.yocondiabetes.com INT 97 Leaderboard 13,462 usuarios ND
Zocalo www.revistazocalo.com.mx INT 98 Leaderboard 1,000 usuarios Unicos AB
El Vigia (Baja California) www.elvigia.net INT 99 Banner Superior 14,500 usuarios diarios ND
Frontera (Baja California) www.frontera.info INT 100 Banner A 2,035,603 visitas ABCYD
La Crénica de Baja California www.lacronica.com INT 101 Banner A 1,332,040 visitas ABCyD
AF Medios (Colima) www.afmedios.com INT 102 Tabulador B Alto Hit 180,000 usuarios unicos CyD
Angel Guardian MX (Colima) www.angelguardian.mx INT 103 Banner superior grande 34,347 usuarios Unicos ABC
Codigos Guanajuato www.codigosguanajuato.com INT 104 Banner superior 177, 878.4 visitas mensuales ABC
Codigos News (Guanajuato) www.codigosnews.com INT 105 Banner superior 177, 878.4 visitas mensuales ABC
Noticias Guanajuato www.noticiasguanajuato.com INT 106 Banner 1,600 usuarios Unicos ABC
Notisistema (Jalisco) www.notisistema.com INT 107 Mega Banner 17,101 pageviews ABC
Cambio de Michoacan www.cambiodemichoacan.com.mx INT 108 Banner superior izquierdo 306,909 visitas ABC
Quadratin (Michoacan) www.quadratin.com.mx INT 109 Banner 500,000 pageviews ABC
Global Media (San Luis Potosi) www.globalmedia.mx INT 110 Banner 15,000 visitas diarias ABCyD
Reporteros Hoy (Yucatan) www.reporteroshoy.net INT 111 Premium 1 106,375 trimestralmente C+yC
Radio Mayabtv (Yucatan) www.radiomayabtv.com INT 112 Banner Superior 20,810 usuarios ABCyD
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£ \FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

En la XXVII sesién ordinaria de la Comisién de Comunicacién Social, celebrada el 12 de diciembre de
2002, se aprob6 el Manual de ldentidad Grafica del IFE preparado por la Coordinacién Nacional de
Comunicacién Social con la colaboracién de la Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion

Civica y la Direccion Ejecutiva del Registro Federal de Electores.

Con la Reforma Electoral llevada a cabo en 2007 y la publicacion en enero de 2008 del nuevo Cddigo
Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales se derogaron los Lineamientos para la aplicacion de los
recursos en materia de publicidad y gestoria de tiempos oficiales con la Direccion General de Radio,

Television y Cinematografia.

Por este motivo se presentaron, el 31 de mayo de 2010, para aprobacion de la Junta General Ejecutiva los
Lineamientos generales del Instituto Federal Electoral para el uso de los recursos en materia de
difusién en medios impresos e Internet y elaboracion e impresion de materiales promocionales, a fin
de establecer los criterios para la emision de mensajes institucionales y uso de la imagen del IFE asi como

regular la aplicacién de recursos en materia de publicidad.

El Manual de Identidad Gréfica del IFE se integra como anexo de los Lineamientos, para establecer las
bases de uso y aplicacién de los elementos graficos que han identificado al Instituto y que se conjugan de

manera equilibrada como a continuacion se indica:

Simbolo.- Formado por una boleta que entra en una urna transparente, cuyo fin es representar la accién

de votar.
Logotipo.- Con las siglas del IFE.
Tipografia.- Con la cual se escribe el nombre completo del Instituto Federal Electoral.

El Manual de Identidad Grafica del IFE proporciona los elementos que constituyen el logotipo, su manejo y
las caracteristicas que deben tomarse en cuenta para todos los productos que se generen, con el propésito de
que se unifiquen los criterios de aplicacion de la imagen institucional, a través de las disposiciones sefialadas

en este documento.
Atentamente
Lic. José Luis Alcudia Goya

Coordinador Nacional de Comunicacion Social
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O IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

En esta seccion se examina la manera en que estd
estructurado e logetipo del IFE, desde la construcclén
geometrica, tipografia institucional y awliar, proporciin,
reticula de trazo, drees minimas Fbres, proporcion minima
@ imagen Instiwcianal compartida
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14
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Para la realizacldn del lopotipo se utlllzaron razos
aindllares rectns ¥ curvos. E3 ia dnica manera mediante
Ia cual & podrd reproducle la Imagsn ded Instiarta.
La construccion peométrica del logotipo, estd compuesta
con bz en lingas horizontales y verticales para penerar
I palabra IFE; agtas treg [eiras no 80 CONAMpAN B0
ninguna familia tipografica conocida, fusron disefiadas
espociatments para este logotipo.

CONSTRUCCION
GEOMETRICA

10

10

LIES]
0.55
LiE5.]
0.56
048

14

Las medidas s muestran en centineetros.

[es
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CONSTRUCCION

\ GEOMETRICA

- Fad
" T L. "
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GRS Ty E s s
! o vw
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Gl 32cm M} S mm
0y & mm M} 1.0 cm
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F 0.5 mm Py 5.5 mm
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T,
1% =2 |

Uy 0.5 mm
V] 1 mm
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X} 5 mm
¥] 2 im
I) 2mm
A1) mm
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Ad) 5mm

La Imagen de la urna es gensrada medlante trazos
rectoa an diferentes dngulos y apoyada por algunas
lineas curvas para dar movimiento a la papeleta.

[os
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TIPOGRAFIA
\ INSTITUCIONAL

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ
abcdefghijkimnihopqrstuvwxyz
1234567890

22u%(G;) %=",.:&#

La tipografia Institucional es Arial Black, debido a que
es sumamente legible y sdlida en su forma.
Se usard para rotular el nombre del Institufo
en cualquier medio, ya sea impreso o en video.
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LHIFE

IHITI"I' lnl‘l'ﬂ FEDEII.I.I- mmm

L FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
EECRETARIA EJECUTIVE

L FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

AIFIETAY FEPERAL BN ELECTERAED

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

PREAACSATIVAE ¥ FARTIDGE POLITICOS

LFE

INBTITUTO FEDERAL ELECTORAL

pRoamirasi AN FLEGTO RAIL

L IFE

INETITUTO FEDERAL FLEGTORAL

IEEWICID PFRAOFERIONAL NLRECGTORAL
Sa presanta un logotipe con una segunda apllcaciin
da tipografia institucional (Arial Black), 85 dacir,
un segundn renalbn donde 58 aplicard &l nombre
08 Cada und da 198 drganas que companan Ia eslruclura
dal Instituto, asi como en todas las formas de
comunicacion qua realicen, v hasta wn tércers cuando
831 56 requisra.

TIPOGRAFIA
INSTITUCIONAL

L IFE

IHifIIUTﬂ FEIEMI-. Ilnlmln

L FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTDRAL
4 D W I W I ETERAQIOR

L FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

ATENNTESE INTEAHRAGCIOMNALED

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

E ® £ R F T & R | & B D

L IFE

INEBTITUTD Flmll. ELECTORAL

FoimACci@E T DENARNOLLO

L IFE

INETITUTO FEDERAL ELFCTORAL
EOMURNIGAGIGON FOCIAL

El tarnafio 44 i tipogratia @5 32.75% manor que la qua
sa utiliza en 8l primer renglon.
Estn aplicariin daberd utitzarse Gnicaments &n al manedo
de documenbis inamos.
Por lo tanto, nunca 58 ulilizard en publicacionas,
comunicados o dotumentos extanmos.

[oa
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ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ
abedefghijkimniiopgrstuywxyz
1234567890

LNiSCN%=",. 84

TIPOGRAFIA
AUXILIAR

HalveticaNaue MediumCond

ABCDEFGHIJKLMNAOPQRST
uvwxyz
abedefghifkimniiopgretuvwxyz
1234567890

EMiSCI %=, 0w

HalveticaNaoe BoldCondObl

ABCDEFCRIJKLMNNOPORST
UVWXYZ
abedofghijkimniopgrsiuvvwxyz
12345678390
LT H T

HalveticaNaus BlackCond Obl.

La tipografia auxillar s ks que sa ullliza para alpunas
formas de comunicackin del instiluts, ya sea en medio
Impreso o an vides, Es una familia tipogréfica qua por
sus caracteristicas de lagibliidad v en sus formas,
S8 muestra compatible con la tipogratla instiucional.

E= [a famllla tipografica:
-HetveticaMeus MediumCond
-HptvaticaNeus BoldGond Obi
-Hetvaticakaus BlackCond Obl
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PROPORCIONES

Sdm 'ﬂ A.2om

3
E E
A 2 :

o INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL =

138em

Las proporciones que se sefialan tanto en la tipografia
como en el logotipo deben emplearse cuando sea
necezarko reproducdr el logotipo, esto es béslcaments
a nivel internacional, en donde aln no 2e Identlica
plenamente la imagen grafica del Instiuto Federal
Ebecioral,

Las proporciones se muestran en centimetros.

Lo
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RETICULA DE TRAZO

Zx

& IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL 15pm.

wy H

En log casos an ue 5ea necasaria la reproduccitn del
kogotipo & ascales mayores, an lag gue ins métodos
frlogréficos no sean suficientes, emtonces a8 procaderi
a hacer Ia escala en forma manual.

Aqui se musgtre Ia reticula que facilita el trazado en
e5tas chounstancias, ubicando 10s puntos da intarsecchin
de cada parte ded logotipa con la trama.

(T
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271.3%%

AREAS MINIMAS
LIBRES

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

22.22%

Lizs fraas minimes llbres son fos espacios minkmas que
deben rodear gl logotipo, con o fin de que conserve
Iegibilidad, limpleza y efectividad. Dichas dreas se
determingn segan Iz aplicacldn, v bale ninguna
circunstancla deben ser invadidas par algin otro
glemento.

Lag drees minlmas [ibras £ mMuasiran en porcentajes
y comesponden al 22.22% de la alturs total del Ingotipe,
toméndose ésta desde la base de la tipografia hasta
la parte superior de ka papeleta
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PROPORCION MINIMA
N

LAFE

O PO L LT

Siempre que se aplique el logotipo, sin importar
la superficis, s& debe considerar un @rea minima
da aplicacién; |a totalidad de la superficls &6 toma comp
el 100% y en funchkin de ésta, el espacio a utilizar
jpor &l lngofipo no debe ser menor al 3%.

[rs
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IMAGEN INSTITUGIONAL
A COMPARTIDA

INETITUTO FEDEASL FLECTONAL |

2 Aplicacion 1 w

2IEE [~] [7] [=] [= [=]

Para aquellos casos en que sea necesaria |a utilizacion
de uno o varios logotipos independientes de otras
Instiiuciones y/o dependenclas en elementos de
papeleria, folleterta, cartel, Invitackin, escenografia, etc..
estos deberdn colocarse del lado derecho del Iogolipo
dal Institutn, manteniendo siempre 2 misma allura que
58 manaja para &l logotipo del IFE. Yer aplicachén 1.

e
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IMAGEN INSTITUGIONAL
\ COMPARTIDA

o] | .-é»_||=E\m -

203 Aplicacitn 2 2

Gome caso excepcional, s8 podra ubicar el logotipe del
IFE al centro y los demds logotipos a sus
costados, a una distancla de 2/3 partes, con relacion
a la altura del logotipo dal IFE. Ver aplicacion 2.

(m
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O IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTODRAL

A continuacidn se presenta k2 aplicacion del logotipo en
materiales del Instltuto y |as normas a respetar.
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APLICAGIONES
\ GCORRECTAS

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL &)

S IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL B)

L2 ||[FE

'.:'-'_'_l'r -_||T.__'!; rl: L'f: ":l_ it i :'I!:E-r. i '.“_-":':. f; E}

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL D)

La tdantidad grifice dal IFE también se puade aplicar
de diferentes formeas:

A} El uso en color (seleccion) o 2 tintas directas.
B) Una sola tinta da color negro {pransa).

€} Ourt line.

) Escala de grises.
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Usos
\ CORRECTOS

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

LFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
REGISTRO FEDERAL DE ELECTORES

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

COMUNIEACION soOCIAL ¥
REGISTROD FEDERAL DE ELECTORES

Para el caso da las dos diimas aplicacionas del logotipo
fue agregan el nombee de algune rea, éotas e ubilizaran
rmicarnente para publicaciones internas,
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Usos
INCORRECTOS

&>
IFE

IHETITUTO FEDERAL ELECTORAL

O FE

INBETITUTD FEDEAAL ELECTORAL

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

caTARCTTACTOE ELECTORAL T mrrcacTdy cfvooa

LIFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

CAPACITACION ELECTORAL ¥ EDUCACION CivICA

Con ¢l fin de mantensr una Imagen limpia y una |demtidad
grifica congruente y consisiamis, ol logotipo del Instituto
Faderal Electoral no debe sufrir ningin cambio
en terminelegia, arientacidn, espaciamianto
¥ proparclones.

Esto qulera decir gqua no sa parmita ningdn 1ipo
da cambio an |2 tipografi, en al dissfic del simbolo

e ta papeleta y la urna, el espaciamiento ertre lefras,
nl su usD en forma cantinue & mansre de texiura.
Asimismo, quada prohibido separar el logotipo
#n dos paries; 8sto 65, la papelata con la uma separada
de la pelabra IFE o ahadir cualquler otro alemento
no safialado an este manuel.

Viernes 10 de junio de 2011
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O IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuzcin e presentan ks colones institucionales
Qua provearin al Instiuto da una continuldad viseal
4 Io largo de todas [as comunicaciones graficas
que sa realicen. Por 1o tanko, o control de calidad para
Ia reproduccion del logofipo con sus respectivos colores
institucionales deberd ser muy setricta, va que de su
corracta aplicacion depende el impacto visual que el
Instituto puede lograr.
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COLOR INSTITUCIONAL
\

L FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

W

Café 4705 del Panione Maiching System
[Catdlogo de colores wlizade Inemacionalmente)

B Degradado sera del 100% al 20%

Lo colores que se utilizaron son el negro para la umsa
y Ia tipogratia, y el café 4705 del Pantone Matching
System (Cattlogo de colores utiiizdo Intemacionalments)
para la papeleta. B degradada serd del 100% al 20%
como la muesira
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Son aquallos colores que sa han salacclonado coma
aund|lares para todas las formas de comunicackin del
Instituio, coma el color gris que se genera de un 30%
de negro.
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SIFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

S IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Cuando se preienda utilizar un fondo de color o negro,
s aplicard a imagen nstitecional an calade, siemprs
y cuando ma interfiera con su legibilidad.

Se muestran aqui las combinaciones permisibles en las
gue &l comportamiento de imagen institucional-fondo
proporciona gdbriedad wisual a lag comunicaciones
gréficas que asi lo requieran.

FONDOS
DE COLOR

Eslas formas de aplicacion permiten flexibilidad de
mangjo darr da un mismo sisterna y son validas
(nicamente para los casas en las que el fondo representa
el total del drea en donde se aplicard la imagen
inskitucional. Bajo ningln concepto se podran ufilizar
racuadras,

Viernes 10 de junio de 2011
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RETICULA
\ MARCA DE AGUA

Marca de Bjua
Logotipe @ 45° de inclinackin

30% e negro
El Unico caso en que 3@ permite ofro elementn maAs

certano al simbolo, e cuando e aplique coma pantalia
O textura, previnizndo su funcidn como uso decorativo
¥ nb para propdsitos de identiticacién, Cuando sa utlice
como cintillo, es decir, en una sola linea, el logotipo no
deberd ser cortado

Serd utllizde como fonda de agua & un 30% de negro,
245° de Inclinacion.
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O IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTDRAL
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PATRONES
\ DE REPRODUCCION

SUIFE

S 4T85 nagro
L IFE
IMIFIFETO FiDERAL BACToRAL

FRES A28 | nagro

'ﬁ'"F..E

T PR -

PhES AT f negro

L IFE

T ITYTR FEPDMAL B ACTORER

PG 4725 { negro

LNFE

PEETITITO FNPRAL B ACTORAL

RS AT25c § nepro

AgFE

L IFE

LIFE

PRS 47T {eegim

LaFE

WS 4705 {emgrm

L FE

PHEE 4TH: { megm

SUIFE

PIAS 4TS § wegrm

PMES 4708 /g

LFE

T 0 R BT

PRAS 4708 [ g

MIFE

Frarn

PHE 47Rc [ eagr

LFE

AIFE

PG dviese £ nogro

==

PMES 47 / mege

2IFE

PUS 47080 {megro

LIFE

WS 4705 [ negm

S =

PME 4705¢ / gD

PHE 4T § negm

PUE 4705c § negro

PME 4705 [ negm
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PATRONES
\ DE REPRODUCCION

4IFE €IFE €¢IFE €IFE

ISETITUTSS MO CRAL CLCOTORAL. INETTTLT: FOOACRAL. CLOOTO-RAL ISITITUTD FERCRAL [LOOTORAL.

gy g negE e

SIFE @IFE @IFE @IFE
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COLORES INSTITUCIONALES

& i &
HENEE

3-
_§
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3 3
HEENE

g 2 B 2
HENNE
-3
_

PMAE 4705

E
-

g 2
HEENN
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L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacian se presentan los lineamientos para aplicar
la Imagen del Instituto & matedales de Informacitn
Intarna, y 8 menclonan cudkes son log patronas da
répraduccian editorial.
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IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

B parsonal del Instituto Federal Blactoral
2a une a la pana da la familla XK,
por gl sensible fallecimiento del Sr. (a)

20000C X000 XXXXX

Acaccido el dia XX de 000 de 000
n JOO0(X

Méaicn, OLUF, M de X000 da JOO0K

Para la esquela insbitucional, no se debera utilizar La publicacion de la misma, se reafizard previa
mingdn kcono religleso, ni deberd ir personal(zada, autorizacitn de ka Coordinacion Nacional de
Stilo =& deberd Inclulr & Iopatipo del IFE, las Gomunicacion Socil, drea que vigilar el

condobencias v |a fecha.

cumplimiento de los lineamiantoe esteblecidos.
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PUBLICACIONES

Sa presanta una portads que perd utilizeds como Imagen  La tpografia que se ulillzard para la primers de fomos
ol Instiuto, que aplicard para todo tipo de publicackin y el lomo serd:

editorial institucional, no deberd firmar ningdn A} HelveticaNeue BlackCond,

departamentn o filial. B) HelveticaNeue MediumCond0bl.

LrE L3
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PUBLICACIONES
\ EDITORIALES
Manual de identidad Gréfica

CONSTITUCION POLITICA

CONSTITUCKON POLITICA A
DE LOS
ESTADOS UNIDOS
MEXIGANDS

-
£
L]
|-
2
g

Sa preseria una poriads que send utilizade come imagen La tipografia que se ulilizard para la primera de formos
del Instituto, que eplicard pera todo tipo de publicaciin y & lomo serd;

editorial ingtiucianal, no deberd firmar ningdn A) HeheticaNeue BlackCond.

departamento o filial. B} HehveticaNeve MediumCondObl.

AIFE [z
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; 3 Sa presenta una portada que serd utilizada interamente
{ | com imagen del Institutn, la cual no debera contener
I O | firmas de ningin departamento o flial.
La tipografia que se utilizard para la portada
\ / y &l intarior sard:
\ / Helveticaleue BlackCand.
HelveticaNewe MediumCandObl,




Viernes 10 de junio de 2011 DIARIO OFICIAL (Tercera Seccién) 71

LgFE

GACETA IFE

LFE
GAGETA IFE A
e, L, e 12 fmmw e e | g

Se preserta una portads que serd utillizada coma imagen
del Instituto, que aplicars para todo tipo de publicacidn
de Gacata ¥ oiros crdenamientos efectorales, no deberd
firmar ninglin departamants o filial.

La tipografia que sa wtilizara para la primera de formos
¥ &l lomo serd:

A) HelveticaMeva BlackCond,

B) HetveticaMeue MedivmCondObl.
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LIBROS BLANCOS

T TR L L

Adl=F

LIERDS BLANGDS A

FERERY 07 B

Sé presenta una portada que sera ulilizada como Imagen La fipografia que se uillizard pare la porteda serd:
ded Instituto, que aplicard para todo fipo de publicacion A) HelveticaMeue BiackCond.

de Libros Blancos y ofros ordenamientos electorales, B) HelveticaMeue MediumCondObl.

no debera firmar ningdn departamento o fillal.
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PRODUCTOS
EDITORIALES

L IFE

b1 Pe— el .

L IFE

§a pressnta una portada con lineamientos muy La tipografia que se ulilizard para la poriada
especiicos, ya que este tipo de publicaciones no tendrin ¥ comraportada serd: HetveticaNeus BlackCond,
un misma dizefio de Imagen aplicada a jos fomos dal

miaksrial. En este caso 56 safisa ol espacia donde podrdn

meter cualquler ipo de disefin, respelando la imagen

¥ posiclin del logotipo dal (nstiurto.
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DOCUMENTOS
INTERNOS

A NFE

v P

Se PresEmta una prEda que send utllizada intemaments La tipografia que s& utilizard para |a portada serd:
como Imagen del Instiuto, [a cual my deberd contener A) HelvaticaMeue BlackCond.

firmas de ninggn departamento o filial. B} HelveticaNeue MediumGondObl,

Serd aplicada a documentos como: Reglamentos,

Uineamientos, Acuerdes e Informes,
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MANUALES

MANUAL DE NORMAS
T FROCEDIMIENTDS

Se presenta una portada gue serd utilizada Intemamente La tipografia qua se utilizard para la portada
como imagen ded Inslituto, ka cual no deberd contener seré: HalveticaMeus BlackiCond.
firmas de ningdn departamento o flial,
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Viernes 10 de junio de 2011
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacidn se presentan en una forma simple y
concreta el uso y aplicacidn del Escudo Naclonal,
como imagen oficial del Instituto,
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USO DEL ESCUDO
NACIONAL

Uso del Escuda Nacional

En ninglin cass la imagen institucional del Instituls
Federal Electaral sustituye al Escudn Nacional, &l cual
contnuard utllizindose de acusrdo con 125 ROMMas y
procedindentos [urldicos vigentes,

8¢ sugiers que la wtilizaciin ded Eseuda Nadional, con
la tipografia dal instituto Federal Elactaral, 52 aplique
an los sigulentes documantos Improsos:

&« Actos en julelo o procedimiento ante drganos
jursdiccionales.

= Comunicaciones de cardcter oficial dirigidas a los
inlograntes de la Administracion Pdblica Centrad, al
Ejpciive Fadaral, a ins atms Padares de |2 Unidn, 2 las
autor/dades de kos estados de la Tederackin y o los
mumciplos, a los Grganas a los que la Constitucidn
Mexicana otorga avtonomia ¥ las universidades e
institucionas da aducacion plblica.

= hguélles de cardeter diplomdtico, dirigidos a las
autoridades de ofros paises y a organismos
imlernacionales con parsonalidad reconocida por el
deracho inkermacional.
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USO DEL ESCUDO NACIONAL CON
\ LA IMAGEN INSTITUGIONAL

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Uso del Escude Naclonal con la imagen Institucional Todos los documentos y maleriales deberdn estar
Ei &l ¢case de aguellos formatos relalivos a la plenamente identificados de atwerdo con el presenie
documentacion v a los maleriales electorales que Manual, ya sea con e Logotipo ded IFE y/o con el Escudo
requieran manejar ka imagen institucional acompanada Macional,

ademas por &l Escudo Nacional, estos secin sometidos

por conducto de la Secretaria Ejecutiva a 12 aprobacion

del Consejo Generil, con base en la Ley Electaral vigente,
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INCORRE
CcT1OS

a4
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Por mingun mulivn seodebe ulilizar T tmugen del Inailete con el ol Macionl oy los

Togotipoy ke Boes Purtichaos Mol ide won o acomeds diferents o lo estipulada on esle manuel.

43

85
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L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacidn se presenta en una forma simple y
concreta el uso vy aplicacion del logotipo, asf como la
tipog rafia en la papelaria del Instituto.
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PAPELERIA
\ DIPLOMATICA

:-_"'.- } _'-_;'__ w'nr--l-"-:rw-'n
2
[io] 45 |
1.0 :
_-'! i--- =X
n'_"r’_ 130 . P s Pl Ty WM
D_ﬁ Lk, L P b ERaN
185
Hoja membretada
s GComunicacionss insttucionsles; Conssjen Presidants, Pleca: En color negro.
Conseleros Blectorales, Secretario E|ecutiva, Directores Logotipe: Gralsado en reakce sobre papel.
Ejecutivos y Coordinadores de Unidedes Técnicas. Impresion: Serigrafia.
Tamafi: 18.5 X 27.0 cm,
Papel: Dpalina 44 kg,

Tipografiz: HelveticaNeus MediumCond a @ pts,,
an cokor nagne, &pllca en nombre, direccidn y taléfonos,
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PAPELERIA
\ DIPLOMATICA

4 5D 10
10 :
1.0
17.0
10| S0 i
10
i1
10.0
{,'E ke i e 0, e, PSRy, 1, F R
05
19.0
Tarjela de escritorio Sobre, diplométice
Tamafio: 17.0 ¥ 11.0 cm. Tamafio: 19.0 x 10.0 cm.
Fapel: Bpalina 58 kg. Fapel: Opalina 44 kg.
Tipografia: HelveticaNeue MediumCond a9 pis,, Tipografia: HelveticaMeve MediumCond a 9 pis.,
N COlar negro. &n calor negro,
Logotipo: Grabado en realce sobre papel. Pleca: En color negro.
Impresidn: Serigrafia, Logotipo: Grabado en realoe schre papel,
Impresitn: Serigrafia.

[s2_
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PAPELERIA
\ EJECUTIVA

|10
280
15| 50
14

T AFE

a = r* T MEMN EETEVTH § AL BETRRAL

i, (8, 4 LU LES
V3]

215

Hoja membretada

Uso: Comunlcaciones InatHuclonales, Congslerd
Presidants, Consejene Hectorales, Secretario Ejacutiva,
Directores Ejecutivos,Coordinadores da Unidades
Técnicas y Directores de Area.

Tammafio: 21.5 % 28.0 em.

Papel: Opalina 44 kg

Tipografia: HelveticaMeus MediumCond a 9 pls.,
an color nagro, aplica an nombra, dineccidn y takélonos,

Placa: En color nagro.
Logotipe: Impreso a 2 tintas (colores institucionales).
Impresin: Serigraiia.

I
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PAPELERIA
\ EJECUTIVA

|05 32 | 05|
bs
.Idil:.l.'.."'Jn_.l.;u. u.:l.ﬁl
Eambrs 6.5
Casgo/ Carge f Cargn | Garga ! Cargn § Raga
=i 4865 Tinikain W, |0, 4, Pecirics Sz 6L vl Bpmgm BE. MR
(1] b, UL CF. 18 M
a0
15§ 540 15
15
LIFE
106
Wonlieole Thjpes Ba. W8, muy. For oo G G0l Ao Fpcpes, Biérion, DU, CF 190
05
240
Tarjein de presentacion. Sobra, tamafo esquals
Tamaho: 8.0 x 5.5 cm. Tamaho: 24.0 x 1005 cm.
Papal: Opalina 58 kg. Papet: Opafina 44 kg.
Tipografia: HelveticaMevs MadlumCond a B pls., Tipografla: HehraticaMeve MadlumCond & 9 pts.,
aplica en nombre y en direccion y 1eléfonos & 6 pts., an rolor negra,
#n color negro an los 2 casog. Lingotipo: Impraso a 2 tinias (colores institucionales).
Logolipa: Grabado en realce sobre papel Impresid: Serigrafia.

Impresitn: Serigrafia.
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PAPELERIA
\ ORDINARIA

1140
ﬁ-'I_.FE [E T T
28.0
1.5 &0
05 & IFE
- T, A - e L
e, b, P Ll LNt
0
25
Hoja membreiads
Ugo: Comunicaciones institucionales, Consejera Pleca: En color nagra.

Presidente, Consejerns Bectorales, Secretario Ejecutiv, Logotipa: Impresa an eolor negro.
Directores Ejecutives, Coordinadores de Unidades Imprecidn: OMsst.

Técnicas y Directores da Area.

Tamano: 21.6x 28.0 cm.

Papek Bond.

Tipografia: HetveticaNeus MediumCond a 8 pts.,
en color negro, aplica en nombre, dineccion y ledionos.
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a2 |

PAPELERIA
ORDINARIA

& IFE

L ]
Carpa Cango ¢ Carga ! Girge J Carpo o Carge

e ThE N A, L, B, PP . ol el T

Ml L CR TEH

8.0

A BEEE TS
C1EE

15

R [T WL D, B PRV 9. Bl Dol e e, s, 1

|&

24.0

Tarjela de presentachin

Tamario: 9.0 % 5.5 cm.

Papel: Opalina 58 kg.

Tipografia: HelveticaNeue MediumCond a 8 pis.,

aplica en nombre y, en direcciin y teléfonos 4 6 pts,
en Golor negro en 105 2 Gasns,

Logotipe: Impreso en negro.
Impresion: Serigrafia.

10.5

LEr D

Sobre, tamafa esquela
Tamafn; 24.0 x 10.5 cm.
Papel: Bond.

Tipografia: HelveticaMeve MediumCond a 9 pis.,
&n calor negra.

Logotipo: Impreso en negm.

Impre=ahin: Offset.
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PAPELERIA

\ ORDINARIA

2IFE

2 | 7

S IFE

IHETITUTO FEDERAL ELEGTORAL

40.0

Sobre, tamaiio doble carta

Uso: Institucional general.
Tamadio doblado 40.0 x 40.8 cm més 4.0 cm de pestafia
Papel: Bond blance de 44 kg,

Logotipe: Impreso en negro.

Impresidn: Offset.
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PAPELERIA
ORDINARIA

kL]

0.4
2 | 7
A I F E Sabre, tamaio aficio

o = S e Uso: Institucional general.

0.9 Tamafio doblado 30.4 x 39.5 cm méds 4.0 cm de pestaia.
Papei: Band blanco da 44 kg,
Logotipo: Impreso en negro.
Impresién: Offset.
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PAPELERIA
\ ORDINARIA

Y40

0.5

il
2 7
i e
& IFE S—
= ||u'r.:u1'n PEBERAL ELEGTORLL Use: Institucional general.
0.9

Tamsai doblade 22.8 x 30.5 cm mds 4.0 cm de pestaia
Papal: Bond blancd de 84 kg

Logotipo: Impreso en negro.

Impresian: Offset.
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PAPELERIA

\ ORDINARIA

| a7 140
&
:.:E: .E REUNEM PE VOCALES
0.5
280
15 &0 |
15
A FE
Pt s e O] s i o i) T N —
T
Cardtulas
Tamadia: 21.5 x 28.0 em.
Papel: Cartulina

Tipografia:Hohveticaloue ExiBlackCondObl a 18 pis,,
en color negro, aplca en el encabezado
Helveticaleus MediumCond a 9 pis.,

&n color negro, aplica &n lugar ¥ fecha.

Pleca: En color gris 30% de negro, out line en negro.

Lopotipo: Impreso a 2 times (colores Institucionales).

(s
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PAPELERIA
\ ORDINARIA

| 0y | 1.8

14.0
_ :-mr:‘::- T iRy
05
21.5
16 1] |
1.6
ZIFE
Cardtulas
Tamafia: 21,5 x 14.0 em.
Paped: Gartulina.

TipbgratiaHeiveticaNeus BXtBlackCondObl & 18 pis.,
en color negro, aphca en el encabezado
HelveticaNsus MadiumCond & & pts,,

en color negro, aplica en lugar y fecha.

Pleca En color gris 30% de negro, out line en negro.

Logotipo: Impreso a 2 firas (colores institucionales).

(88
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PAPELERIA

I 107

\ ORDINARIA

28.0

2.5

Interiores

Tamafio: 21.5 x 280 em.

Papal: Bond.

Tipograrie:Hetvatcaheue EXxtBlackCondOp a 18 ps.,
en color negro, aplica en el encabezado.
HalveticaNeue ExiRlackCond(hl & 8 pis.,

calado sn hlanco, aplica en subcabaza.

Fleca: En color gris 30% de negra, cut fing en nagro.
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PAPELERIA
\ ORDINARIA

10.7 1.0

4 REDMION BF VOCALES

140

215

Interiores

Tamafio: 1.5 % 14.0 em.

Papal: Bond.

Tpografia Halveticaleus ExtBlackCondObl a 18 pta.,
en color negro, aplica en el encabezado.
HalveticaNeue ExiRlackCond(hl & 8 pis.,

calado sn hlanco, aplica en subcabaza.

Fleca: En color gris 30% de negra, cut fing en nagro.
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FORMATOS

s — IMAECTAW DE PERSONAL

ua 00N A ONGOOGEONG

FEMADERNE OO0

MAMBRE NXREEOOGON 8
frinreiiarrr]

FuEET TXTOONDOTT

Alcveodd  ODETETXN 0000
JOXXTIEY

A OO

)
8.5

ST CREENZAL 5 TRANSTRAE T 5 TITMLAR 35 COMPRAGHETE
0 DVTHL A 4 PETERW SAPETA O L ST

A ) PR AL
CALE PLAtiir il Pridr LLLEd

ALRONOS
G2 47 04 03

PN [ AR A

Crodenclales

Uso: Ganaral.

Tamafio: 8.5 ¥ B e,

Papet: Opafina plastificada

Logotipo: Imprasa a 2 tinkas (colores institucionales).

Placas: Degradé del 30% de negro a blancs.

Tipografia: HehrelicaNeus MadiumCand
HelveticaMeue BokiConditalic.
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FORMATOS
\ BASICOS

_‘_ IF E CERECTAS F.JSTLITHA DF ATMIRETRACHIN

e . rr— RECIA0 DE PRy
ARE

DR B O PECECI0MES T DS

12

Recibos da ndmiina

Uso: Ganaral.

Tamafio: 12 ¥ 8 cm.

Papel: Bomd,

Logotipo: Imprasa en negro,

Plecas: Degradé del 30% de nears a blanca.

Tipografia: HehrelicaNeus MadiumCand
HelveticaMeue BokiConditalic.
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FORMATOS

BT AW P G SLsTE AR

124

&3
166

Identificacion oficial

lian: Conaajers Presidents, Congajems Electorales,
Secretario Ejscutivo, Diractores Ejecutivos, Directores
de Area y Mandos Medios.

Tamafio: 8.3 x 12.4 cm.

Material: Pial café.

Logotipo: Grabado en raalce sobra piel.

Nota: Lo inleriores da la identificaciin estan sujelos
a las normas cficlales establecidas.

(8
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A continuacidn se presenta en una forma simple y
concrela |a aplicackin del logotipa ¥ colores awlares
para fachadas da edificios y médules dal Instifuto.
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EDIFICIOS

\ INSTITUGIONALES

IHETITUTD FEDERAL ELECTORAL

Edificios de oficinas centralas

U=o: Institucional general.
Color de fachada: Blaneo.

Logotipo: S8 manajard el Escudo Naclanal con la
tipografia del lnstituto Federal Ebectoral el cual no debers
de madificarse en su aplicacion v materal,

Matarial: Latin.

El lamaiio para ol uso del logotipo deberd ser ajustado
a la necesidad de cida wno de ks inmusbles del Institito

(66
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EDIFICIOS
\ INSTITUCIONALES

Edificies de oficinas de droanos desconcentrados E tamafio para &l uso dal logatipn deberd ser sjustadn
Usd: metilucional genaral. ala necesidad de cada uno de kos inmuebles del Instituto.
Color de fachada: Blanca,

Logatipo: Se manejard el logotipo del Institutn
Faderal Electoral con la Gipografia susiliar: Arial Black.
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EDIFICIOS
\ INSTITUCIONALES

Edificios de oficinas de drgamos desconcenirados El tarmadin para &l uso dal lopotipo daberd sar ajustada
Ugt: inslitucional gansral, a la necesidad de cada uno de los inmuebles del Instituto
Color de fachada: Blanco.

Logotipe: Se mansjard el logetipo del Instituto

Fateral Blestoral con la tipografia auilian Arial Black.
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L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacidn se presenta en una forma simple y
concreta el sefialamlento exiemo e intemo de los edificles
que comprandan al Institio.
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_ TIPOS DE
SENALIZACION

L IFE

INSTTTUTD FEDERAL ELEDTODRAL

+

EDIRGID

A

A IFE

IHETITUTO FEDERAL ELECTOMAL

L} L]
4 COMUNICAGION
PRI S SOCIAL
4]
Construceldn ¥ aplicaclon B) Sefiallvaciin da adificios, Permils idantificar més

Estas seializaciones se proponen con base en [as
necesidades dal Instituta. El logotipe slampre 58 aplicard
el 1o ouigrdo para manbansr urided v 88 e dividida
en 3 tipos:

A Sefalizacidn perihérica. Esta sedalizacion es exema
& indBca & la pobkacian sn diixde aa ancie e &l insibubo
Faderil Electoral,

répido cualquier edificio del Institulo,
() Sefializaciia intema. Indentifica las Areas (nlemas
el Wakilibs.
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PERIFERICOS

O IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

LOFE

INSTITUTO FEOERAL ELECTORAL

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Sefializecin perikézica

El logolipo gismpre 6@ maniandrd del lado izquiardo
2 la proporcion segin ef tamafio indicado,

Uso: Institucional general.

Material: LAmina.

Tamafio: 70 x 30 em.

Logolipo: mpreso a 2 fintas (colores institucionales).
Pleca: Degradé del 30% de negro a bianco.

Flecha: Color negro.
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FORMALY
\ OFICINAS

MAPA DE UBICACION GENERAL IFE
: &) Prosttencs, Comefers 0 Secrwiara Ejscurivn
H ¥ Renresarteciones: do Partiios Poltiess.
) Sain te Comenjo Ganami, fudionn Genenl 7 Sale oo Prnse.
€3 UMICOM, Dirazeide Sinzsita de Promageiies
A + Parddos Pl com, Direccidn B eoufva de Drgan imcikin Bectond,
P 1] Dérces¥in Jurdien, Pragrares ce Bes Hadas Electories Prolin ares
O STk | § Dl Elaciffvm fa Cagmciacitn Eactoral y Educaciin Cvic
c 5 C 5 ) Comnghee Bibiboleca, Divecciin de Radiadesién,
- — o —~ Extorio e Prscucchin, Coorinacite Naclonal de Comuricackin Sacil,
. — = to hses s
a1y Soesataniy Mty Dsparinmersis a Recoraees Mlsr sl
L IFE
N | HEHIRAL TLEF ML
. I EDIFICIO
INETITUTO FEDERAL ELECTORAL
B)
A) Mapa da ublcackin general B} Placa de safializacitn para edificios
Usa: Instiucional general exiama, Lkso: Institucionsl general sxtama.
Matarial: Limina. Material: Acrilice.
Tamafo: 1.40 m % 60 em, Tamafio: 60 x 20 cm.
Logotipo: Impreso a 2 tintas (colores institucionales), Lopetipo: impraso a 2 tinkas (colores Institucionales).
Placa: Degradé dal 30% de nagro a banco. Placa: Dagradé del 30% da negro a bianco.
Tipografia: sa apiicard en color negro 100% en Tipografia: sa aplicard en color negro 100% en
Helveticaeve MediumCond para cuerpo de texio Hehéeticaeue MediumCond para cuerpo de taxto y
¥ Helveticaaua BaldCond para cabazas. HelveticaNeus BoldCond para destacar el edificio.
(Tamaiio 2 proporcion como s& musstra). (Tamaho a proporckin como se muestra).

[z
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FORMALY
\ OFICINAS

A COMUNICACION

ll SRR e S T sncm
H Direccion
B | - =1IFE
e de Andlisis
A) Selializacion interna B} Seftailzaciin interna
El logotipe slampra se mantendra dal ado lzgulendo El logotipo slempre 5@ mamiandré del lado zqulerdo
a [a proporcién segon el tamaho indlcado. a la proporcion seqin ed tamafio Indicado.
Uso: Instiucional general irtarms Uso: Instituchonsl general intarna.
Matarial: Acrilico. Material: Acrilico.
Tamafo: 60 x 20 cm. Tamafo: 60 % 20 cm.
Logotipo: Impreso a 2 tintas {colores institucionales). Logotipo: impraso a 2 tintas (colones instinacionales).
Placa: Degradé del 30% de negro a blanco. Ploca: Degradé del 30% de negro a blanco.
Tipografie: 5o apilcard en color nepro 100% en Tipografia: se aplicard en color negro 100% an
Helveticabeue BoldCond para destacar el area interna. HehéeticaNeue BoldCond para destacar area.
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\ PROTECCION CIVIL

[ I 1
A0 IR A

SEACY

2ahsikzacién da soguridal

Exts fund tn comprends e elsbomciin e nstalaadn
de sanales da tipo infarmativ, prohibitiva, restricive,
preventive y cbkigatoria, en tados log inmuebles de

iz depandanciae do 104 seciares plblico, privada Nola: Las macecliades de salializaciin de tipa
¥ eocksl, homogenalzando colores, termans, ipo de Informativo, prokibltivo, reetrictivo, preventho
material y 1igures, conforme & la Norma Mezlcana ¥ de seguridad debenin aplicerse conferme
milaterda gobire la mater|a. a |2z nermag del drea do protocolén alvil.
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacidn se presenta la aplicacion de ka imagen
del Institubs a los médulos de atenclon cludadana, y se
mancianan las categorias en que estos 8 dividen.
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MATERIAL EXTERNO
PARA MODULOS

S IFE

EETITUTG FRGA L TR

MODULO

de alencidn Ciudadaanas

L IFE

INETITUTO FEDERAL ELEQTORAL

MODULO

deo artencladn ciucdacdans

Mo, |

Mdguio de Alsemcide Dlovedans
Hararia e almciin de funas & warmes;
de  a frs. psdbados e a frrs.

WFETELE1 800 4 |j3 ' 3" | 2000

A) Ceja de: luz 2.40 m x 80 cm {scrilicn),

Logoti po: debera de colocarse en b parte superior [zquserda
respatandio temario y colores. (Bl tamafia depande de la
proporelin de k2 manguesing),

Tipogratia: Aral Black / calada en pheca color negro 100%.
Credencial: Traza de la credencial al 30% de negra en poaltiin
irarior deracha.

Cababete

B) Digtintivo de midubke B0 x B0 cr (aerilico).

Lopati po: deberd oe colicarse &n b pante superior [zquierda
respatanto lamafio y colons, (B lmaio depanda de s
proporcién de caballata).

Credencial: Trazo de la crdenclal al 30% de negra en pasicion
suparior deracha

Tipogratiz: Arial Black / calada en pleca color negro 100%.

G Placa informaltiva BO ¥ 30 cim (acrilica).

Tipografia: Helveticahaue Ext8lackCondObl en color negro,
aplica en el encabezadn,

HalvsticaMsueBaldCond an calor megro, aplica en horano s
comp en keléfono

Mot La elsbaraciin de este material, se realizars previa
autorizackia de la Blreceldn Elecativa del Reglstro
Federal de Electores, drea responsable de vigliar sl
cumplimients de los esténdares astablecidos.

[
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MODULOS DE ATENCION
\ CIUDADANA

ZIFE

MODULO ==

Plecas color 30% Placa Informativa Marguesina
de negro {gris al chudadano
Médulo Categoria 1 (Mddules cen tachada)

Los mAdulos tienen una unidad gréfica imepral, la cual
no se podra modificar en ninguno de sus casos.
Este tipo de madubos comprenden las siguientes

especificeciones;

Fachada blanca, pleca gris 30% del negro a 66 cm Nots: Le Direccién Ejecutiva del Registro Federal
de altura, placa imformativa a 1.20 mdel pizo y caja de da Edectores serd el érea responsable de vigar
luz como marquesina en la parte superior ded acceso. el cumplimiento de los esténdares estahlecidos.

7
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MODULOS DE ATENCION

A

CIUDADANA

i 7 -
gl o | ol i P
E'!".“"“. =
o - /
3 y

A | -l
|—— .
| -

Bandiera exterior Marquesina Plaea imformativa Plecas color 309
autadherible 4l ciudadann de negro (gris)

Médulo Gategorfs 2 (Mddulos com vemtanales)

Loz mbdulos tenen una unldad grifica Integral, la cual
na s& podrd modificar en ninguno de sus casos.

E=te tipo de madulo comprende k2s siguiemtes
especHicaciones:

Pleca gris 30% del negro & 65 cm de alura,

placa informativa a 1.20 m del piso, bandera exterior
y distintivo de mdulo.

(Estns materiales se aplicardn en autoadharibla).

Nota: La elaboracion de este material, se realizara
previa autorizacién de la Direcciie Ejecutiva dal
Reglsiro Federal de Blectares, drea responsahile de
vigilar el cumplimienio de los estindares
estahlecidps.

[m_—
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Earqussing de cabeliety

Mdadulo Gatwgeria 3 (b B0 Tjrs}

Los médulos tienan ums uhided grifica iniegral, ia cusl
o 34 podrk Modificar &1 NingAND de S8 CRIOR

Exte tipo de miduio comprends las sigulenies
mpaciTiCaciones:

Distintivo de mbdulo se cabaliels de 30 x &0 cm.
Piaca, Informadien da 80 X 30 &m,

El caballale 5a ublcand aa un lugar vishbia

Note Ls slsboranldn de exie rriseial sa realivard
provla antorizackia de o Nreeokles Eeestiva del
lgiriro Fedaral e Beslnred, bred raspontabia B8
vigliar o anmplimisnia da les sslindarm
autaiboaiting,

[

Viernes 10 de junio de 2011
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INTERIOR
\ MODULOS

-~ - PARED LATERAL IZGQUIERDA FARED LATERAL DERECHA _

—— PARED FRONTAL —

iFE Pirg Eipuf:—“nm'.‘-l:’l:.'mt-:.
= LirE

- Hial (et
=Nl

v—rhn:h deirymacin al cucadana Flegas salor 30%

de negro (gris)

;&;IFE 1340

WNSTITUTS FECEAMAL ELECTORAL

i}
Isbariar do midulos Paca ;
Los midulos Senen una unidad grafica imegral, la cual
no se podrd madificar en ninguno de SUS Cas0s.
El Interlor de kes mddules camprenden kas slgulemtss
especificacionas: Mola: La elabaracion de ssle mialerial, 58 realtzard
PFieca gris 30% del negro a 65 am de allra, pravia aulerzacibn de ki Direccida Eppcutiva dal
placa con lagetipo que mide 25x 13cmya1.00mdel  Registm Fedoral do Elachores, drsa responmabls da
plsa, materal sedllar coma: Stand, Portataliztos vigllar el cumplimlento de los estimdares

y Display. oetablecides.

[
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Material intarno

A) Msplay 15 x 25 cm; & Impreso Interlor se aplicara
a la campana vigenle,

B} Buzdn 20 x 30 /15 cm; el disafio se aplicard a la
campafia vigente guardando unidad con |a imagen
interna de los mddulos.

Gy Stand informative 50 cm x 1.75 m; s¢ aplican tres
Iogotipos en 1 parts superior en coloras Institucionales.
El dizedi podrd variar de acuerdo con lag nacesidades
die: cara mdduln,

B)

MATERIAL INTERNO
PARA MODULOS

D} Portafolletos 10 x 19 cm (acrilico); se aplica ol
logatipo en sus colores inslitucionales y a la
Proporcicn necasara.

Nota: La elaboracidn de esle material, se realizard
previa autorizacion de a Direccldn Ejecutiva del
Ragistro Faderal de Elactores, drea responsable de
vigilar el cumplimienta de los estindares
establecidos.

[er_
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GAFETES PARA
A\ PERSONAL DE MODULD

L IFE

AT R I FOTDBAL § LEQIG L

Los colores de los gafetes podrdn variar de acuerdo
con la jerarmula del personal, y el Registro Federal de
Electores sersi el drea encargada de implementar dichos
linzamizntos.

Sa manafarin tres diferentes gafebes:

A Auciifar da mddulo.

B} Operador de equipo tecnoldgico.

) Responseble de mddulo.

Nola: La elaboraciin de sste majerial, sa reallzard
previa autorizaciéa da la Direcclin Ejacutive dal
Registro Fedaral da Electores, drea responsable de
vigilar ol cumplimiento de los estémdares
ssiabiscidos.

[z
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SENALIZACION PERIFERICA
\ PARA MODULOS

A FE

INETITUTO FEDERAL ELECTORAL

MODULO =

doe atencion ciundadana

L IFE <=

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

NMODULO

do atenoicon ciudadana

L IFE -

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

MODULO

i

.

de atencidn ciudacana

A} Placa de senalizacion 70 x 30 cm.

Logotipe: debera de colocarse en ka parte superior zquierda

respetando su proporcidn y cobor.

Tipografia: Arial Black / calada en pleca color negro 100%. Hota: La elaboracian de este material, se realizard
Credenciak Trazo de k2 credencial al 30% de negro en posicién ~ previa autorizacion de 1a Direccién Ejecutiva del

inferior derecha. Registre Fadaral de Elsctores, dren responsable de
Flecha: Codor negro 100%. vigilar el cumplimients de los estandares
Matarial: Lamina. estahlecidos.

W —
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SENALIZACION INTERNA
\ PARA MODULOS

= ImaAcripoldn = Cambio da domicllio
= Raposicidn de credencial  « Cormaccldn de datos

ENTREGA ==

de credancialeas

A) Placa de sefalizacidn 90 x 30 cm.

En ambes sefallzaciones se deberéin sequir los slguisntes

linsamilaning.

Logotipo: deberi de colocarsa en la parte superior iznuierda Noia La elaboracitn de este material, se realizard
respetando su proporciin y color. previa auterizacion da la Direccién Ejacutiva del
Credenclal: Traze de Ia credancial al 30% de negro en posicldn  Registro Federal de Electores, drea responsable de
Inferlor daracha. vigilar 8l cumplimiento de los esténdares
Tpografia: Arial Black / calada en pleca color negro 100%. patablocidos.
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O IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacion se presentan las aplicaciones de imagen
en los medios de transports dl Instituto.
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Camionela de arrasire y remolque

El Ingotipo del IFE se aplicard de la siguiente manera:
Camianeta: En |as pusrtas.

Caja de camibn: Por ambos costados, en k2 parte superior,
coma s muastra en k ilustracidn,

Remolque: Por ambaos costados, en |a parle superior,
como & mussira en kB ilustracion,

El icono de la credenclal se apllcard de la sigulers
Mamnera:

Caja de camidn: Por ambos costados, en ka parte inferior,
como & muestra en B ilustraciin,

MODULOS
MOVILES

Remalgue: Por amboes costados, en la parte inferior,
como 88 muestra en Ia ilustraciin.

En |a parts tresera, tanto de ka caja del camibn como
del remolque, se aplicard la credenclal en forma de
Bobina (Extura), con una inclinaclon de 202, coma se
muesira en e ilustracion. Bl material a utilizer debera
ser vinil autoadherible,

Tpografia: Aral Black.
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MODULOS
SEMIFIJOS

MEDULS

s Arsnslsr
Cirdmdanes

Vannet

B Iogotipo del IFE se colocard en ka puerta lateral por
ambos lades.

Bl dizafo sard nacha con & icona o8 |a cratenclal, qua
se colocars del lado lzguiendo, en la parte de la lanta
fromtal, con una inclinacldin aproximada de 207, mismo
que podria tener un minimo de variacion segan se
requian, En el costado derecho de la vannet, la credancial
58 colocard en la parte de la llanta frasera con una
inclinaciin aproxdmada de 20°, mismo que: podria tener
un minlmo de variackin sagiin &8 requlsm.

En |a parte trasera se aplicard ke credencial en forma
e Bohina (texura), Indas tendrén una inclinaciin de
200,

Tipagrafta: Arial Black

Los tamafkos del logolipo, credencial y taxto debardn
ser respetados segln |35 dreas de impresian, como lo
muestra &l ejamplo. El material deberd ser vinil
autoadheribile,
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OPERATIVOS

Automdvil

Bl automavil seré de color blanco, can ka parts infarior
en gris aplicado sobre una pleca (30% negro) en winil
autnadherible.

La Imprezldn del Ingotipo sard en cada uno da los
costados del auln.

Material: Vinil autoadherible suajado.

Logotipe: impmsion & dos ttes jooloms insthuckonales).
Tamafa: El logotipo no podrd ser mayor al tanafio
ejemplificado. El tamaiio esta a proporcion con el érea
de los laterales, comno s& muesira.

[(eg
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OPERATIVOS

LNFE |

Camidn de pasajerns

El camidn serd de color blance, con [a parie inferior en
grie aplicado sobre una placa (30% negro} an vinil
autnadherible,

La impresidn del Ingotipo serd en cada uno de Ios
costades del camidn,

Metarial: Vinll auteadherible suajado.

Logotipo: impresitn a dos timtas {colores instiucionales).
Tamafio: El logotipo no podrd ser mayor al tamafio
ejemplificado. E| temaiio estd & proporcian con el drea
de los Blerales, oMo 58 mMuesira.
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OPERATIVOS

LADTERAL LZOUIEROS

Camboneta NISSAN
Hl La camioneta NESSAN serd de color bianco, En las puertas
A se cobbeard el lngotipo del Instituto calado en negro. En la
H[NISSAN}J caja de la camioneta se aphcard la credencial con una
- 3 inclinacion aproximada de 20°, mismo que podria tener

: B un minkma de varlaciin segin se requicra,
Matarial: Winil atoadharibi.

Tipografia: Arial Black.

PAATE TRABERR
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OPERATIVOS

ZOFE —

INATITUTO FEDERAL BLECTORAL Las molocicletas serdn blancas, al logotipo 58 aplicard
en cada uno de |os costados como s muesira
Logotipe: Impreso en vinll artcadherible suajado en dos
tintas (colores institucionales).

Tamario: La proporcion del tamario se ajusta al drsa
disponible del lateral.

Flaca pogtarior (ires el respaldy), Iogodipo del IFE sobre
base gris a proporcidn del misma.

PLACA CON LOGOTIPO

[or
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OPERATIVOS

l

e

T

i) AW i e i ) M L

[ l—1
S —

Lt
=

Gamiba de redilas

El Ingafipo del [FE se aplicara en las puertas. El tamafio
estd a proporcidn con el drea de los laterales, como se
muestra.

Caja da camidn da color gris 30% del nagr,
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacidn se presenta la aplicacién de ka imagen
del Instituto a los uniformes del personal.

Entoa 86 dividan en dos catagorias: operativa ¥ atancion
al piblico.
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PERSONAL
OPERATIVO

Uniformes personal operativo

Traje sastre color gris, saco ¥ faida [30% negro).
A El zaco tendrd bordado e logotipo del Instituto, en
color negro, an ka parts suparor aquiarda coma o indlca
la lustracidn.

La blusa serd blanca, bordada con ¢l logolipo del
Instituto en color negro, en la parte superior izguienda.
Calzado negm.

Traje color gris saco y pantalon (30% negro).
B} El saco tendrd bordado 8l logetipo del Instiuto, en
calor negro, en la parta suparior izquiarda como lo indica
la ilsstracidn,

Camisa blanca, bordada con el logotipo del
Instituty &n color negro, en la parte suparion Eouerda.
Calzado negro.

Hota: Las dimensiones del logotipo serdn adecuadas
al espacio da Ins uniformes.
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_ PERSONAL
\ATENCION AL PUBLICO

B)

Unlfiorme personal atencldn al pdbilce

R Flayera grig (305 negro), bordade. con el iogolipo
dal institario en color negro y plecas verticales del mismo
color. En ka2 parts posterior, sl logotipe se aplicard da (&
misma forma en posicion supanor cenbral,

&) Gorra negra, con el kgotipo en color blanco.

) Pamtalfin negro.

Mota: Las dimensiones ded logotipo serén adecuadas
al espacio de 1as prendas.

[




